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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion tuvo como objetivo general determinar la
relacién entre los medios de comunicacion y la cobertura informativa de las mujeres
indigenas en la percepcion de los estudiantes del area de sociales de la Universidad

Nacional Jorge Basadre Grohmann, Tacna — 2025.

La investigacion segun su propésito fue de tipo basico; de nivel correlacional,
con un disefio no experimental, enfoque cuantitativo y corte transversal. La poblacion
estuvo conformada por 230 estudiantes matriculados en el semestre 2025-11 del &rea de
Ciencias Sociales de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann (UNJBG), de
los cuales se seleccion6 una muestra de 89 estudiantes. Para la medicion de las variables

se aplico la técnica de la encuesta.

En cuanto a la percepcion de los estudiantes acerca de la informacién que
brindan los medios de comunicacion sobre las mujeres indigenas, el 64,04 % de los
encuestados considerd que es moderada, el 25,84 % la percibié como baja y solo el
10,11 % como alta. Respecto a la cobertura informativa sobre las mujeres indigenas
(frecuencia, impacto, oportunidad), el 62,92 % de los estudiantes considerd que esta es

moderada, el 24,72 % la percibié como baja y solo el 12,36 % como alta.

Al obtenerse un coeficiente de correlacién Rho de Spearman = 0,576 y un valor
p de 0,00, es decir < 0,05 se comprobd estadisticamente que los medios de
comunicacion (escritos, televisivos, radiales y redes sociales) juegan un papel
importante en la visibilizacién de las mujeres indigenas, y que el fortalecimiento o
diversificacion de contenidos referidos a este grupo social esta relacionado con una

mayor representacién informativa, por lo tanto se concluye que existe una relacion
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significativa entre los medios de comunicacion y la cobertura informativa de las
mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del area de sociales de la

Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann, Tacna — 2025.

Palabras clave: medios de comunicacion, cobertura informativa, mujeres

indigenas, percepcion social.
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ABSTRACT

The general objective of this research was to determine the relationship between
the media and the news coverage of Indigenous women, as perceived by students from
the Social Sciences area of the Jorge Basadre Grohmann National University, Tacnha —

2025.

According to its purpose, the study was basic in nature, with a correlational
level, a non-experimental design, a quantitative approach, and a cross-sectional scope.
The population consisted of 230 students enrolled in the 2025-11 academic semester in
the Social Sciences area of the Jorge Basadre Grohmann National University (UNJBG),
and the sample included 89 students. A survey was applied to measure the study

variables.

Regarding students’ perceptions of the information provided by the media about
Indigenous women, 64.04 % of respondents considered it to be moderate, 25.84 %
perceived it as low, and only 10.11 % as high. Concerning news coverage of Indigenous
women—specifically in terms of frequency, impact, and timeliness—62.92 % of

students considered it moderate, 24.72 % perceived it as low, and only 12.36 % as high.

With a Spearman’s Rho correlation coefficient of 0.576 and a p-value of 0.00
(i.e., <0.05), the results statistically confirm that the media (print, television, radio, and
social media) play an important role in the visibility of Indigenous women.
Furthermore, the strengthening or diversification of content related to this social group
Is associated with greater news representation. Therefore, it is concluded that there is a

significant relationship between the media and the news coverage of Indigenous
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women, as perceived by students from the Social Sciences area of the Jorge Basadre

Grohmann National University, Tacna — 2025.

Keywords: mass media, news coverage, indigenous women, social perception.



INTRODUCCION

Per( es un pais con mucha riqueza cultural producto de la existencia de una
diversidad de comunidades indigenas que lo integran. Tacna es una region peruana que
cuenta en su territorio con zonas andina y rural, donde estan asentadas estas
comunidades. Es en este siglo donde la mujer ha asumido un mayor rol protagénico en
la sociedad, especialmente en las comunidades indigenas, donde tradicionalmente se da
mayor importancia a la figura masculina. En este contexto es destacable que las mujeres
indigenas han logrado sobresalir a pesar de la realidad en que viven; sin embargo, aln
enfrentan desafios en cuanto a su relacion con los medios de comunicacion y cémo son
retratadas por estos.

Es por ello que el objetivo principal de esta investigacion fue determinar la
relacion entre los medios de comunicacién y la cobertura informativa de las mujeres
indigenas en la percepcidn de los estudiantes del &rea de sociales de la Universidad
Nacional Jorge Basadre Grohmann (UNJBG), Tacna — 2025, la investigadora considero
importante conocer la percepcion de los estudiantes ya que seran los futuros promotores
culturales que trabajaran en muchas de estas comunidades indigenas como parte de su
labor profesional.

En la presente investigacion encontraremos en el primer capitulo la formulacion
del problema de investigacion, la justificacion y los objetivos, ademas de las hipotesis,
tanto general como especificas, y la operacionalizacion de variables.

En el segundo capitulo, se exponen los antecedentes internacionales y nacionales

en cuanto a los antecedentes locales no se hallaron estudios previos que relacionen
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ambas variables, ademas se encuentran las bases teoricas cientificas y bases
conceptuales o referenciales sobre los cuales se sustenta.

En el tercer capitulo se desarrolla la metodologia, definiéndose el disefio de la
investigacion, la poblacién y muestra, la técnica e instrumentos que fueron utilizados
para el posterior procesamiento y andlisis de datos.

En el cuarto capitulo, se presentan los resultados de la investigacion;
determinandose la relacién entre los medios de comunicacién y la cobertura informativa
de las mujeres indigenas segun la percepcion de los estudiantes de ciencias sociales.

Finalmente, en el quinto capitulo, se realiza la discusion de resultados, se

formulan las conclusiones y recomendaciones del presente trabajo de investigacion.



CAPITULO |

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.  Descripcion del problema

Hoy en dia los medios de comunicacion social mantienen una vigencia
fortalecida por el mundo digital condicion que implica una constante adaptacion del ser

humano con las denominadas TIC.

Por otro lado, la mujer indigena presenta una realidad de su condicion y
situacion que requiere una profunda reflexion en cuanto a la cobertura de sus

actividades a través de los medios que impliquen el sostenimiento de su cultura.

A nivel mundial, existen cuatro grupos, bajo el concepto de holdings de la
comunicacion que estan integrado por: Time Warner Inc., Walt Disney, Viacom/y News
Corporation (recientemente, 21st Century Fox y CBS News Corp.) quienes controlan
mas del 70% del negocio que hoy el mundo amplio de la comunicacion supone en el

planeta (Gonzales, 2020).

En América Latina existen cuatro grandes grupos, aquellos que hoy dictan las
agendas del entretenimiento, de noticias y de pensamiento como Televisa en México,
Globo en Brasil, Clarin en Argentina y el Grupo Cisneros en Venezuela, quienes son los
dominadores del panorama mediatico y retienen cuotas por encima del 60 % de la

rentabilidad total de los mercados y audiencias (Serrano, 2016).

En Perd, de acuerdo con el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica-INEI

(2015), durante el primer trimestre de 2015, el 79 % de las viviendas entrevistadas en
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todo el pais expresaron que escuchaban radio, siendo Tacna la region donde mas se

escuchaba radio (92 %).

En cuanto a la television, de acuerdo con los hallazgos de la Encuesta Nacional
de Programas Estratégicos, 2014-2015, en el primer trimestre de 2015, el 87 % de las
viviendas del pais ven television, mientras que el 13 % no lo hace (Instituto Nacional de

Estadistica e Informética (INEI), 2015).

Por otro lado, los diarios impresos alcanzan semanalmente al 36 % de los
habitantes del pais, con una cobertura superior en Lima que en el resto del pais (CPI

Research, 2023).

Mientras que en 2023 se registré que mas del 80 % de los peruanos utilizaron las

redes sociales cada dia (Statista Research Department, 2024).

En cuanto a las redes sociales, solo el 28 % de los usuarios manifestaron que
accedieron a las noticias a traves de Facebook, a comparacion del 42 % de 2016. Una
posible causa de esta disminucidn es el alejamiento de Facebook de las noticias y
también la forma en que redes como YouTube y TikTok captan cada vez mas el interés
de los usuarios mas jovenes. Acerca de Twitter, este ha mantenido el uso semanal de
noticias estable. Segun los resultados, TikTok es la red social que mas crece, 44 % de
los jovenes de 18 a 24 afios la usan para cualquier propdsito y un 20 % de ellos la usa

para informarse (Newman, Fletcher, Eddy, Robertson, & Nielsen, 2023).

Asimismo, los medios de comunicacion son un elemento fundamental en la
creacion de sujetos sociales y del programa publico. En este sentido, se puede sostener

que el control sobre los medios constituye un elemento fundamental del control social.
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La construccion y centralizacion de la propiedad en los diversos sectores de las
infocomunicaciones, caracterizada por una concentracion conglomeral, implica una
homogeneizacién del discurso. Esta homogeneizacion, a su vez, refuerza la dominacion
de determinados grupos sociales sobre otros, consolidando asi relaciones de poder en
los &mbitos econdmico, politico y cultural (Federacion Internacional de Periodistas.,

2016).

Tanto los medios de comunicacion como la cobertura que realizan son de sumo

interés para la sociedad en su conjunto y prever efectos que no sean éticos.

Actualmente no se conoce plenamente el rol de los medios de comunicacion
respecto a lo descrito en el parrafo anterior, no se han medido los niveles de
informacion de medios escritos, medios televisivos, medios radiales y redes sociales que

tratan la presente tematica.

Ademas, no se conoce la cobertura informativa de los medios de comunicacion
acerca de las actividades que realiza la mujer indigena en Tacna. Por lo tanto, se
requiere conocer como estan los niveles de frecuencia, impacto y visibilidad del
contenido informativo acerca de las mujeres indigenas. Este contexto fue analizado en
base a la percepcidn de los estudiantes de la Carrera Profesional de Ciencias Sociales y

Promocién Socio Cultural (SPRO) de la UNJBG.

Si no se emplean de forma eficiente los medios de comunicacién social se prevé
que la cobertura informativa de la mujer indigena respecto a sus actividades seguira
siendo desconocida y como consecuencia se afecte la preservacion de la cultura
indigena en relacion a la presencia de la mujer y su responsabilidad histérica, social y

cultural en la regién de Tacna, dejando de lado el aporte sustancial de valores sociales
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ancestrales que siguen forjando cimientos originales en la construccion de una sociedad

mas justa y habitable para toda persona.

La investigadora considera que los medios de comunicacion deben propiciar
espacios de informacion para mejorar la cobertura acerca del rol de la mujer indigena
respecto a sus actividades sociales, politicas, culturales, etc. Se debe buscar empoderar a
la mujer indigena para que produzca su propio material de contenido a través del medio

de comunicacion que elija.
1.2.  Formulacion del problema
1.2.1. Problema General

¢Como es la relacién entre los medios de comunicacién y la cobertura
informativa de las mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del area de

sociales de la UNJBG, Tacna - 2025?
1.2.2. Problemas especificos

¢Como es la relacién entre los medios escritos y la cobertura informativa de las
mujeres indigenas en la percepcidn de los estudiantes del area de sociales de la UNJBG,

Tacnha - 20257

¢ Como es la relacién entre los medios televisivos y la cobertura informativa de
las mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del area de sociales de la

UNJBG, Tacna - 2025?

¢Como es la relacion entre los medios radiales y la cobertura informativa de las
mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del area de sociales de la UNJBG,

Tacna - 20257
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¢Como es la relacién entre las redes sociales y la cobertura informativa de las
mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del area de sociales de la UNJBG,

Tacna - 20257

1.3.  Justificacion de la investigacion

1.3.1. Justificacién teédrica

La presente investigacion pretende profundizar en la teoria de los medios de
comunicacion los topicos de medios escritos, televisivos, radiales y redes sociales
respecto a la cultura de la mujer indigena; por otro lado, se desea ampliar en lo que
respecta a la teoria de la cobertura informativa para dar luces a los conocimientos que
permiten explicar con mayor claridad el analisis de estas 2 variables propuestas, por lo
tanto la justificacion tedrica de esta tesis tiene como finalidad probar una teoria en el
problema que se esta investigando, y con ello ampliar y/o modificar los conocimientos

existentes (Guillén, Sanchez, & Begazo, 2020).

1.3.2. Justificacion préactica

A partir de los resultados obtenidos se puede contribuir con planes y programas
sociales que fortalezcan el rol de la mujer indigena a través de los medios de
comunicacion y que dispongan de una cobertura informativa que mantenga sus valores
culturales. “La justificacion practica pretende mejorar alguna situacion en particular,
aqui el investigador implementa o interviene sobre el problema para mejorarlo”

(Mohamed, 2023, pag. 27).
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1.3.3. Justificacion metodologica

La presente investigacion se justifica metodoldgicamente porque adopta un
enfoque cuantitativo, descriptivo, correlacional, que guarda coherencia con la necesidad
de medir y establecer la relacion entre los medios de comunicacion y cobertura
informativa de las mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del area de
sociales. Esta metodologia permitio obtener informacién especifica, actualizada bajo la
aplicacion del método cientifico, contribuyendo a la precision y relevancia de los
resultados del estudio (Herndndez-Sampieri & Mendoza, 2018). Para recolectar la
informacion se utilizo la técnica de la encuesta aplicada a una muestra representativa de
estudiantes de la especialidad de ciencias sociales y promocion sociocultural a través de
un cuestionario de elaboracion propia, validado por juicio de expertos y determinando la
validez del constructo a través del analisis factorial exploratorio de los items. La
comprobacion de las hipotesis se efectué mediante pruebas estadisticas como el
coeficiente de correlacién de Rho de Spearman, con apoyo del software SPSS en su
version 25 que permitié procesar los datos para su posterior interpretacion. Ademas de
considerar en el proceso técnicas y herramientas de la comunicacion social. Por lo tanto
“el investigador plantea esta justificacion cuando ha utilizado algin método nuevo, ha
creado un nuevo instrumento o ha intervenido sobre el problema de forma innovadora”

(Mohamed, 2023).
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1.4.  Objetivos

1.4.1. Objetivo general

Determinar la relacion entre los medios de comunicacion y la cobertura
informativa de las mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del area de

sociales de la UNJBG, Tacna — 2025.

1.4.2. Objetivos especificos

Determinar la relacion entre los medios escritos y la cobertura informativa de las
mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del area de sociales de la UNJBG,

Tacna — 2025.

Determinar la relacion entre los medios televisivos y la cobertura informativa de
las mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del &rea de sociales de la

UNJBG, Tacha — 2025.

Determinar la relacion entre los medios radiales y la cobertura informativa de las
mujeres indigenas en la percepcidn de los estudiantes del area de sociales de la UNJBG,

Tacna — 2025.

Determinar la relacion entre las redes sociales y la cobertura informativa de las
mujeres indigenas en la percepcidn de los estudiantes del area de sociales de la UNJBG,

Tacna — 2025.
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1.5. Hipotesis

1.5.1. Hipotesis general

La relacion entre los medios de comunicacion y la cobertura informativa de las

mujeres indigenas en Tacna — 2025 es significativa.

1.5.2. Hipdtesis especificas

La relacion entre los medios escritos y la cobertura informativa de las mujeres
indigenas en la percepcion de los estudiantes del area de sociales de la UNJBG, Tacna —

2025 es significativa.

La relacion entre los medios televisivos y la cobertura informativa de las
mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del &rea de sociales de la UNJBG,

Tacna — 2025 es significativa.

La relacidn entre los medios radiales y la cobertura informativa de las mujeres
indigenas en la percepcion de los estudiantes del area de sociales de la UNJBG, Tacha —

2025 es significativa.

La relacién entre las redes sociales y la cobertura informativa de las mujeres
indigenas en la percepcion de los estudiantes del area de sociales de la UNJBG, Tacha —

2025 es significativa.

1.6.  Operacionalizacion de variables

1.6.1. Variables de investigacion

Las variables de investigacion son de caracter cuantitativo ordinal y estan

constituidas por la variable 1: medios de comunicacion y la variable 2: cobertura



informativa de las mujeres indigenas, en la percepcion de los estudiantes del area de

sociales de la universidad nacional Jorge Basadre Grohmann, Tacna — 2025.

a. Variable 1: Medios de comunicacién

A continuacion, se muestra en la tabla elaborada la operacionalizacion de la
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variable 1.
Tabla 1
Operacionalizacion de la variable medios de comunicacion
Definicion Definicion . - Indicador .
. Dimensidn Escala Categoria
conceptual operacional
Los medios de D1: Medios
V1: Medios de comunicacion escritos
comunicacion social se Los medios
operacionalizan escritos son
Segln la como los canales aquellas
Comision de informativos publicaciones
Educaciény formales y impresas que
Formacion de digitales que difunden -Diarios
las difunden informacion, -Boletines =
Comunidades contenidos sobre noticias o -Revistas )
Auténomas & la realidad y contenidos O
Instituto cultura de las especializados a
Nacional del mujeres través de formatos Nunca
Consumo indigenas, materiales como
(1994) un permitiendo periddicos, Casi
medio de identificar el tipo boletines y nunca
comunicacion de medio revistas (Lule,
social se refiere  utilizado (escrito, 2023). A Veces
a aquel que televisivo, radial o
facilita la digital), asi como Casi
difusion del el nivel de D2: Medios siempre
mensaje a toda presencia y televisivos
la sociedad 0 a tratamiento Latelevisiones  -Noticieros Siempre
un segmento informativo que un medio de Televisivos
significativo de estos otorgan a comunicacion -Programas
la misma. dicha tematica masivo que, al culturales
(Comisidn de desarrollarse, -Television s
Educacién y posibilitd la Local k=
Formacion de las transmision y O

Comunidades
Autonomas &

Instituto Nacional

del Consumo,
1994)

recepcion de
iméagenes en
movimiento a
larga distancia por
medio de aparatos
tecnolégicos
(Lule, 2023).
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Definicion Definicion . - Indicador
. Dimension
conceptual operacional

items Escala Categoria

D3: Medios
radiales
La radio, un
medio de
comunicacion que  -Noticieros
transmite Radiales
contenidos e -Programas
informacién por culturales
medio de ondas -Radio
radiofonicas, Local
posibilita la
comunicacion
entre individuos y 9
a gran escala
(Lule, 2023).

oo
Ordinal

D4: Redes
sociales
Las redes sociales
son plataformas
digitales que
posibilitan la
interaccion y la
conexién entre los
usuarios a través

10

de la elaboracion, — -Facebook 2

el intercambio y -Tiktok g
la difusion de -YouTube

contenidos. Estas 11

plataformas, que
emergieron con el
desarrollo de
Internet y los
navegadores web
(Lule, 2023). 12

b. Variable 2: Cobertura informativa de mujeres indigenas

A continuacion, se muestra en la tabla elaborada la operacionalizacién de la
variable 2.
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Tabla 2
Operacionalizacion de la variable cobertura informativa de las mujeres indigenas
Definicion Deflnl_clon Dimension Indicador items  Escala Caﬁego
conceptual operacional ria
D1: Frecuencia
La frecuencia es el
namero de veces 13
que los medios
divulgan -NUmero de
informacion acerca emisiones
de un tema, persona semanales —
u objeto. La -Franjas 14 E
divulgacion horarias g
frecuente -Publicidad
contribuye a la cultural
presencia continua
V2: Cobertura en la agenda publica
informativa de las (McCombs, 2006). 15
mujeres indigenas La cobertura
informativa de las
Se define como una  mujeres indigenas D2: Impacto
accion o conjunto se operacionaliza Los medios de
de acciones como el grado en comunicacion
destinadas a que los medios de definen la agenda
buscar, localizar, comunicacion de la audiencia. 16
interpretar y difunden, Ese
difundir un destacan y establecimiento de
acontecimiento promueven la la importancia
actual que capta la participacion entre la audiencia, Nunca
atencion e interés social, cultural y colocando un tema -Calidad Casi
del publico por ser  de derechos de las en su repertorio de -Interés 3 nunca
novedoso, mujeres tal forma que se - 5 A veces
proximo, relevante  indigenas, a través convierta en el Participacid o Casi
u original. En de la frecuencia, centro de su nen 17 siempre
esencia, es un calidad y atencion y actividades Siempre
hecho presente que oportunidad con pensamiento sociales
esta bajo el control que se presentan representa el
de un experto o estos contenidos primer nivel de la
equipo, sobre los en distintos construccion de la
cuales prevalece espacios opinién publica
una ética, ideologia informativos (McCombs, 2006). 18
o0 técnica en todo (Rojas Vasquez &
este proceso (Rojas  Salazar Sanchez,
Vasquez & Salazar 2022). D3: Visibilidad
Sanchez, 2022). La visibilidad es
la cantidad de 19
exposicion -Acceso a
publica que los eventos
medios le dan a culturales
un tema, objeto o -
individuo. Esta Compromis 20 3
determina qué oconla 5
elementos resaltan cultura @)
y cOmo se -
muestran frente al  Responsabil
publico idad
(McCombs, 21

2006).




CAPITULO I

MARCO TEORICO

2.1  Antecedentes de la investigacion

Para el desarrollo del presente proyecto se logré ubicar temas relacionados con
el propuesto, sin embargo, de forma independiente, cada variable se muestra en
contextos particulares para su analisis. En seguida, se resumen las tesis que presentan

similitud con el presente trabajo de investigacion:

2.1.1 Antecedentes a nivel internacional

A nivel internacional, se hallo el trabajo de investigacion de Neto (2021) titulado
“Los medios de comunicacion tecnoldgicos y su influencia en la conducta de los
estudiantes del nivel de educacion inicial 2 de la Unidad Educativa FAE N° 5 en el
periodo 2020-2021” realizado en Latacunga, Ecuador, cuyo objetivo principal fue
determinar la influencia de los medios tecnoldgicos en la conducta de estudiantes de
educacion inicial. Este estudio se Ilevo a cabo con una poblacion de 75 nifios de 4 afios de

edad.

En cuanto a la metodologia, la investigacién fue de tipo bésica, de disefio no
experimental, a nivel descriptivo y enfoque cuantitativo. A través del diagnostico aplicado

en la comunidad educativa, se pudo contrastar las teorias con la realidad observada.

Los resultados obtenidos fueron positivos, destacando que mediante un trabajo
conjunto con los padres de familia se logro fomentar el uso de aplicaciones y programas

educativos, establecer habitos y normas adecuadas de uso, y mejorar el comportamiento de
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los estudiantes. Esto permitid evitar conductas disruptivas e inapropiadas, contribuyendo a

un mejor ambiente escolar.

La conclusién maés relevante de este estudio fue que el uso adecuado y supervisado
de los medios tecnoldgicos puede tener un impacto favorable en la conducta de los nifios,
siempre que se implemente en un entorno controlado y con la participacion activa de los
padres y docentes, ya que comprobd la influencia de la mediacion tecnoldgica en contextos
educativos para el desarrollo integral de los estudiantes. Es por ello que la presente
investigacion busca establecer si existe una relacion e influencia de este tipo en el contexto

de las mujeres indigenas.

A nivel internacional, el trabajo de investigacion de Meléndez (2011) titulado “Los
Medios de Comunicacion y la Opinion Publica una Relacion Dificil” realizado en México,
cuyo objetivo principal fue analizar si la prensa escrita influye en la formacion de la
opinion pablica y como se relacionan los tdpicos publicados en los periddicos con los
temas prioritarios para las personas. Acerca de la metodologia, la investigacion fue de tipo
basico, con un nivel descriptivo y correlacional, con disefio no experimental y de enfoque

mixto.

El autor luego de realizar el analisis de contenido de los periddicos La Jornada, El
Universal y Reforma tuvo como resultado que la cantidad de notas y temas destacados por
los medios no siempre coincide con las prioridades percibidas por los ciudadanos.
Adicionalmente, las encuestas revelaron que la opinion puablica no solo se forma a través
de los medios de comunicacidn, sino también por influencias sociales como familia,

amigos y comparieros de trabajo.



32

El estudio concluye que los medios de comunicacion no son omnipotentes en la
formacion de la opinion publica, ya que el contexto en el que las personas se desarrollan
juega un papel fundamental. Esto evidencia la necesidad de considerar factores sociales,
institucionales y politicos al analizar la relacion entre medios y opinién publica. Asimismo,
destaca la relevancia de investigaciones futuras para explorar estas dindmicas en el
contexto del auge de Internet. Se puede afirmar que lo hallado por el autor concuerda con
el caso de las mujeres indigenas ya que estas se han visto influenciadas por el uso sobre

todo de las redes sociales.

A nivel internacional, se identificé la investigacion de Banchén (2023) titulado
“Influencia de los medios de comunicacion digitales en los jovenes de la ciudad de
Machala. Caso jovenes de 18 a 20 afios de la Parroquia Puerto Bolivar”, realizado en
Ecuador, cuyo objetivo general fue identificar cual fue el contenido de los medios digitales
de comunicacién de Machala que los jovenes de 18 a 20 afios del barrio Puerto Bolivar

consumieron mas en 2021.

En cuanto a la metodologia, el tipo de investigacion fue aplicada, de nivel
descriptivo, con un disefio transeccional y enfoque mixto. Como resultado, luego de
realizar una encuesta, se probo que los jovenes de 18 a 20 afios consumieron el 48,7 % de
contenidos Covid-19 y el 32,5 % contenidos violentos como la cronica roja en el afio 2021,

siendo la plataforma de Facebook su principal fuente de informacién con el 74,3 %.

La conclusién principal de la investigacion es que los jovenes de la parroquia
Puerto Bolivar, Machala, consumen predominantemente contenidos sobre Covid-19 y
noticias violentas de crénica roja a través de medios digitales, especialmente en redes

sociales como Facebook. Este habito de consumo fue impulsado por el aumento del uso de
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Internet durante la pandemia. Los jovenes consideran que los contenidos de medios como
MPNoticias, McNoticias y EI Machalefio son importantes y veraces, aungque estos no

siempre gestionen responsablemente la programacion de sus publicaciones.
2.1.2 Antecedentes a nivel nacional

A nivel nacional se hall6 un primer trabajo de Tavara (2020) en la tesis de
doctorado titulada “El rol de los medios de comunicacién en la exclusion de los pueblos
indigenas del Pert en tiempos de globalizacion. EI comercio y su perspectiva sobre el
Baguazo”, se plante6 como objetivo estudiar, desde una perspectiva multidisciplinaria,
el papel que los medios de comunicacion juegan en la perpetuacién de la discriminacion
y estigmatizacién que los pueblos indigenas peruanos padecen, lo cual colabora con
mantener una dindmica social injusta que los condena a ser excluidos.

En cuanto a la metodologia, el tipo de investigacion fue basico, de nivel descriptivo, con
disefio no experimental, y de enfoque cuantitativo. Los hallazgos del autor en cuanto al
tratamiento informativo de EI Comercio durante el Baguazo revelaron como los medios
de comunicacion pueden ser herramientas de control y exclusion, reproduciendo
dinamicas que deslegitiman las luchas de los pueblos indigenas y perpettan su

marginacion.

La principal conclusion de esta investigacion fue que la globalizacion ha
intensificado los conflictos histdricos entre el Estado peruano y los pueblos indigenas, al
exponer a estas comunidades a intereses econdmicos globales que ven en la Amazonia
un territorio estratégico para la expansion de las industrias extractivas. Esto ha llevado a

una polarizacion de posiciones, en las que los pueblos indigenas deben enfrentarse a
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poderes lejanos y desproporcionadamente fuertes, al mismo tiempo que encuentran

oportunidades para defenderse mediante herramientas de derecho internacional.

Una segunda investigacion relevante a nivel nacional le pertenece a Rojas &
Salazar (2022) titulado “Apreciacion de la Cobertura Informativa de América Noticias
acerca de La Violencia Contra La Mujer en los Jovenes de Surco, Lima 2020” cuyo
objetivo fue describir la apreciacion de los jévenes sobre la cobertura informativa de

América Noticias Primera Edicion acerca de la violencia contra la mujer.

En cuanto a metodologia, fue de tipo aplicada, de nivel descriptivo, disefio de

investigacién de triangulacién concurrente y con un enfoque de investigacion mixto.

Los resultados obtenidos mostraron que los jovenes encuestados entienden y
demuestran adecuadamente el tratamiento informativo ofrecido por el noticiero.
Asimismo, aseguran que las fuentes especializadas en asuntos sociales deben tener un
mayor enfoque para conseguir un analisis integral al presentar notas informativas sobre

la violencia contra la mujer.

Segun los autores se concluye que, segun la percepcion de los jovenes, las
categorias principales de la cobertura informativa del noticiero América Noticias
Primera Edicidn estan presentes y cumplen en gran medida con los estandares de
objetividad y exactitud en la descripcion de los hechos. Sin embargo, la independencia
periodistica, aunque presente, necesita ser fortalecida para alcanzar un nivel de

valoracion mas alto por parte de la audiencia.

A nivel nacional, también se encontro un tercer trabajo de autoria de Ramos

(2018) titulado "Medios masivos de comunicacion local y confianza ciudadana en la



35

cobertura noticiosa de la politica regional ayacuchana”, cuyo objetivo principal fue
conocer el nivel de confianza ciudadana hacia los medios de comunicacion locales del

distrito de Ayacucho en su tratamiento de noticias relacionadas con la politica regional.

La metodologia utilizada fue de tipo basico, nivel descriptivo, disefio no
experimental y de enfoque cuantitativo. El principal hallazgo de esta investigacién fue
que el nivel de confianza depositado por los ciudadanos del distrito de Ayacucho en los

medios de comunicacion locales es bajo.

Como conclusion, el autor indica que los medios de comunicacion locales no
satisfacen completamente los estandares profesionales, tales como la veracidad, la
imparcialidad, la credibilidad, la pluralidad e integridad en el abordaje de noticias
politicas; ademas del asunto de la corrupcidn. Todo esto crea una percepcién negativa

de los medios de comunicacion locales por parte del publico de Ayacucho.

2.1.3 Antecedentes a nivel local

Luego de realizarse una exhaustiva revision de la informacion disponible en
repositorios de tesis y articulos de revistas académicas de instituciones ubicadas en la
region, no se registraron investigaciones, tesis o trabajos similares al propuesto en la
presente investigacion, por lo que no se hall6 material que pueda ser utilizado como
antecedentes locales relevantes para esta investigacion. Esta notable carencia de
investigaciones previas sustenta la importancia y la novedad del tema propuesto que

permitira ampliar el campo cognitivo de manera significativa.
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2.2. Bases tedricas cientificas

2.2.1. Medios de comunicacion

2.2.1.1. Teoria de los medios de comunicacion

La Agenda Setting es una de las teorias mas representativas sobre los medios de
comunicacion, en ella se examina como los medios impactan en las audiencias al dar
importancia a ciertos temas. Aungue los medios no dictan qué debe pensar u opinar el
publico sobre un hecho, si tienen el poder de seleccionar cuéles son las cuestiones que
ocuparan el centro de atencion o estaran presentes en la opinion publica. A este

conjunto de contenidos se le denomina "la agenda™ (Rodriguez Diaz, 2004).

Asimismo, existe la Teoria del Framing o Encuadre, cuyo autor establece que es
el procedimiento mediante el cual se escogen ciertos elementos de una realidad
percibida y se les otorga mayor importancia en un texto comunicativo, con el objetivo
de fomentar una interpretacion de la causalidad, una apreciacién moral, una definicion

del problema y/o una sugerencia de tratamiento (Entman, 1993).

En el marco de la comunicacion digital, el framing se evidencia cuando las
plataformas sociales y los medios escogen y omiten ciertos elementos de la realidad en
funcién de la agenda mediéatica del prosumidor o emisor. En este contexto, el framing se
vuelve un instrumento fundamental para entender la manera en que se establecen las
narrativas informativas y como ciertos discursos se legitiman sobre otros, lo cual tiene

una repercusion en la percepcion del publico (Elizundia, 2025).
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2.2.1.2. Definicién de medios de comunicacion

Hoy en dia es muy dificil encontrar un hogar que no cuente con algun medio de
comunicacion, ya que estos cumplen un papel decisivo en la comunicacion humana.
Pero ¢qué son los medios de comunicacion? ¢cuéles son sus dimensiones? Son
preguntas que son necesarias responder para poder contextualizar adecuadamente esta

tesis de investigacion.

Segun la Comunidad Auténoma De Castilla La Mancha (1994) un medio de
comunicacion social se refiere a aquel que facilita la difusion del mensaje a toda la

sociedad o0 a un segmento significativo de la misma.

Para Farias (2025) un medio de comunicacién es un sistema técnico utilizado
para transmitir informacién de cualquier tipo a la sociedad, es decir, para comunicarse
con la gente. Ademas de referir que este término se aplica normalmente a los medios
gue son de caracter masivo cuyos contenidos alcanzan a un gran nimero de personas al
mismo tiempo, como lo son la radio, la television o la prensa escrita. EI autor precisa
gue también existen medios de comunicacion que no son masivos, sino interpersonales
debido a que estos facilitan la comunicacion entre los individuos, de manera Unica 'y a
menudo personalizada, como lo son el teléfono, el correo postal o la mensajeria

instantanea.

2.2.1.3. Evolucion de los medios de comunicacién

Los medios de comunicacion a través de la historia han representado ser los
nexos masivos para la sociedad, su desarrollo tecnoldgico considerando su evolucion

han facilitado de forma integral el intercambio de mensajes que de acuerdo con su
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contenido han fortalecido el crecimiento social, econémico, politico y cultural de la

sociedad.

La invencién de la imprenta de Johannes Gutenberg, a mediados del siglo XV,
dio paso a que mas adelante, en el siglo XVI1I, se imprimieran los ‘corantos’, hojas que
contenian informacién como noticias comerciales y que luego pasarian en los primeros

periddicos y revistas (Huidobro, 2006).

De esa forma la invencion de la imprenta marco un hito en el mundo de las
comunicaciones, permitiendo transmitir mensajes a través de los medios escritos, que,

pese al incremento de recursos digitales, hasta el dia de hoy siguen vigentes.

Por otro lado, el descubrimiento de las ondas electromagnéticas de Hertz en
1887 hizo de precedente para que afios mas tarde Marconi lograra enviar sefiales sin la
necesidad de un cable en 1901 a través del océano atlantico y con eso surgiera la radio

(Huidobro, 2006).

Este fendmeno historico ha generado que hoy en dia la radio este presente en
todo el mundo y que incluso halla incursionado en el mundo digital, ampliando més su

alcance a nivel global.

En 1926, John Logie Baird utilizé el sistema del disco perforado explorador para
transmitir imagenes en movimiento, un afio después la BBC empez0 a transmitir por
television. Para cuando la Il Guerra Mundial estaba terminando casi todos los hogares
contaban con una television y asi se extendio por todo el mundo hasta llegar a la

television a color (Huidobro, 2006).
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Hoy en dia la television ha logrado un posicionamiento espectacular en la
opinidén publica mundial y ha traspasado barreras de comunicacion que ha generado un

seguimiento masivo en el contexto digital.

A proposito del contexto digital, este ha permitido el surgimiento y
consolidacion de las redes sociales como medio de comunicacion. Muchos consideran a
SixDegrees.com como la primera red social moderna, dado que ofrecia a los usuarios la
posibilidad de crear un perfil y afiadir a otros participantes en un modelo similar a lo
que se conoce en la actualidad. Sin embargo, este sitio cerr6 en el 2001 y dio paso a que
surgieran nuevas paginas dedicadas a la interaccion entre personas, sin importar el lugar

donde se encontraran (RD Station, 2017).

Sin lugar a duda, en la actualidad las redes sociales se encuentran muy bien
posicionadas permitiendo establecer lazos de comunicacion en tiempo real entre

personas de todo el mundo, sin importar el contexto geografico.

2.2.1.4. Medios escritos

Los medios escritos son aquellas publicaciones impresas que difunden
informacidn, noticias o contenidos especializados a través de formatos materiales como
periddicos, boletines y revistas. En suma, estos formatos son un sistema comunicacional
gue combina informacion, entretenimiento y narracion cultural; han influido en la

manera de leer y de consumir informacion desde el siglo XIX hasta hoy (Lule, 2023).

Es el medio de comunicacion social mas antiguo y esta presente en todas las
areas de la vida de las personas, desde el trabajo, ocio hasta las relaciones personales.

Asimismo, influye considerablemente en la opinidn pablica. Se pueden clasificar en
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carteles, posters, vallas, circulares y boletines, folletos, desplegables (dipticos y
tripticos) y prospectos, octavillas, y otros (bandos, proclamas, programas y panfletos)
(Comisidn de Educacion y Formacion de las Comunidades Autonomas & Instituto

Nacional del Consumo, 1994).

Ademas, otros autores consideran el periédico como un medio de comunicacion
escrito, donde se divulgan noticias, articulos, publicidad, sucesos sociales, horarios
cinematogréaficos y cualquier otro tipo de eventos relevantes que estan ocurriendo o que

se avecinan (Harari, y otros, 2020).

Otra caracteristica del periodico es que se clasifica segun su periodicidad, que
normalmente es diaria (de ahi su nombre de diario), aunque puede ser semanal o incluso
mensual; y su subsistencia depende en gran medida de la publicidad interna y no tanto
de la venta, ya que esta Ultima solo cubre parcialmente el coste de produccién. Esto
implica que necesita ventas para lograr que circule la publicidad que contiene y asi

vender mas (Dominguez Goya, 2012).

Pese a que desde la creacion del Internet se viene anunciando que el periodico o
prensa escrita va a desaparecer para dar paso Unicamente a los periodicos digitales, este

aun sigue vigente y no parece que fuera a desaparecer pronto.

2.2.1.5. Medios televisivos

La palabra television es un hibrido que esta compuesto por dos conceptos: una
de origen latino, "vision", y otra griega, "tele", que se refiere a distancia (Pauloni &

Codoni, 2014).
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Se trata de un medio de comunicacion masivo que, al desarrollarse, posibilito la
transmision y recepcion de imagenes en movimiento a larga distancia por medio de

aparatos tecnolégicos (Lule, 2023).

Otros autores, sostienen que la television se puede definir como una plataforma
de comunicacion social que facilita la transmision a distancia de imagenes fijas o
moviles, ademas del sonido, facilitando su recepcién instantanea (Comisién de
Educacion y Formacion de las Comunidades Auténomas & Instituto Nacional del

Consumo, 1994).

En contraste con los medios escritos, recurrir a la television en las dindmicas
sociales posibilita que un texto y una imagen estatica se vean enriquecidos. Es mediante
los componentes digitales que se va mas alla de la linealidad textual. La television
ejerce un considerable poder de influencia social, ya que la sociedad basada en la
comunicacion e informacién a través del medio televisivo incluye normas no escritas

(Universidad Insurgentes, 2021).

Asimismo, la televisién como medio audiovisual masivo simplifica a través de
las imagenes dindmicas que proyecta el mensaje para una determinada audiencia, esto
implica una preferencia por parte de los televidentes al desarrollar el uso de uno de sus

sentidos de percepcion: la vista.

2.2.1.6. Medios radiales

La radio, un medio de comunicacion que transmite contenidos e informacion por

medio de ondas radiofdnicas, posibilita la comunicacion entre individuos y a gran
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escala. La radio paso de ser utilizada en el ambito militar y experimental a transmitir

mausica, noticias, entretenimiento y sermones al publico (Lule, 2023).

Asimismo, Sosa y Martinez (2017) sostienen que los medios radiales surgen
debido a la necesidad humana de comunicarse, tomando como precedentes las
contribuciones realizadas por investigadores en tiempos pasados. Este medio facilita la
comunicacion a distancia sin necesidad de ningn medio fisico mas que las ondas
electromagnéticas. Surge como un medio de radiodifusion para vincular a dos

individuos en situaciones especiales, sin importar el camino fisico que los diferencie.

Una caracteristica que diferencia a la radio de los otros medios convencionales
es que, ademas de acompafar, desempefia un papel social definido. En muchas
ocasiones, es el inico medio de comunicacion disponible. Este medio de comunicacion
crea vinculos y un sentido de pertenencia en una comunidad o vecindario. Permite la
comunicacion y establece conexiones, construye puentes y caminos, recupera la palabra
y la vuelve colectiva (Autoridad Federal de Servicios de Comunicacion Audiovisual,

2015).

La radio mantiene su vigencia respecto a la descripcion en detalle de los hechos
0 acontecimientos que se transmiten hacia un determinado publico. En la realidad se
puede observar que la radio tiene una mayor sintonia en publicos especificos, como
amas de casa, conductores de vehiculos mayores y menores, y personas de la tercera

edad.

Hoy en dia, no solo las frecuencias de onda corta, FM y AM transmiten
informacién radial. Esta también esta disponible a través de pddcast, streaming y otras

aplicaciones. También se consideran emisoras de radio a aquellas que solo transmiten
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una lista de musica reciclada regularmente, sin programas ni locutores que establezcan

un didlogo con los oyentes (Ballesteros & Martinez, 2019).

2.2.1.7. Redes sociales

Las redes sociales son plataformas digitales que posibilitan la interaccion y la
conexion entre los usuarios a través de la elaboracion, el intercambio y la difusion de
contenidos. Estas plataformas, que emergieron con el desarrollo de Internet y los
navegadores web, se han vuelto lugares fundamentales en la vida social, politica y
cultural actual, ya que posibilitan la creacién de comunidades y el intercambio de

informacion (Lule, 2023).

Otros autores definen a las redes sociales como servicios de la web que
posibilitan a los usuarios: instaurar un perfil pablico o semipudblico en un sistema
determinado; definir una lista de otros usuarios con los que mantienen una conexion; y
observar y examinar su propia lista de conexiones, asi como las de otros usuarios dentro

del sistema (Boyd & Ellison, 2007).

Bajo esta misma linea de pensamiento se puede decir que las redes sociales son
aquellas que facilitan el desarrollo de relaciones entre usuarios de diversos origenes,
ello también comprende la creacién de enormes volimenes de informacion,
proporcionando a los usuarios una destacada propuesta de valor de servicio (Kapoor, y

otros, 2017).

Ademas, tienen funciones muy variadas: crear y compartir contenido
audiovisual (YouTube 2005), microblogging o mensajeria corta (Twitter 2004), difusion

de fotografias (Instagram 2010) y creacion de comunidades virtuales (Facebook 2004).



44

Es importante resaltar, ademas, el surgimiento de redes sociales de mensajeria por
medio de Internet que estan relacionadas con aplicaciones (apps) Y, solo en un segundo

momento, con la web (Telegram 2013; WhatsApp 2009; Snapchat 2011) (Pérez, 2023).

Diversos factores, entre la instantaneidad, la interaccion con otras personas y la
personalizacion de perfiles, han hecho de las redes sociales el medio de comunicacion

preferido por las nuevas generaciones.

2.2.1.8. Proceso de la comunicacion

Se puede decir que toda comunicacion humana proviene de una fuente, es decir,
un individuo o grupo de individuos con un prop6sito y una razon para comunicarse, lo
gue debe manifestarse en forma de mensaje. Para que el objetivo de la fuente se
transforme en codigo, en lenguaje, es necesario un 'encodificador'. Este es el
responsable de tomar las ideas de la fuente y convertirlas en un cddigo, transmitiendo de
esta manera el propoésito de la fuente en un mensaje, mediante un canal, que es conducto
de mensajes. Los individuos ubicados en el extremo contrario del canal pueden ser

denominados el receptor de la comunicacién (Berlo, 1984).

2.2.1.9. Los medios de comunicacién y la cultura indigena

En Perq, existen canales dedicados a difundir programas culturales de corte
indigena y se observa en los noticieros que estos van implementando el lenguaje
originario de una determinada cultura indigena para la difusion de noticias, como es el
caso de la lengua aimara, quechua y ashaninka. Incluso en Tacna, el gobierno regional
tiene un segmento cultural en redes sociales titulado Kamisaraki Region Tacna, donde

se promueve la lengua aimara, asi como festividades y eventos culturales.
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Por otro lado, en otros paises, como Colombia, si bien los medios de
comunicacion visitan las comunidades indigenas para producir reportajes, estos ignoran
los principales problemas que enfrentan estas comunidades, como la contaminacién

ambiental y violencia de la cual son victimas (Morales Urueta, 2011).

2.2.1.10. Estereotipos de la mujer indigena en los medios de comunicacion

En la actualidad, se percibe una representacion estereotipada de las mujeres en
las paginas de los diarios, en las ediciones de television y en el cine; las imagenes que
se emiten continGian vinculadas a los roles convencionales de la mujer. A esta se le
continta vinculando, practicamente de forma exclusiva, con el &mbito privado, o sea,

con el hogar y la familia (Instituto Nacional de las Mujeres, 2005).

En el caso de la mujer indigena, el caso mas mediatico de su representacion
estereotipada en la television peruana es el de la paisana Jacinta, donde se le caracteriza
como una persona fea, sucia, con problemas de habla y con poca inteligencia, al
respecto Celigueta y Viola (2021) fundamentan que es evidente que su creador proyecta
de forma exagerada la fealdad de su personaje con una nariz postiza, careciendo de
dientes incisivos (ocultados con maquillaje), haciendo muecas grotescas y moviéndose

de manera casi simiesca.

Esto deja entrever los estereotipos que los mismos peruanos fomentan y apoyan,
puesto que el programa de la Paisana Jacinta tenia un alto rating, y tomaban con humor

estos actos que denigran a la mujer indigena.
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2.2.2 Cobertura informativa de la mujer indigena

2.2.2.1 Teoria de la cobertura informativa

Las teorias existentes sobre la cobertura informativa abarcan desde las que se
centran en modelos normativos como las Cuatro teorias de la prensa: autoritaria,
libertaria, responsabilidad social, soviética, hasta enfoques contemporaneos en la era
digital que abordan la mediatizacion, el determinismo tecnoldgico (I1A), la moralidad de
la cobertura (Fundamentos Morales) y la recepcidn activa del publico, analizando como
los medios seleccionan y presentan eventos basandose en valores y formatos (Farias,

2025).

Existen también las teorias centradas en el proceso y contenido valores
noticiosos (News Values) gque tratan de explicar qué hace a un evento noticiable
(impacto, novedad, cercania, conflicto), aunque varian culturalmente. Entre las mas

destacadas se encuentran:

La Teoria de la Mediatizacion: Analiza como las instituciones (politicas,
sociales) se adaptan a las logicas y formatos de los medios, influyendo en sus propias
estructuras y acciones. El principal representante de esta teoria es Eliseo Veron (2015)
quien afirma que la cobertura informativa es un proceso a largo plazo, que modifica la
comunicacion humana en relacion con sus "dispositivos"” socio- técnicos. Bajo la
perspectiva de esta teoria la cobertura informativa sobre las mujeres indigenas no debe
entenderse como una simple transmisién de datos, sino como un fendmeno de
convergencia entre los dispositivos tecnologicos y la semiosis social. En este sentido, la

investigacion asume que la percepcion de los estudiantes de la UNJBG esta
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condicionada por este proceso de largo plazo, donde el medio no solo distribuye
contenidos, sino que reconfigura el sentido social de la identidad indigena en el entorno

de nuestra region.

La Teoria de los Fundamentos Morales: Examina como la cobertura de noticias
incorpora y resalta dimensiones morales (cuidado, justicia, lealtad, autoridad, pureza),
afectando la percepcion publica. Mientras que Veron nos explica el mecanismo (como
se construye el discurso), la Teoria de los Fundamentos Morales (TFM) de Jonathan

Haidt explica el contenido sensible que dispara la reaccion del publico.

Entonces para entender como se construye la imagen de las mujeres indigenas
en los medios de Tacna, no podemos ver la noticia como algo aislado. Segun Veron
(2015), la cobertura informativa es en realidad una articulacion de largo plazo que
termina transformando la forma en que nos comunicamos a través de los "dispositivos"
socio-técnicos, lo que el autor plantea es que lo mas importante no es solo el mensaje o
el canal, sino esa interconexion constante entre la tecnologia de los medios y la semiosis
social (la red de significados que creamos como sociedad). Basicamente, el medio no
solo "pasa la info", sino que ayuda a construir el sentido de lo que vemos, pero esa

construccién no es neutral.

La Teoria de los Fundamentos Morales complementa lo explicado anteriormente
ya que nos permite comprender como las noticias tocan fibras sensibles en la gente. De
acuerdo con Graham et al. (2013), cuando los medios cubren un hecho, suelen resaltar
dimensiones como el cuidado, la justicia, la lealtad, la autoridad o la pureza. Estos

valores funcionan como "disparadores™ en nuestra mente. Por ello, la percepcion de
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nosotros, los estudiantes de la UNJBG, no surge de la nada; sino que esta fuerte

influenciada por como la cobertura activa estos esquemas morales (Haidt, 2007).

En conclusidn, la percepcion de los estudiantes de sociales es el resultado de
este cruce: por un lado, como el medio organiza el discurso y, por otro, qué carga moral
le pone a la noticia sobre la mujer indigena. Es asi que la presente investigacion sostiene
que la percepcidn de los estudiantes es el resultado de una convergencia entre la
configuracién del dispositivo mediatico descrita por Verdn y la carga moral de los
encuadres noticiosos, lo que finalmente define la imagen social de la mujer indigena en

el entorno universitario.

2.2.2.2. Definicién de cobertura informativa

La cobertura informativa se define como una accion o conjunto de acciones
destinadas a buscar, localizar, interpretar y difundir un acontecimiento actual que capta
la atencion e interés del publico por ser novedoso, préximo, relevante u original. En
esencia, es un hecho presente que esta bajo el control de un experto o equipo, sobre los
cuales prevalece una ética, ideologia o técnica en todo este proceso (Rojas & Salazar,

2022).

La cobertura periodistica digital consiste en dar seguimiento y difusion a temas
de interés nacional o internacional, aprovechando las distintas plataformas en linea para
informar al pablico. Con la expansion de la digitalizacién, han surgido numerosos
medios que publican dia a dia las noticias més relevantes para la audiencia. Sin

embargo, muchos de estos medios digitales enfrentan el desafio de ofrecer una
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cobertura informativa de calidad, ya que en ocasiones no verifican de forma adecuada

sus fuentes ni mantienen la objetividad en sus contenidos (Astengo Cangahuala, 2023).

2.2.2.3. Frecuencia

La frecuencia es el numero de veces que los medios divulgan informacion
acerca de un tema, persona u objeto. La divulgacion frecuente contribuye a la presencia

continua en la agenda publica (McCombs, 2006).

Asimismo, se puede decir que se refiere a la frecuencia con la que se abordan
ciertos asuntos en la estructura de un informativo televisivo, sefiala al publico cuan

relevante es cada uno de estos (Vela Mesones, 2019).

2.2.2.4. Impacto

Los medios de comunicacion definen la agenda de la audiencia. Ese
establecimiento de la importancia entre la audiencia, colocando un tema en su repertorio
de tal forma que se convierta en el centro de su atencion y pensamiento (y, quizas, de su
accion) representa el primer nivel de la construccion de la opinidn publica (McCombs,

2006).

2.2.2.5. Visibilidad

La visibilidad es la cantidad de exposicion publica que los medios le dan a un
tema, objeto o individuo. Esta determina qué elementos resaltan y como se muestran

frente al publico (McCombs, 2006).

Otros autores sostienen que en el contexto de los medios de comunicacion, la

visibilidad se refiere a las personas, acciones o eventos que se presentan, prescindiendo
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de la necesidad de estar en el mismo espacio-temporal y que a su vez pueden ser
sucesos distantes que ocurrieron en el pasado y que, gracias a las cualidades de

conservacion del medio, pueden ser representados en el presente (Thompson, 2005).

2.2.2.6. Contexto acerca de la mujer indigena en el Peru y el mundo

Aunque en practicamente todas las sociedades se encuentra la subordinacion
estructural de la mujer al hombre, en las comunidades indigenas estructuradas en torno
al parentesco, la reparticion del poder y las funciones entre hombres y mujeres difieren
dependiendo de la mezcla de normas de descendencia, matrimonio y residencia. Estas
normas no solo definen las relaciones sociales, sino que también establecen los derechos
de representacion de las unidades del hogar, la herencia, el acceso a los productos de
produccion, elementos de salud y reproduccion, la educacion y la migracion, entre otros
aspectos. Por ejemplo, una mujer indigena en un sistema matrilocal y bilateral puede
disfrutar de una posicién social més fuerte, mientras que en un sistema patrilocal y
patrilineal su papel tiende a ser mas subordinado (Centro Latinoamericano y Caribefio
de Demografia (CELADE)-Division de Poblacion y Division de Asuntos de Género de

la CEPAL, 2013).

Las repercusiones distintivas que sufren las mujeres indigenas se fundamentan
en una base estructural de desigualdad que las enfrenta a maltiples afectaciones. Entre
estas, la pobreza se refiere directamente al efecto desmedido de un sistema que las ha
excluido del ambito econdmico, social y politico, y las ha definido desde una identidad
victimista y empobrecida (Observatorio Regional de Derechos de los Pueblos Indigenas

- ORDPI, 2020).
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2.2.2.7. El Estado y la mujer indigena

En Per, segun la informacién recabada en el Gltimo Censo Nacional de 2017, el
26 % de peruanos se autoidentifica como parte de alguno de los 55 pueblos indigenas u
originarios en el pais. De ese total, 3 078 113 mujeres se autoidentificaron como
indigenas u originarias, lo que representa el 51.4 % (Ministerio de la Mujer y

Poblaciones Vulnerables, 2022).

Considerando estos datos el Estado busca promover la participacion de la mujer
indigena diversos &mbitos y ha publicado leyes y politicas para asegurar sus derechos de

representacion y respeto a su cultura.

De esa forma, en abril del afio 2019, se estableci¢ la Politica Nacional de
Igualdad de Género con el fin de asegurar los derechos de las mujeres, incluyendo a las
indigenas originarias de la Amazonia y a las campesinas, mediante el Decreto Supremo

N.° 008-2019-MIMP (Estado Peruano, 2024).

Bajo esta linea de pensamiento, el 8 de marzo de 2021, el Congreso del Perd
aprobd la Ley N° 31168. Esta legislacion tiene como objetivo promover la igualdad de
oportunidades, el empoderamiento y el desarrollo integral de las mujeres indigenas y
rurales a través de medidas afirmativas. Busca fomentar su autonomia en términos
econdmicos, culturales y sociales mediante capacitacion y financiamiento productivo

(Congreso de la Republica del Pera, 2021).

Si bien el Estado peruano ha hecho esfuerzos para promover la participacion de
la mujer en la politica, estos parecen no ser suficientes, especialmente si se trata de

mujeres indigenas.
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De acuerdo con Uchuypoma (2016) a pesar de que la participacion femenina en
Pert aumento con la instauracion de la cuota de género, aun es insuficiente para
consolidar su representacion descriptiva (aun es inferior a un tercio de los poderes
legislativos nacionales y subnacionales) y sustantiva (no se dispone de una agenda
prioritaria de igualdad de genero). Asimismo, el impacto de la cuota electoral indigena
en el fortalecimiento de la representacion politica de las comunidades originarias aun es
limitado, pues no existe un mecanismo referido al poder legislativo nacional. Ademas,
no existe un mecanismo especifico para fomentar la participacion politica de las

mujeres indigenas peruanas.

Por otro lado, el Estado peruano, a través del Ministerio de Cultura, implementa
iniciativas como el Concurso de Buenas Précticas Interculturales en la Gestion Publica,
donde se reconoce y premia a aquellas entidades pablicas que desarrollan politicas,
programas, servicios y/o intervenciones que promuevan la valoracion de la diversidad
cultural y la eliminacion de la discriminacion étnico-racial. Dentro de ello, se encuentra
la categoria de “comunicacion publica con pertinencia cultural”, resaltando la

importancia de la comunicacion en este contexto (Ministerio de Cultura, 2023).

2.2.3. Cobertura informativa de la cultura indigena

2.2.3.1. Cobertura internacional

En Ecuador, Tapia y Villa (2015) hallaron que las mujeres indigenas cuentan
con escasa presencia, participacion e integracion en los medios locales la provincia de

Cotopaxi.
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En Guatemala, pese a la organizacion interna de las mujeres indigenas en
CONAVIGUA vy a las relaciones internacionales establecidas, ademas de la presion de
la comunidad global para que se honren los derechos de la poblacién indigena y, en
particular, de la mujer, los medios impresos como Prensa Libre, La Hora, El Grafico y
Siglo XXI otorgan el minimo espacio a las mujeres lideres indigenas politicas

organizadas para manifestar sus ideas (Furlan Gonzales, 1994).

En México, Alvarez (2023) en su informe hall6 que ninguna persona indigena
conduce un noticiero, ni una mesa de analisis, ni tiene la responsabilidad de presentar
alguna parte de un noticiero. Las dos Unicas personas indigenas convocadas a una mesa
de analisis fueron para dialogar acerca de un tema relacionado con las comunidades

indigenas.

2.2.3.3. Cobertura nacional

Se puede apreciar en el escenario nacional que hay medios de comunicacion,
como Actualidad Ambiental, que contribuyen a la preservacion de la cultura de las
comunidades indigenas. A través del uso de informacion cientifica, materia juridica,
fuentes fisicas y la utilizacion de plataformas digitales, e incluso han difundido
contenido elaborado por los mismos integrantes de las comunidades nativas (Mejia,

2021).

Asimismo, segun la comunicadora indigena Paucar (2023) manifiesta que en
Per( la participacion de las mujeres indigenas en los medios de comunicacion ha

incrementado, especialmente en los medios digitales a través de redes sociales como
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TikTok, donde las mujeres han creado sus propios espacios para mostrar su cultura e

incluso hacer programas educativos.

Por otro lado, en los medios de comunicacion a cargo del Estado peruano se
puede apreciar programas televisivos, bloques radiofénicos y material periodistico en
lenguas originarias. De acuerdo con el andlisis de Bustamante (2024) la planificacion
establecida en los diversos canales del Estado en torno a las lenguas nativas deberia ser
la incitacion a impulsar acciones en favor de la interculturalidad. Pese a los esfuerzos
realizados en la produccion de productos audiovisuales, el idioma predominante en la

mayoria de los programas es el espafiol.

Ello puede dejar entrever que si bien es cierto que el Estado peruano esta
empezando a implementar iniciativas que promuevan una comunicacion inclusiva e

intercultural, estos esfuerzos parecen insuficientes frente a la problemaética latente.

2.2.3.3. Cobertura local

Revisando la programacién de los medios locales radiales y televisivos se puede
apreciar que si bien es cierto se trata temas vinculados a la cultura indigena, sin
embargo, se aprecia un vacio notorio respecto al tema de la mujer indigena; situacion
que se puede corroborar en la programacion que presentan los medios televisivos,

radiales y prensa escrita.
2.3.  Bases conceptuales o referenciales
Medios de comunicacion

Segun la Comunidad Auténoma De Castilla La Mancha (1994) un medio de



55

comunicacion social se refiere a aguel que facilita la difusion del mensaje a toda

la sociedad o a un segmento significativo de la misma.

“Los medios de comunicacién son fuentes de informacion confiables para
millones de personas en todo el mundo, y ofrecen reportajes en profundidad y

comentarios perspicaces sobre las noticias mas relevantes” (Rodsevich, 2024).

Medios de comunicacion escritos

Los medios de comunicacion escritos son aquellas publicaciones impresas que
difunden informacion, noticias o contenidos especializados a través de formatos
materiales como periodicos, boletines y revistas. En suma, estos formatos son un
sistema comunicacional que combina informacion, entretenimiento y narracion cultural;
han influido en la manera de leer y de consumir informacién desde el siglo XIX hasta

hoy (Lule, 2023).

Es el medio de comunicacion social mas antiguo y esta presente en todas las
areas de la vida de las personas, desde el trabajo, ocio hasta las relaciones personales.
Asimismo, influye considerablemente en la opinidn pablica. Se pueden clasificar en
carteles, posters, vallas, circulares y boletines, folletos, desplegables (dipticos y
tripticos) y prospectos, octavillas, y otros (bandos, proclamas, programas y panfletos)
(Comisidn de Educacion y Formacion de las Comunidades Autonomas & Instituto

Nacional del Consumo, 1994).

Ademas, otros autores consideran el periédico como un medio de comunicacion

escrito, donde se divulgan noticias, articulos, publicidad, sucesos sociales, horarios
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cinematogréaficos y cualquier otro tipo de eventos relevantes que estan ocurriendo o que

se avecinan (Harari, y otros, 2020).
Medios de comunicacion televisivos

La television es un medio de comunicacion masivo que, al desarrollarse,
posibilitd la transmision y recepcidn de iméagenes en movimiento a larga distancia por

medio de aparatos tecnoldgicos (Lule, 2023).

Asimismo, se puede definir como una plataforma de comunicacién social que
facilita la transmision a distancia de iméagenes fijas o mdviles, ademas del sonido,
facilitando su recepcion instantanea (Comision de Educacion y Formacion de las

Comunidades Autdnomas & Instituto Nacional del Consumo, 1994).
Medios de comunicacion radiales

La radio, un medio de comunicacion que transmite contenidos e informacion por
medio de ondas radiofonicas, posibilita la comunicacion entre individuos y a gran
escala. La radio paso de ser utilizada en el &mbito militar y experimental a transmitir

mdsica, noticias, entretenimiento y sermones al pablico (Lule, 2023).

Segun Sosa y Martinez (2017) los medios radiales surgen debido a la necesidad
humana de comunicarse, tomando como precedentes las contribuciones realizadas por
investigadores en tiempos pasados. Este medio facilita la comunicacion a distancia sin

necesidad de ningun medio fisico mas que las ondas electromagnéticas.
Redes sociales

Las redes sociales son plataformas digitales que posibilitan la interaccion y la

conexion entre los usuarios a través de la elaboracion, el intercambio y la difusion de
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contenidos. Estas plataformas, que emergieron con el desarrollo de Internet y los
navegadores web, se han vuelto lugares fundamentales en la vida social, politica y
cultural actual, ya que posibilitan la creacion de comunidades y el intercambio de

informacién (Lule, 2023).

Asimismo, facilitan el desarrollo de relaciones entre usuarios de diversos
origenes, ello también comprende la creacién de enormes volimenes de informacion,
proporcionando a los usuarios una destacada propuesta de valor de servicio (Kapoor, y

otros, 2017).

Red social de relaciones

Puede ser evidente que el objetivo de las redes sociales es justamente
relacionarse, sin embargo hay algunas que estan enfocadas especificamente en eso. El
ejemplo mas conocido es Facebook, desde el principio esta red se cred con el objetivo
de crear conexiones entre las personas, pero existen otras como Instagram, LinkedIn,

Twitter, entre otras (RD Station, 2017) .

Red social de entretenimiento

Son aquellas cuyo objetivo principal es el consumo de contenido. El ejemplo
mas reconocido es YouTube, la plataforma de publicacion y reproduccion de videos
mas popular en el mundo. La red social Pinterest también entra en esta categoria, donde

los usuarios publican y consumen iméagenes (RD Station, 2017).

Red social profesional

Estas redes tienen como objetivo principal fomentar las relaciones profesionales

entre usuarios, a través del intercambio de proyectos, logros y habilidades. Asimismo,
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permiten presentar el curriculum vitae y postular a oportunidades laborales. El ejemplo
mas representativo es LinkedIn, la red social profesional mas utilizada a nivel mundial.
No obstante, también existen otras con la misma finalidad, como Bebee, Bayt, Xing y
Viadeo. Cabe sefalar que, aunque no fueron creadas especificamente para este
propdsito, redes sociales como Facebook, Instagram, YouTube, Twitter y Pinterest
también han sido empleadas como herramientas para establecer contactos profesionales

(RD Station, 2017).

Red social de nicho

Son aquellas dirigidas a un publico objetivo muy especifico, conformado por
personas que comparten un interés en comun. Un ejemplo destacado es TripAdvisor,
donde los usuarios califican y comentan sobre lugares vinculados al turismo y la
gastronomia. También existen redes enfocadas en el &mbito artistico, como Behance o
DeviantArt, donde los artistas visuales comparten sus creaciones. En el campo literario,
Goodreads permite a los lectores escribir resefias y recomendar libros. Existen muchas

mas, pero estas son algunas de las méas populares (RD Station, 2017).

Community manager

El Community Manager es el que se encarga de gestionar la comunicacion de
una empresa o institucién en redes sociales como Facebook, Instagram u otras. Entre
sus funciones estan: actualizar el estado de la organizacion, supervisar lo que se
comenta sobre la marca, el mercado y la competencia, asi como generar contenido
exclusivo (como preestrenos de campafias en redes sociales, concursos, sorteos,
entrevistas o chats con representantes de la empresa). Ademas, analiza las estadisticas

del perfil corporativo (visitas, comentarios e interacciones), monitorea la reputacion de
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la marca en linea y fomenta la participacion de los usuarios, entre otras

responsabilidades (Castelld, 2010).

Cobertura informativa de las mujeres indigenas

La cobertura informativa se define como una accion o conjunto de acciones
destinadas a buscar, localizar, interpretar y difundir un acontecimiento actual que capta
la atencidn e interés del publico por ser novedoso, proximo, relevante u original. En
esencia, es un hecho presente que esta bajo el control de un experto o equipo, sobre los
cuales prevalece una ética, ideologia o técnica en todo este proceso (Rojas & Salazar,

2022).

Frecuencia

La frecuencia es el nimero de veces que los medios divulgan informacion
acerca de un tema, persona u objeto. La divulgacion frecuente contribuye a la presencia

continua en la agenda publica (McCombs, 2006).

La frecuencia es un indicador importante por la medicion directa que realiza
respecto a los medios de comunicacion. Se refiere a la frecuencia con la que se abordan
ciertos asuntos en la estructura de un informativo televisivo, sefiala al publico cuan

relevante es cada uno de estos (Vela Mesones, 2019).

Impacto

Los medios de comunicacion definen la agenda de la audiencia. Ese
establecimiento de la importancia entre la audiencia, colocando un tema en su repertorio

de tal forma que se convierta en el centro de su atencion y pensamiento (y, quizas, de su
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accion) representa el primer nivel de la construccién de la opinion publica (McCombs,

2006).
Visibilidad
La visibilidad es la cantidad de exposicién publica que los medios le dan a un

tema, objeto o individuo. Esta determina qué elementos resaltan y como se muestran

frente al publico (McCombs, 2006).

En el contexto de los medios de comunicacion, la visibilidad se refiere a las
personas, acciones 0 eventos que se presentan, prescindiendo de la necesidad de estar en
el mismo espacio-temporal y que a su vez pueden ser sucesos distantes que ocurrieron
en el pasado y que, gracias a las cualidades de conservacion del medio, pueden ser

representados en el presente (Thompson, 2005).

Pueblos indigenas

Se considera pueblos indigenas a aquellos colectivos que descienden de
sociedades existentes antes del proceso de colonizacion (como la colonizacion espafola
en los paises andinos) o de la formacion de los actuales Estados republicanos. Una
persona indigena es aquella que forma parte de estas comunidades, tanto por su propia
autodefinicion (conciencia de pertenencia) como por el reconocimiento de los demas
integrantes del grupo. En otras palabras, la pertenencia a un pueblo indigena es
determinada por los propios miembros de la comunidad, y no por criterios o juicios

externos (Comision Andina de Juristas, 2009).



CAPITULO 11l

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1. Tipo de investigacion

El tipo de investigacion segln su proposito es basico.

Ademas, se le conoce como investigacion tedrica, dogmatica o pura. Se
distingue porque se basa en un marco tedrico y se mantiene dentro de él; su objetivo es
crear nuevas teorias o cambiar las ya existentes, aumentar el conocimiento filosofico o
cientifico, pero sin verificarlas con ningun elemento practico (Supo & Cavero, 2014,

pag. 39).

El presente trabajo de investigacion pretende profundizar especificamente en el
campo de los medios de comunicacién social y en el campo de la cobertura informativa

de mujeres indigenas.

3.2.  Nivel de investigacion

El nivel de investigacion es correlacional, el cual tiene como objetivo
comprender la relacion o el nivel de asociacion (no causal) entre dos 0 mas variables,

categorias 0 conceptos en un contexto 0 muestra especifica (Gallardo, 2017).

Asimismo, su principal utilidad radica en entender el comportamiento de un
concepto o una variable a partir del andlisis de otras variables asociadas; en otras
palabras, "tratar de anticipar el valor que tendra un conjunto de individuos o casos en
una variable, basdndose en el valor que tienen en las variables relacionadas (Hernandez,

Ferndndez, & Baptista, 2014).
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3.3.  Disefio de investigacion

El disefio de la investigacion es no experimental: al no haber afectado o
manipulado las variables de estudio, habiendo cumplido con la observacion de los
fendmenos en el area de estudio para poder analizarlos. (Hernandez-Sampieri &

Mendoza, 2018).
3.4.  Enfoque de investigacion
El enfogue de la investigacidn es cuantitativo y de corte transversal.

En primer lugar, se denomina enfoque a la manera de apreciar la investigacion
segun la naturaleza de las variables. Teniendo en cuenta esta naturaleza, el estudio
puede ser cuantitativo si las variables que se proponen estudiar son de naturaleza
numerica, es decir, se miden con cantidades. En cambio, un estudio se vera como
cualitativo si las variables son cualitativas, lo cual quiere decir que se miden con
cualidades. Sera mixto el estudio si unas variables son cualitativas y otras cuantitativas

(Tafur & lzaguirre, 2017, pag. 189).

El presente estudio por la naturaleza de sus variables es de caracter cuantitativo,

ya que las variables seran medidas mediante la técnica de la encuesta.
3.5.  Poblacion y muestra
3.4.1. Poblacién

La poblacion segun Espinoza, Yurivilca, Garcia y Charca (2022) es
conceptualizada como "El conjunto de individuos a investigar que tienen caracteristicas
en comun, se encuentran en un territorio y pueden variar con el tiempo. Una

investigacion puede requerir de mas de una poblacion™ (p.133).
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La poblacién de la investigacion estuvo conformada por 230 estudiantes
matriculados en el semestre 2025-11 del area de Ciencias Sociales de la Universidad

Nacional Jorge Basadre Grohmann (UNJBG).

3.4.2. Muestra

Sobre la muestra, se puede decir que es el subconjunto de una poblacién o los
casos escogidos de una poblacion con algln criterio. Para optimizar gastos, tiempo y
otros recursos, se necesitan tantas muestras como poblaciones tiene el estudio. Esto
también posibilita que los resultados sean mas profundos, rigurosos y precisos

(Espinoza, Yurivilca, Garcia, & Charca, 2022).

A partir de lo sefialado por los autores, para la determinacion de la muestra se
empled la formula del Muestreo Aleatorio Simple (MAS), la cual permitié establecer
que la muestra del presente estudio estuvo conformada por 89 estudiantes del area de

Ciencias Sociales.

A continuacion, se detalla el proceso seguido para la obtencion de la muestra.

Z?. N -p-q
n —
N-e2+27Z2-p-qg

Donde:
n = tamafno de la muestra
N = 230 (tamafio de la poblacion)

Z=1.96 (valor correspondiente al nivel de confianza que representa un nivel de

confianza del 95 %)
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p = 0.50 (probabilidad de ocurrencia del evento)
g= 0.50 (probabilidad de no ocurrencia del evento)
e = 0.05 (margen de error permitido equivalente al 5 %.)

Al aplicar la formula con los valores sefialados, se obtuvo un tamario de muestra

de 144,10, el cual fue redondeado a 144 estudiantes.

Asimismo, se utiliz6 la formula de ajuste del tamafio muestral.

Donde:

n": Tamano de la muestra ajustada

n: Tamafio de la muestra inicial calculada (144 estudiantes)
N: Tamario de la poblacion (230 estudiantes)

Al aplicar la formula de ajuste muestral, se obtuvo el siguiente resultado:

144

n= 14
230

= 88.56

El valor obtenido fue 88.56, el cual se redonde0 a 89 estudiantes, constituyendo

asi la muestra final del estudio.
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3.5.  Técnicas de recoleccién de datos

La obtencion de la informacion se realizara a través de la aplicacion de la
encuesta, utilizando como instrumento un cuestionario, el cual ha sido elaborado y

validado con la aprobacion de especialistas en el area.

3.6.  Procesamiento y analisis de datos

La investigacion actual se baso en la metodologia cientifica y se llevo a cabo
segun el disefio no experimental. La encuesta directa y personal se utiliz6 como técnica
aceptable para la recoleccion de datos, mientras que el cuestionario fue el instrumento
empleado, con un disefio de variables que responde a las necesidades informativas
necesarias para verificar las hipotesis formuladas en la investigacion. En cuanto a las
fuentes de informacidn, se tuvo en cuenta las primarias y secundarias, teniendo en

consideracién los requerimientos de cada variable y sus respectivos indicadores.

En relacion con el analisis de las variables, este se realiz6 conforme al enfoque
del nivel relacional del estudio, con la finalidad de determinar la relacion existente entre
las variables y sus indicadores correspondientes. Para ello, se aplico un analisis de
contingencia que permitio identificar valores estadisticamente significativos, los cuales
contribuyen a la contrastacion de las hipétesis formuladas y al cumplimiento de los

objetivos establecidos.



CAPITULO IV

PRESENTACION DE RESULTADOS

4.1. Presentacion

El presente trabajo es de campo, donde se realiz6 encuestas que se llevaron a
cabo con los estudiantes de la Escuela Profesional de Educacion de Ciencias Sociales y
Promocion Sociocultural de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann de

Tacna.
4.2.  Andlisis e interpretacion de resultados

4.2.1. Analisis de la variable medios de comunicacion

4.2.1.1. Andlisis de las dimensiones

Dimensidn 1: Medios escritos

Tabla 3
Medios escritos

Categoria Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje acumulado
Bajo 53 59,6 59,6 59,6
Moderado 33 37,1 37,1 96,6

Alto 3 3,4 3,4 100,0

Total 89 100,0 100,0

Nota. Tomado de la aplicacidn del cuestionario de la variable 1
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Figura 1
Medios escritos
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Nota. Tomado de la aplicacidn del cuestionario de la variable 1

Interpretacion

La presente figura muestra la percepcion de los estudiantes del &rea de sociales
de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann respecto de la cobertura
informativa de las mujeres indigenas en los medios escritos. Los resultados evidencian

una tendencia marcada hacia la baja representacion:

El 59,55 % de los encuestados considera que la cobertura informativa es baja, lo
que indica que los medios escritos como periddicos, revistas y boletines informativos no

visibilizan adecuadamente a las mujeres indigenas ni sus problematicas. Mientras que el
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37,08 % percibe una cobertura moderada, lo que da a entender que aungue existen

algunos esfuerzos por incluir a esta comunidad en la agenda informativa, estos no son

suficientes. Solo un 3,37 % percibe que la cobertura es alta, lo cual indica una escasa

presencia significativa de las mujeres indigenas en los medios escritos.

Estos resultados evidencian que los medios escritos reproducen en la actualidad

patrones de exclusién y no cumplen un rol activo en la promocién de una comunicacion

intercultural e inclusiva.

Dimensién 2: Medios televisivos

Tabla 4
Medios televisivos

Categoria Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Bajo 35 39,3 39,3 39,3
Moderado 41 46,1 46,1 85,4

Alto 13 14,6 14,6 100,0

Total 89 100,0 100,0

Nota. Tomado de la aplicacion del cuestionario de la variable 1
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Figura 2
Medios televisivos
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Nota. Tomado de la aplicacidn del cuestionario de la variable 1

Interpretacion

La presente figura muestra la percepcion de los estudiantes del area de Sociales
de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann respecto de la cobertura

informativa de las mujeres indigenas en los medios televisivos.

El 46,07 % de los encuestados percibe que la cobertura informativa es
moderada, lo que indica que si bien los medios televisivos tratan en alguna medida el
tema de las mujeres indigenas, probablemente lo hacen de manera esporadica o solo en

contextos especificos como fechas conmemorativas. Ademas, un 39,33 % considera que
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existe una cobertura baja, lo que sefiala que ain esta presente una notable

invisibilizacién de las mujeres indigenas en la television. Y solo un 14,61 % considera

que la cobertura es alta, lo que sefiala que muy pocos estudiantes han percibido una

presencia significativa de mujeres indigenas en noticias de la television.

Con este resultado se puede decir que, aunque la television tiene un gran alcance

y potencial para influir en la opinion pablica, no esta cumpliendo su rol de inclusion

informativa respecto a las mujeres indigenas. Asimismo, la cobertura informativa

moderada podria estar relacionadas a representaciones estereotipadas o a una falta de

profundidad en la representacion de sus realidades.

Dimension 3: Medios radiales

Tabla 5
Medios radiales

Categoria Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Bajo 49 55,1 55,1 55,1
Moderado 35 39,3 39,3 94,4

Alto 5 5,6 5,6 100,0

Total 89 100,0 100,0

Nota. Tomado de la aplicacidn del cuestionario de la variable 1
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Figura 3
Medios radiales
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Nota. Tomado de la aplicacidn del cuestionario de la variable 1

Interpretacion

La presente figura muestra la percepcion de los estudiantes del area de Sociales
de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann respecto a la cobertura

informativa de las mujeres indigenas en los medios radiales.

El 55,06 % de los encuestados considera que la cobertura es baja, lo que indica
gue a pesar de que Tacna es una de las regiones que mas escucha radio, no esta
visibilizando de forma adecuada a las mujeres indigenas en sus contenidos

informativos. Mientras que el 39,33 % percibe una cobertura moderada, lo que sefialaria
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que existen algunos programas radiales que abordan la tematica, pero de forma limitada
o superficial. Por otra parte, solo un 5,62 % percibe que la cobertura es alta, lo que

evidencia una representacion muy baja en los medios radiales.

Este resultado es relevante, porque, a diferencia de los otros medios, la radio es
el medio de comunicacion que tiene mayor presencia en la zona rural, sin embargo, en
los programas radiales no se esta dando el tratamiento adecuado a sus narrativas y son
pocos los que tienen a mujeres indigenas como protagonistas o creadoras de contenido

informativo.

Dimensién 4: Redes sociales

Tabla 6
Redes sociales

Categoria  Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido  Porcentaje acumulado

Bajo 13 14,6 14,6 14,6
Moderado 61 68,5 68,5 83,1
Alto 15 16,9 16,9 100,0
Total 89 100,0 100,0

Nota. Tomado de la aplicacidn del cuestionario de la variable 1
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Figura 4
Redes sociales
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Nota. Tomado de la aplicacién del cuestionario de la variable 1

Interpretacion:

La presente figura muestra la percepcion de los estudiantes del area de
sociales de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann respecto a la cobertura

informativa de las mujeres indigenas en las redes sociales.

El 68,54 % de los encuestados percibe que la cobertura informativa es
moderada, lo que sefialaria que si bien las redes sociales si visibilizan a las mujeres
indigenas, lo hacen de forma esporadica o superficial. Esta visibilidad probablemente se

dé en contextos especificos, como camparias, denuncias o fechas conmemorativas. El
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16,85 % percibe una cobertura alta, a partir de ello se puede decir que algunos
estudiantes han identificado espacios digitales donde las mujeres indigenas tienen una
presencia activa, como creadoras de contenido, activistas o referentes culturales. Solo
un 14,61 % percibe que la cobertura es baja, lo que representa una minoria en

comparacion con los otros medios analizados.

Este resultado se diferencia con respecto a los medios tradicionales, ya que es a
través de las redes sociales que las mujeres indigenas pueden compartir sus opiniones y
narrativas sin pasar por filtros editoriales, que muchas veces velan por intereses

personales, ofreciendo méas oportunidades de visibilidad y representacion inclusiva.

4.2.1.2. Andlisis general

Variable 1: Medios de comunicacion

Tabla 7
Medios de comunicacion

Categoria Frecuencia  Porcentaje  Porcentaje valido  Porcentaje acumulado
Bajo 23 25,8 25,8 25,8
Moderado 57 64,0 64,0 89,9

Alto 9 10,1 10,1 100,0

Total 89 100,0 100,0

Nota. Tomado de la aplicacion del cuestionario de la variable 1
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Figura 5
Medios de comunicacion

MEDIOS DE COMUNICACION (agrupado)

607

40

Porcentaje

209

10,11

BAJO MODEEADO ALlTO
MEDIOS DE COMUNICACION (agrupado)

Nota. Tomado de la aplicacidn del cuestionario de la variable 1

Interpretacion:

La presente figura muestra la percepcion de los estudiantes del area de Sociales
de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann respecto a la cobertura
informativa de las mujeres indigenas en los medios de comunicacion (incluyendo

escritos, televisivos, radiales y redes sociales).

El 64,04 % de los encuestados considera que la cobertura es moderada, lo que
indica que si bien los medios de comunicacion tratan en alguna medida el tema de las
mujeres indigenas, probablemente lo hacen de manera esporadica o solo en contextos

especificos como fechas conmemorativas, sin una representacion sostenida. Asimismo,



76

el 25,84 % percibe una cobertura baja, es decir, una cuarta parte de los estudiantes
observa una escasa presencia de mujeres indigenas en los medios. Finalmente, solo un
10,11 % percibe que la cobertura informativa es alta, lo cual indica que una cantidad
muy baja de estudiantes han identificado una representacion significativa y constante de

mujeres indigenas en los medios.

Este resultado fortalece los hallazgos de las dimensiones especificas, a pesar de
que se han logrado avances en la visibilidad de las mujeres indigenas, la cobertura
informativa aun es limitada y dispareja. La predominancia del nivel moderado sugiere
que los medios estan en un punto medio, donde hay esfuerzos, pero no se consolidan

como practicas inclusivas.

4.2.2. Anélisis de la variable cobertura informativa de las mujeres indigenas

4.2.2.1. Andlisis de las dimensiones

Dimensioén 1: Frecuencia

Tabla 8 _

Frecuencia

Categoria Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado
Bajo 54 60,7 60,7 60,7
Moderado 27 30,3 30,3 91,0

Alto 8 9,0 9,0 100,0

Total 89 100,0 100,0

Nota. Tomado de la aplicacion del cuestionario de la variable 2
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Figura 6
Frecuencia
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Interpretacion:

La presente figura muestra la percepcion de los estudiantes del area de Sociales
de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann sobre la frecuencia con la que los
medios de comunicacion informan sobre las mujeres indigenas.

El 60,67 % de los encuestados considera que la frecuencia con que los medios
de comunicacion informan sobre las mujeres indigenas es baja. Esta baja constancia
puede contribuir a la escasa visibilidad y a la falta de continuidad en el tratamiento de
sus problemas y logros. Ademas, un 30,34 % percibe una frecuencia moderada, lo que

indica que hay apariciones esporadicas, probablemente vinculadas a fechas
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conmemorativas o contextos especificos. Y solo un 8,99 % percibe que la frecuencia es
alta, lo que sefiala que pocos estudiantes han observado una cobertura constante.

Este resultado es importante para entender que la cobertura informativa no solo
debe existir, sino perdurar en el tiempo. Cualquier esfuerzo de comunicacion tiene
menos efecto debido a la escasa frecuencia, ya que no posibilita crear una narrativa

constante ni consolidar la presencia de las mujeres indigenas en la agenda publica.

Dimensién 2: Impacto

Tabla 9
Impacto

Categoria Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido  Porcentaje acumulado

Bajo 46 51,7 51,7 51,7
Moderado 28 31,5 31,5 83,1
Alto 15 16,9 16,9 100,0
Total 89 100,0 100,0

Nota. Tomado de la aplicacién del cuestionario de la variable 2
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Figura7
Impacto
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Nota. Tomado de la aplicacién del cuestionario de la variable 2

Interpretacion
La presente figura muestra la percepcion de los estudiantes del area de Sociales
de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann sobre el impacto que genera la

cobertura informativa de las mujeres indigenas.

El 51,69 % de los encuestados considera que el impacto es bajo, con ello se
puede decir que aunque exista cobertura informativa, no logra generar cambios
significativos en la conciencia social ni en el reconocimiento de las mujeres indigenas.
Ademas, el 31,46 % percibe un impacto moderado, lo cual sefiala que los efectos

positivos no son lo suficientemente amplios o duraderos como para cambiar imaginarios



80

0 promover acciones especificas. Finalmente, un 16,85 % percibe que el impacto es
alto, lo cual indica que una pequefia cantidad de estudiantes reconoce un efecto real y
positivo de la cobertura informativa en cuanto a la visibilidad y valoracion de las

mujeres indigenas.

Este resultado sefiala que la cobertura informativa no solo debe existir, sino
también ser efectiva. El bajo impacto percibido indica que los contenidos informativos
no estan logrando establecer una conexién con la audiencia ni fomentar una conciencia
critica. La causa de ello puede ser enfoques estereotipados, superficiales o fuera de

contexto.

Dimensién 3: Oportunidad

Tabla 10
Oportunidad

Categoria Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido  Porcentaje acumulado

Bajo 19 21,3 21,3 21,3
Moderado 54 60,7 60,7 82,0
Alto 16 18,0 18,0 100,0
Total 89 100,0 100,0

Nota. Tomado de la aplicacidn del cuestionario de la variable 2
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Figura 8
Oportunidad
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Interpretacion:

La presente figura muestra la percepcion de los estudiantes del area de sociales
de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann sobre la oportunidad con la que
los medios de comunicacion informan sobre las mujeres indigenas, es decir, si lo hacen

en momentos relevantes, adecuados y con sentido de actualidad.

El 60,67 % de los encuestados percibe que la oportunidad es moderada, lo cual
sefiala que los medios si informan en momentos relevantes, pero no de forma
estratégica. Por otra parte un 21,35 % percibe una oportunidad baja, lo cual indica que

en muchas ocasiones la cobertura llega tarde, carece de contexto o no responde a las
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verdaderas necesidades de las mujeres indigenas. Por ultimo, solo un 17,98 % considera
que la oportunidad es alta, ello sefiala que pocos estudiantes perciben una cobertura

oportuna, capaz de producir impacto y visibilidad en momentos relevantes.

Este resultado muestra que la oportunidad informativa es un componente débil
en la cobertura. Los esfuerzos existentes para visibilizar a la mujer indigena no siempre
coinciden con los momentos en que su presencia es mas necesaria en el discurso
publico. Esto limita la capacidad de los medios para acompafar y transformar procesos

sociales.

4.2.2.2. Andlisis general

Variable 2: Cobertura informativa de las mujeres indigenas

Tabla 11
Cobertura informativa de las mujeres indigenas

Categoria  Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido  Porcentaje acumulado

Bajo 22 24,7 24,7 24,7
Moderado 56 62,9 62,9 87,6
Alto 11 12,4 12,4 100,0
Total 89 100,0 100,0

Nota. Tomado de la aplicacidn del cuestionario de la variable 2
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Figura 9
Cobertura informativa de las mujeres indigenas

COBERTURA INFORMATIVA DE LAS MUJERES INDIGENAS (agrupado)

60

Porcentaje

207

BAJO MODEIRADO ALTO
COBERTURA INFORMATIVA DE LAS MUJERES INDIGENAS (agrupado)

Nota. Tomado de la aplicacidn del cuestionario de la variable 2

Interpretacion:

La presente figura muestra la percepcion de los estudiantes del area de Sociales
de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann sobre el nivel de cobertura
informativa que reciben las mujeres indigenas en los medios de comunicacion.

El 62,92 % de los estudiantes encuestados considera que la cobertura
informativa es moderada, ello indica que los medios si bien es cierto abordan la
tematica de las mujeres indigenas, no lo hacen de manera sostenida en el tiempo ni
profundizan en sus problematicas o logros. Ademas, es probable que esta cobertura solo

se de en ciertas fechas conmemorativas 0 eventos especificos. Por otro lado, el 24,72 %
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percibe una cobertura baja, lo cual sefiala que casi una cuarta parte de los estudiantes
aun observa una escasa presencia de las mujeres indigenas en los medios. Solo un 12,36
% considera que la cobertura es alta, siendo la menor parte de los estudiantes quienes
han identificado una representacion significativa de las mujeres indigenas en los
medios.

Este analisis corrobora los hallazgos previamente obtenidos por cada dimension
y variable. Aunque los medios den cierta visibilidad a las mujeres indigenas, la
cobertura informativa todavia es insuficiente y desigual. Los resultados sefialan que aun
existen desafios para lograr una representacion justa e inclusiva de las mujeres

indigenas en la agenda mediatica.

4.3  Contrastacion de hipdtesis

4.3.1 Verificacién de la hipdtesis general

a)  Hipdtesis estadistica:
Ho:  Larelacion entre los medios de comunicacion y la cobertura informativa
de las mujeres indigenas en Tacna — 2025 no es significativa.
H1: Larelacion entre los medios de comunicacion y la cobertura informativa
de las mujeres indigenas en Tacna — 2025 es significativa.
b)  Nivel de significancia: 5 % = 0,05
c)  Zona de rechazo: Para todo valor de probabilidad mayor que 0,05, se acepta Ho y se
rechaza H1.

d) Estadistico de prueba: Rho de Spearman



Tabla 12

Verificacion de hipdtesis general

COBERTURA
MEDIOS DE' INFORMATIVA DE
COMUNICACION LAS MUJERES
(agrupado) INDIGENAS
(agrupado)
Rho de MEDIOSDE  Coeficiente de -
Spearman COMUNICACION correlacién 1.000 o716
(agrupado) Sig. (bilateral) 1000
N 89 89
COBERTURA Coeficiente de -
INFORMATIVA  correlacién 576 1.000
DE LAS ; ;
Sig. (bilateral
MUJERES 9. ( ) .000
INDIGENAS N 89 89
(agrupado)

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).
Nota. Tomado del procesamiento de la aplicacion de la encuesta

a) Regla de decision:

Fechazar Ho s1 la Sig. es menor a 0,05

No rechazar Ho s1 1a Sig. es mavor a 0,05

b) Interpretacion:

En la tabla 12 se observa un Sig. bilateral igual a 0,000 que es menor a p: 0,05,
lo que indica que existe una relacién significativa entre los medios de comunicacién y la
cobertura informativa de las mujeres indigenas, entonces, se toma la decision de
rechazar la hipétesis nula (Ho), a un nivel de confianza del 95 %, y se acepta la
hipétesis alterna (H1). Asimismo, el coeficiente de correlacién Rho de Spearman
presenta un valor igual a 0,576, lo que significa que la fuerza de correlacion es positiva
moderada entre ambas variables. Por lo que se puede presumir que a mayor presencia,
diversidad o actividad de los medios de comunicacion, mayor es la cobertura

informativa sobre las mujeres indigenas.
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4.3.2 Verificacion de las hipdtesis especificas

Verificacion de la primera hipdtesis especifica

a) Hipdtesis estadistica:

Ho:  Larelacion entre los medios escritos y la cobertura informativa de las
mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del &rea de sociales de la UNJBG,
Tacna — 2025 no es significativa.

H1: Larelacion entre los medios escritos y la cobertura informativa de las
mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del &rea de sociales de la UNJBG,
Tacna — 2025 es significativa.

b)  Nivel de significancia: 5 % = 0,05
c) Zonade rechazo: Para todo valor de probabilidad mayor que 0,05, se acepta Ho y se
rechaza H1.

d) Estadistico de prueba: Rho de Spearman

Tabla 13
Verificacion de primera hipétesis especifica
COBERTURA
INFORMATIVA DE
Escritos LAS MUJERES
INDIGENAS
(agrupado)
Coef|C|e_r]te de 1,000 357"
correlacion
Escritos Sig. (bilateral) . 001
Rho de
Spearman N 89 89
COBERTURA .
INFORMATIvA Coeficiente de 357" 1,000

DE LAS correlacion



87

MUJERES ] ]
INDIGENAS Sig. (bilateral) ,001
(agrupado) N 89 89

**_La correlacién es significativa al nivel 0,01 (bilateral).
Nota. Tomado del procesamiento de la aplicacion de la encuesta

c) Reglade decision:

Rechazar Ho s1 la Sig. es menor a 0,05

No rechazar Ho s1 la Si1g. es mavor a 0,05

d) Interpretacion:

En la tabla 13 se observa un Sig. bilateral igual a 0,001 que es menor ap : 0,05, lo
que indica que existe una relacion significativa entre los medios escritos y la cobertura
informativa de las mujeres indigenas, entonces, se toma la decision de rechazar la
hip6tesis nula (Ho), a un nivel de confianza del 95 %, y se acepta la hipdtesis alterna
(H1). Asimismo, el coeficiente de correlacién Rho de Spearman presenta un valor igual
a 0,357, lo que significa que la fuerza de correlacién es positiva baja entre ambas
variables. Por lo que se puede presumir que a mayor presencia, diversidad o actividad

de los medios escritos, mayor es la cobertura informativa sobre las mujeres indigenas.

Verificacion de la segunda hipotesis especifica

a) Hipdtesis estadistica:
Ho:  Larelacion entre los medios televisivos y la cobertura informativa de las
mujeres indigenas en la percepcidn de los estudiantes del area de sociales de la UNJBG,

Tacna — 2025 no es significativa.
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H1: Larelacion entre los medios televisivos y la cobertura informativa de las
mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del area de sociales de la UNJBG,
Tacna — 2025 es significativa.

b)  Nivel de significancia: 5 % = 0,05
c)  Zona de rechazo: Para todo valor de probabilidad mayor que 0,05, se acepta Ho y se
rechaza H1.

d) Estadistico de prueba: Rho de Spearman

Tabla 14
Verificacion de segunda hipétesis especifica

COBERTURA
INFORMATIVA DE

I;'fa"igg)s LAS MUJERES
grup INDIGENAS
(agrupado)
Rho de Televisivos Coeficiente de -
Spearman (agrupado) correlacion 1.000 349
Sig. (bilateral) .001
N 89 89
COBERTURA  Coeficiente de »
INFORMATIVA correlacion 349 1.000
DE LAS ; ;
Sig. (bilateral
MUJERES 9-( ) 001
INDIGENAS N 89 89
(agrupado)

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Nota. Tomado del procesamiento de la aplicacion de la encuesta

e) Reglade decision:

Rechazar Ho s1 la Sig. es menor a 0,05

No rechazar Ho s1 la Si1g. es mavor a 0,05

f)  Interpretacion:
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En la tabla 14 se observa un Sig. bilateral igual a 0,001 que es menor ap : 0,05, lo
que indica que existe una relacion significativa entre los medios televisivos y la
cobertura informativa de las mujeres indigenas, por lo que se toma la decision de
rechazar la hipétesis nula (Ho), a un nivel de confianza del 95 %, y se acepta la
hipdtesis alterna (H1). Asimismo, el coeficiente de correlacion Rho de Spearman
presenta un valor igual a 0,349, lo que sefiala que la fuerza de correlacion es positiva
baja entre ambas variables. Por lo que se puede presumir que a mayor presencia,
diversidad o actividad de los medios televisivos, mayor es la cobertura informativa

sobre las mujeres indigenas.

Verificacion de la tercera hipotesis especifica

a) Hipdtesis estadistica:
Ho:  Larelacion entre los medios radiales y la cobertura informativa de las
mujeres indigenas en la percepcidn de los estudiantes del area de sociales de la UNJBG,

Tacna — 2025 no es significativa.

H1: Larelacion entre los medios radiales y la cobertura informativa de las
mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del area de sociales de la UNJBG,

Tacna — 2025 es significativa.

b)  Nivel de significancia: 5 % = 0,05
c) Zonade rechazo: Para todo valor de probabilidad mayor que 0,05, se acepta Ho y se
rechaza H1.

d) Estadistico de prueba: Rho de Spearman



Tabla 15
Verificacion de tercera hipotesis especifica

90

Radiales (agrupado)

COBERTURA
INFORMATIVA DE
LAS MUJERES

INDIGENAS
(agrupado)
Rho de Radiales Coeficiente de -
Spearman (agrupado) correlacion 1.000 430
Sig. (bilateral) .000
N 89 89
COBERTURA  Coeficiente de -
INFORMATIVA correlacion 430 1.000
DE LAS ; ;
Sig. (bilateral
MUJERES 9. ( ) .000
INDIGENAS N 89 89
(agrupado)

**_La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).
Nota. Tomado del procesamiento de la aplicacion de la encuesta

e) Regla de decision:

Fechazar Ho s1 la Sig. es menor a 0,05

No rechazar Ho s1 la Sig. es mavor a 0,05

f)  Interpretacion:

En la tabla 15 se observa un Sig. bilateral igual a 0,000 que es menor ap : 0,05, lo

que indica que existe una relacion significativa entre los medios radiales y la cobertura

informativa de las mujeres indigenas, entonces, se toma la decision de rechazar la

hipotesis nula (Ho), a un nivel de confianza del 95%, y se acepta la hipdtesis alterna

(H1). Asimismo, el coeficiente de correlacion Rho de Spearman presenta un valor igual

a 0,430, lo que significa que la fuerza de correlacién es positiva moderada entre ambas

variables. Por lo que se puede presumir que a mayor presencia, diversidad o actividad

de los medios radiales, mayor es la cobertura informativa sobre las mujeres indigenas.
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Verificacion de la cuarta hipotesis especifica

a) Hipdtesis Estadistica:

Ho:  Larelacion entre las redes sociales y la cobertura informativa de las
mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del &rea de sociales de la UNJBG,
Tacna — 2025 no es significativa.

H1: Larelacion entre las redes sociales y la cobertura informativa de las
mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del &rea de sociales de la UNJBG,
Tacna — 2025 es significativa.

b)  Nivel de significancia: 5 % = 0,05
c)  Zonade rechazo: Para todo valor de probabilidad mayor que 0,05, se acepta Ho y se
rechaza H1.

d) Estadistico de prueba: Rho de Spearman

Tabla 16
Verificacion de cuarta hipotesis especifica

COBERTURA
INFORMATIVA DE

Redes sociales LAS MUJERES

(agrupado) INDIGENAS
(agrupado)
Rho de Redes sociales Coeficiente de -
Spearman (agrupado) correlacion 1.000 446
Sig. (bilateral) .000
N 89 89
COBERTURA  Coeficiente de -
INFORMATIVA correlacién 446 1.000
DE LAS ; ;
Sig. (bilateral
MUJERES 9. ( ) .000
INDIGENAS 89 89
(agrupado)

**_ La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Nota. Tomado del procesamiento de la aplicacion de la encuesta
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e) Regla de decision:

Fechazar Ho s1 la Sig. es menor a 0,05

No rechazar Ho s1 1a Sig. es mavor a 0,05

f)  Interpretacion:

En la Tabla 105 se ha comprobado que existe relacion significativa entre la
inversion publica y el desarrollo de habilidades investigativas, ya que el p-valor es
0,000 menor a 0,05; entonces, se decide rechazar la Hipétesis nula (Ho) aun nivel de
confianza del 95%, y se acepta la Hipotesis Alterna (H1).

En la tabla 16 se observa un Sig. bilateral igual a 0,000 que es menor ap : 0,05, lo
que indica que existe una relacion significativa entre las redes sociales y la cobertura
informativa de las mujeres indigenas. Asimismo, el coeficiente de correlacion Rho de
Spearman presenta un valor igual a 0,446, lo que significa que la fuerza de correlacion
es positiva moderada entre ambas variables, entonces, se toma la decision de rechazar la
hipétesis nula (Ho), a un nivel de confianza del 95%, y se acepta la hipotesis alterna
(H1). Por lo que se puede presumir que a mayor presencia, diversidad o actividad en las

redes sociales, mayor es la cobertura informativa sobre las mujeres indigenas.



CAPITULO V

DISCUSION DE RESULTADOS

En la presente investigacion, al determinar la relacion entre medios de
comunicacion y cobertura informativa de las mujeres indigenas en la percepcion de los
estudiantes del area de sociales de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann de
Tacna, se pudo encontrar el valor de p calculado = 0,000 < p tabular = 0,05, a través de
la prueba no paramétrica Rho de Spearman. Lo que evidencia que existe una relacion
entre ambas variables. Estos resultados sefialan la existencia de una relacion
significativa y positiva entre los medios de comunicacion y la cobertura informativa de
las mujeres indigenas. A partir de ello, se puede resaltar que los medios de
comunicacion cumplen un papel importante en dar visibilidad a esta comunidad, y que
su fortalecimiento podria estar relacionado con una mayor representacion informativa.
Frente a lo mencionado se rechaza la hipotesis nula, y se acepta la hipotesis de
investigacion, que refiere que existe una relacion significativa entre los medios de
comunicacion y la cobertura informativa de mujeres indigenas en la percepcion de los
estudiantes del area de sociales de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann de

Tacnha.

En el ambito internacional, Neto (2021) en su trabajo titulado “Los medios de
comunicacion tecnoldgicos y su influencia en la conducta de los estudiantes del nivel de
educacién inicial 2 de la Unidad Educativa FAE N° 5 en el periodo 2020-2021”
concluye que los medios son herramientas de desarrollo conductual y educativo,

dependiendo del tipo de contenidos y del control o acompariamiento en su uso.
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Si bien el enfoque tematico difiere, sus resultados se relacionan con la presente
investigacion en cuanto a que la influencia de los medios no es automatica ni absoluta,
sino que esta condicionada por la calidad, el enfoque y la forma en que se emplean. En
la presente investigacion se determind una relacion positiva y significativa entre los
medios de comunicacion y la cobertura informativa de las mujeres indigenas; sin
embargo, dicha relacion es de caracter moderado, lo que evidencia que la sola presencia

de los medios no garantiza una cobertura adecuada.

Un segundo trabajo procedente de Ecuador a cargo de Banchoén (2023) titulado
“Influencia de los medios de comunicacion digitales en los jovenes de la ciudad de
Machala. Caso jovenes de 18 a 20 afos de la Parroquia Puerto Bolivar”. La conclusion
principal sefiala que los jovenes consumen contenido informativo a través de redes
sociales como Facebook, dejando en evidencia el alto potencial de alcance de los

medios de comunicacion digitales como las redes sociales entre los jovenes.

En relacién a la investigacion realizada por la suscrita, se denota que existe una
similitud, ya que el presente trabajo evidencid que son en las redes sociales donde se
aprecié mayor cobertura informativa de mujeres indigenas a diferencia de los otros

medios de comunicacioén tradicionales.

Un tercer trabajo corresponde a Meléndez (2011) cuya investigacion titulada
“Los medios de comunicacién y la opinidn publica una relacion dificil” concluye que
los medios no siempre reflejan las prioridades del publico, y la opinidn se construye

también por factores sociales.

En relacidn con el presente trabajo, se denota la existencia de una similitud:

aungue la relacién entre los medios de comunicacion y la cobertura informativa de las



95

mujeres indigenas es positiva, no es absoluta o determinante. Esto evidencia que la
percepcion del puablico no depende unicamente de lo que los medios difundan, sino

también de otros factores sociales y culturales.

En el &mbito nacional, en el trabajo de Tavara (2020) titulado “El rol de los
medios de comunicacion en la exclusion de los pueblos indigenas del Peru en tiempos
de globalizacion”, el autor concluye que los medios tienen un impacto profundo en la
construccion de imaginarios sociales y que, dependiendo de su linea editorial, pueden
reproducir dinamicas de exclusion. En el caso del “Baguazo”, se evidencié una

cobertura que deslegitimd la lucha indigena, influenciada por intereses econdémicos.

El presente estudio guarda relacion con estos hallazgos, pues se observa que la
cobertura mediatica sobre la mujer indigena es esporadica, lo que deriva en un nivel de
visibilizacion moderado. Esto sugiere que, al igual que en el estudio de Tavara, los
medios pueden contribuir a la invisibilizacion o subrepresentacién de poblaciones

indigenas.

El segundo trabajo hallado a nivel nacional le pertenece a Rojas & Salazar
(2022), titulado: “Apreciacion de la cobertura informativa de América Noticias acerca
de la violencia contra la mujer: jovenes de Surco, Lima 2020”, una de sus conclusiones
sefiala que los jovenes son capaces de identificar y evaluar el tratamiento informativo de
temas sociales relevantes. Reconocen que existe cobertura, pero también perciben

limitaciones, en cuanto a profundidad analitica e independencia periodistica.

En relacion con la presente investigacion se observa una coincidencia: aunque
los estudiantes perciben que los medios ofrecen cierta cobertura sobre las mujeres

indigenas, esta no es solida ni constante, lo que evidencia una relacion moderada entre



ambos factores y, al igual que en el estudio de R. y S. revela areas de mejora en la

calidad y consistencia de la cobertura informativa.

El tercer trabajo de investigacion hallado a nivel nacional es de Ramos (2018)
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titulado: “Medios masivos de comunicacion local y confianza ciudadana en la cobertura

noticiosa de la politica regional ayacuchana. 2018”. El autor concluye que los medios
locales en Ayacucho generan bajos niveles de confianza ciudadana debido al

tratamiento insuficiente y limitado de la informacién politica.

En relacién con la presente investigacion se observa una diferencia, ya que se

denota que los estudiantes perciben un nivel moderado de confianza en los medios,

asociado a la posibilidad de que estos contribuyan a visibilizar a las mujeres indigenas.

Esto sugiere que, si los medios incorporaran con mayor frecuencia y profundidad este

tema en sus contenidos, podrian fortalecer todavia méas esa confianza.

En tal sentido, bajo lo referido anteriormente y al analizar estos resultados,
confirmamos que existe un relacién significativa y positiva entre los medios de
comunicacion y la cobertura de las mujeres indigenas en la percepcién de los
estudiantes de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann de Tacna. Este
hallazgo refuerza la importancia de promover una cobertura informativa intercultural
que de representatividad a estas comunidades, con el fin de lograr una sociedad méas

justa e inclusiva.



CONCLUSIONES

PRIMERA

Se determino una correlacion positiva baja entre los medios escritos y la
cobertura informativa de las mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del
area de sociales de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann de Tacna, al
obtener un coeficiente de correlacién Rho de Spearman de 0,357, siendo significativa al
obtener un p < a 0,05. Por lo tanto, a mayor cantidad o calidad de contenidos escritos,
mayor es la cobertura informativa sobre mujeres indigenas, aunque no de forma perfecta

ni muy fuerte.

SEGUNDA

Se determin0 que existe una correlacion positiva baja entre los medios
televisivos y la cobertura informativa de las mujeres indigenas en la percepcion de los
estudiantes del area de sociales de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann de
Tacna, al obtener un coeficiente de correlacion Rho de Spearman de 0,349, siendo
significativa al obtener un p <a 0,05. Esto significa que, a mayor cantidad o calidad de
contenido televisivo, mayor es la cobertura informativa sobre mujeres indigenas.
Ademas, en la region se observa que si bien los medios televisivos tratan en alguna
medida el tema de las mujeres indigenas, segun la percepcion de los encuestados lo
hacen de manera esporadica o solo en contextos especificos como fechas

conmemorativas.
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TERCERA

Se determino una correlacion positiva moderada entre los medios radiales y la
cobertura informativa de las mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del
area de sociales de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann de Tacna, al
obtener un coeficiente de correlacién Rho de Spearman de 0,430, siendo significativa al
obtener un p < a 0,05. Esto significa que, a mayor cantidad o calidad de contenido
radial, mayor es la cobertura informativa sobre mujeres indigenas. A diferencia de los
otros medios, la radio es el medio de comunicacion que tiene mayor presencia en la
zona rural, sin embargo, en los programas radiales no se da un tratamiento adecuado a
sus narrativas y son pocos los que tienen a mujeres indigenas como protagonistas o

creadoras de contenido informativo.

CUARTA

Se determino una correlacion positiva moderada entre las redes sociales y la
cobertura informativa de las mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del
area de sociales de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann de Tacna, al
obtener un coeficiente de correlacién Rho de Spearman de 0,446, siendo significativa al
obtener un p < a 0,05. Esto significa que, a mayor cantidad o calidad de contenido en
redes sociales, mayor es la cobertura informativa sobre mujeres indigenas. A diferencia
de los medios tradicionales, es a través de las redes sociales que las mujeres indigenas
pueden compartir sus opiniones y narrativas sin pasar por filtros editoriales, ofreciendo

mas oportunidades de visibilidad y representacion inclusiva.
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QUINTA

Se determin0 que existe relacion entre los medios de comunicacion y la
cobertura informativa de las mujeres indigenas en la percepcion de los estudiantes del
area de sociales de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann de Tacna, al
obtenerse un coeficiente de correlacion Rho de Spearman = 0,576 y un valor p de 0,00 ;
es decir, < 0,05 se comprobo estadisticamente que los medios de comunicacién
(escritos, televisivos, radiales y redes sociales) juegan un papel importante en la
visibilizacion de las mujeres indigenas, y que el fortalecimiento o diversificacién de
contenidos referidos a este grupo social esta relacionado con una mayor representacion

informativa.



RECOMENDACIONES

PRIMERA

Se recomienda a los medios de comunicacion de la regién fortalecer la cobertura
informativa sobre mujeres indigenas, empleando practicas periodisticas interculturales
como comunicar en lenguas originarias e incluir a las mujeres indigenas como creadoras

de contenido.

SEGUNDA
Se sugiere a los medios de comunicacion televisivos que realicen una cobertura
mas frecuente sobre el tema de mujeres indigenas, lo que ayudaria a visibilizar esta

comunidad.

TERCERA

Se recomienda a los medios radiales de la region incluir el tema de mujeres
indigenas en sus noticias y promover el empleo de mujeres indigenas como locutoras,
considerando que la radio es el medio tradicional que tiene mayor alcance en la zona

rural donde mayormente viven las comunidades indigenas.

CUARTA
Se sugiere a quienes realizan labor informativa en redes sociales que aprovechen
el amplio alcance que tienen estas plataformas a diferencia de los medios tradicionales,

para amplificar el contenido informativo acerca de mujeres indigenas y colaborar con
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quienes ya tienen presencia en Internet y comparten sus opiniones y narrativas, para

fortalecer la visibilidad de esta comunidad.

QUINTA

Se recomienda a los medios de comunicacion: radio, television, medios escritos
y redes sociales, incluir en sus programas informativos una vision integral acerca de la
realidad de las mujeres indigenas considerando una cobertura inclusiva que represente

sus valores, cultura, problemas y logros.
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Anexo 1: MATRIZ DE CONSISTENCIA
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MEDIOS DE COI\/IUN!CACION Y COBERTURA INFORMATIVA DE LAS MUJERES INDIGENAS EN LA PERCEPCION DE LOS
ESTUDIANTES DEL AREA DE SOCIALES DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL JORGE BASADRE GROHMANN, TACNA - 2025

FORMULACION DEL OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES | DIMENSIONES | INDICADORES | METODOLOGIA
PROBLEMA
General: General: General: V1: - Medios escritos | -Diarios Tipo de investigacion:
¢COmo es la relacion entre | Determinar la relacién | La relacion entre los | Medios de -Boletines Basica
los medios de | entre los medios de | medios de comunicacion y | comunicacion -Revistas
comunicacion y la | comunicacién y  la | la cobertura informativa de - Medios -Noticieros Nivel: Correlacional
cobertura informativa de | cobertura informativa de | las mujeres indigenas en televisivos Televisivos
las mujeres indigenas en la | las mujeres indigenas en | Tacna — 2025  es -Programas Disefio: No
percepcién de los | Tacna— 2025 significativa. culturales experimental
estudiantes del area de -Television Local
sociales de la UNJBG, - Medios radiales | -Noticieros Enfoque: Cuantitativo
Tacna - 2025? Radiales
-Programas Poblacion y muestra

Problemas especificos: Objetivos especificos: Hipétesis especificas: culturales de estudio
¢Cémo es la relacion entre | Determinar la relacion | La relacién entre los -Radio Local Paoblacién: 230
los medios escritos y la | entre los medios escritos | medios escritos 'y la - Redes sociales | -Facebook estudiantes.
cobertura informativa de | ylacoberturainformativa | cobertura informativa de -Tiktok Muestra: 89
las mujeres indigenas en la | de las mujeres indigenas | las mujeres indigenas en la -YouTube estudiantes.
percepcion de los | en la percepcion de los | percepcion de los [v/2: _Ntmero de
estudiantes del &rea de | estudiantes del &rea de | estudiantes del &rea de | Cobertura - Frecuencia emisiones Técnica e
sociales de la UNJBG, | sociales de la UNJBG, | sociales de la UNJBG, | informativa de semanales instrumento
Tacna - 2025? Tacna — 2025. Tacna - 2025  es | |as mujeres -Franjas horarias Técnica: Encuesta

significativa. indigenas _Publicidad Instrumento:
¢Como es la relacion entre | Determinar la relacion cultural Cuestionario
los medios televisivos y la | entre los medios | La relacion entre los

cobertura informativa de

televisivos y la cobertura

medios televisivos y la




113

las mujeres indigenas en la
percepcion de los
estudiantes del éarea de
sociales de la UNJBG,
Tacna - 2025?

¢Como es la relacion entre
los medios radiales y la
cobertura informativa de
las mujeres indigenas en la
percepcion de los
estudiantes del é&rea de
sociales de la UNJBG,
Tacna - 2025?

¢Colmo es la relacién entre
las redes sociales y la
cobertura informativa de
las mujeres indigenas en la
percepcion de los
estudiantes del area de
sociales de la UNJBG,
Tacna - 2025?

informativa de las
mujeres indigenas en la
percepcion  de los
estudiantes del area de
sociales de la UNJBG,
Tacna — 2025.

Determinar la relacién
entre los medios radiales
y la cobertura informativa
de las mujeres indigenas
en la percepcion de los
estudiantes del area de
sociales de la UNJBG,
Tacha — 2025.

Determinar la relacién
entre las redes sociales y
la cobertura informativa
de las mujeres indigenas
en la percepcion de los
estudiantes del area de
sociales de la UNJBG,
Tacha — 2025.

cobertura informativa de
las mujeres indigenas en la
percepcion de los
estudiantes del area de
sociales de la UNJBG,
Tacna — 2025 es
significativa.

La relacion entre los
medios radiales y la
cobertura informativa de
las mujeres indigenas en la
percepcion de los
estudiantes del area de
sociales de la UNJBG,
Tacha  — 2025 es
significativa.

La relacion entre las redes
sociales y la cobertura
informativa de las mujeres
indigenas en la percepcién
de los estudiantes del area
de sociales de la UNJBG,
Tacha  — 2025 es
significativa.

- Impacto

-Calidad

-Interés
-Participacion en
actividades
sociales

- Visibilidad

-Acceso a
eventos
culturales
-Compromiso
con la cultura
-Responsabilidad

Procesamiento y
analisis de los datos

Los datos son
tabulados con el
programa Excel (de

Windows). Su
procesamiento se
efectlta mediante el
programa SPSS

version 25.0. Los datos
son presentados en
cuadros 'y gréficos

estadisticos. Se
aplican  estadisticos
descriptivos e

inferenciales.




Anexo 2: Instrumento

CUESTIONARIO

114

Estimado colaborador, la presente encuesta servird para realizar un trabajo de
investigacion estrictamente académico, que correlaciona los medios de comunicacion
social con la cobertura informativa de las mujeres indigenas en la percepcion de los
estudiantes del area de sociales de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann.

NO

CUESTIONARIO

Nunca

Casi
Nunca

A
VECES

Casi
siempre

Siempre

VARIABLE 1: MEDIOS DE
COMUNICACION

2

4

D1

Escritos

Los diarios de la localidad suelen tocar
temas relacionados con las mujeres
indigenas de Tacna

Se editan revistas cuyos contenidos
abarquen temas relacionados a las mujeres
indigenas

Lee algun boletin institucional o corporativo
que contenga temas de las mujeres
indigenas

D2

Televisivos

Los noticieros televisivos de la localidad
difunden informacién acerca de la cultura
indigena

Los programas culturales en television
tienen contenidos dedicados a las
actividades que realizan las mujeres
indigenas

La television en la localidad otorga un buen
tiempo y espacio a temas relacionados con
las mujeres indigenas

D3

Radiales

Los noticieros radiales de la localidad
difunden informacién acerca de la cultura
indigena

Los programas culturales en radio tienen
contenidos dedicados a las actividades que
realizan las mujeres indigenas

La radio en la localidad otorga un buen
tiempo y espacio a temas relacionados con
las mujeres indigenas

D4

Redes sociales




10

El Facebook en una red de facil acceso que
contribuye con difundir la cultura indigena
de las mujeres

115

11

El TikTok es una red que facilita la
informacidn acerca de la mujer indigena de
forma inmediata

12

Youtube como red social permite un mejor
contenido acerca de la mujer indigena

VARIABLE 2: COBERTURA
INFORMATIVA DE LAS MUJERES
INDIGENAS

D5

Frecuencia

13

Cree que las mujeres indigenas disponen de
programas producidos con un buen nimero
de emisiones semanales

14

Existen franjas horarias en los medios de
comunicacion que se dediquen a coberturar
las actividades de las mujeres indigenas

15

Se suele presentar publicidad cultural
relacionado a la cobertura de las actividades
de las mujeres indigenas

D6

Impacto

16

La calidad de los programas en los medios
de comunicacion posee una cobertura
informativa efectiva

17

Existe un interés de la comunidad con
respecto a programas que difundan las
acciones que realizan las mujeres indigenas

18

La participacion de las mujeres indigenas en
actividades sociales y culturales son
coberturadas por los medios de
comunicacion

D7

Oportunidad

19

Las mujeres indigenas tienen acceso a
diferentes eventos culturales para difundir
su cultura

20

Consideras que las mujeres indigenas estan
comprometidas con la preservacion de su
cultura

21

Las mujeres indigenas actuan con
responsabilidad para defender sus derechos
ante la sociedad.

Gracias por su colaboracion.

Fuente: Elaboracion propia




Anexo 3: Validacion del instrumento

Validacion del instrumento por juicio de expertos

Validacién de instrumentos por Experto en el tema investigado

TITULO DE LA INVESTIGACION

Medios de comunicacién y cobertura informativa de las mujeres indigenas en la percepcién de
los estudiantes del 4rea de sociales de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann, Tacna

- 2025.

iIX. DATOS GENERALES

1.1,
1.2,

Nombres y Apellidos
Cargo o institucién dénde labora

Cicncias de Ia comunicacion de la UNJBG

1.3
1.4.

Nombre del instrumento evaluado
Autor (es) del instrumento

X. DATO ESPECIFICOS

: Matriz de Validacion
: Araceli Vanessa Acero Ordoficz

: Christopher George Acevedo Velazco
: Docente de la Escuela Profesional de
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XI.  TOTAL, VALORACION PARCIAL

XIIL.

CATEGORIAS
Deficiente | Regular {Buena Muy Excelente
N° INDICADORES CRITERIOS Buena
1 2 3 4 S
1 |CLARIDAD Est4 formulando con lenguaje apropiado y x
comprensible
2 |OBJETIVIDAD Esté expresado en conductas observables X
3 |ACTUALIDAD Adecuado al avance de la ciencia y la
tecnologia X
4 |ORGANIZACION | Existe una organizacién logica K
5 | SUFICIENCIA Comprende los aspectos de cantidad y
calidad suficiente X
6 | PERTINENCIA Permite conseguir datos de acuerdo a los
objetivos planteados X
CONSISTENCIA | Basado en aspecto tedrico cientifico X
8 | COHERENCIA Entre los indices, indicadores y las
dimensiones X
9 |METODOLOGIA |La estrategia responde al propdsito de la x
investigacion L, SO
10 | APLICACION Los datos permiten un tratamiento
estadistico pertinente x
Puntaje Y P
Valoracién 1 2 3 4 5
‘T'otal, Valoracién Parcial /7 3

OPINION DE APLICABILIDAD

46

e

€5 un instrumado Aplicable

Firma del experto evi tiador
DN 440G4¥05



Validacién de instrumentos por Experto en el tema investigado

TITULO DE LA INVESTIGACION

Medios de comunicacion y cobertura informativa de las mujeres indigenas en la percepcion de
los estudiantes del drea de sociales de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann, Tacna

- 2025.

V. DATOS GENERALES
1.1
1.2

Nombres y Apellidos

Cargo o institucion dénde labora

Ciencias de la comunicacion de la UNJBG

: Vanessa Tatiana Chavez Zegarra

: Docente de la Escuela Profesional de

1.3, Nombre del instrumento evaluado  : Matriz de Validacién
1.4.  Autor (es) del instrumento : Araceli Vanessa Acero Ordofiez
VI.  DATO ESPECIFICOS
CATEGORIAS
Deficiente | Regular |Buena Muy Excelente
Ne INDICADORES CRITERIOS Buena
| § 2 3 4 o
1 |CLARIDAD Esta formulando con lenguaje apropiado y )(
comprensible
2 | OBJETIVIDAD Esta expresado en conductas observables A
3 |ACTUALIDAD Adecuado al avance de la ciencia y la
tecnologia X
4 |ORGANIZACION | Existe una organizacién légica b4
5 | SUFICIENCIA Comprende los aspectos de cantidad y
calidad suficiente )d
6 | PERTINENCIA Permite conseguir datos de acuerdo a los
objetivos planteados -
CONSISTENCIA | Basado en aspecto tedrico cientifico )L
8 | COHERENCIA Entre los indices, indicadores y las e
dimensiones
9 |METODOLOGIA |La estrategia responde al propésito de la <
investigacion
10 | APLICACION Los datos permiten un tratamiento X
estadistico pertinente
Puntaje 1 Z i
Valoracién 1 2 3 4 5
Total, Valoracién Pareial 3 28 o)
VI  TOTAL, VALORACION PARCIAL 2 -L//‘
VIIL.  OPINION DE APLICABILIDAD Fnvonable fpor? W

i

Firma del experto evaluador

DNL QoY A4393Y
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Validaci6n de instrumentos por Experto en el tema investigado

TITULO DE LA INVESTIGACION
Medios de comunicacion y cobertura informativa de las mujeres indigenas en la percepcion de
los estudiantes del area de sociales de la Universidad Nacional Jorge Basadre Grohmann, Tacna

- 2025.

I.  DATOS GENERALES

| 5 8
122

Nombres y Apellidos
Cargo o institucién donde labora

Ciencias de la comunicacion de 1a UNIBG

1.4.

Nombre del instrumento evaluado
Autor (es) del instrumento

0. DATO ESPECIFICOS

: Edgard Hugo Ramirez Fernandez
Docente de la Escuela Profesional de

: Matriz de Validacién
: Araceli Vanessa Acero Ordofiez
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CATEGORIAS
Deficiente | Regular |Buena By Excelente
Ne INDICADORES CRITERIOS Buena
1 2 3 4 5
1 | CLARIDAD Esté formulando con lenguaje apropiado y R
comprensible L
2 | OBJETIVIDAD Esté expresado en conductas observables X
3 | ACTUALIDAD Adecuado al avance de la ciencia y la d
tecnologia /\
4 | ORGANIZACION | Existe una organizacién logica X
5 | SUFICIENCIA Comprende los aspectos de cantidad y \<‘
calidad suficiente
6 | PERTINENCIA Permite conseguir datos de acuerdo a los )(
objetivos planteados
CONSISTENCIA | Basado en aspecto tedrico cientifico >4
COHERENCIA Entre los indices, indicadores y las K
dimensiones
9 |METODOV.OGIA | La estrategia responde al proposito de la )(
investigacion
16 | APLICACION Los datos permiten un tratamiento X
estadistico pertinente
Puntaje % S
Valoracién 1 2 3 4 5
Total, Valoracién Parcial I |25
UL TOTAL, VALORACION PARCIAL e
V.  OPINION DE APLICABILIDAD 3 //@“«%

ey

S AR

2
_z?_vr/.%zz

" Firma del experto eValuador

DNL: 2F.22 250 P
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