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RESUMEN

La presente investigacion se realiz6 en el Mercado Dos de Mayo y su
entorno urbano inmediato, el cual comprende la av. Patricio Meléndez, en
el cercado de Tacna, el proyecto consiste en la renovacion de la
infraestructura de este mercado, apoyado de una intervencion de
regeneracion en eje turistico-comercial, los cuales mejoran en la
competitividad del abastecimiento y servicios locales como modelo de
futuras intervenciones en el area historico-monumental de la ciudad.

Para esto, se desarroll6 un Marco Teorico sobre los centros de abastos,
su valor e importancia integral, tanto social, economico y ambiental desde
puntos de vista multidisciplinarios; de igual manera en el Marco
Contextual se analiz6 experiencias confiables de intervenciones urbano-
arquitecténicas y mercados de abastos; también se analiz6 brevemente el
estado actual tanto del eje como del mercado para determinar los puntos
criticos que se resuelven en el Desarrollo de la Propuesta, la cual consta
de un sustento tedrico y un desarrollo grafico, esta propuesta permite
demostrar que gracias a las experiencias exitosas a nivel mundial en
mejora en la competitividad del abastecimiento y servicios, se puede

llegar a un éptimo disefio de Nuevo Mercado Modelo.



ABSTRACT

This investigation was carried out Dos de Mayo Markets and its immediate
urban environment, which includes Patricio Meléndez avenue in Tacna’s
old town, This Project consist in the renewal of this market’s infrastructure,
supported by an regeneration design on the touristic-commercial axis,
which will improve the competitiveness of supplying and local services as
a model of future interventions in Tacna’s old town.

For this, it was developed an Theoretical Guide about Markets, its
comprehensive value and importance, from multidisciplinary points of
view; same way in the Contextual Guide it was analyzed reliable
experiences about urban-architectonical interventions and markets, also it
was briefly analyzed the actual condition of the axis and market to
determinate the most critical points to solve in the Project Development,
which consist in a theoretical sustentation and graphic expression, this
design prove that due to successful experiences of improving
competitiveness of markets around the world, it's possible to reach an

optimal design of New Model Market.



INTRODUCCION

El trueque, que desde el neolitico ha permitido al hombre su subsistencia
gracias al intercambio de productos, innovaciones cientificas, tecnologicas
y a la formacidon de redes sociales de relevancia mundial, ha sido
innegablemente parte de la historia del desarrollo del ser humano, con la
aparicion de la moneda, la actividad comercial se vuelve mas compleja y
con ello, surgen los primeros mercados, desde los antiguos mercadillos
mediterraneos, pasando por las ferias de Europa Occidental hasta los
actuales mercados de abastos, el comercio de proximidad ha
representado un punto dinamizador de la ciudad, en donde, no solamente
se realiza el acto de compra-venta, sino también el encuentro, de
emprendimiento y ocupacion laboral, en resumen, un espacio para el
progreso de la localidad.

A nivel mundial se encuentran ejemplos de éxito en mercados locales
como puntos de desarrollo urbano, el proyecto “Mercados Barcelona”,
parte del programa de la Unién Europea URBACT Markets, un esfuerzo
multinacional que involucra a los paises de Espafia, Italia, Croacia,
Francia, Polonia, y demas paises europeos en el intercambio de

experiencias y conocimientos sobre mercados. Actualmente los mercados



de abastos a nivel nacional se han estancado en el proceso de
renovacion, la mayoria presentan deficiencias serias en infraestructura,
una organizacion desordenada y falta de amparo normativo; un claro
ejemplo es el mercado Dos de Mayo situado en el centro de Tacna, uno
de los mercados mas antiguos de nuestra ciudad.

El alcance de la presente investigacion consiste en un proyecto
arquitecténico del Nuevo Mercado Modelo “Dos de Mayo” dentro de la
regeneracion del eje comercial av. Patricio Meléndez, para el
fortalecimiento del abastecimiento y servicios, que ofrezca espacios para
el progreso de los comerciantes, el buen desarrollo de la actividad
comercial y la satisfaccion del consumidor.

El presente documento se encuentra estructurado de la siguiente manera:
CAPITULO |: GENERALIDADES

CAPITULO IIl: MARCO TEORICO.

CAPITULO Ill: MARCO CONTEXTUAL

CAPITULO IV: DE LA PROPUESTA URBANO ARQUITECTONICA.
CAPITULO V: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Por lo anteriormente descrito, los autores consideran que la informacion
plasmada es de gran valor y dara pie a la generacion de nuevos trabajos
de investigacion en diferentes disciplinas en favor de la regeneracion por

medio de los proyectos de renovacion de equipamientos publicos.



1.1.

CAPITULO I: GENERALIDADES

MARCO SITUACIONAL®

Tacna, ubicada en el extremo austral del Perd, es una region con
elevado potencial de desarrollo, posee grandes riquezas naturales,
ubicacion nacional e internacional estratégica y recurso humano de
alto nivel.

En el aspecto sociodemografico, Tacna tiene uno de los indices mas
elevados en desarrollo humano del pais considerando el
abastecimiento de servicios y la calidad educativa.
Geopoliticamente, su ubicacidn lo convierte en un punto estratégico
continental, ubicandose a distancias considerablemente cortas en
relacion a diversas capitales sudamericanas y su colindancia con el
Océano Pacifico. En cuanto a economia y produccion, es innegable
la presencia de recursos minerales que generan fuertes ingresos a la
region, también cuenta con productos de alta cotizacion nacional e

internacional como el olivo y el orégano, sin embargo, la ciudad de

' MPT: Municipalidad Provincial de Tacna. Plan de Desarrollo Urbano de la ciudad de Tacna 2014-

2023.



Tacna destaca sin duda por el intenso desarrollo del comercio y
servicios, que juntos representan el 38% de la produccién de la
region, presentando tasas de crecimiento anuales promedio de 7.5%
durante el periodo 2001-2011.

Es asi como el centro historico de la ciudad se ha transformado en
un nacleo comercial y de servicios importante en donde se puede
encontrar practicamente de todo, desde galerias comerciales,
cafeterias, pollerias y restaurantes, hasta servicios de salud, opticas,
librerias, electrodomésticos, casinos, discotecas, entre otros,
recibiendo una gran afluencia de compradores nacionales y
extranjeros quienes durante los fines de semana aprovechan en
disfrutar de los productos y servicios tan variados que se les ofrece;
aungue existen ciertas partes de este casco antiguo que demandan
proyectos para su consolidacion, como el histérico mercado “Dos de
Mayo”, que es el principal abastecedor de productos de primera
necesidad en el cercado, ademéas de brindar servicios de salud
(Policlinico  Municipal), educacion (PRONOEI), alimentacion
(Comedor Nacional) y albergar una serie de instituciones publicas y
privadas (Programa Yachay, Anexo Municipal “Los Palos”, Cruz
Roja) las cuales cumplen un rol importante en el desarrollo en la

localidad.



1.2. DELIMITACION DEL AREA DE ESTUDIO

Constituido por el Mercado “Dos de Mayo” y su entorno urbano
formado por el eje de la Av. Patricio Meléndez, desde la calle Fermin
Nacarino hasta la Av. Bolognesi y referencialmente el Mercado
Central, de igual manera todo lo que se encuentre en su haber,
como infraestructura y espacios, organizaciones, prestacion de

servicios, mobiliario urbano, flujos y recorridos.
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1.3. PLANTEAMIENTO Y FORMULACION DEL PROBLEMA

1.3.1.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Es evidente la crisis que sufren los mercados de abastos en el
Perd, donde las débiles condiciones de desarrollo laboral, las
extensas jornadas y la falta de proteccion social evitan su
progreso, en un contexto de desconcierto e inequidad
competitiva frente al gran comercio moderno que ha surgido
desde hace unas décadas; en Tacna, el Mercado “Dos de
Mayo”, uno de los mercados mas antiguos de la ciudad, es
claro ejemplo de ello, determinandose un conjunto de serios
problemas: la organizacion funcional y espacial ya no responde
a la cantidad de usuarios y sus demandas, la infraestructura e
instalaciones colapsan por sus casi 60 afios de funcionamiento,
lo cual causa que la capacidad de atencidn sea insuficiente; la
gestion de residuos, débil y no planificada; la logistica de
abasto y almacenamiento, ineficiente, a todo ello se le suma la
débil organizacion institucional, la informalidad y el desinterés
municipal; y a pesar de que los mercados de abastos

componen un sector importante de las micro y pequefas



empresas (21% de la PEA del pais)?, existe un gran olvido por
parte de la gestién y la politica publica, dejando a su suerte el
desenvolvimiento de estos.

Todo esto amerita una solucién multidisciplinaria, de la cual se
desarrollara una propuesta arquitectonica integral de
renovacion, que genere una infraestructura mas dinamica y
humana en beneficio del usuario interno (comerciantes,
personal administrativo y de servicio) y externo (compradores,
proveedores, publico en general) marcando un Hito urbano-
arquitecténico en la zona del Cercado de Tacna para
consolidarse como un Nucleo Comercial de desarrollo en la

ciudad.

1.3.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

¢De qué manera la propuesta urbano-arquitectonica de
renovacion del Mercado Modelo “Dos de Mayo” contribuye
a la mejora en la competitividad del abastecimiento y

servicios locales, a través de las experiencias internacionales

% CR: Congreso de la Republica. Proyecto de Ley 4652/2010-CR Ley Marco de promociény
desarrollo para los mercados de abastos. Lima-Peru.



exitosas de regeneracion de mercados, en el cercado de

Tacna, al aflo 20237

1.4. JUSTIFICACION E IMPORTANCIA DE LA INVESTIGACION

1.4.1.

JUSTIFICACION

La dificil situacion de los mercados de abastos en Tacna, en
infraestructura, calidad de los servicios, la falta de cultura
ambiental y la débil organizacion institucional, son el punto de
partida para el planteamiento del proyecto que busca mejorar el
mercado “Dos de Mayo” para el desarrollo integral de todos los
actores involucrados.

Se adoptan lineamientos internacionales y nacionales en su
aplicacion para mejorar la calidad como experiencias
fehacientes de los logros que pueden obtenerse por la
renovacion.

¢ Regeneracion de la infraestructura del actual mercado “Dos

de Mayo” que se encuentra debilitada por su antigiedad.

e Prestacion de espacios 6ptimos para el desarrollo de sus

funciones.



1.4.2.

Incremento del valor urbano en su entorno.
Consolidacién de los servicios publicos basicos (entre ellos,

el abastecimiento diario).

El fin maximo es la renovacién del Mercado “Dos de Mayo” y su

entorno, por medio de un nuevo diseiio que ofrezca espacios

adecuados e innovadores para el comercio, la logistica y los

servicios complementarios, y que ademas otorgue aportes en

el area del disefio de mercados para la mejor comprension de

la importancia de este tipo de actividad.

IMPORTANCIA

e Importancia social: El beneficio inmediato se percibira en la

poblaciéon del cercado de Tacha y en todos aquellos que
hagan uso de este equipamiento, considerando el
funcionamiento de un Policlinico Municipal, un Centro de
Alimentacién y Nutricion, entre otros servicios. Ademas, este
proyecto busca ser un hito urbano-arquitecténico de
modernidad en la ciudad, un punto dinamizador y de
atraccion; como difusor de la cultura y gastronomia peruana,

y a su vez un punto de encuentro y cohesién para su

10



localidad, renovando asi uno de los hitos mas importantes
de la zona central de Tacna, el Mercado “Dos de Mayo”.
Importancia econdmica: La mejora en la calidad de la
infraestructura del mercado generara mayor dinamica
econdmica, que deviene de mayor numero de visitas al
mercado, aumentando la competitividad de los cientos de
comerciantes que laboran ahi, y cantidad de puestos de
trabajo, tanto administrativo, logistico y de servicio,
incrementando la empleabilidad y elevando el nivel
econémico de esta poblacion.

Importancia ambiental: Tanto la actividad dentro del
mercado y la que se desarrolla de manera informal en sus
alrededores genera diariamente una cantidad considerable
de desechos en perjuicio del ambiente, un adecuado disefio
urbano-arquitecténico ofrecera espacios para la gestion de
recursos y residuos por medio de flujos, circulaciones,
sefalética y mobiliario mejor estudiados, incrementando las
condiciones de salubridad dentro y fuera del equipamiento
mercado.

Importancia cientifica: Surge también un especial beneficio

en profundizar los conocimientos por medio de la

11



investigacion de este tema al ser novedoso, esperando que
la informacion plasmada en el desarrollo de la investigacion
sea de utilidad y dé pie a la generacion de nuevas
investigaciones en las diferentes disciplinas por medio de los

proyectos de renovacion de equipamientos de soporte.

1.5. ALCANCES Y LIMITACIONES

1.5.1. ALCANCES

e La presente Tesis desarrolla una propuesta urbano-
arquitecténica a nivel de anteproyecto, mas no su ejecucion
o realizacion fisica.

e La propuesta urbano-arquitecténica se desarrolla en dos
niveles, en el primero se plantea una intervencion urbana
para mejorar el eje de la av. Patricio Meléndez comprendido
entre la calle Fermin Nacarino y la av. Bolognesi, en el
segundo nivel se plantea la renovacion de la infraestructura
del mercado “Dos de Mayo”, redisefiando y reedificando el

blogue “C” donde actualmente se desarrolla la actividad de

12



abasto y una renovacién en términos de rehabilitacion de los
bloques “A” y “B”.

e El impacto de este proyecto abarca de manera inmediata el
ambito local y distrital, y de manera transversal el ambito
regional e internacional por ser zona de frontera.

e Repotenciar una actividad tan esencial como el
abastecimiento diario por medio de una investigacion
urbano-arquitectonica con enfoque integral es un tema
novedoso, sirviendo como antecedente para investigaciones

posteriores.

1.5.2. LIMITACIONES

e El complejo contexto que involucra el Mercado “Dos de
Mayo”, en el que intervienen factores publicos
(municipalidad, usuarios) y factores privados (comerciantes,
proveedores), sumado a la variedad de instituciones que
laboran actualmente en dicho edificio (MINSA, Ministerio de
la Mujer, Anexo Municipal de Los Palos, Policlinico
Municipal, JJ.VV. Karamolle y F. A. Zela). con los cuales hay

gue concertar al momento de las tomas de decisiones.

13



e La infraestructura del mercado se encuentra fragmentada
por el grado de propiedad de varios puestos, que han sido
comprados e incluso se encuentran registrados en la
SUNARP? y oficinas en cesién de uso, todo ello condiciona

la propuesta final.

1.6. OBJETIVOS

1.6.1. OBJETIVO GENERAL

Realizar una propuesta urbano-arquitectonica de renovacion
del Mercado Modelo “Dos de Mayo” para contribuir a la
mejora en la competitividad del abastecimiento y servicios
locales, por medio de la regeneracion de mercados, en el
cercado de Tacna, aplicando criterios de eficiencia en el

disefo.

* SUNARP: Superintendencia Nacional de los Registros Publicos.

14



1.6.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Identificar criterios y lineamientos de disefio en la
normatividad peruana y las experiencias exitosas
internacionales para la formulacion de una propuesta
arquitecténica del nuevo mercado modelo.

2. Analizar los factores urbanos y arquitectonicos involucrados
en el diseiilo de un nuevo mercado modelo utilizando
criterios y lineamientos de la normatividad peruana y las
experiencias exitosas internacionales

3. Elaborar un diagnéstico y caracterizacion del sistema de
mercados en Tacna para determinar la solucion mas optima

acorde al contexto real de la ciudad.

1.7. FORMULACION DE LA HIPOTESIS

Una propuesta urbano-arquitecténica de renovacién del Mercado
Modelo “Dos de Mayo” contribuye a la mejora en la
competitividad del abastecimiento y los servicios locales en el
cercado de Tacna, ofreciendo un nuevo enfoque en la infraestructura

de mercados y su influencia en la localidad, al afio 2023.

15



1.8. VARIABLES E INDICADORES

1.8.1. VARIABLE INDEPENDIENTE

Mejora en la competitividad del abastecimiento y servicios

locales.

1.8.1.1. INDICADORES
X1 = Calidad del producto/servicio
X2 = Funciones del mercado
X3 = Mercados sostenibles

X4 = Lineamientos de gestion

1.8.2. VARIABLE DEPENDIENTE

Renovacion del Mercado Modelo “Dos de Mayo”

1.8.2.1. INDICADORES

Y1 = Gestidon de espacios urbanos sostenibles

Y2 = Planificacion del eje urbano

16



Y3 = Rendimiento vial
Y4 = Aspectos previos al disefio

Y5 = Criterios de renovacion

17
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1.10. OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

eidoud ugioeloqge|3

OEO;—UO»_Q_

DINSDQ 8P UOID03|029Y NOIOVAONIY
polsiBo7

OBt X 30 SON3LND
02IUQI2aINbID JoPA

$SOJSDAD 2P OPLIISLL
piniDenbio ap soubld oASNU 8P DINJ2NISSDIU SSUOIODINDAT ON3SIa
SOIDIAISS 3P BANJONALSaSDU ~
ol °p URPRINONLST o e e 1V SOIAZY4 SOLDIdSY

IDIA UQIDUSAISIU 2P SOUD|d

|DUCISUSLUIPU]
[e)i[s)fs} OJUSILLDIUDAST

soup|d 2p CJUSIUIDIUDADT
spuwpiBiupBic A spwniBpig

DoURIBCI0) DIDLWDD

olsando.id |pioJsuwoD

alo 1ap UOIDDIN}ONIIST
JONJoD UoIoRNYS
o]] ap UQIDDZUS}ODIDD)

soupain
SDUUSISIS  op  uoopZIUBLBIO

ooypiBbojoy ousiBay

ugPDZIN0]

D3IWOUOS3 POPIALSNPOI]
PDPRIIAOW A SOS830Y
ajusIqUID oIpaYy

[BI00s BPIA

pppunbsg

TVIA OLN3IWIAONIY

©oJUQ}D2INbID-0UDAIN O}
owisung

BUOIsIY 2 BANYIND

DpIA 8P pRPIDD

soolgqnd sopopdsy

ONVadn
3r3 TG NOIDVIHINY1d

POPIIGDIBUINA
DWIOS
ugouny

SI19INILSOS SONVEUN
SOIDVdS3 IANOILSID

“OAVW 10 sOQ»
O13AOW OavIdIW
TIANOIOVAONIY

“spuwIBIUDBIC A soWDIBDI]

soronduul
2P UCIODNDAS DDLU} DYDY

ojusIUID}SDaD
op solnj} Sp UDIDDZU2}ODIDD

SOSIND2)
op olpubW |2p UOISBOYIDND

SOIIAISSOP UOISDISUS}04
uolseb ap spjusiLUBUSH
usBowl ep olqupD

NOILSID
30 SOINIIWVINIT

SOSINDa4 8P alsuDy
uoppyordnDd
HOJUO?) A PDPSUD A

$319IN31SOS SOAVOIIW

$3TVOO1SOIDIAYIS
SOIDIAIDS SOLORAULIBP UOLDORIBND UOSED AUOEDAOUSY AOINIIWIDILSVEV
- D120s usbouw| 130 avaiAlll3dwod
$O| op UQIODZUSIODIND SOIDIAISS SO| 2P SOI0IAIS A DALISOD POPIDWS|X] V1N3 v¥Oraw
SPOLDSY SPU=H UOIDDIBND A UODDOLIUDNT plousjedwos A soiosid oavouIw
QRO QLI LoPBIOBY 130 $INOIDNNY
SCIAISS A sojonpoud SOIIAIDS OJUBIWID3ISDAY
SP PPPID2 Sboluog) sbuol A soponpoud sp pppipo op jpdipunu cAody
ugpdadiad p| 8p UQPPNPAJ ugPpzZUDBIO SP [PAIN OIDIA¥3S/0LONA0YUd
QIAISS 13a avanvo
oonpelyd
OINIWNYISNI 3DIaNI 4OAVvIIANI-ans $3¥4O0AVIIANI F1GVI¥VA

$31EVIRVA 30 NOIDVIITVNOIOVYEIdO

‘VNOVI 30 OAVI¥ID 13 N3 S3TVOOT SOIDIAYIS

A OIN3IIWIDALSVEV 13a AVAIAILIIEdWOD V1 N3 VHOriw v1 vivd .OAVW 3d SOQ. OTIAOW OavIdIW 13d NOIDVAON3IY -:O1NliL

so|qelieA ap uglvezifeuoldelado ‘2 0HAYND

19



1.11. METODOLOGIA E INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

1.11.1. TIPO DE INVESTIGACION

Investigacion Aplicada* Consta de una investigacién de
aplicacion, en la que el conocimiento teérico del fenbmeno o
realidad, la cual es la mejora en la competitividad del
abastecimiento y servicios locales, genera el planteamiento de
una respuesta practica acorde a sus necesidades, en este
caso, la elaboracibn de una propuesta de renovacion del

mercado “Dos de Mayo”.

1.11.2. NIVEL DE INVESTIGACION

Investigacién  Explicativa®> Ya que se explica el
comportamiento de la variable independiente, describiendo
tedricamente al mejoramiento del abastecimiento y servicios
locales, en relacién a la variable dependiente, resultando en el
planteamiento urbano-arquitectonico de la renovacion del

mercado “Dos de Mayo”.

* CARBAJAL, Lizardo. Investigacion Aplicada.
> SUPO, José. Niveles de Investigacion.
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1.11.3. DISENO DE INVESTIGACION

Disefio cuasi-experimental®: derivan del disefio experimental,
que son prospectivas, analiticas y de nivel explicativo, sin
embargo, es cuasi-experimental en tanto no se trabaja al azar
las variables como en el disefio experimental. En la presente
investigacion se manipula la variable independiente, la mejora
en la competitividad del abastecimiento y servicios locales,
para ver su efecto en la variable dependiente, la renovacion del

mercado “Dos de Mayo”.

1.11.4. AMBITO DE ESTUDIO

El @mbito de la presente investigacion comprende el mercado
“Dos de Mayo” el cual se encuentra zonificado como Comercio
Sectorial, consignando para esta zonificacién, un radio de

influencia de 400m’.

® MURILLO, Javier. Métodos de investigacidon de enfoque experimental.
” MPT: Municipalidad Provincial de Tacna. Plan Director de la ciudad de Tacna 2002-2010.
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El mercado se encuentra en el limite del centro histérico de la

ciudad, en su radio de influencia esta el Teatro Municipal, el

Teatro Orfedn y el pasaje Vigil.

FIGURA 3. Ambito de intervencién, el centro histérico dentro del radio de
influencia
Elaboracidn propia

22



El Mercado abastece a las Juntas Vecinales Bacigalupo San
José, Karamolle, Agrupamiento 28 de agosto y Francisco
Antonio de Zela (Ver figura 4), con un porcentaje residencial de
65% aproximado, dentro de su radio de influencia (Ver figura

5).

\\\\\\

PG
N\

% MERCADO DOS DE MAYO

FIGURA 4. Ambito de intervencién, JJ.VV. dentro del radio de influencia
Elaboracidn propia
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FIGURA 5. Arearesidencial dentro del radio de influencia
Elaboracion propia

1.11.5. UNIVERSO Y MUESTRA
e Universo®: Conformado por la poblacién del cercado de

Tacna, los usuarios internos (vendedores, proveedores,

personal administrativo y de servicio) y externos

® MPT: Municipalidad Provincial de Tacna. Plan Director de la ciudad de Tacna 2002-2010
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(compradores locales y extranjeros, publico en general) del

mercado “Dos de mayo”. Para la zonificacibn de Comercio

Sectorial, le corresponde atender una poblacién de 10 000

habitantes.

e Muestra: Segun la Tabla de Fisher-Arkin-Coltén (ver Anexo

A), para una poblacién de 10 000 habitantes corresponde

una muestra de 100 personas divididos en grupos de 15

aproximadamente por dia durante 1 semana (7 dias).

1.11.6. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

Se dividen en dos procesos diferentes, un proceso de

investigacion documental y otro proceso de investigacion de

campo.

1.11.6.1.

INVESTIGACION DOCUMENTAL

Técnicas: Se procede a recopilar toda la documentacién
pertinente del Mercado “Dos de Mayo”, notas
periodisticas, planos, memorias descriptivas, partida
electrénica, entre otros; solicitandolo a las instituciones

correspondientes, también se realiza un acopio de
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1.11.6.2.

informacion de otras fuentes como Bibliotecas,

documentos de Internet.

Instrumentos:

e Archivador: Para el acopio toda la documentacion de
la cual se haya obtenido copias fotostaticas.

e Cuaderno de notas: Para la anotacion de datos de
interés, anécdotas, reflexiones y demas registros
grafico-verbales.

e Camara fotografica: Para el registro de
documentacion que no se haya podido fotocopiar.

e Computadora: Para el registro digital de aquella
informacion obtenida de fuentes virtuales como

articulos, tesis, revistas, entre otros.

INVESTIGACION DE CAMPO

Técnicas: Se procede a realizar la visita correspondiente
al Mercado “Dos de Mayo” segun el plan establecido,
previa solicitud y coordinacién con la administracion y asi
recopilar integralmente la informacion, para esto se

utilizan 3 técnicas:
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e Observacion: directa e indirecta, directa gracias a la
posibilidad de recorrer casi en su totalidad los espacios
gque comprenden el Mercado, y de percibir los
acontecimientos socioeconOmicos que generan una
dinamica importante para el desarrollo de la ciudad; e
indirecta gracias a los recurso virtuales a nuestra
disposicion, como los recorridos de Google StreetView.

e Fotografia: Para tener un mayor entendimiento de la
situacion actual del mercado se documenta
graficamente el estado del mercado, y sus actividades,
esto permite una mayor visién y la posibilidad de un
levantamiento virtual tridimensional al conservar los
detalles de manera gréfica.

e Entrevista: a profesionales con un mayor
entendimiento en el tema de investigacion y en temas
complementarios.

Instrumentos:

e Plan de trabajo de campo: disefiado para el
cumplimiento de metas a corto y mediano plazo
mientras se cuente con el permiso de la administracion

para el trabajo de campo.
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Fichas Técnicas: cuadros de doble entrada que
permiten una evaluacion rapida y eficaz de diversos
items de investigacion.

Planos: de situacién actual, de ubicacion, topograficos,
entre otros.

Camara fotografica: levantamiento fotografico vy
videos.

Wincha de medicién: para medir vanos, alturas, pasos

y contrapasos, entre otras medidas.
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ESQUEMA METODOLOGICO
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CAPITULO Ill: MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES DEL ESTUDIO

De los siguientes estudios en diferentes niveles (tesinas, tesis de
grado, tesis doctorales) se describen los objetivos generales y se
concluyen con el contenido mas relevante que pueda aportar a la
investigacion: el estudio de intersecciones viales complejas en las
calles de Manhattan para el tratamiento urbano y peatonal; las calles
piloto en intervenciones viales que conecta las vias mas transitadas
en Brooklyn en Nueva York; la remodelacion de una zona urbana
comercial para su puesta en valor de uno de los lugares histéricos
de Santiago de Chile, la Vega Central; la revitalizacion de la
actividad de soporte por medio de disefio del centro de abastos
municipal para el pueblo de El Progreso, en Jutiapa — Guatemala; la
restauracion de un mercado en un barrio en estado de abandono
como parte de un eje urbano publico compuesto de iglesia-plaza-
mercado en Puerto Valparaiso, declarado patrimonio cultural por la
UNESCO vy por Uultimo, el andlisis de las intervenciones

arquitecténicas a los mercados en Catalufia y Valencia durante los
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ultimos 30 afios son las referencias que sustentan esta

investigacion. (Ver Lamina 01 - TOMO 1)

CUADRO 3. Interseccion Compleja: Corredor Broadway - Union Square

ANTECEDENTES DEL ESTUDIO
R O OMP i ORREDOR DE BROADWA 0 QUA

DEP. DE TRANSPORTE FOTOGRAFIAS
DE NY (NYC DOT)
PROMOTOR ASOC. NAC. DE
FUNCIONARIOS DE
TRANSPORTE (NACTO)

LUGAR MANHATTAN, EE.UU.

ANO 2010
PLANO DE UBICACION

»
) ﬁ

>
< |
= ¥ 6’%8
-y ¢
£, g ﬁ
%st @
|
7 4
°,° % $7) P =
A b a =
SO ; VL
s -S4 o5 ;
5 R /5P 1
> | Foto 2: Después del corredor de Broadway — Union Square,

L tomado de nacto.org

El corredor de Broadway — Unién Square presentaba una interseccion
DESCRIPCION | compleja, mediante un analisis exhaustivo identifica las circulaciones,
funciones y actividades para crear un nuevo disefio.

» El redisefio consistio en la simplificacion de sefiales de transito, los
carriles de bicicletas, y el carril de vehiculos, asi como la creacién

CONCLUSIONES de plazas en lugares estratégicos.

+ Se tomo en cuenta tres puntos: la actividad peatonal, el transito y
actividad de la bicicleta, y la sefializaciéon.

Fuente: NACTO — Asociacion Nacional de funcionarios de transporte de la ciudad:
estudio de casos - Union Square, Nueva York.
Elaboracién propia
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CUADRO 4. Programa Piloto: Calle Willoughby

ANTECEDENTES DEL ESTUDIO

PROGRA A P D10 A O =
ASOCIACION NACIONAL
DE FUNCIONARIOS DE
EROMOIOE TRANSPORTE DE
CIUDAD (NACTO)
BROOKLYN, NUEVA
LUGAR YORK
ANO 2006-2013
PLANO DE UBICACION
Q
> 4
= =
Q 2 5
NW w &l
3 S
[ a
z
g Wi CALLEWILLOUGHBY
[}
x g
o =
(%]
2 o)
a "lro <
z Vs &
S n
@
8 : »
Q Foto 3: Después de la Calle Willoughby, tomado de nacto.org
La calle Willoughby esta ubicada en el centro de la ciudad de
Brooklyn, y es usada como corredor principal entre el centro civico y la
DESCRIPCION | zona comercial de la ciudad, fue cerrada provisionalmente utilizando
asientos y plantas moviles, y después se hizo abierto y permanente de
forma oficial en el 2013, denominado como programa piloto.
* La aplicacion de disefios provisionales son eficaces en ciertos
proyectos, para evaluar el recibimiento por parte del usuario, para
CONCLUSIONES su permanencia o modificacion.
* El uso de mobiliario que no sea fijo permite que el disefio sea mas
flexible.

Fuente: NACTO — Asociacion Nacional de funcionarios de transporte de la ciudad:
estudio de casos - Willoughby Plaza, Brooklyn, Nueva York.

Elaboracién propia.
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CUADRO 5. Materia para lo intangible, Remodelacion de la Vega Central

ANTECEDENTES DEL ESTUDIO

ORIA D R ADO - ARQ RA
A RIA PARA 0O A R 2 OD A 0 » A A =y
TOGRAF|

UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD DE CHILE - F G As

HECTOR GOMEZ
AUTSE S RODRIGUEZ

AKNO NOVIEMBRE 2007
BARRIO LA VEGA

Sl SANTIAGO — CHILE 1 ‘ B 5. bo

PLANO DE UBICACION nterior tomado por

™A AT 5 N D7\

%3 7N

C O TN T = T TN O TR

" s

[nI~] P

Foto 2: Estructura vertical
Tesis: Materia para lo intangible, remodelacion de la vega central
N N 2 W p— = V)

RIS 2 he

LN eV RV 6V W B R
A0 £t ot 1 oF ele 1 e G
A -3 2

i Foto 3: Modulo de puesto de ventas

Tesis: Materia para lo intangible, remodelacién de la vega central

e = 4 D4 & 3 DS

El barrio la Vega es un espacio urbano provechoso con gran actividad
comercial, buena accesibilidad y ubicacion estratégica. Pese a ello, no
cuenta con una planificacién y organizacién adecuada de las
DESCRIPCION | actividades desarrolladas en esa zona, la apropiacion del espacio
publico, congestion vehicular, entre otros factores, que justifican la
recuperacion del barrio y el valor de la Vega mediantes una nueva
infraestructura mas moderna y contemporanea.

» Las multiples actividades tradicionales del barrio la Vega le da un
valor histérico de gran relevancia en relacién con su espacio y su
patrimonio intangible.

* La estructura vertical organizada en tres niveles: un
estacionamiento subterraneo, la zona de ventas, patio de comidas.

CONCLUSIONES (ver foto 2)

» La cubierta exterior es una tela — membrana que tiene la posibilidad
de cambiar su morfologia segun sus requerimiento climaticos

* Los puestos de venta son moédulos moéviles independientes que
pueden conectarse unos con otros en caso de alguna ampliacion.
(ver foto 3)

Fuente: Memoria de Egresado: Materia para lo intangible, remodelacion de la
Vega Central.
Elaboracidn propia
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CUADRO 6. Revitalizacion y propuesta de ampliacion del Mercado Municipal
en El Progreso, Jutiapa

ANTECEDENTES DEL ESTUDIO

TESIS DE GRADO - TITULO DE ARQUITECTO
REVITALIZACION Y PROPUESTA DE AMPLIACION DEL

MERCADO MUNICIPAL EN EL PROGRESO, JUTIAPA

FOTOGRAFIAS
UNIVERSIDAD DE SAN
RO CARLOS DE GUATEMALA
AUTORES LUIS PAREDES GRIGNON
ANO 2007
JUTIAPA - EL PROGRESO
= GUATEMALA

PLANO DE UBICACION

Foto 1: Vista exterior
Tesis: Revitalizacion y propuesta de ampliacion del
Mercado Municipal en El Progreso, Jutiapa

0 e

Y
N \ /' X"\t mercano

Foto 2: Vista interior tomado por Panoramio - earth.google.com

El objetivo principal de esta tesis es elaborar un estudio, para dar una
solucién arquitectonica légica y funcional, a través de la interpretacion y

DESCRIPCION s T .. Y
analisis, que conlleve a la revitalizaciéon y ampliacion del Mercado
Municipal en El Progreso, Jutiapa.
En las conclusiones, Paredes destaca la funcion de soporte que cumple
el mercado para el desarrollo de el departamento de Jutiapa,
CONCLUSIONES entendiendo que este equipamiento es una fuente de ingresos para la

municipalidad; la propuesta brindan una solucién a la problematica de
espacio para el desarrollo comercial a través de la reorganizacion de
actividades y la planificacion de la nueva infraestructura.

Fuente: Tesis de grado: Revitalizacion y propuesta de ampliacién del mercado
municipal en el Progreso, Jutiapa.
Elaboracién propia
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CUADRO 7. Rehabilitacion Mercado Puerto Valparaiso

ANTECEDENTES DEL ESTUDIO

) RADO O D ARCQ) O
AB A O RCADO P RTO ALPARA O
FOTOGRAFIAS
UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD DE CHILE
RAMIRO CONTRERAS
AUTORES VILLARROEL
ANO JULIO, 2015
SAN MARTIN / VALDIVIA /
LUGAR BLANCO /'COCHRANE
VALPARAISO - CHILE 1
Foto ta interior
PLANO DE UBlCACK')N Tesis: Rehabilitacion Mercado Puerto Valparaiso
AVENIDA ggrp AZURey
CALLEALM, = NS ol [ & )—T_”fw
RANTE e =N f ~ ‘ Tl
g — z O ENCALAD, I ||
2 g o [
i g - U ]
- V4
3
CALLE COCHRANE 3
= Foto 2: Conceptos y estrategias de disefio
Tesis: Rehabilitacion Mercado Puerto Valparaiso

DESCRIPCION

El mercado del Puerto Valparaiso se ubica dentro de un barrio en
situacion precaria y descuidada, a pesar de ser declarado patrimonio
por la UNESCO, se considera al mercado como elemento
fundamental, que forma parte de un sistema denominado iglesia —
plaza — mercado,

CONCLUSIONES

Se rescata las cuatro estrategias de disefio como base de su

intervencion:

* Umbral y traspaso: Realizar un tratamiento externo del mercado que
involucra el espacio publico, veredas, vias, etc.

« Dialogo historico/contemporaneo: Encontrar el contraste entre lo
construido y la intervencion a realizar, para lo cual propone
mantener la estructura y las fachadas del edificio, y en su interior
generar una plataforma central, dentro del mercado.

* Vacio ordenador: Conservar la articulacion entre niveles mediante la
creacion de un vacio ordenador, aprovechando la luz y ventilacion
natural.

* Mirador urbano: recuperacion del ultimo nivel como plaza aérea y
mirador.

Fuente: Tesis de grado: Rehabilitacion mercado Puerto Valparaiso.
Elaboracién propia
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CUADRO 8. Intervenciones contemporaneas en los mercados municipales
representativos de Cataluiia y Valencia

ANTECEDENTESDEL ESTUDIO

TESIS DE POSTGRADO - TITULO DE DOCTOREN ARQUITECTURA
INTERVENCIONES CONTEMPORANEAS EN LOS MERCADOS MUNICIPALES

REPRESENTATIVOS DE CATALUNAY VALENCIA

UNIVERSIDAD FOTOGRAFIAS
INSTITUCION POLITECNICA DE
CATALUNA
MARIA ZAVALA
AUTORES SANCHEZ
ANO 2013
CATALUNA—VALENCIA | Foto 1: Mercado de la Cebada. (1875) )
LUGAR ESPANA Tesi»s.A Intervenciones» contemporaneas en ‘Ios mercados
municipales representativos de Catalufia y Valencia
En esta tesis doctoral se plantean dos objetivos generales el
primero es analizar el tipo y los criterios de intervencién que se han
utilizado en las ultimas décadas y hasta la actualidad en los
DESCRIPCION mercados municipales representativos de Cataluiia y Valencia. El
segundo es analizar los métodos y sistemas constructivos de
rehabilitacién, la introduccion de nuevas tecnologias, los elementos
restaurados y las técnicas de restauracion aplicadas, los elementos
y materiales nuevos utilizados, y los elementos desaparecidos.
En su sintesis, Zavala Después de hacer la caracterizacién y
valoracién de los edificios, rescata los elementos con mayor valor
histérico, documental, arquitecténico y significativo:
- La cubierta
- El espacio interior
- La estructura vista
- Los cerramientos
CONCEUSIONES También enlista las condicionantes que han definido las
intervenciones, reforzando los items a considerar en el desarrollo de
una intervencioén en los mercados:
- El uso
- El entorno
- Los recursos
- Los niveles de proteccion y catalogacion
- Los arquitectos que intervienen y su formacion

Fuente: Tesis de Postgrado — Intervenciones contemporaneas en los mercados
municipales representativos de Catalufia y Valencia.
Elaboracion propia
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2.2.  ANTECEDENTES HISTORICOS

2.2.1.

HISTORIA DE LOS MERCADOS DE ABASTOS

Javier Casares afirma que el comercio es un elemento

importante de los sistemas econdmicos ya que esto deviene en

relaciones humanas y sociales intrinsecas en el intercambio®

(MERCASA, 1999).

El comercio se origina a finales del neolitico, con el

descubrimiento de la agricultura y las mejoras tecnoldgicas

como el uso de animales y el desarrollo de herramientas se

generan 2 factores para el nacimiento del comercio™®:

e La cosecha era mayor a la necesidad de la comunidad, por
tanto existia un excedente.

e No era necesario que toda la comunidad se dedique a la
agricultura, lo que permiti6 a algunos miembros

especializarse en otras actividades como la alfareria o

siderurgia.

° MERCASA. Revista “Distribucién y Consumo”. El papel de los mercados municipales en la
vertebracién econdmica y social de las ciudades.
' MERCADEO INTERNACIONAL: Historia del Comercio.
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Por consiguiente el excedente de la cosecha comenzaron a
intercambiarse por otros articulos que podia ofrecer otra
comunidad, el llamado trueque, lo que genero las primeras
redes sociales de intercambio no solo econdémico, sino también
tecnoldgico, cientifico y cultural. Existia un inconveniente al
momento de realizar el trueque, el hecho de coincidir
necesidades entre las dos partes que realizan un intercambio,
sin embargo esto se solucion6 con la aparicion de la moneda,
entendiéndose como un medio acordado por una comunidad
para el intercambio de bienes.

A lo largo de la historia, el dinero o la moneda ha sido traducida
en diferentes elementos, como cerdos, cacao, entre otros;
civilizaciones mas adelantadas utilizaron el concepto para
acufiar monedas. El problema con la moneda era que su valor
estaba determinado por el acuerdo de la comunidad, lo que
significaba que en otro contexto esa moneda no tenia valor,
esto se solucioné con la invencion de la divisa, elemento de
intercambio con una extensiébn mas amplia de aceptacién, entre
las divisas a través de la historia encontramos el oro, la sal y la

pimienta.
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En su tesis doctoral, La Arg. Maria Zavala'' (2013) cita a
Castafier al momento de clasificar los mercados, de acuerdo a
su emplazamiento, que coincide con la evolucién de los
mercados:

e lera categoria - mercados construidos donde
tradicionalmente se ejercia el comercio al aire libre, plazas o
vias publicas: Los mercados comenzaron al aire libre,
estableciéndose los comerciantes en un espacio
descubierto, como mercados ambulantes, aproximadamente
en el siglo X en Europa, y para el siglo XIl se consolidan
como mercados diarios (p. 51).

e 2da categoria - terrenos privados de uso recalificado: a
medida que la sociedad avanzaba urbanisticamente el
espacio aumentaba su demanda, por ello se utilizaron
antiguas edificaciones su adaptacion y cambio de uso a la
actividad comercial (p. 51).

e 3era categoria - terrenos especificos y determinados para el
uso exclusivo del comercio: con el desarrollo de las ciudades

y la nueva concepcidon urbanistica del siglo XX, se

1 ZAVALA, Maria. Intervenciones contempordaneas en los mercados municipales representativos
de Catalufia y Valencia, construidos a finales del siglo XIX y principios del siglo XX. Universidad
Politécnica de Catalufia.
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determinan zonas de acuerdo a la planificacién del

crecimiento urbano (p. 52).

2.2.2. DE LA CREACION DEL MERCADO “DOS DE MAYO”

El viernes 15 de agosto de 1954, a las 4:20 de la tarde, se
inicié el incendio que consumiria gran parte de la primera
infraestructura de abastecimiento de Tacna, la Recova (hoy, el
Mercado Central), ubicado en la cuadra N°8 de la Av.
Bolognesi*?, dejando una actividad de primera necesidad para
la ciudad sin un lugar adecuado para su funcionamiento. (Ver

anexo B)

IMAGEN 1. Incendio de la Recova, hoy Mercado Central
Fuente: Siempretacna.blogspot.pe

2 GAM BETTA, Freddy. La Recova.
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De esta urgencia surge el proyecto para el Nuevo Mercado de
Abastos™®, proyecto que fue desarrollado por la firma
constructora Ingenieros Garibaldi S.A., reconocida por haber
ejecutado obras de gran envergadura en el sector publico y
privado; Ubicado en lo que para la época era el limite norte de
la ciudad, ocupando toda una manzana de 5561 m2,
encerrada entre las Calles Calderén de la barca, Fermin
Nacarino, Patricio Meléndez y la Av. Dos de Mayo, esta
construccion, valorizada a la época en 6 millones de soles, fue
financiada por la ley 10459*, dandose inicio a la construccion
en marzo de 1956, y culminandose, tras 17 meses de ardua
labor, el 28 de agosto de 1957.

El proyecto del Nuevo Mercado de Abastos fue gestionado por
la Junta Departamental de Obras Publicas de Tacna, presidido
por el Dr. Ricardo Alvarez Linares, A la cabeza de la ejecucion
se encontraba el Gerente de la Constructora, Ing. Luis
Garibaldi y el Subgerente Ing. Oscar Garibaldi, siendo
residente don Antonio Parodi Bossio y el segundo al mando el

Maestro General Enrique Pefia Capitan.

3 LA VOZ DE TACNA. Valiosa joya constituye el moderno edificio del Mercado de Tacna,
soberbias lineas, confort y decencia ofrece monumental construccién. 1957-08-28.
14Ley N°10459 Bonos de Irrigacion y Obras Publicas del Departamento de Tacna, 1946-03-28.

Lima-Peru
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El disefio arquitectonico fue considerado una verdadera joya
para Tacna, utilizando lineas sobrias, amplias luces, gran
iluminacién y ventilacién natural, los acabados a su vez eran de
gran calidad, proyectandose una capacidad de mas de 350
puestos de venta. En la primera planta se encontraban 18
tiendas espaciosas con servicios higiénicos propios, 9 para la
calle Calderdn de la Barca y 9 para la calle Patricio Meléndez,
teniendo 4 frentes, se determind el ingreso principal en la Av.
Dos de Mayo, y el patio de descarga en el colindante opuesto,
la calle Fermin Nacarino, con una capacidad de hasta 5
camiones en simultaneo; dentro del mercado, se encontraban
los puestos de venta debidamente organizados para el correcto
funcionamiento del comercio segun la capacidad proyectada,
“240 puestos para frutas, verduras y menestras, 15 puestos
para el expendio de refrescos,... 59 mesas para la venta de
carne,... 26 mesas...para la venta de pescados... Los puestos
para la venta de flores son 12” (La voz de Tacna, 1957)

En el segundo nivel, para el bloque de la calle Calderén de la
Barca se proyectdé ambientes espaciosos de gran iluminacion y
ventilacién para los comedores populares, gestionados por la

Direcciéon de Alimentacion del Ministerio de Salud Publica,
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2.2.3.

mientras que para el bloque de la Calle Patricio Meléndez se
proyectaron 20 cémodos departamentos destinados a oficinas,
con servicios higiénicos compartidos, que sumados a las 18
tiendas dan un total de 38 oficinas para su renta, lo que
generaria ingresos a las arcas municipales. Del lado de la Av.
Dos de Mayo, se determinaron 7 puestos para la venta de
lenceria, un sector para la administracion y otro para la
atencion de una Cuna Maternal con su propia administracion.

Este proyecto, sumados al Cuartel Militar “Cnel. Gregorio
Albarracin, la Gran Unidad de Varones “Cnel. Bolognesi”, el
Estadio Modelo, la Iglesia Catedral, el Agrupamiento de
Viviendas “28 de Agosto” entre otras, signific6 un importante

avance en el desarrollo urbano de la ciudad.

DE LAS ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL

MERCADO “DOS DE MAYO”
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CUADRO 9. Mercado “Dos de Mayo”

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL MERCADO "DOS DE MAYO"

MERCADO DOS DE MAYO

ANTES: NUEVO MERCADO DE ABASTOS

L3

AD DE SAN=

OICA CIUT
190 0Ma

&
PHVITVNS

MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE

TACNA

S

2 * Municipalidad Provincial de Tacna - MPT
IRETUBION « Gerenciade Transportes y Seguridad Ciudadana
ENCARGADA ) T
* Subgerencia de Comercializacion
INICIO DE
FUNCIONAMIENTO 28 de agosto de 1957
OBJETIVO « Brindar un servicio de abastecimiento de calidad en beneficio de la
PRINCIPAL comunidad de Tacnha.

Fuente y elaboracién propia

CUADRO 10. Policlinico Municipal

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL MERCADO "DOS DE MAYO"

POLICLiINICO MUNICIPAL

-

-~
AD DE SAN=Z

OICA CIUT

2
L
z =
FHVITVND

MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE

TACNA

- « Municipalidad Provincialde Tacna - MPT
|EI:‘SC1;I\1';U:‘I\CI)): + Gerenciade Desarrollo Econdmico y Social
« Subgerencia de Desarrollo Social, Participacién Vecinal y Salud Publica
INICIO DE . Sin dato
FUNCIONAMIENTO
OBJETIVO + Brinda servicios de salud a costo social como parte de la gestion
PRINCIPAL provincial de Tacna.

Fuente y elaboracién propia
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CUADRO 11. PRONOEI para la J.V. Karamolle y J.V. Francisco Antonio de
Zela

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL MERCADO "DOS DE MAYO"

PRONOEI J.V. KARAMOLLE Y J.V. FRANCISCO ANTONIO DE ZELA
ANTES: CUNAS JADIN — WAWA WASI

’ REGION REGIONAL
d / "TACNA EDUCACION

Unidos todo es posible

Gobierno Regional De Tacha — REGION TACNA

INSTITUCION + Ministerio De Educacion — MINEDU
ENCARGADA + Direccion Regional de Educacion
+ Unidad De Gestion Educativa Local - Tacna
INICIO DE

FUNCIONAMIENTO| ~ Agosto de 1957

+ Brinda servicios educativos a niflos y nifias que no tiene acceso a la

OBJETIVO educacion formal.
PRINCIPAL « Brinda atencién integral en el esquema de educacion, saludy
nutricion

Fuente y elaboracion propia

CUADRO 12. Centro de Alimentacion y Nutricién (Ver anexo C)

ACTIVIDADES DESARROLLADAS EN EL MERCADO "DOS DE MAYO"

CENTRO DE ALIMENTACION Y NUTRICION — TACNA
ANTES: COMEDOR NACIONAL N°11

REGION RECIONAL
TACNA saLup

Unidos todo es posible

+ Gobierno Regional de Tacha — REGION TACNA
INSTITUCION * Ministerio de Salud - MINSA
ENCARGADA « Direccién Regional De Salud
« Direccién Ejecutiva—Red de Salud Tacna
INICIO DE
FUNCIONAMIENTO ~ Octubrede 1957
* Promover la alimentaciony nutricion.
oBIETve « Ofertar la racion alimentaria con valoracion caldrica proteica.
PRINCIPAL . Proplqar ”el desarrollo del recurso humano a través de la
capacitacion.
* Garantizar la educacién alimentaria a nuestros usuarios.

Fuente y elaboracion propia
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2.3. BASE TEORICA

23.1. DE LA VARIABLE INDEPENDIENTE: MEJORA EN LA

COMPETITIVIDAD DEL ABASTECIMIENTO Y SERVICIOS

LOCALES

2.3.1.1.

2.3.1.2.

MEJORA:
Cambio o progreso de una cosa que esta en condicion

precaria hacia un estado mejor*°.

COMPETITIVIDAD:

Se define como la capacidad de una entidad u
organizacién con o sin fines de lucro para competir.

En el &mbito econdmico, la competitividad es un aspecto
fundamental para las empresas ya que esta determina su
aptitud para poder mantenerse en su mercado™®.

Se debe entender que la competitividad se genera de
manera integral, por tanto, también incluye a la

infraestructura.

> GOOGLE: definicion de mejora.
'® CONCEPTO DE: Competitividad.
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2.3.1.3. ABASTECIMIENTO - ABASTOS
Se entiende Abasto como el conjunto de viveres o
articulos de primera necesidad con los que se abastece a
la poblacion®’.

Abastecimiento es la capacidad de abastecer

2.3.1.4. SERVICIOS LOCALES - COMPLEMENTARIOS:
Segin el CR'® (2010) “los mercados pueden ofrecer
servicios complementarios como servicios bancarios, de
telecomunicaciones, de salud, guarderias, entre otros” (p.
12), también buscan contribuir a la sociedad y a mejorar la
calidad de vida de la poblacién ofreciendo “...informacion
y promocion de los servicios publicos a favor del
vecindario, en especial las relacionadas con la salud,
educaciéon y cuidado infantil, acceso a la vivienda y de

proteccion social” (p. 12).

7 GOOGLE: definicién de abastos.
'8 CR: Congreso de la Republica. Peru
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2.3.1.5. EL ROL DE LOS MERCADOS DE ABASTOS: PUNTOS
DINAMIZADORES DE LA CIUDAD
El PRODUCE® destaca la importancia del rol de
abastecimiento de los mercados, en donde el 50% de
productos que consumen los peruanos son adquiridos en
estos centros minoristas y el 6% en mercados mayoristas.
Mario Gaviria, experto urbanista social en una entrevista
realizada por MERCASA? explica que los mercados en el
trasfondo de su rol de abastecedores también cumple una
funcion de punto de encuentro de la ciudad, incluso
dandole origen. Luis Garcia Calderén Sanchez* explica
gue los mercados le dan rostro a los barrios y nacen con
ellos.
De igual manera, Garcia explica que las municipalidades
son un factor clave para promover el desarrollo
econdémico y local, y qué mejor manera que aprovechando
los equipamientos que tiene a su cargo, los mercados

municipales, sin embargo debe haber predisposicion y

' PRODUCE: Ministerio de la Produccién. PRODUCE impulsara la competitividad de los mercados
de abastos para impulsar el crecimiento de la gastronomia.

%% MERCASA. El mercado municipal cumple la funcién de encuentro social.

*! CALDERON, Luis. El mercado de barrio hace ciudad.
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capacidad para concertar, dialogar y facilitar una accién
integral e integrada.

Los mercados de abastos congregan diariamente a gran
parte de la ciudad, lo que hace a este equipamiento un
punto de encuentro de alta frecuencia, adquiriendo un
caracter dindmico. Yamile Yaranga® (2015) expresa que
‘Los compradores y vendedores se apropian de ese
espacio y lo hacen suyo, transmitiendo su quehacer
cotidiano y practicas culturales” (p.14).

Asi también estos han formado parte del desarrollo local
como referentes sociales. “...los mercados constituyen
referencias historicas y socioculturales por su trayectoria
en el espacio urbano, y estan insertos en los nuevos
modelos de planeamiento de la ciudad.” (Filgueiras, 2006)
(Yaranga, 2015, p. 15), y es que, como dice Luis Suarez®
(2011) acertadamente, “...uno de los signos distintivos de
nuestro tiempo es el acelerado cambio y las
transformaciones sociales, culturales y econdmicas. (p.

12), ¢pero qué relacion tiene dentro de un mercado lo

2 YARANGA, Yamile. Tesis de Grado en Ciencias de la Comunicacién. La comunicacién para el
desarrollo de los mercados populares, estudio de caso del mercado “Santa Rosa” de Chorrillos.

> SUAREZ, Luis. Tesis de Grado en Antropologia. Mercados y Mercaderes, hacia una antropologia
de las practicas econdmicas.
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social, lo cultural y lo econdmico? “La cultura es
inseparable de la economia, en ese sentido, ella esta
incrustada en la cultura, y esta Ultima interviene
necesariamente en la formacibn de los valores
econémicos.” (Zelizer, 1992) (Suarez, 2011, p. 63).

¢En donde radica la importancia del mercado?, Yaranga
(2015) dice “...como un espacio de actividad comercial
gue posee una dinamica social diferente, siendo vital la
indagacion en las manifestaciones y practicas culturales
con el fin de adaptarse a los cambios que trae la
modernizacién. Darles importancia a estos espacios
implica la reinvencion del sentido de su existencia” (p. 16).
Desde el panorama cultural latinoamericano es que los
equipamientos urbanos actlan y es desde estos
escenarios culturales donde lo que hace la sociedad
obtiene sentido [preservacion de las tradiciones, cohesion
social] (Yaranga, 2015, p. 17)

Javier Casares®® establece 6 items que resumen la

funcion del mercado municipal:

** MERCASA. Revista “Distribucién y Consumo”. El papel de los mercados municipales en la
vertebracién econdmica y social de las ciudades.
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e Funcion de abastecimiento: originalmente era labor de
las municipalidades, sin embargo el dinamismo
comercial obligo a ceder parte de esta responsabilidad
al sector privado.

e Fomento de economias de aglomeracion: los mercados
de abastos permiten agrupar por afinidad la
comercializacibn de productos de diversas clases.
Ademas de propiciar la competencia equitativa entre
agentes comerciales de diversa clase (tiendas de
abarrotes, supermercados, entre otros), ofreciendo
mayor variedad de eleccion al consumidor.

¢ Regulador zonal de precios y competencias: a mayor
cantidad de comerciantes, se mejora la competencia y
a la larga, los precios disminuyen fortaleciendo la
competitividad.

e Generacion de externalidad positiva: efectos externos
como la tercerizacion de servicios ofrecidos fuera del
mercado ayudan a complementar y a consolidar su

entorno como nucleos comerciales.
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e Produccion de servicios: a la par de abastecimiento, los
mercados también ofertan servicios que incrementan la
empleabilidad y el trabajo.

e Imagen social: los mercados constituyen un simbolo
para la comunidad, la cual tiene una percepcion
compuesta del producto ofertado, el trato de los
vendedores, el servicio, la infraestructura, entre otros

(MERCASA 1999).

2.3.1.6. LA EXPERIENCIA DE BARCELONA: ACCIONES QUE
CONSTRUYEN MERCADOS SOSTENIBLES®

Este documento elaborado por el Instituto Municipal de

Mercados en Barcelona-IMMB (2015), detalla cobmo se ha

ido desarrollando durante los Ultimos afios el proceso de
renovacion de sus mercados para el desarrollo.

e Renovacion es regeneracion: La adecuacion del

entorno para un proyecto de esta magnitud siempre

genera mejoras a nivel urbano, el fortalecimiento del

espacio publico hace participe a la ciudad de la

** IMMB: Instituto municipal de Mercados de Barcelona. Markets: the Barcelona experience.
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renovacion y regenera la percepcion del usuario
respecto al mercado.

El sistema de gestion de Barcelona: Entiéndase
operador publico a la municipalidad, aquella que vigila
la infraestructura y los servicios publicos (como el
mercado), mientras que los operadores privados es una
forma de llamar a la junta de comerciantes, quienes
utiizan y manejan dia a dia esta infraestructura
prestada para el desarrollo de sus actividades
comerciales.

Variedad comercial y nuevos servicios: El objetivo final
es la maximizacion de los beneficios tanto para el
usuario como para el comprador a través de la garantia
en la libre competencia y la diversificacion de productos
Confort dentro y fuera del mercado: Renovar el
mercado brinda una oportunidad Unica de transformar
el espacio en beneficio de la actividad que ahi se
realiza, ofreciendo ambientes agradables, generando
en el comprador una muy buena percepcion vy

motivando al comerciante a ir a su lugar de trabajo.

53



e Mas servicios y horario ampliado: Es importante

incrementar la variedad de servicios para hacer del
mercado un punto de encuentro no solo en ciertas
horas, sino también en cualquier momento para
satisfacer las necesidades mas inmediatas a la
comunidad.

Excelencia y capacitacion profesional: Sin duda una
parte importante de esta regeneracion es la mejora del
recurso humano, aquel que oferta, que atiende, que
interactia directamente con el consumidor, cuyo
objetivo es el de hacerlo comprar, ofertando
ciertamente productos y servicios de calidad.
Estrategias integradas de comunicacion: Se debe
fortalecer la institucionalidad de los operadores
privados quienes por medio de un plan integrado de
comunicacién compartiran experiencias y conocimiento
para la uniformidad de criterios al momento de
gestionar el dia a dia en el mercado.

El corazén del vecindario: El mercado es un punto de
encuentro de la ciudad en el que la interaccién de la

comunidad genera un vinculo de pertenencia y
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unificacién, también es participe del conocimiento
popular que se transmite a través de las generaciones.
Iconos para la ciudad: El efecto que puede causar la
infraestructura bien disefiada es notorio, como un icono
urbano identificable para la regeneracién del
vecindario, y para el confort de los usuarios y
comerciantes.

Promocion de la alimentacion saludable: Se debe
aprovechar al maximo la produccion local para el
consumo, a partir de la informacion sobre los beneficios
de la alimentacién saludable, entre los productos
locales tenemos la aceituna, el damasco, la uva, el
orégano, entre otros.

Eficiencia energética y reduccion de residuos: El uso
del disefio bioclimatico y la aplicacion de la tecnologia
para la sustentabilidad hacen posible la eficiencia
energética, sumado a un disefio adecuado de flujos
para la reduccién de residuos hacen de los mercados,

edificios sostenibles
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2.3.1.7.

LA GESTION PARA EL EXITO DE LOS MERCADOS

El rol que cumple la gestion en cualquier institucion,
organizacion o actividad, es determinante para evaluar su
éxito, en el caso de Lima Metropolitana se plantea una
reforma en la cadena de comercializacion, segun la Mesa
de Mercados de Lima?®® (2013) “Una de las
responsabilidades de la Municipalidad Metropolitana de
Lima [y para cualquier mercado municipal] es garantizar y
regular el abastecimiento y comercializacion de productos
para asegurar su libre flujo y evitar la especulacién” (p.
72).

El objetivo de esta reforma del sistema de
comercializacidon de alimentos es la generacidén de nuevas
condiciones técnicas, operativas y normativas que
permitan operar exitosamente el Gran Mercado Mayorista
de Lima y los mercados distritales, implementando un
nuevo modelo de gestion que permita la adecuada
comercializacién de productos garantizando la seguridad
alimentaria de la poblacion de Lima Metropolitana,

optimizando el conjunto de servicios que lo integran, en

*® MESA DE MERCADOS. Guia para la competitividad de mercados de abastos.

56



un marco de negociacion y participacion de los actores
involucrados (Mesa de Mercados, 2013, p. 73).
Suarez (2011) refuerza esta idea “La ola de
supermercados en Lima Norte como en Lima Sur, ha
significado que muchos mercados de abasto..., re-
piensen su posicion y reflexionen sobre las formas de
gestion y sus propias practicas comerciales” (p. 15).
“El principal reto que asumen los mercados populares es
brindar un servicio de calidad al consumidor. Para
lograrlo, implementan estrategias en la gestion comercial,
entendida como la administracion de los recursos
materiales y humanos en las organizaciones (en este
caso, en el mercado popular propiamente)’” (Yaranga,
2015, p. 18).
Entendiendo la importancia de una buena gestion,
¢cuales son los lineamientos que debe adoptar la gestidon
actual para la viabilidad del mercado?
e Cambio de Ila imagen interior 'y exterior
(permeabilizacion del edificio al exterior, mobiliario

adaptado, incorporacion de tecnologia, etc.).
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e Mejora del mix comercial: precocinados, productos
exoticos, productos con denominaciéon de origen o de
comercio justo, congelados, degustacion, pinacotecas,
arreglo ropa, etc. Innovacion en productos, formatos y
presentaciones de la mercancia (autoservicio).

e Nuevas herramientas de gestion: introduciendo
elementos de dinamizacion, comunicacion y marketing.

e Potenciacion de los servicios a los consumidores:
incorporando ludotecas, carros de compra, servicio a
domicilio, cajeros automaticos, etc. (Camaras Coérdoba,
p. 15).

En Espafia, la gestion de los mercados esta orientada a la

competitividad, brindando un servicio de calidad al cliente,

esto lo cumplen atendiendo 3 puntos:

e La gestibn de calidad: relacionada al cliente, en sus
expectativas y sus percepciones.

e La gestion medioambiental: se debe determinar
aspectos ambientales que se pueden controlar y cuales
de estos aspectos pueden tener impactos significativos.
Las practicas medioambientales se han agrupado en

cuatro aspectos: compras responsables, consumo de
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agua, consumo de energia y minimizacion y reciclaje

de residuos.

e La prevencion de los riesgos laborales: puede ser

organizada e implantada en la empresa a través de un
Sistema de Gestion de los Riesgos Laborales (riesgo al
ejercer alguna actividad en el trabajo), de tal manera
gue todas las actividades que tengan una relacion
directa sobre la prevencion de los riesgos en el trabajo

estén controladas (Yaranga, 2015, p.20).

2.3.2. DE LA VARIABLE DEPENDIENTE: RENOVACION DEL

MERCADO MODELO “DOS DE MAYO”

2.3.2.1.

RENOVACION - RENOVAR:

Renovar es sustituir una cosa vieja, o que ya ha servido,
por otra nueva de la misma clase?’.

Un trabajo de renovacion arquitectonica responde a la
necesidad de volver a hacer un disefio y construccion de
determinada edificacion que haya cumplido su funcién y

qgue demande de nuevas caracteristicas.

" DLE: Renovar.
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Para entender este proceso de renovacion, el IMMB?®
plantea que “Este proceso, que pasa por el consenso y la
participacion activa de los comerciantes de cada uno de
los mercados, tiene su punto de partida en el analisis de
la evolucion del comercio y como adecuar los mercados
para hacerlos competitivos comercialmente y dar
respuesta a las demandas de la ciudadania”.
Renovacion también implica la recuperacion de ciertos
elementos que sean caracteristicos conservando el valor
arquitecténico de la edificacion, ya sea a través de un
disefio de interiores, implementacién de nuevos sistemas
de instalaciones, entre otros tratamientos; para ello el
IMMB (2015) expone los siguientes puntos:
e Recuperacion del valor arquitecténico del edificio y los
elementos artisticos.
e Redefinicibn de la combinacion de tiendas (mix
comercial), adaptandola a lo que es sostenible
comercialmente e introduciendo nuevos operadores

para completar la oferta.

* IMMB: Instituto Municipal de Mercados de Barcelona. Remodelaciones.
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e Soterramiento de la logistica del mercado y creacion de
aparcamientos y muelles de descarga donde sea
posible.

e Recogida selectiva de la basura y compromiso
ambiental.

e Promocion de los mercados mediante campafas de
comunicacion y promocion comercial y la edicion de

medios de comunicacién propios (p. 6).
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2.3.2.2. MERCADO DE ABASTOS

Un mercado de abastos es un establecimiento comercial

con areas comunes en donde se encuentran puestos

distribuidos y organizados en secciones, dedicados a la
venta de productos alimenticios perecibles y no perecibles

y otros tradicionales no alimenticios, asi como servicios

complementarios. (CR?°, 2010, p. 1).

El mercado es un hito urbano importante dentro de la

ciudad ya que permite satisfacer la demanda de los

consumidores a través de la oferta de productos diversos.

El mercado “Dos de Mayo” se encuentra en la siguiente

clasificacion:

e Por su localizacion: Mercado de abastos de barrio,
estos mercados “satisfacen las necesidades de
personas de cualquier nivel economico.” (Plazola,
1999, p. 605)

e Por su extension: Mercado Minorista, estos mercados
“...son agrupacion de establecimientos de venta al por
menor, dispuestos en un mismo recinto. Los mercados

minoristas venden variedad de productos y la forma de

* CR: Congreso de la Republica. Peru
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2.3.2.3.

comercializacién es la tradicional y de tipo detallista”
(Garcia, 2003) (Yaranga, 2015, p. 25).

e Por su gestion: Mercado Municipal, “Un mercado
municipal es aquel que es gestionado por los
municipios de la localidad” (EMMSA, 2014) (Yaranga,
2015, p. 27)

‘los mercados son centros comerciales especializados en

una oferta biodiversa y de calidad de los productos

alimenticios y la gastronomia peruana, fomentan la
difusién de habitos alimenticios saludables y la educacion
nutricional de la poblacion. Son ademas, espacios de
generacion de identidad y socializacién de la poblacion

constituyéndose en atractivos turisticos” (CR, 2010, p. 11)

RENOVACION ES REGENERACION

Segun el IMMB (2015) “todos los proyectos de
remodelacion de un mercado aportan una mejora en su
entorno urbano, tanto a los habitantes como al comercio
de la zona, las intervenciones fomentan la cohesion
social, y el espacio publico se fortalece, asi también se

mejora la calidad de vida del barrio y por extension de
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toda la ciudad” (p. 4). La renovacion de los mercados ha
permitido el éxito comercial del barrio como centro de
atraccion, y ha sido el inicio para la rehabilitacion de
centros histéricos de la ciudad.

Regeneracién urbana: Segun la metodologia GEUSSA*
se lo conceptualiza como “la intervencion integral de una
zona con el objetivo de lograr su revitalizacion
socioeconémica, ecologica y funcional de forma
sostenible” (Shigyo y Avilés, 2013, p. 24). A partir de esta
definicion se busca identificar e intervenir en los espacios
mas viables para su regeneracion, que con el menor costo
de intervencion se obtenga el mayor impacto positivo para
mejorar la calidad del espacio urbano.

Eficiencia en el planeamiento urbano: Segun la revista del
programa URBACT Markets®!, la regeneraciéon de
mercados debe considerar a todo el vecindario por el
impacto econdémico y social que genera en el mercado. La
renovacion de mercados es parte importante dentro del
planeamiento urbano de la ciudad, y no debe

considerarse como un equipamiento aparte.

%% GEUSSA: Gestion de Espacios Urbanos Sostenibles Shigyo & Avilés
! URBACT MARKETS. URBACT Markets Thematic guidelines: Town Centre Regeneration.
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2.3.2.4.

METODOLOGIA GEUSSA

GEUSSA se basa en la “sostenibilidad econdmica,
ecolégica y funcional de los espacios urbanos, cuya meta
es la percepcion del espacio urbano como Accesible,
Seguro y Atractivo” (Shigyo y Avilés, 2013, p. 26). En tal
sentido GEUSSA se constituye como la sinergia y la
interaccion complementaria entre ocho variables:
vulnerabilidad, cliente objetivo, funcion, forma, Marketing
Urbano, Marco Legal, Sistemas de la estructura urbana y
Marco Econdmico; y cada uno de los métodos que la

integran.

CUADRO 13. Variables y métodos que integran la Metodologia GEUSSA

VARIABLE METODO

VULNERABILIDAD Determinacion de la Vulnerabilidad del Cliente Objetivo
en el Medio Ambiente Urbano (MAU)

CLIENTE OBJETIVO Determinacién de las Caracteristicas Socioeconémico
Culturales del Cliente Objetivo

FUNCION Anélisis de la Dinamica Fisico Funcional

FORMA Analisis de la Percepcion Fisico Espacial

MARKETING URBANO Estrategias de Comunicacion Efectiva del Espacio
Urbano

MARCO LEGAL Determinacion de la Consistencia Legal

SISTEMAS DE LA Analisis de Inversion-Oportunidad por Sistemas de la

ESTRUCTURA URBANA Estructura Urbana

MARCO ECONOMICO Identificacion de Oportunidades en Escenarios
Econdmicos a Diferentes Escalas

Fuente: GEUSSA: Metodologia de Gestion de Espacios Urbanos Shigyo-Avilés
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FUNCION: Segun GEUSSA “La dindmica fisico —
funcional es la relacion entre las actividades de un
espacio determinado”. (Shigyo y Avilés, 2013, p. 31).
Estas actividades se dan de dos tipos: actividades
estructurantes 'y actividades complementarias, que
funcionalmente deben proporcionar al espacio: animacion,
balance y compatibilidad de usos, en conjunto con las
demas variables de la metodologia.

e Actividades estructurantes: “Estas actividades definen
las funciones que caracterizan al espacio urbano”
(Shigyo y Avilés, 2013, p. 31), y determinan la tematica
funcional de wuna zona (institucional, comercial,
recreativo, cultural residencial, industrial, etc.).

Las actividades estructurantes pueden ser temporales

0 permanentes considerando una serie de indicadores:

o Distancia y tiempo para acceder a la actividad
estructurante

o Jerarquia

o Particularidad del servicio

o Concentracién y/o diversidad
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e Actividades complementarias: Son aquellas actividades
gue satisfacen las necesidades que se generan a partir
de las actividades estructurantes (farmacias, florerias,
tiendas de regalo, cafeteria, entre otros), y a su vez se
complementan con el espacio urbano y en relacion con
el cliente.

e Animacion del espacio: Segun GEUSSA se refiere a “la
intensidad de uso de un espacio urbano en relacion
directa al intervalo horario de las actividades y al
volumen de clientes que generan” (Shigyo y Avilés,
2013, p. 33), que debe ser percibido por los usuarios
como un ambiente atractivo, accesible y seguro. El
nivel de animacion de este espacio esta relacionado al
namero de horas que funciona, la localizacién de sus
actividades, la extension y magnitud de la visibilidad del
espacio.

e Balance del espacio: “Es la capacidad de determinado
espacio urbano de proporcionar a los usuarios
actividades para satisfacer de forma equitativa y
equilibrada las necesidades de los diversos grupos de

edades”. (Shigyo y Avilés, 2013, p. 34)
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e Compatibilidad de usos: “Es la posibilidad de que en un
determinado espacio funcionen simultaneamente dos o
mas actividades sin anularse entre ellas” (Shigyo y
Avilés, 2013, p. 34). Se presenta de dos formas, la
primera, definir cual actividad permanece en el espacio
y cual se reubica, y la segunda, mantener estas
actividades de forma que coexistan en el mismo
espacio.

e Polo de estructuracion: “Se refiere al espacio
conformado por el conjunto de actividades
estructurantes 'y complementarias, que funcionan
sinérgicamente y que es percibido y reconocido por el
publico como el centro de actividades” (Shigyo y Avilés,
2013, p. 35). Se debe definir el @mbito de influencia
(local, regional, metropolitano, etc.) de acuerdo a las
actividades estructurantes del espacio.

FORMA: “La variable formal centra el eje de atencidon en

la capacidad del espacio urbano de ser identificado por

sus clientes externos y recordado por sus atributos
formales para su localizacion en el continuo urbano”

(Shigyo y Avilés, 2013, p. 36). El usuario percibe primero
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2.3.2.5.

la forma, lo reconoce dentro de un espacio y lo compara
con otros; es importante que la imagen urbana se
transmita, para lograr su identificacion, atraccién y la

relacion con su ubicacion.

GESTION ESTRATEGICA DE ESPACIOS URBANOS

SOSTENIBLES

GEUSSA considera seis atributos esenciales a la gestion

sostenible de espacios urbanos denominados las 6C:

e Consenso: entre los actores intervinientes,
empresarios, la municipalidad y la comunidad para
llevar a cabo el proceso de regeneracion.

e Compromiso: por parte de los actores involucrados de
cumplir con sus respectivos roles para la sostenibilidad
del espacio.

e Competitividad: el impulso de la competitividad del
espacio frente a otros con una oferta similar.

e Creatividad: usar las propiedades Unicas que posee en
conjunto con estrategias creativas para darle visibilidad

y valorizacion.

70



e Continuidad: depende de la gestiébn para generar el
conocimiento a los actores sobre el proceso de
regeneracion del espacio.

e Coherencia: se refieren a las metas, las decisiones y
acciones en el espacio para lograr su propia
regeneracion urbana (Shigyo y Avilés, 2013, p. 40).

GESTION: COMPETITIVIDAD, COMPROMISO, CONTINUIDAD,
CREATIVIDAD, CONSTANCIA, CONSENSO

INCREMENTA EL — -
VALOR DE LA P - ~ . ACCESIBLE
PROPIEDAD ” SOSTENIBLE

/
/ ATRACTIVO \
| \
ESPACIO I
‘ECONOMIC URBANO ECOLOGICO
\ SEGURO /
\ /

\ /
/
_ < INCREMENTA EL
- - VALOR DE LA
ACCESIBLE PROPIEDAD

FIGURA 8. Concepto de la Gestion Estratégica de Espacios Urbanos
Sostenibles
Fuente: GEUSSA: Metodologia de Gestion de Espacios Urbanos Shigyo-Avilés
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2.3.2.6. REVITALIZACION DEL VECINDARIO A TRAVES DE LA
REMODELACION DE MERCADOS DE ABASTOS
Segin el programa URBACT Markets* (2015), “un
mercado puede ser una herramienta para la
transformacion fisica de la ciudad y su vecindario si se
toma en consideracion como parte de una politica de
planificacién y estrategias de la ciudad,... los mercados
exitosos contribuyen al bienestar social, econémico y
ambiental del vecindario” (p. 96).
El mercado de abastos forma parte del espacio urbano,
esto implica un cambio en los flujos de personas,
productos y flujo vehicular, que genera un conjunto de
bienes y servicios anexos.
Cada intervencion de mercados se considera dentro de
las politicas de planificacion urbana, ofreciendo espacios
publicos y calidad de vida, que preserven la cultura y la
historia, creando nuevos polos de atraccion turistica, o
disefiando nuevos iconos en la ciudad. Existen varios
ejemplos de cdmo los mercados han sido exitosamente

utilizados generando la revitalizacion del barrio, para

32 URBACT MARKETS. URBACT Markets heart, soul and motor of cities.
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desarrollar el comercio local, mejorar el paisaje urbano y
brindar ambientes sostenibles, en beneficio de Ila
comunidad como un proyecto para mejorar Ssus
vecindarios, dicho proyecto requiere de un plan de accion
para actualizar los servicios, el mejoramiento de areas
verdes, los vinculos con el eje comercial del distrito, el
tratamiento de vias, entre otros aspectos, que den una

nueva dinamica al vecindario.

IMAGEN 2. Regeneracion urbana del mercado Santa Caterina
Fuente: Blog DesingBarcelona.com
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2.3.2.7. ASPECTOS A CONSIDERAR PREVIO AL

DESARROLLO DE UN PROYECTO DE MERCADO

José Santizo en su tesis®®* menciona 17 aspectos para el

desarrollo de proyecto de mercado.

e Localizacion: Se debe localizar en un area comercial,
que se encuentre con disponibilidad de propiedad,
accesibilidad y una ubicacion estratégica.

¢ Condicionantes de localizacion: Ubicacion de mercado
por tradicion, se considera al lugar donde la poblacién
se concentra frecuentemente para comprar y vender
productos.

e Condiciones topograficas: Tomar en cuenta la
adaptacion de la propuesta a la topografia, prever las
construcciones y vegetacion existentes.

¢ Infraestructura fisica de servicio publico: Considerar los
servicios existentes para el planteamiento de nuevas
instalaciones como: drenaje, agua potable, electricidad,

tratamiento de aguas servidas y vias de acceso.

3 SANTIZO, José. Tesis de Licenciatura en Arquitectura “Mercado municipal para el municipio de
Estanzuela — Zacapa”. Universidad de San Carlos de Guatemala, Guatemala
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Vias de acceso: Las vias deben ser amplias y fluidas
para una mejor y rapida descarga de productos, y la
facilidad al acceso publico.

Zonificacion teorica del mercado: Hacer la distribucion
de areas de acuerdo al tipo de actividades que se
realicen dentro y fuera del mercado.

Analisis urbano del terreno: Asegurarse que el terreno
este ubicado en un lugar que el proyecto cumpla con su
funcion.

Estacionamiento de vehiculos: Considerar los vehiculos
particulares, camiones y camionetas, dependiendo de
su numero en relacion a los puestos comerciales, los
usuarios y sus flujos.

Zona de control e higiene: Se recomienda un solo
ingreso de productos al mercado complementado con
las siguientes areas:

o Area de carga y descarga

o Zona de basura

o Servicios sanitarios
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e Zona de expendio de productos: Depende del tipo de
mercado y su radio de influencia, en conjunto con su
funcion especifica para la compra y venta de productos.

e Zona de administracion: Debe estar localizada en los
puntos intermedios del mercado de abastos, se
encargara del control de higiene y salubridad, como la
calidad de los productos; otra de sus funciones es el
control de mantenimiento de areas de servicios, Yy
también del area de carga y descarga de productos.

e Circulaciones: Las circulaciones se clasifican en tres
grupos:

o De primer orden: circulaciones principales
destinadas al ingreso y salida de compradores, el
estacionamiento, el area de descarga y la circulacion
perimetral a los accesos del mercado.

o De segundo orden: para el flujo de productos.

o De tercer orden: pasajes menores que distribuyen el
flujo de personas y conducen a las circulaciones de
primer orden.

e Capacidad: se puede determinar segun el niumero de

pobladores, segun el radio de influencia o mediante la
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elaboracion de un programa de necesidades
demandantes y proyectadas.

Condicionante econémico — financiero: Se debe contar
con un plan estandarizado de precios, de acuerdo a las
caracteristicas de la comunidad.

Condicionante socio — cultural: Contempla la evolucién
y crecimiento de las caracteristicas de los mercados en
relacion a su historia y tradicion.

Adaptacion y conocimiento del medio ambiente: Se
debe realizar un analisis ambiental de acuerdo a las
funciones de las actividades del mercado resultando en
soluciones ambientales.

Tecnologia apropiada: es necesario tomar en cuenta
las condicionantes naturales del terreno, y las
condicionantes sociales y econémicas de la poblacion.
Las &reas a considerar son:

o Areas de descarga

o Area de lavado y limpieza de productos

o Area de control de higiene y calidad

o Area de control de residuos

o

Area de almacenamiento de productos
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2.3.2.8.

TIPOLOGIA DE LOS MERCADOS

Maria Zavala (2013) sostiene que analizar y determinar la
tipologia de los mercados de abastos es diferente de otros
equipamientos, ya que el mercado tiene que estar
inmerso en un contexto urbano existente, condicionando
la organizacion espacial, el tratamiento volumétrico-
formal, entre otros. Entonces llegar a una definicion
tipologica dependera también de la evolucién historica, las
complicaciones del espacio arquitectonico, la complejidad
del programa, que junto a fuentes teoricas ampliara su
determinacion (p. 56).

La definicion tipoldgica: Se pueden definir tres tipologias
urbanas arquitectonicas para el comercio de productos
alimenticios, En primer lugar, la exposicion de los
productos en el espacio protegidos por estructuras ligeras
o0 moviles. En segundo lugar, puestos fijos al aire libre,
compuestos de edificaciones utilitarias generalmente de
madera y en tercer lugar, soluciones especializadas

plenamente arquitectonicas, como las pescaderias, los
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mercados de cereales, los mataderos, carnicerias, entre

otros. (Zavala, 2013, p. 56-57)

e EIl espacio arquitectonico: como relata Zavala “hacia

1937 el Cuerpo de Arquitectos Municipales de Espafia

publico una guia®* de caracteristicas arquitecténicas

gue debian tener los mercados municipales escrita por

el arquitecto Ricard Giralt Casadesus” (Zavala, 2013, p.

58) en la que desarrolla las partes y elementos con los

que un mercado debe contar.

Segun esta guia los mercados deben tener:

(©]

(©]

Gran espacio para la venta

Paredes que cerquen el espacio protegido del
exterior

Cubiertas para protegerlo dl sol y la lluvia

Lugares en los sOtanos para almacenar las
mercancias

Cémaras frigorificas

Lugares para inspeccion, administracion vy
saneamiento

Dependencias de locales y accesorios

** GIRALT, Ricard. (1937) Mercados: teoria y practica de su construccion y funcionamiento
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A tener en cuenta:

o En general, adoptar la forma rectangular, y
aprovechar el uso del hormigén armado para tener la
menor cantidad de luces posibles.

o Se recomienda considerar, al menos, entre 200 a
300 tiendas destinadas a venta

o La distribucién de las tiendas usualmente tiene la
misma forma, tiendas de carne, después las tiendas
de hortalizas, legumbres y frutas, en el centro la
venta de pescado.

o En la fachada de los mercados debe primar la
simplicidad.

e El programa: las premisas que debe cumplir todo
proyecto arquitectonico son la mejora en las
condiciones de vida, comodidad, higiene,
embellecimiento urbano, todo esto acorde a las
caracteristicas contemporaneas en tendencia y
tecnologia.

o Para obtener confort e higiene, se debe plantear una

adecuada circulacion, eficiente ventilacion e

80



instalaciones técnicas destinadas a limpieza y
comodidad.

o Para la circulacion, considerar por lo menos dos
recorridos diferenciados, el de transporte de
mercancias, desde el exterior hasta el sitio de
ventas, incluyendo patio de descarga, y el recorrido
de los clientes que mantenga un equilibrio para
generar cierta igualdad entre los puestos de ventas.

e Cubierta, iluminacion y ventilacion: el disefio de las
cubiertas y los cerramientos son importantes al
momento de controlar la iluminacion y ventilacion, ya
sea para la conservacién de los productos, la calidad
espacio-ambiental, entre otros, histéricamente la
actividad comercial paso de desarrollarse en la

intemperie, a cubrirse bajo estructuras metalicas y

techos livianos, y evitar la total permeabilidad desde el

exterior con muros perimeétricos sin perder un adecuado
confort.

¢ Instalaciones: la salubridad y la higiene del mercado
estan estrechamente relacionadas al abastecimiento de

agua y su correcta evacuacion.
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Una solucion historica al abastecimiento era la ubicacion
de fuentes en lugares céntricos, mientras que las
carnicerias 0o pescaderias contaban con un
aprovisionamiento diferente. En el siglo XIX en Espafia,
con el desarrollo del alcantarillado se empezé a disefar
las redes de agua y desagle para estos equipamientos,

conectados con el alcantarillado de la ciudad.

2.3.2.9. ESQUEMA DE ORGANIZACION DE MERCADOS
Jesica Novillo en su tesis®® rescata de la revista “Trama”
una clasificacion de zonas para la organizacion de
actividades en los mercados:
e Zona de ventas: en esta zona se encuentran los
puestos de comercializacién. Estos espacios deben
estar correctamente acondicionados para su buen

funcionamiento. Los puestos mas comunes son:

(@]

Hortalizas (legumbres y verduras)
o Frutas
o Carnes

o Pescado

> NOVILLO, Jessica. Tesis de Grado en Arquitectura de Interiores “Nueva propuesta interiorista
para el mercado La Floresta de la ciudad de Quito”, Universidad de las Américas, Ecuador - Quito
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Abarrotes

o

Lacteos y huevos

o

o

Pan y dulces

Refrescos y comidas

o

Zona de carga y descarga: destinada a la carga y
descarga de productos, debe estar en relacion directa a
la circulacién de carga y basura del mercado y lavado
de productos.

Zona de basuras: Una de las caracteristicas principales
es la higiene y salubridad en un mercado, se debe
contar con sistema de recoleccion, almacenamiento y
tratamiento de residuos.

Zona administrativa: Se debe contar con espacios de
planificacion, organizacion y desarrollo de los mercados
en oficinas, archivos, y servicios sanitarios basicos.
Bodegas: Estan destinados para almacenar los
productos a corto plazo que no necesitan refrigeracion,
dotados de materiales de facil accesibilidad y limpieza.
Senfalizacién: La sefializacién debe tener un lenguaje

claro y gréfico, para la facil comprensiéon de los
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usuarios internos y externos, de acuerdo a la
conceptualizacion del proyecto.

Zona de mantenimiento: Se debe contar con espacios
para los puntos de estacion eléctrica, tableros, tanques
de agua, maquinas y bombas.

Zona de salud: Se encarga del control de salud de los
ocupantes del mercado, debe contar con espacios para
el consultorio médico, para vacunas y servicio sanitario.
Zona de bafios publicos: diferenciados para hombres y
mujeres.

Equipamiento de puestos: tienen relacion con los
materiales, de facil mantenimiento que mantengan a los
productos frescos, y los que requieran de equipos de
refrigeracion como las carnes y derivados.

Ventilacibn e iluminacion: considerar ventilacion
cruzada, materiales transparentes para cubierta, entre

otros.
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2.4. GLOSARIO DE TERMINOS

e COMERCIO: Se entiende por comercio segun el DLE el acto de
compraventa o intercambio de bienes y servicios. Es una actividad
econdmica distributiva perteneciente al sector terciario®.

e INFRAESTRUCTURA: “conjunto de estructuras de ingenieria e
instalaciones, generalmente de larga vida util, que constituyen la
base sobre la cual se produce la prestacion de servicios que se
consideran necesarios para el desarrollo de fines productivos,
personales, politicos y sociales’.

e MERCADO MODELO: en arquitectura, un modelo es un “edificio
paradigmatico o arquetipico, que sirve como guia de inspiracion
para crear una obra nueva, totalmente diferente”®. Por tanto un
Mercado Modelo es un edificio para el abastecimiento diario que
sirva como ejemplo para obras posteriores.

e EJE URBANO: un eje adquiere diversas acepciones, en sentido

recto es una linea que divide por la mitad el ancho de una

superficie o cuerpo®, para un proyecto de nivel urbano, el eje

% CONCEPTO DEFINICION DE: Comercio

*” DEFINICION ABC: Infraestructura

%% |PAD: Presentacion del curso libre 3D modelado arquitectdnico
** WORD REFERENCE: Eje
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representa cualquier linea (usualmente vias vehiculares) como
referencia para delimitar la zona de intervencion.

e PROPUESTA URBANO-ARQUITECTONICA: en el campo de la
Arquitectura, un proyecto arquitecténico es el “conjunto de planos,
dibujos, esquemas y textos explicativos utilizados para plasmar...
el disefo de una edificacidon, antes de ser construida™®. un
proyecto urbano-arquitectonico por tanto comprende ademas, la
representacién de una propuesta de intervencién a nivel urbano.

e MODERNIZACION: es un “proceso socio-econdmico de
industrializacion y tecnificacion... un estado siempre futuro o

porvenir, cuyo fin es llegar a la modernidad.*"”

0 ECURED: proyecto arquitecténico
*! LEXICOON: modernizacién
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CAPITULO Ill: MARCO CONTEXTUAL

3.1. ANALISIS DE CASOS SIMILARES

De los siguientes proyectos fehacientes a nivel mundial se realiza
una descripcion situacional y se concluyen con el contenido mas
relevante que aporte a la investigacion: una via que fuera un foco
delincuencial y ahora, por medio de la peatonalizacién ha logrado su
regeneracion en San Francisco, EEUU; una calle arterial que colinda
con un eje de soporte urbano en Cambridge, EEUU; la primera calle
compartida en Seattle, EEUU, como calle con espacios abiertos; una
de las avenidas mas transitadas en Chicago; el mejor mercado a
nivel mundial segun la National Geographic en Toronto-Canad4; dos
mercados espafoles restaurados, el primero se convirtié en un icono
para la ciudad por su trabajo de cubierta contemporaneo en
contraste con su fachada histérica, el segundo ha sido parte de una
regeneracion urbana integral considerando los espacios publicos
anexos; el mercado de abastos mas grande en Lima que forma parte
de una ruta turistica que se conecta con el centro histérico y por

altimo, el primer mercado en Tacna, que gano el concurso “Mi
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mercado productivo” del Ministerio de la Produccion en la categoria
de Mercados creativos y competitivos; son los casos similares a
nivel mundial que sustentan esta investigacion. (Ver Lamina 02, 03 y

04 — TOMO )

CUADRO 14. Callejon compartido - Calle Linden

PROYECTOS REFERENCIALES

CALLEJON COMPARTIDO: CALLE LINDEN

DEP. DE OBRAS FOTOGRAFIAS
PUBLICAS (DPW) : —
PROMOTOR ASOC. NAC. DE
FUNCIONARIOS DE
TRANSPORTE (NACTO)

SAN FRANCISCO,

LUGAR CALIFORNIA, EE.UU.

ANO 2005

PLANO DE UBICACION

: HAYES ST-
HAYES ST-
7

i

O

1S \—\Gno

LINDENST-

FELLST:
FE\—\—ST‘ @i — . X

y. p= P =y b
Foto 2: Calle Linden, tomado de google.com.pe/maps

La calle Linden era una calle poco atractiva y propensa a la
delincuencia, después de su intervencion se logro un mejor espacio
teniendo como prioridad al peaton, se mejoro la jardineria y el paisaje
urbano para obtener un espacio urbano al aire libre.

DESCRIPCION

* Con la presencia de nuevos edificios comerciales se crear un
espacio mas cémodo, con asientos al aire libre y una via mas
amplia para el peaton.

» Disefio de un espacio compartido de la calle y veredas al mismo
nivel, la integracién de las zonas para peatones, bicicletas, y del
automovil en un solo espacio.

CONCLUSIONES

Fuente: NACTO — Asociacion Nacional de funcionarios de transporte de la ciudad:
estudio de casos - Linden Living Alley, San Francisco, CA.
Elaboracién propia
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CUADRO 15. Calle Comercial

Compartida - Calle Winthrop y Palmer

PROYECTOS REFERENCIALES

A 0 R A 0 PAR DA A ROP A PA =

ASOCIACION NACIONAL FOTOGRAFIAS

DE FUNCIONARIOS DE

PROMOTOR | 1 ,\NSPORTE DE

CIUDAD (NACTO)

CAMBRIDGE,

LUGAR MASSACHUSETTS, EE.
uu.
ANO 2007
PLANO DE UBICACION
o
A
N, ‘%
g st o -\6 ;
rEat® £S5
Aupy, BRP‘TT &
St {;5
"y, R
/YQO $
P onS
6;‘ Ury st
%

u},

: Foto 1: Calle Palmer, tomado de nacto.org
Anteriormente la calle Winthrop estaba mal cuidada y era estrecha,
para lo cual se plantea como calle compartida, que permite el uso

DESCRIPCION | eficiente del espacio, accesible para personas discapacitadas,
ciclistas, areas al aire libre y automoviles, todo en una pequena calle
con un disefo estético y agradable.

* Mantenimiento: el uso de adoquines de hormigdn de un color
uniforme, e iluminacion empotrada, para un adecuado
mantenimiento.

CONCLUSIONES | - Aprovechamiento del espacio: a pesar de ser una calle estrecha
cumple varias funciones compartida por diferentes actividades
(comercial, residencial y recreacional) asi como el transito de
vehiculos, mediante senalizaciénen determinadas horas.

Fuente: NACTO — Asociacion Nacional de funcionarios de transporte de la ciudad:
estudio de casos - Cambridge Shared Streets.

Elaboracion propia
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CUADRO 16. Calle Compartida - Calle Bell

PROYECTOS REFERENCIALES

CALLE COMPARTIDA: CALLE BELL

DEP. PARQUES Y \ FOTOGRAFIAS
RECREACION SEATTLE
(PARKS & REC)

DEP. DE TRANSPORTE
DE LA CIUDAD (DTS)
ASOC. NAC. DE
FUNCIONARIOS DE
TRANSPORTE (NACTO)

SEATTLE, WASHINGTON,
EE.UU.

PROMOTOR

LUGAR

ANO 2008 - 2013

PLANO DE UBICACION

d’,%q g 4/(/4\
(7 T,
3 e, B
U e
4
%\%& <<<‘3$ ",'»/
&Y X S
¥ 7 \§"
I / &
%S 7 4
% o &

o = oo

Foto 2: Vegetacion en la calle Bell, tomado de nacto.org

La calle Bell es la primera calle compartida en Seattle, como calle con
espacios abiertos. Antes de su construccion, la calle Bell era de dos
DESCRIPCION carriles, en un solo sentido, con estacionamiento y veredas en ambos
lados, y después paso a ser una calle de transito centrado compartido
con un espacio abierto.

Desarrollo cinco rasgos de disefio de la vision de la calle:

* Recuperar: hacer mas flexible y util el espacio.

* Elevar: nivelar la calle a la altura de la vereda para que sea
continua.

CONCLUSIONES | « Cuadricula: establecer un modulo de bloques mas pequenos de
pavimentacion.

» Giro: el giro de la calle para indicar la ubicacion de areas de tiendas
y servicios.

» Curva: variar los materiales para circular a través del trafico.

Fuente: NACTO — Asociacion Nacional de funcionarios de transporte de la ciudad:
estudio de casos - Bell Street Park Shared Street, Seattle.
Elaboracién propia
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CUADRO 17. Av. Dearborn

PROYECTOS REFERENCIALES

AVENIDA DEARBORN

DEP. DE TRANSPORTE FOTOGRAFIA
DE CHICAGO (CDQT) "
PROMOTOR ASOC. NAC. DE L
FUNCIONARIOS DE

TRANSPORTE (NACTO)

LUGAR CHICAGO, EE.UU.

ANO 2012

PLANO DE UBICACION

@

WOHIO STREET

1S 3IVIS N

W GRAND AVENUE

W ILLINOIS. STREET

133418 WIVIDN

133YLS STIIM N
133418 ITVSVIN
ANNIAY NYOGNYIA

TR ey | A

WHUBBARD STREET

AV HSYEVAN

e

Foto 2: después de la Avenida Dearborn, tomado de nacto.org

La avenida Dearborn era una via muy transitada con tres carriles de
circulacién de vehiculos y un carril para bicicletas bidireccional. En el
2011 el alcalde Rahm Emanuel establecié el plan de ciclismo 2020
para la creacion de una red de ciclovias por toda la ciudad.

DESCRIPCION

* Realizan un anélisis basado en una serie de factores que incluyen:
el ancho de la vereda, el promedio de trafico diario de vehiculos por
hora.

* Se plantea la eliminacién de un carril de circulaciéon de la avenida

CONCLUSIONES Dearborn, el carril de bicicletas separado del transito vehicular, al

lado de la vereda, asi como un carril exclusivo para buses,

mediante el uso de pintura como material temporal para que sea
flexible a ajustes de disefio si es necesario, asi como adecuada
sefalizacién distinguida por colores.

Fuente: NACTO — Asociacion Nacional de funcionarios de transporte de la ciudad:
estudio de casos - Dearborn Street, Chicago.
Elaboracidn propia
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CUADRO 18. Mercado St. Lawrence

PROYECTOS REFERENCIALES

R ADO A R A ADA
FOTOGRAFIAS
INSTITUCION ST. LAWRENCE MARKET
AUTORES -
o 2014 (ULTIMO
ARG MANTENIMIENTO)
LUGAR TORONTO - CANADA
PLANO DE UBICACION

T

Campus

-
‘%{ Foto 2: interior del mercado St. Lawrence, tomado de google.com
@

DESCRIPCION

Desde 1803, el mercado de San Lawrence ha sido el corazon latiente y
de la comunidad y el punto culinario focal de la ciudad de Toronto. Es
un simbolo e icono viviente del vecindario y para las familias que viven
ahi. Es un lugar para conectarse, compartir historias y por supuesto,
probar y descubrir nuestra deliciosa gastronomia.(pagina web)

CONCLUSIONES

Segun la National Geographics en su Ranking de mejores mercados de
abastos al afio 2010, el Mercado St. Lawrence es el mejor del mundo,
este complejo esta compuesto de tres sectores:

El Mercado del Sur: el primer nivel alberga aproximadamente 120
vendedores especializados reconocidos por la variedad y frescura de
sus frutas y verduras, carnes, pescado, granos, también por sus
productos no alimenticios que oferta, en el segundo nivel se encuentra
la Galeria del Mercado, un lugar para la cultura en la ciudad.

El Mercado del Norte: conocido también como el mercado granjero de
los sabados, esta destinado a los agricultores rurales que traen sus
productos por temporadas. El resto de dias esta libre para su alquiler.
El Salén St. Lawrence: construido en 1850 hoy alberga negocios al por
menor en el primer nivel, en el segundo nivel se encuentran oficinas
municipales y el tercer nivel cuenta con un amplio salén para alquilar,
especial para eventos sociales.

Fuente: Tesis de Postgrado — Intervenciones contemporaneas en los mercados
municipales representativos de Catalufia y Valencia.
Elaboracién propia
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CUADRO 19. Mercado Santa Caterina

PROYECTOS REFERENCIALES

MERCADO SANTA CATERINA

ENRIC MIRALLES FOTOGRAFIAS
ARQUITECTOS | pe\EDETTA TAGLIABUE
BOMA: ROBERT BRUFAU
ES TR | ASSOCIATS
S SOTORES AYUNTAMIENTO DE

BARCELONA

BARRIO DE SANT PERE
LUGAR Y SANTA CATERINA
BARCELONA — ESPANA

ANO 1997/ 2004

PLANO DE UBICACION

Foto 2: vista exterior
tomado de
arquitecturaespectacular.blogspot.pe

Foto 3: vista interior
tomado de
arquitecturaespectacular.blogspot.pe

El mercado se encuentra en pleno centro histérico de la ciudad de
Barcelona, esta construida encima de las ruinas del convento de
Santa Caterina. Para la reconstruccion de este mercado se conserva
las entradas y la fachada del antiguo mercado, en contraste con una
cubierta ondulada. El proyecto abarca un area de 7 000 m2, que
consta de dos plantas subterraneas, donde se encuentra un
estacionamiento y un espacio para la recogida de basuras, asi como
otros espacios para el funcionamiento del mercado.

DESCRIPCION

* La renovacion del barrio de Santa Caterina tiene como prioridad la
redistribucion del espacio publico como un espacio colectivo donde
debe darse un equilibrio y una convivencia de todas las personas
que lo ocupen.

* La cubierta ondulada y colorida es el espacio mas llamativo que

CONCLUSIONES genera un nuevo ambiente a la construccion, elaborado con vigas y
arcos metalicos recubiertos con madera laminada, y con
ramificaciones en forma de arboles metalicos.(ver foto 2)

¢ Su gran altura de 40 metros permite una adecuada iluminacién y
ventilacion al espacio, haciéndolo mas calido y confortable. (ver foto
3)

Fuente: Revista internacional de Arquitectura: El croquis N° 144 — Rehabilitacion
del mercado Santa Caterina.
Elaboracién propia
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CUADRO 20. Mercado de La Boqueria

PROYECTOS REFERENCIALES

N ADO D A BOQ RIA BAR O A
LLUIS CLOTET
sz e IGNACIO PARICIO
- 2001 (ULTIMA
AN REMODELACION)
BARCELONA —
LUeAR CATALUNYA, ESPARA

PLANO DE UBICACION

( . 4 st - P!
y .%-'d-."vm el

Foto 2: fachada posterior, tomado de afasiaarchzine.com

Este mercado se ubica en un espacio ocupado anteriormente por un
convento, originalmente era un mercado al aire libre con registros de
existencia que se remontan hasta 1267. es con la aparicion de un
nuevo modelo social en el siglo X1X en donde este mercado se
convierte en la transicion hacia la época moderna. En 1836 se demolié
el antiguo convento mientras se planteaban variados proyectos para la
construccion del nuevo mercado y asi se edifica lo que hoy es la
fachada actual del mercado

DESCRIPCION

Este mercado paso por un proceso de renovacion en el afio de 1998 al
2001 comenzando con la rehabilitaciéon de instalaciones y de las
estructuras fisicas en estado de degradacion. Se construyeron bloques
que complementaron los servicios higiénicos y administraciéon, se
CONCLUSIONES | realizo un trabajo de reposicion de puertas y ventanas, se redujo los
cerramientos lo necesario para ampliar accesos y mejorar la
iluminacion y ventilacion natural y un disefio de iluminacion artificial.
Para complementar la relacion se remodelo la plaza «La Gardufia»
frente a «la Boqueria».

Fuente: Tesis de postgrado - Maestria: Dinamica y encaje urbano. 8 mercados de
Barcelona — mercado de la Boqueria.
Elaboracidn propia

94



CUADRO 21. Mercado Central de Lima

PROYECTOS REFERENCIALES

MERCADO CENTRAL DE LIMA

MUNICIP. PROV. DE LIMA FOTOGRAFIAS
PROMOTORES | ¢\/\/sa APEGA, BID
LUGAR CENTRO DE LIMA
ANO 1851/2013

PLANO DE UBICACION ™

Foto 1: vista exterior, tomado de caretas.com.pe

‘w\\\\\“‘“

%

Foto 2: vista interior, tomado de elcomercio.pe

El mercado central se encuentra e el cercado de Lima, su construccion
tuvo influencia europea que mejore su desarrollo y comercializacion
con limpieza, orden y sanidad. En 1960, el mercado se incendia y
sobre el se levanta el nuevo Mercado Central de Lima, para convertirlo
DESCRIPCION | en un centro de promocion cultural y comercial de la ciudad de Lima.
Se plantea en el primer nivel la renovacién de todas sus instalaciones,
y la mejora de la fachada y tiendas perimétricas, el segundo nivel
cuenta con un patio de comidas abierto para potenciar la gastronomia,
con el fin que los ingredientes sean comprado en el mismo mercado.

* El mercado central de lima a logrado ser parte de una ruta turistica,
conectandose con el barrio chino, la plaza ltalia, y el paseo peatonal
del jiron Ucayali hasta la Plaza de Armas.

« EIl proyecto de remodelacién ha logrado identificar los principales

CONCLUSIONES deficiencias en el mercado como son las instalaciones de agua, luz

y desaglie; asi como aprovechar los espacios abiertos, con una

nueva y optima distribucién, mejoramientos de rutas de escape,

sefalizacion, entre otros, que ha permitido el buen rendimiento del
actual mercado.

Fuente: elcomercio.pe — economia, ¢La remodelacion del Mercado Central de
Lima sera una realidad?
Elaboracién propia
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CUADRO 22. Mercado Central de Tacna

PROYECTOS REFERENCIALES

MERCADO CENTRAL DE TACNA

PROMOTOR | MUNICIPALIDAD FOTOGRAFIAS
PROVINCIAL DE TACNA
LUGAR AV. BOLOGNESI - TACNA
ANO 1870/ 1972

| PLANO DE UBICACION

Foto 2 vista interior, tomado de diariocorreo.pe

El Mercado Central ha sido el primer mercado en la ciudad de Tacna,
luego de su reedificacion en el afio de 1975, y ha obtenido el premio
DESCRIPCION | en la categoria al «Mercado mas creativo y competitivo» a nivel
nacional otorgado por el Ministerio de la Produccién, en el afo 2016
en la competencia llamada «Mi Mercado Productivoy, .

* La renovacion del Mercado Central, ha pasado por continuos
cambios en su infraestructura, instalaciones y acabados, que al final
se ha logrado ser uno de los mejores mercados de todo el Peru.

* La nueva organizacién del mercado fomentada por el interés de los
comerciantes, e implementada con mobiliario para la exhibicion y
venta de productos, asi como mejores acabados, ha permitido
mejorar la atencién al cliente, haciendo mas confortable la estadia
en el mercado. (ver foto 2)

* La categorial «Mercado mas creativo y competitivo» comprende la
aplicacion de medios de gestion empresarial asociativa, gestion de
marketing, compras conjuntas y alianzas entre mercados o
vinculaciéon con productores de las zonas urbanas y rurales, que
impliquen una administracion eficiente y orientada al ciudadano.
(bases del concurso)

CONCLUSIONES

Fuente: diariocorreo.pe — edicién Tacna, mercado Central de Tacna obtiene el
premio nacional como el mas creativo y competitivo.
Elaboracion propia
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3.2. ANALISIS Y DIAGNOSTICO DE LA MEJORA EN LA
COMPETITIVIDAD DEL ABASTECIMIENTO Y SERVICIOS

LOCALES

Para analizar la competitividad del abastecimiento y servicios locales
en el mercado “Dos de Mayo” se utiliza una ficha técnica, la cual se
completa de acuerdo a una encuesta realizada a 100 personas al
azar, que conforman la muestra (Ver Anexo A), entrevista y
observacion directa.

La ficha técnica contiene un cuadro de doble entrada, donde el
componente vertical representa los elementos evaluados y el
componente horizontal representa los criterios de evaluacion,
correspondiente a los indicadores de mejora en la competitividad del
abastecimiento y servicios locales (variable independiente) con una
calificacion del 1 al 5 en donde 1 es el menor puntaje (pésimo) y 5 es
el mayor puntaje (6ptimo), algunos criterios no se consideran dentro
de la evaluacion de los elementos consignados en la tabla, por tanto

se llena el casillero de color negro (Ver anexo D y E).
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locales en el mercado “Dos de Mayo”
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3.2.1. ANALISIS:

En lineas generales y segun el desarrollo de la ficha técnica, la
competitividad del abastecimiento y servicios locales en el
mercado “Dos de Mayo” se desarrolla de manera promedio, la
calidad del producto ofertado es adecuada asi como del

servicio.

IMAGEN 3. Puestos exhibiendo frutas, verduras y abarrotes en el
mercado “Dos de Mayo”
Fuente: propia

Por otro lado, la organizacion y el apoyo municipal, calificadas
como deficientes, debilitan la eficiencia de esta actividad; para

profundizar la razén de tal calificacion se desarrollan los
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criterios de funcion del mercado considerando el nivel de
abastecimiento (adecuado), fomento de economia de
aglomeracion  (adecuado), regulador de competencia
(promedio), externalidad positiva (promedio), producciéon de
servicios (deficiente) e imagen social (promedio).

En cuanto a las acciones que constituyen mercados
sostenibles, la calificacién va de promedio a deficiente; siendo
los criterios mas débiles el indice de renovacién (deficiente), el
horario (deficiente), el manejo de residuos (deficiente) y la
capacitacion profesional (pésima).

IMAGEN 4. Manejo de residuos en el mercado “Dos de Mayo”
Fuente: propia
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Segun los lineamientos de gestion, se califica de forma
promedio el desempefio del mercado “Dos de Mayo”,
presentando deficiencia en el mobiliario, la dinamizacién y el
marketing, en contraste, los servicios locales se califican de

manera adecuada (Ver cuadro 23)

IMAGEN 5. Puestos provisionales en el perimetro interno del mercado
“Dos de Mayo”
Fuente: propia
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3.2.2.

DIAGNOSTICO:

Durante los ultimos afios la actividad de abastecimiento no ha
evolucionado para satisfacer las nuevas demandas de la época
contemporanea, como la especializacion y la capacitacion,
manteniéndose el estandar de buen producto e implementacion
basica. El débil apoyo municipal también es un factor adverso e
incluso contraproducente al momento de vender puestos y asi
debilitar la integridad de la infraestructura del mercado por
tanto es importante incentivar el apoyo municipal, no solo como
apoyo econdmico, sino también en el incentivo del comercio, la
formalizacion y la administracion; acciones para la
sostenibilidad de los mercados y los lineamientos de gestion
son las que se deben reforzar por medio de la implementacion
de la capacitacion profesional para la competitividad,
estrategias de comunicacién, dinamizaciéon de la actividad
comercial y marketing. A diferencia de esto, los servicios, que
se encuentran bajo una gestion privada, se han desarrollado,
aungue a un ritmo lento, se debe repotenciar las facilidades de

compra, la imagen social y el manejo de residuos.
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3.3. ANALISIS Y DIAGNOSTICO DE LA RENOVACION DEL

MERCADO “DOS DE MAYO”

De igual manera, para analizar la renovacion del mercado “Dos de
Mayo” se utilizan dos ficha técnica, completada de acuerdo a una
encuesta realizada a 100 personas al azar, que conforman la
muestra (Ver Anexo A), entrevista y observacion directa.

El primer analisis-diagnostico corresponde a la propuesta de
intervencion urbana del eje determinado anteriormente, el segundo
analisis-diagnostico corresponde a la propuesta arquitecténica del
Mercado Modelo “Dos de Mayo”; donde el componente vertical
representa los elementos evaluados y el componente horizontal
representa los criterios de evaluacién, correspondiente a los
indicadores de renovacion del mercado modelo “Dos de Mayo”
(variable dependiente) con una calificacion del 1 al 5 en donde 1 es
el menor puntaje (pésimo) y 5 es el mayor puntaje (6ptimo), algunos
criterios no se consideran dentro de la evaluacion de los elementos
consignados en la tabla, por tanto se llena el casillero de color negro

(Ver anexo D y E).
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CUADRO 24. Renovacién del mercado modelo “Dos de Mayo” — Intervencion del Eje Urbano
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3.3.1. ANALISIS:

EJE URBANO: El eje de intervencion urbana es fuertemente
comercial, influenciado por la intensa dindmica que genera el

turismo, actualmente se encuentra en un estado de

conservacion promedio.

b

g

IMAGEN 6. Estado de conservacion de la via Av. Patricio Meléndez
Fuente propia

Segun la metodologia GEUSSA, este eje cumple con ser
funcional, ademas es identificable en el contexto distrital siendo
una de las vias principales de la urbe, la que recibe el mayor
flujo de transito proveniente del sector norte de la ciudad, el

perfil urbano es irregular, predominando las edificaciones de 2
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y 1 niveles, algunas pocas edificaciones llegan a 3 niveles y

ciertas construcciones puntuales superan los 4 niveles.

“\\‘\\a ‘\t“\k v ‘“ L]
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C

IMAGEN 7. Altura de edificaciones en la Av. Patricio Meléndez
Fuente: Google Maps - Street View

El sistema edilicio es el tipico: las vias son asfaltadas y las
veredas son de concreto, los edificios estan formados de
estructuras de concreto armado y albafileria de ladrillo de
arcilla, el acabado finaliza con pintura mate; en algunos casos
especificos las viviendas son de adobe. En el aspecto de
vulnerabilidad, se considera una zona de alto grado
contaminante, no existe mobiliario publico para la eliminacion
de basura, el intenso transito vehicular genera contaminacion

del aire y contaminacion sonora, la seguridad ante la
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delincuencia se califica de manera promedio y la vulnerabilidad
ante riesgos naturales es elevada, considerando la excesiva
cantidad de elementos externos a las edificaciones, como
gigantografias, letreros, cableado, entre otros, los cuales
generan contaminacion visual y ante un evento sismico podrian
causar perjuicios, también por la alta concurrencia vehicular

que reduciria el espacio para la evacuacion.
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Google earth

IMAGEN 8. Anuncios, letreros y toldos en la Av. Patricio Meléndez
Fuente propia

EQUIPAMIENTO ARQUITECTONICO: el grado de propiedad
del equipamiento mercado esta fragmentado, las tiendas
colindantes a la Av. Patricio Meléndez y Calderon de la Barca
han sido vendidas y cuentan con la documentacién de
propiedad correspondiente (partida registral), mientras que el

segundo nivel de los bloques “A” y “B” del mercado estan en
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cesion de uso, el resto de la infraestructura aun es de

propiedad municipal.

IMAGEN 9. Puestos del primer nivel en la Av. Patricio Meléndez,
propiedad privada
Fuente propia

Los aspectos a considerar previo al desarrollo de un proyecto
de mercado determinan tres categorias de evaluacién, la
localizacion, la infraestructura de servicios y las circulaciones,
siendo calificados como promedio aunque telecomunicaciones

haya obtenido una calificacion deficiente.
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3.3.2.

DIAGNOSTICO:

EJE URBANO: el transito intenso, la ausencia de paraderos
correctamente identificado y la densa actividad econdmica que
se genera en la Av. Patricio Meléndez entre la Calle Fermin
Nacarino y la Av. Bolognesi, demanda de una intervencion vial
de estudio e implementacion de calles, bermas y veredas, para
humanizar el espacio, diseflando vias peatonales vy
compartidas, distribuyendo los flujos e intensidades de
transporte y elevar el rendimiento de la calle; de igual manera,
la presencia de edificaciones con potencial histérico son
elementos aprovechables para intervenir y poner en valor como
parte de un plan integral de regeneracién urbana.

EQUIPAMIENTO ARQUITECTONICO: El edificio mercado
“Dos de Mayo” no ha recibido una intervencién de escala
mayor desde su construccion en 1957, son casi 60 afios de
existencia, se debe renovar la infraestructura y repotenciar las
actividades que se desarrollan, eso elevara la calificacién del
estado de conservacion; se debe dinamizar el espacio a través
de recorridos mas organizados, puestos mejor implementados
(infraestructura, mobiliario), adecuada sefialética (letreros y

anuncios, indicaciones), entre otros criterios, para incrementar
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la animacion dentro del mercado, de igual manera es urgente
una renovaciéon de la instalaciones de agua, desagle, luz y
telecomunicaciones, con un tratamiento adecuado, que forme
parte del proyecto y no como un adicional que se aplique de

manera improvisada.

3.4. ANALISIS DEL AMBITO URBANO DE ESTUDIO

El eje urbano de intervencion se encuentra en el extremo sur del
Peru, en la region de Tacna, provincia de Tacna, distrito de Tacna, al
noroeste del Paseo Civico.

e Region: Tacna

e Provincia: Tacna

e Distrito: Tacna

La ciudad de Tacna se encuentra a 54 km de la frontera con Chile, y
a 386 km de La Paz, Bolivia, tiene una altitud promedio de 562
m.s.n.m.

(Ver Lamina 05 — TOMO | y Anexo F)

3.4.1. ASPECTO SOCIODEMOGRAFICO
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3.4.1.1.

3.4.1.2.

CARACTERISTICAS DEMOGRAFICAS

Segun el Instituto Nacional de Estadistica e informatica, la
region de Tacna al afio 2015 tenia 341 838 hab, de los
cuales el 51,76% eran varones y el 48,24% eran mujeres.
En el distrito de Tacna, por grupos etarios la poblacion
predominantes es de adultos, 44 826 personas entre los
25-59 afnos que representan aproximadamente el 50% de

su poblacion (Ver Lamina 06 — TOMO ).

CARACTERISTICAS SOCIOCULTURALES

La region de Tacna esta ubicada entre las regiones con
mayor indice de desarrollo humano (IDH), en el 2007
ocupaba el puesto 6 de 24 regiones del pais, sin embargo
a comparacion de afos anteriores ha ido bajando su
posicion.

Los criterios para considerar el IDH son: esperanza de
vida, analfabetismo, escolaridad, logro educativo e
ingreso familiar per céapita. Evaluando el IDH por
provincias, Tacna y Jorge Basadre tienen mayor indice

gue Candarave y Tarata.
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Educacion: La region tiene un nivel educativo elevado
respecto al pais, superando el promedio nacional en
poblacién con estudios secundarios y superiores.

Salud: para calificar la salud en Tacna se identifica el
recurso humano y la infraestructura; para el primero, la
cantidad de médicos por habitantes es mayor al promedio
nacional, lo que significa un mayor abastecimiento de
profesionales, en cuanto al abastecimiento de locales de
salud, existe una amplia red de centros de salud mas no
de hospitales.

Servicios Basicos: en general los hogares en Tacna
tienen un amplio alcance de servicios publicos, agua,
desague y electricidad, aunque el agua sea un tema de
discusion ya sea por la calidad o la cantidad para
abastecer no solo la produccién agricola sino también el

consumo humano (Ver Lamina 06 — TOMO 1).

3.4.2. ASPECTO ECONOMICO PRODUCTIVO

3.4.2.1.

DINAMICA ECONOMICA
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Durante la ultima década, la actividad productiva en
Tacna ha registrado un crecimiento promedio anual del
4,7%, menor a la produccién nacional del 6,3%, esto se
debe principalmente a la contraccion de la mineria de 1%
promedio anual durante el periodo 2002-2011.%

Sector primario - actividades extractivas 'y
productivas: La riqueza marina que representa una base
sélida para el desarrollo pesquero, es una fuente aun no
explotada en su totalidad de manera sostenible; en el
sector agropecuario destacan el olivo y el orégano, con
tendencia a aumentar su valor agregado.

Sector secundario y terciario — servicios: El comercio y
lo servicios tienen perspectivas favorables de crecimiento,
de igual manera el sector construccion, transportes y
comunicaciones, esto gracias al intenso intercambio
comercial y turistico con el vecino pais de Chile.

Tacha se encuentra en el 5to lugar entre las regiones con
mayor produccién por persona, aunque haya descendido
dos puestos desde el afio 2001, esto debido al

crecimiento acelerado de otras regiones y al bajo

42 L. .2
Encuentro econdmico Region Tacha
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3.4.2.2.

3.4.2.3.

dinamismo regional en la ultima década (Ver Lamina 07 —

TOMO ).

PRODUCTO BRUTO INTERNO
Al afo 2012, el sector servicios, el comercio, transportes y
comunicaciones son las actividades que generan mas del

50% del PIB regional (Ver Lamina 07 — TOMO I).

IMPORTACIONES Y EXPORTACIONES

Exportaciones: Del 2012 al 2013, las exportaciones han
crecido 16% predominando las exportaciones mineras con
un valor de 13 449 000 ddlares, entre los productos con
decrecimiento porcentual de enero 2012 a enero 2013
estan el sector pesquero y textil. Entre los principales
destinos este Chile, China Italia y Brasil exportandose
Molibdeno, cobre, varios y orégano respectivamente.
Importaciones: del 2012 al 2013 se registré6 un
incremento del 28,4%, debido a las compras mayores en
bienes de consumo no duradero, transporte, materia
prima para industria y construccion. Los principales paises

de origen de los productos importados son Chile (60,2%)
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3.4.2.4.

Reino Unido (13,6%) Brasil (6,3%), EE.UU. (4,2%) y

Argentina (2,1%) (Ver L4mina 07 — TOMO I).

FORMALIZACION E INFORMALIDAD
En Tacna, al afio 2012 se registrO un porcentaje de

informalidad del 79,2% (Ver Lamina 07 — TOMO I).

3.4.3. ASPECTO FiSICO ESPACIAL

3.4.3.1.

ESTRUCTURA URBANA

Configuracion urbana: El eje de intervencion abarca
toda la Avenida Patricio Meléndez desde la Calle Fermin
Nacarino hasta la Avenida Bolognesi, organizada de
manera lineal, pasando transversalmente a esta, una
serie de calles historicas como la Calle Zela, la Calle San
Martin, la Av. Dos de Mayo, entre otras. En los extremos
de este eje se encuentran dos puntos de abastecimiento
importantes, el Mercado Dos de Mayo y el Mercado
Central. (Ver Lamina 08 — TOMO 1)

Trama urbana: el Cercado de Tacna presenta una trama

reticular, pero no es perfectamente regular, debido a que
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3.4.3.2.

algunas calles se adaptaron al desarrollo de la ciudad y
aunque otras fueron planificadas con anterioridad,
generaron una trama con variacion de secciones en sus

calles (Ver Lamina 08 — TOMO 1).

INFRAESTRUCTURA VIAL

Sistema vial: a nivel provincial, la ciudad de Tacna es el
punto de encuentro y partida a nivel nacional e
internacional; a nivel nacional se encuentra la carretera
panamericana norte a Lima, la via Tacna — Tarata y a
nivel internacional, la carretera Panamericana sur hacia
Arica y la via hacia La Paz — Bolivia.

Conflictos viales: las zonas que presentan mas conflictos
son las intersecciones que pasan por la Avenida Patricio
Meléndez, especialmente en las horas puntas de las 7:00
hy 8:00 h, horario en el que la mayoria de personas van a
sus trabajos, los jovenes a la universidad o institutos, y los
escolares a los colegios; el horario entre las 12:00 h y las
13:00 h, por el horario de almuerzo y salida del trabajo,
colegios u otro institucion; y finalmente el horario entre las

18:00 h y 19:00 h, existe mayor circulacion de taxis, por
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3.4.3.3.

ser horario nocturno, asi como mayor flujo de personas en
el eje de intervencion (Ver Lamina 09 — TOMO ).

Transito y flujos: el flujo vehicular corresponden los
vehiculos de transporte publico, transporte privado, taxis y
vehiculos de carga, tienen acceso a todas las vias que se
intersectan con la avenida Patricio Meléndez. El flujo
peatonal también abarca todas las vias, con la diferencia
gue solo ocupa los alrededores de cada edificacion con
una seccion muy angosta (Ver Lamina 10 — TOMO I).
Sefializacion: La avenida Patricio Meléndez cuenta con
una sefalizacion muy variada en letreros dispuestos cada
cuadra (por ejemplo: pare, no estacionar, paradero, no
girar a la derecha, entre otros), asi como también de
semaforos vehiculares y peatonales ubicados en la
interseccion de la Av. Patricio Meléndez con la Avenida
Leguia, con la avenida Dos de Mayo, con la Calle Zela,
con la Calle San Martin y con la Avenida Bolognesi (Ver

Lamina 10 — TOMO 1).

ZONIFICACION
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Uso de suelo: Dentro del area de influencia, el uso de
suelo se clasifica por zona comercial, zona residencial,
zona educacional, zona recreacional y zona de otros
usos; destacando la zona residencial con un 46%,
seguido por la zona comercial con un 23%, la zona
recreacional con un 14%, la zona educacional con un 12%
y un5% destinado a otros usos (Ver Lamina 11 — TOMO
).

Equipamientos: En la zona comercial destacan los
equipamientos de abastos: el mercado dos de Mayo vy el
mercado Central; equipamientos de comercializacion:
Centro comercial Nicson, Centro comercial Gamarra y
Tacna Centro; y como equipamiento de alimentacion: el
Comedor Dos de Mayo.

En la zona educacional se encuentran 5 colegios, 1 cuna,
1 instituto, 1 institucidon educativa inicial y 1 escuela de
formacion artistica.

La zona recreacional destaca la plaza Zela y el Pasaje

Vigil, paralelos a la avenida Patricio Meléndez.
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La zona de otros usos cuenta con el Teatro Municipal y la
EPS (Empresa Prestadora de Servicios). (Ver Lamina 11
TOMO 1)

Altura de edificacion: la altura que predomina a lo largo
de la Avenida Patricio Meléndez, son los niveles de 1 a 2
pisos, con un 30% y 29% correspondientemente; seguido
por los niveles de 3 pisos con el 18% y los de 4 niveles
con 16%, y solamente un 5% a las edificaciones de 5
niveles o mas (Ver Lamina 12 — TOMO 1).

Material de construccion: el material de construccion
predominante es de concreto — ladrillo con un 67%,
concreto — bloqueta 14%, y adobe con un 14% (Ver
Lamina 12 — TOMO 1).

Estado de conservacion: el estado de conservacion
predominante es bueno con un 57%, seguido por el
estado regular con un 37% y el estado malo con un 6%
(Ver Lamina 12 — TOMO ).

Zonificacion por actividades: la zonificaciébn por
actividades se ha organizado por niveles en el eje de
intervencion, clasificado en actividades estructurantes,

actividades complementarias y viviendas. Las actividad
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gque destaca en el primer nivel son las actividades
complementarias con un 69% (corresponden a los
servicios de salud, belleza y estética, Opticas, tecnologia
entre otras), y un 24% a las actividades estructurantes
gue corresponde a los equipamientos de mercados de
abastos (mercado Dos de Mayo y el Mercado Central),
Galeria Gamarra, Galeria Nicson, comedor Dos de Mayo
y el teatro municipal de Tacna; y solo el 7% a viviendas en
el primer nivel. En un segundo nivel, las actividades
complementarias bajan a un 33%, las actividades
estructurantes a un 12%, y viviendas aumenta con un
22%, quedando con 33% para las edificaciones que no
cuentan con un segundo nivel. El tercer nivel cuenta con
un 11% en actividades complementarias, un 1% a
actividades estructurantes, viviendas con 21% vy
edificaciones que no cuentan con un tercer nivel con 67%.
(Ver Lamina 13 — TOMO 1)

Zonificacion especifica: la zonificacidbn especifica se
clasifica en 10 tipos de servicio: el servicio de comida
(restaurantes, cafeterias, pastelerias, chifa, panaderias),

servicio de abastos (mercados de abastos, tiendas de
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abarrotes, supermercados), servicios de alojamiento
(hoteles, hospedajes), servicios de financiamiento (bancos
y oficinas), servicios tecnoldgicos (locutorios, internet,
telefonia, imprentas), servicios de salud (botica, farmacia,
Optica, centro odontolégico), servicio grafico (foto estudio,
librerias, publicidad, gigantografias), imagen y belleza
(salon de belleza, boutique de ropa, artesanias), articulos
de fiesta (pifiaterias, decoraciones), otros (articulos de
seguridad, venta de suplementos energéticos, venta de
productos nutritivos, venta de plasticos, pasamanerias),
esta division se ha desarrollado por niveles, el primer nivel
le corresponde el 20% a articulos de fiesta, 15% a servicio
tecnologico, 13% a servicio de salud y de imagen y
belleza, 10% al servicio de abastos, 8% a servicio de
comida, servicio grafico y otros, 2% a servicio de
alojamiento y de vivienda, y el 1% a servicio de
financiamiento. El segundo nivel le corresponde el 23% a
servicios de salud, 16% a viviendas y edificaciones que no
cuenta con segundo nivel, 12% a servicios de imagen y
belleza, 9% servicios de alojamiento, 7% a servicios de

comida y otros, 5% a servicios de tecnologia y servicios
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financieros. El tercer nivel cuenta con el 37% a
edificaciones que no cuentan con tercer nivel, el 24% a
viviendas, el 15% a servicios de salud, el 12% a servicios
de alojamiento, el 6% a servicios de financiamiento y
tecnoldgico, los servicios restantes no estan presentas en

este nivel. (Ver Lamina 14 — TOMO )

3.4.3.4. INFRAESTRUCTURA DE SERVICIOS:
Electricidad, agua y desagie: La ciudad de Tacna se
provee de agua por medio de la empresa Prestadora de
Servicios - EPS y Electrosur S.A. es la encargada de
abastecerla de energia eléctrica. El distrito de Tacna esta
cubierto casi en su totalidad de estos servicios,

exceptuando algunas islas rusticas.

3.4.4. ASPECTO FiSICO BIOTICO

3.4.4.1. GEOMORFOLOGIA®
Tacna estd ubicada en la cabecera del Desierto de

Atacama, desierto que comprende el norte grande de

3 Plan de Desarrollo Urbano de la ciudad de Tacna 2002-2010
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Chile, Atacama, Antofagasta, Tarapaca, Arica Yy
Parinacota; y parte del sur del Pera. La ciudad de Tacna
se encuentra en la repisa continental formada por rellenos
aluviales, derrames lavicos, acumulaciones piroclasticas y
cenizas volcanicas del Cuaternario Pleistoceno, también
por acumulaciones fluviales del Cuaternario Holoceno

(Ver Lamina 15 — TOMO I).

3.4.4.2. CLIMA*

Temperatura: Tacna se ubica en la cabecera del desierto
de Atacama, por tanto su clima es arido, la temperatura
media anual es de 20°C, las temperaturas mas altas se
presentan en los meses de febrero como promedio de
25°C, alcanzando picos de 28 a 30°C, las temperaturas
mas bajas se presentan en los meses de julio con un
promedio de 15°C alcanzando puntos bajos de 10°C (Ver
Lamina 16 — TOMO 1).

Precipitaciones: Por ser zona de desierto, las
precipitaciones son escasas y esporadicas, la mayor

presencia ocurre en el mes de julio y agosto,

* Servicio Nacional de Meteorologia e Hidrologia — SENAMHI, Estacién Jorge Basadre — Tacna
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3.4.4.3.

promediando los 1,5 mm el resto del afio es
practicamente despreciable. Las precipitaciones se ven
afectadas por el fendmeno del Nifio, el cual ocurre
periddicamente cada 4 afios e incrementa la temperatura
del mar. (Ver Lamina 16 — TOMO 1)

Vientos: La mayor intensidad en vientos ocurren durante
el primer trimestre del afio, que coincide con el verano,
esto ocurre por el incremento de las temperaturas que
genera una diferencia de densidades mayor e incrementa
la fuerza de cambio entre aire frio y caliente. El promedio
anual del afio 2015 fue de 3,5 m/s (Ver Lamina 16 —
TOMO ).

Humedad relativa: En sus valores promedio anual la

Humedad Relativa alcanza el 71% en La Yarada y el 76% en

Calana.

IMAGEN Y PAISAJE

Paisaje natural: con un promedio de 560 msnm la ciudad
de Tacna entra en la categoria de “Yunga costera” segun
la clasificacion de Pulgar Vidal. Por ser desierto, la ciudad

esta bordeada por cerros de arena, el Intiorko y el Arunta,
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Tacna esté ubicada en el valle del Caplina formado por el
rio del mismo nombre, canalizado debajo de la Av.
Bolognesi. Hacia el suroeste de la ciudad, camino al
Océano Pacifico se encuentra una franja verde conocida
como el Bosque Municipal, hacia el noreste por el distrito
de Pocollay existen varias areas dedicadas al cultivo de
productos locales, ambas zonas constituyen las mayores
zonas verdes de la ciudad (Ver Lamina 15 — TOMO I).

Imagen urbana: El desarrollo urbano del dltimo medio
siglo ha sido significativo en Tacna, esto generado por el
intenso movimiento migratorio del campo a la ciudad, el
desarrollo tecnoldgico de la construccion y la bonanza
econdémica producto del comercio. En la ciudad
predominan las construcciones de sistema tipico,
estructura de concreto armado, tabiqueria de ladrillo de
arcilla y acabados en pintura, en el centro histérico se
encuentran viviendas de adobe y quincha aunque son
puntuales y la mayoria en un mal estado de conservacion.
En la zona de intervencion existe una fuerte dinamica
socioecondmica, la av. Patricio Meléndez es una de las

mas transitadas de la ciudad, ademas de congregar gran
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parte de la ciudad por los productos y servicios ofertados.

(Ver Lamina 15 - TOMO 1)

3.5. ANALISIS DEL TERRENO

3.5.1. ASPECTO FiSICO ESPACIAL

3.5.1.1. UBICACION Y LOCALIZACION
e Region: Tacha
e Provincia: Tacna
e Distrito: Tacna
e Ubicacion: Av. Dos de Mayo cruce con la Av. Patricio

Meléndez (Ver Anexo G)

3.5.1.2. NIVELES:
El mercado “Dos de Mayo” se encuentra en una zona
urbana consolidada, las vias que bordean el terreno
presentan pendientes menores a 4% aunque las
distancias de esquina a esquina son considerables, lo que

genera una diferencia de nivel maxima de 2,11 m.
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FIGURA 9. Niveles y pendientes del mercado “Dos de Mayo”

Fuente y elaboracion propia
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3.5.1.3.

ZONIFICACION DEL MERCADO “DOS DE MAYO”
(Ver anexo H e I)

Primer nivel

e Bloque C: La Cantidad de puestos de abarrotes es

mayor a todos los demas puestos del mercado, seguido
por los puestos de verduras, pescados y mariscos,
desayunos, pollos, carnes, caldo de pollo, jugos,
cosmeéticos, alimentos, panaderias, plasticos,
menudencias, caldo de pollo, cerdo, frutas, flores, y
condimentos, en ese orden, como puestos fijos.

Blogue A (con frente a la Av. Patricio Meléndez):
Cuenta con una variedad de servicios los cuales son: 3
boticas, 5 servicios de telecomunicaciones, 1 salon
Spa, 1 puesto de venta de carnes y pollos, 2 bazar,
pasamaneria y un snack.

Bloque B (con frente a la Ca. Calderén de la Barca):
cuenta con 8 servicios de restaurante, 1 snack y 3

servicios destinados a otros usos.

Segundo nivel

e Bloque A: cuenta con una variedad de actividades

como zona de salud (policlinico municipal y la Filial de
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la Cruz Roja), Zona educativa (PRONOEI), Zona
Administrativa (administracion del mercado), Zona de
otros usos (Estudio contable, Subgerencia de gestién
ambiental, Anexo municipal Los Palos, Ministerio de la
mujer — programa Yachay y depdsitos)

e Bloque B: Esta constituido por dos equipamientos, El
comedor Nacional y un PRONOEI, el comedor Nacional
cuenta con una Zona administrativa (2 oficinas y un
deposito), zona de servicio (4 depdsitos y/o almacenes,
una cocina, un patio, dos SS.HH.) y la zona de publica
(area de comida). EI PRONOEI corresponde a la Zona
educativa compuesto por un depdésito, 2 aulas y un
salén de usos multiples.

e Bloque C: cuenta con una zona privada (corresponde a
los puestos de gigantografias y depdsitos) y una zona
publica (pasadizo y el patio).

e Bloque D: Esta compuesto por una zona de servicio (9
puestos de venta de comida y 2 depdsitos) y una zona
publica (el patio de comidas y circulacion).

(Ver Lamina 17, 18, 19y 20 —- TOMO 1)

130



3.5.2. VIALIDAD

3.5.2.1. ACCESIBILIDAD

Primer nivel

e Bloque C: El mercado Dos de Mayo cuenta con seis
accesos, dos accesos por la calle Calderén de la
Barca, dos accesos por la Av. Patricio Meléndez, un
ingreso por la Av. Dos de Mayo, y un ingreso desde la
Ca. Fermin Nacarino.

e Bloque A (con frente a la Av. Patricio Meléndez): Se
accede a estos espacios desde la parte externa del
mercado por ser de uso privado, independientes del
mercado Dos de Mayo.

e Bloque B (con frente a la Ca. Calderén de la Barca): Al
igual que el bloque A, su acceso es desde la via
externa por ser puestos de uso privado.

Segundo nivel

e Bloque A: se accede a este bloque mediante dos
escaleras con frente a la Av. Patricio Meléndez.

e Blogue B: Se accede a este bloque mediante 3

escaleras, 2 Escalera con frente a la Ca. Calderon de la
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3.5.2.2.

Barca para el comedor nacional (una de servicio y otra
de acceso publico) y otra escalera compartida con el
Bloque D para acceder al PRONOEI.

e Bloque C: Se accede a este blogue desde la Ca.
Fermin Nacarino mediante una Unica escalera.

e Bloque D: Se accede a este bloque por dos escaleras
con frente a la Av. Dos de Mayo.

(Ver Lamina 17, 18, 19y 20 — TOMO 1)

CIRCULACIONES

Primer nivel

e Bloque C, D y E: La circulacion interna del mercado
Dos de Mayo se da de manera lineal, con 7 pasajes
longitudinales y 3 transversales.

e Bloque A y B: La circulacion de estos blogues es
interna con accesibilidad externa.

Segundo nivel

e En el segundo nivel, tanto el Bloque A, B, C y D
presentan una circulacion lineal.

(Ver Lamina 17, 18, 19y 20 — TOMO 1)
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3.5.3. INFRAESTRUCTURA DE SERVICIOS

3.5.3.1. AGUA
El mercado cuenta con instalaciones originales de agua
como parte de la infraestructura, para la época las
tuberias y accesorios eran de cobre, la mayoria han
colapsado, por ello se usan instalaciones alternas e
improvisadas en las zonas himedas, como los puestos de

venta de pescados, carnes y pollos, venta de alimentos

preparados y cocinas.

IMAGEN 10. Instalaciones de agua originales en el Centro de
Alimentacioén y Nutricion del Mercado “Dos de Mayo”
Fuente propia.
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IMAGEN 11. Instalaciones exteriores de agua en el Centro de
Alimentacioén y Nutriciéon del Mercado “Dos de Mayo”
Fuente propia

IMAGEN 12. Abastecimiento de agua, tanque elevado en el Centro de
Alimentacion y Nutricion del mercado “Dos de Mayo”
Fuente propia
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IMAGEN 13. Abastecimiento de agua, tanque cisterna para el PRONOEI
de la JJ.VV. Francisco Antonio de Zela.
Fuente propia
3.5.3.2. DESAGUE
El mercado cuenta con instalaciones de desaglie que

pasan por el eje paralelo a la av. Patricio Meléndez y

desembocan en la Av. Dos de Mayo y Fermin Nacarino.

135



IMAGEN 14. Cajas de registro en la Ca. Fermin Nacarino
Fuente propia

IMAGEN 15. Pozo de desagtie en la Av. Dos de Mayo
Fuente propia
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3.5.3.3. ENERGIA ELECTRICA
El mercado cuenta con conexién eléctrica de la red
publica, provisto por la empresa Electrosur S.A. Debido al
incremento de comerciantes y al cambio de algunas
actividades, las instalaciones eléctricas del edificio no
dieron abasto a la demanda de energia por tanto se han

realizado instalaciones externas de manera improvisada.

;' L ==

TNICO MUNIGy

ik

IMAGEN 16. Instalaciones eléctricas exteriores en el Mercado “Dos de
Mayo”, del lado de la Av. Patricio Meléndez
Fuente propia
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IMAGEN 17. Instalaciones eléctricas exteriores en el Mercado “Dos de
Mayo”, del lado de la Av. Dos de Mayo
Fuente Propia

3.5.3.4.

3.5.3.5.

LIMPIEZA PUBLICA

La Municipalidad Provincial de Tacnha es la entidad
encargada de ofrecer el servicio de limpieza publica en la
zona que comprende el mercado “Dos de Mayo”. El
horario de ejecucion de la limpieza se realiza desde las 05

h hasta las 06 h.

TELECOMUNICACIONES
En los ultimos afnos la oferta de telecomunicaciones en el

Perd ha aumentado, La ciudad de Tacna tiene cobertura
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de las empresas Movistar y Claro, las cuales ofrecen
telefonia fija, telefonia mévil, TV cable e internet, ademas
las empresas Tuenti, Entel y Bitel, que ofrecen servicio de

telefonia movil e internet.

3.5.4. CARACTERISTICAS FiSICO NATURALES

3.54.1. CLIMA
Las condiciones climatologicas como las temperaturas,
precipitaciones, vientos y humedad relativa son las de la

ciudad de Tacna (Ver item 3.4.4)

3.5.4.2. GEOMORFOLOGIA®
Segun el plano de Zonas Geotectonicas, el Mercado se
encuentra en la Zona Il, con una capacidad portante de 2
a 3 kg/cm2 (Ver Lamina 21 — TOMO 1).
Segun el plano de Unidades Ambientales, este se
encuentra en la zona denominada Medio Urbano, en la su
clasificaciéon de Unidad Ambiental Alta (Ver Lamina 22 —

TOMO I).

“ Plan de Desarrollo Urbano de la Ciudad de Tacna 2002-2010
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3.5.4.3.

VULNERABILIDAD Y RIESGOS
Segun el plano de Peligros y Vulnerabilidad, el mercado
se encuentra en el Casco Urbano, con un nivel de riesgo

alto frente a sismos (Ver Lamina 23 — TOMO I).

3.5.5. SISTEMA SOCIOECONOMICO

3.5.5.1.

ANALISIS DEL USUARIO

El mercado congrega diariamente una gran cantidad de

personas, debido a los diversos productos y servicios que

ofrece, para describir al usuario se determina primero la

actividad que lo recibe (Ver Lamina 24 — TOMO 1).

e Mercado “Dos de Mayo”: Los wusuarios mas
frecuentes son amas de casa, quienes se abastecen
diariamente para el consumo de su familia, ya sea de
productos alimenticios o para el hogar, también
frecuentan en gran medida trabajadores publicos o
privados para  poder  alimentarse, policias,
comerciantes, personal que trabaja en el mercado,

entre otros.
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IMAGEN 18. Poblacion local comprando en el Mercado “Dos de Mayo”
Fuente propia

e Policlinico Municipal: La atencion que brinda es al
publico en general, ofreciendo atencion de calidad en
salud a costo social, el usuario mayoritario es el adulto
mayor y los nifios y jovenes. Los servicios que ofrece
son obstetricia, medicina general, topico, odontologia,

laboratorio clinico vy fisioterapia.
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IMAGEN 19. Paciente siendo atendido en el Policlinico Municipal
Fuente propia

e PRONOEI J.V. Karamolle y J.V. Francisco Antonio
de Zela: ElI Programa Nacional No Escolarizado de
Educacion Inicial tiene por objetivo atender a nifios de
entre 3 a 5 afios quienes no tengan acceso a la

educacion formal.
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IMAGEN 20. Nifios jugando en el PRONOEI “Karamolle”
Fuente propia

e Centro de Alimentacién y Nutricién: Desde sus
inicios como Comedor Nacional, sus servicios estan
orientados a toda la poblacion, el usuario mayoritario es

el adulto mayor y las personas de bajos recursos.
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IMAGEN 21. Usuarios del Centro de Alimentacion y Nutricién - Tacna
Fuente propia

e Actividades publicas y privadas: Desde locutorios y
servicio de telecomunicaciones hasta venta de
productos plasticos y alimentacion, las actividades en
torno al mercado “Dos de Mayo” son tan variadas que

su publico es general.
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3.6. DIAGNOSTICO DEL EJE URBANO

3.6.1. ASPECTO SOCIODEMOGRAFICO

El aumento en la densidad demografica de las ultimas
décadas, generado (entre otros factores) por el flujo migratorio
de la zona andina a la costa, ha generado la reduccion del IDH,
sin embargo a nivel nacional la region sigue en una buena
posicion:

e El nivel educativo es mas elevado en comparacion al
promedio nacional.

e EIl abastecimiento de profesionales de salud es mayor al
promedio nacional, en infraestructura, existe una amplia red
de centros de salud aunque la red de hospitales es escasa.

e EI distrito de Tacna esta casi completamente provisto de

servicios basicos.

3.6.2. ASPECTO ECONOMICO-PRODUCTIVO

El distrito de Tacna se estda consolidando como un polo

turistico-comercial en el sur del pais, principalmente a la
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3.6.3.

poblacién del vecino pais del Sur, Chile; ofertando servicios
médicos, culinarios y comerciales en general.

A pesar del punto anterior, en Tacnha predomina la informalidad,
esto principalmente por el aumento del contrabando; mas del

70% de actividades laborales son informales.

ASPECTO FiSICO ESPACIAL

e La Av. Patricio Meléndez es un eje con gran afluencia
comercial que da prioridad al vehiculo y no al peaton que es
el principal consumidor de esta actividad.

e La gran cantidad de flujo vehicular que transita por la Av.
Patricio Meléndez genera el trafico y congestién de la via,
interrumpiendo con las actividades que se desarrollan en
ella.

e La escasez de una sefializacion adecuada, el inadecuado
uso de paraderos y la falta de educacién vial genera un
desorden a lo largo de la via.

e La zonificacién predominante en el eje de intervencion es la

zona comercial, debido a la fuerte presencia de diversas
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actividades socio-econémicas que potencian la avenida
Patricio Meléndez como un eje turistico - comercial.

e La falta de aprovechamiento de la altura de edificacion
segun los parametros urbanisticos debido a que la mayoria
de edificaciones se desarrollan solo en uno o dos niveles.

e La mayoria de actividades desarrolladas en el eje de
intervencién son actividades complementarias con dos
actividades estructurantes de gran influencia: el mercado

Dos de Mayo y el Mercado Central.

3.6.4. ASPECTO FisIcO BIOTICO

e La ciudad de Tacna esta comprendida en la region natural
de Yunga, a 560msnm aprox. denominada Yunga costera;
ademas de encontrarse en la cabecera del desierto de
Atacama, lo que genera un escenario dominado por valles
desérticos.

e Presenta ademas un clima éarido, lluvias escasas Yy
estaciones bien marcadas (verano-invierno); esto se ve
afectado por el fendmeno del Nifio que ocurre cada 4 afos,

lo que altera las precipitaciones y temperaturas, haciéndolas
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mas intensas (mayor frio, mayor calor, mayores
precipitaciones).

El clima (entre otros factores) ha influido en las
caracteristicas edilicias de la ciudad, las edificaciones son de
estructura de concreto armado (columnas y vigas), los muros
son de ladrillo de arcilla y los acabados en pintura. Ademas
las construcciones suelen rematar en azoteas semi cubiertas
0 descubiertas.

A pesar de la escasez de agua, existen varias areas verdes
qgque embellecen la ciudad y amplios colchones verdes

urbanos, en Pocollay y en Magollo.

3.7. DIAGNOSTICO DEL TERRENO

3.7.1.

ASPECTO FiSICO ESPACIAL

e La gran variedad de venta de productos permite brindar

diversidad de promocién comercial al cliente.

e Los puestos de abastos cuenta con un area muy reducida,

por lo que el vendedor abarca de 1 a 4 puestos para la venta

de sus productos.
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Los puestos con frente a las vias colindantes son de uso
privado, que no pueden ser intervenidas, pero hay que
considerar como servicio que complementa al mercado.

El bloqgue A del segundo nivel, no se encuentra bien
distribuido, por la mezcla de diferentes actividades,
circulaciones y usuarios, que no son compatibles entre si.

El comedor Nacional, cuenta con area bastante considerable
gue no es bien aprovechada para el correcto funcionamiento
de sus actividades.

El PRONOEI del Bloque C se encuentra desconectado del
PRONOEI del Bloque A, ademas gque estos no cuentan con
una zona administrativa ni de recepcion, ademas el espacio
en que se encuentran no presenta las condiciones
adecuadas para esta actividad.

El segundo nivel del bloque C no cuenta con las condiciones
adecuadas para desarrollar las actividades de gigantografias
por encontrarse en estado de precariedad y desuso.

El mercado no cuenta con una adecuada accesibilidad para
personas con discapacidad, asi como los acabados

necesarios para su funcionamiento.
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3.7.2.

3.7.3.

VIALIDAD

e Los accesos al Mercado dos de Mayo no estan

jerarquizados correctamente por la Av. Patricio Meléndez y
la calle Calderdn de la Barca.

El acceso al segundo nivel no estd bien demarcado para la
visibilidad del usuario.

El segundo nivel del bloque A esta mezclada con todas las
actividades que se desarrollan a lo largo de este pasillo, sin

restringir el acceso a alguno de ellos.

INFRAESTRUCTURA DE SERVICIOS

El mercado cuenta con los servicios basicos de agua y

desagtie, electricidad y limpieza publica:

El abastecimiento de agua y desaglie que se usa
actualmente viene de instalaciones improvisadas, esto
debido a que las instalaciones originales de la edificacion
han colapsado por su antigiedad, es meritoria una
implementacién de nuevas instalaciones como parte de un

nuevo disefo.
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3.7.4.

3.7.5.

e Las instalaciones eléctricas también deben considerarse
como parte de un disefio ya que se encuentran actualmente
varias instalaciones al aire libre, lo que representa un riesgo

de accidentes ante un eventual desastre.

CARACTERISTICAS FISICO-NATURALES

La capacidad portante del terreno que comprende el Mercado
“‘Dos de Mayo” es considerablemente resistente por lo que se
puede edificar construcciones de grandes dimensiones.

El entorno del mercado sin embargo presenta una
vulnerabilidad alta frente a desastres, los sismos representan el

mayor peligro para la zona de intervencion

SISTEMA SOCIOECONOMICO

Los usuarios del mercado son realmente variados; en general,
esta compuesto por la poblacion del cercado de Tacna y por
los turistas (que también forman parte importante del
movimiento econdmico del mercado), Se tiene mucho potencial

para incrementar la capacidad de atencidon y el namero de
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compradores, incluso elevar la categoria de Comercio Sectorial

a Comercio Distrital.

3.8. NORMATIVIDAD

3.8.1. MINISTERIO DE SALUD - MINSA

Su mision es “El Ministerio de Salud tiene la misién de proteger
la dignidad personal, promoviendo la salud, previniendo las
enfermedades y garantizando la atencion integral de salud de
todos los habitantes del pais; proponiendo y conduciendo los
lineamientos de politicas sanitarias en concertacion con todos
los sectores publicos y los actores sociales®. La direccion
encargada de fiscalizar los productos es la Direccion General

de Salud Ambiental e Inocuidad Alimentaria.

3.8.2. MINISTERIO DE LA PRODUCCION - PRODUCE

Creado por Ley 27779 del 10 de julio de 2002, tiene como

finalidad “disenar, establecer, ejecutar y supervisar, en armonia

con la politica general y los planes de gobierno, politica
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3.8.3.

3.8.4.

nacionales y sectoriales aplicables a los sectores de pesqueria
y de MYPE e industria, asumiendo rectoria respecto de ellas”.
Se entiende a los mercados de abastos como una MYPE, y
entre las funciones del PRODUCE esta el fomento, ejecucién y
supervision de politicas en favor de las MYPE’s, de igual
manera fomentar la investigacion, innovacion y tecnologia para

la competitividad de estas.

MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE TACNA - MPT

Segun la Ley Organica de Municipalidades (LOM) “Las
municipalidades provinciales y distritales son los érganos de
gobierno promotores del desarrollo local, con personeria
juridica de derecho publico y plena capacidad para el
cumplimiento de sus fines.”, la Gerencia pertinente a los
mercados es la Gerencia de Transporte y Seguridad
Ciudadana, quien tiene a su cargo la Subgerencia de

Comercializacion.

REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES - RNE
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Esta norma presenta lineamientos para el disefio de

edificaciones a nivel nacional, para el presente tema de

investigacion se aplican la norma A.070.

NORMA A.070 COMERCIO

CAPITULO I: ASPECTOS GENERALES

Articulo 1. Se denomina edificacion comercial a toda

construccion destinada a desarrollar actividades cuya finalidad

es la comercializacion de bienes o servicios.

La presente norma se complementa con las normas de los

Reglamentos especificos que para determinadas edificaciones

comerciales han expedido los sectores correspondientes. Las

edificaciones comerciales que tienen normas especificas son:

e Establecimientos para expendio de Comidas y Bebidas-
Ministerio de Salud - MINSA

e Mercados de Abastos-Ministerio de Salud — MINSA

Articulo 2. Estan comprendidas dentro de los alcances de la

presente norma los siguientes tipos de edificaciones:

2. LOCALES COMERCIALES AGRUPADOS

e Mercados: Local bajo una gestion centralizada, que en base
a un programa unitario desarrolla actividades de venta de

productos destinado al consumo humano o la limpieza y
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mantenimiento del hogar. Complementariamente podran

contar con expendio de comidas y bebidas, guarderias y

servicios comunales, asi como locales administrativos y

financieros.

o Mercado minorista: Establecimiento el que comerciantes
distribuidos en puestos venden a usuarios finales y en
pequefias cantidades productos agropecuarios, productos
hidrobiologicos, abarrotes, productos de limpieza
personal, y del hogar y se prestan algunos servicios para
el hogar.

CAPITULO Il: CONDICIONES DE HABITABILIDAD Y
FUNCIONALIDAD

Articulo 4: Los proyectos de mercados minoristas deben
contar con estudio de impacto vial que resuelva el acceso y
salida de vehiculos sin afectar las vias desde las que se
accede.

Articulo 5: las edificaciones comerciales deben contar con
iluminacion natural, aislamiento acustico y térmico segun la
norma A.010; o artificial segun la norma EM.010.

Articulo 6. Las edificaciones comerciales deberan contar con

ventilaciéon natural o artificial, la ventilacion natural podra ser
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cenital, o0 mediante vanos a patios o zonas abiertas. El area
minima de los vanos que abren debe ser superior al 10% del
area del ambiente que ventilan.

Articulo 7: Las edificaciones comerciales deben contar con
sistemas de deteccion y extincion de incendios, asi como
condiciones de seguridad de acuerdo a la norma A.130.
Articulo 8: el aforo se determina de acuerdo al area de venta
de cada establecimiento, para mercados minoristas el aforo se
calcula a 2,0 m2 por persona.

Articulo 9: La altura libre minima de piso terminado a cielo
raso en las edificaciones comerciales es de 3,00 m.

CAPITULO [l CARACTERISTICAS DE LOS
COMPONENTES

Articulo 10: Las edificaciones comerciales deben contar como
minimo con un ingreso accesible para personas con
discapacidad y a partir de 1 000 m2 techados, con ingresos
diferenciados para publico y mercancia.

Articulo 11: Las dimensiones de los vanos para la instalacion
de puertas de acceso, comunicacion y salida deberan

calcularse de acuerdo al uso de los ambientes a los que dan
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acceso y al tipo de usuario que las empleara, cumpliendo con
los siguientes requisitos
e Altura minima = 2,10 m.

¢ Los anchos minimos de los vanos en gue se instalen puertas

es:

Ingreso principal 1,00 m
Dependencias interiores 0,90 m
Servicios higiénicos 0,80 m
Servicios higiénicos para discapacitados 0,90 m

Las puertas de evacuacion deben cumplir con la norma A.130.
Articulo 12: Cualquier puerta que provea acceso hacia la
azotea, debe disponer de mecanismos de apertura a presion,
en el sentido de la evacuacion.

Articulo 13: el ancho de los pasajes de circulacién de pubico
depende de la longitud del pasaje desde la salida mas cercana,
el namero de personas en la edificacion y la profundidad de las
tiendas a los que se acceden desde el pasaje. El ancho minimo
es de 2,40 m los mismos que deben permaneces libre de
objetos, mobiliario, mercaderia o cualquier obstaculo. Los
pasajes principales deben tener un ancho minimo de 3,00 m.
Articulo 14: EI material de acabado de los pisos exteriores

debe ser antideslizante, los pisos del mercado son de material
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impermeable, antideslizante y liso, faciles de limpiar y se les da
pendiente de por lo menos 1,5% hacia las canaletas o
sumideros de desagle, de existir.

Articulo 15: Los locales comerciales tienen un area minima de
6,00 m2 sin incluir depdésitos ni servicios higiénicos, con un
frente minimo de 2,40m y un ancho de puerta de 1,20 m y una
altura minima de 3,00 m.

Articulo 16: Las diferencias de nivel deben contar
adicionalmente a las escaleras, con medios mecanicos o con
rampas con una pendiente segun lo establecido en la norma
A.010

Articulo 17: Los puestos de comercializacion en los mercados
se construirdn de material no inflamable, las superficies que
estén en contacto directo con el alimento deben ser faciles de
limpiar y desinfectar.

El disefio de las instalaciones sera apropiado para la exhibicién
y la comercializacion de alimentos en forma inocua, considera
una zona de depdsito para mercancia ligera, requiere
instalaciones eléctricas y sanitarias segun las exigencias de la
actividad comercial desarrollada. Las areas minimas de

puestos de acuerdo a las actividades son:
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Carnes, pescado y productos perecibles 6 m2
Abarrotes, merceria y cocina 8 m2
Otros productos 6 m2

Articulo 18: el area de elaboracion de alimentos serd con
pisos de material no absorbente, resistentes, antideslizantes no
atacables por productos de limpieza y que permitan su
mantenimiento en adecuadas condiciones de higiene. Tendran
la inclinacién suficiente hacia los sumideros para la evacuacion
de agua y otros liquidos.

CAPITULO IV: DOTACION DE SERVICIOS

Articulo 20: los servicios deben contar con sumideros de
dimensiones suficientes para permitir evacuacién de agua en
caso de aniegos accidentales, lo servicios deben ubicarse
cercanos a las circulaciones verticales de forma que se
encuentre a una distancia no mayor a un nivel en sentido
vertical.

Articulo 23: Los mercados estaran provistos de servicios
sanitarios para empleados considerando 10 m2 por persona,

segun lo que se establece a continuacion:
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Numero de empleados Hombres | Mujeres
De 1 a 5 empleados 1L, 1u, 11

De 6 a 20 empleados 1L, 1u, 11 | 1L, 11
De 21 a 60 empleados 2L, 2u, 21 | 2L, 21
De 61 a 150 empleados 3L, 3u, 3l | 3L, 3l
Por cada 100 empleados adicionales | 1L, 1u, 11 | 1L, 1l

Adicionalmente se proveera servicios sanitarios para el publico
en base al céalculo del Articulo 8 de la presente norma,

conforme a lo siguiente:

Numero de personas Hombres | Mujeres
De 1 a 100 personas 1L, 1u, 1l 1L, 11
De 101 a 250 personas 2L, 2u, 21 2L, 21
Por cada 250 personas adicionales 1L, 1u, 11 | 1L, 11

Articulo 29: los servicios higiénicos para personas con
discapacidad son obligatorios a partir de la exigencia de contar
con 3 artefactos por servicio, siendo uno de ellos accesible
para personas con discapacidad.

Articulo 30: Las edificaciones comerciales deberan contar con
areas de estacionamiento que podran localizarse dentro del
predio sobre el que se edifica, en las vias que lo habilitan en

predios colindantes y cuando la naturaleza de la edificacion y/o

las vias de acceso restrinjan la ubicacion de estacionamientos
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en predios localizados a distancias no mayores a 300 m de los
accesos a la edificacion comercial. EI nimero minimo de
estacionamientos en una edificacion comercial se determinara

segun el cuadro siguiente:

Clasificacion Estacionamientos

Para personal Para publico
Mercado 1 est. Por cada |1 est. Por cada
minorista 10 personas 10 personas

Este a su vez se multiplica por el factor 0,4 correspondiente a
comercio vecinal en la costa.

Articulo 31: en las edificaciones comerciales donde se
diferencie el ingreso de personas y mercancias, se debera
disefiar un patio de maniobras dentro del predio. Se prevera 4
estacionamientos para locales con mas de 3 000 m2 de area
techada.

Articulo 32: en los mercados y supermercados se considerara
espacios para deposito de mercancia cuya area sera como
minimo el 25% del area de venta, entendida como la suma de
las areas de los puestos, areas para exposicion y areas que

ocupan circulaciones abiertas al publico.
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3.8.5.

Se proveeradn camaras frigorificas para carnes y pescados, la
dimensién de la camara de carnes permitird un volumen de
0,02 m3 por m2 de area de venta. Las dimensiones de la
camara de pescados permitirdn un volumen de 0,06 m3 por m2
de éarea de venta. La dimensiéon de la camara fria para
productos diversos tendra una capacidad de 0,03 m3 por m2
de area de venta.

Articulo 33: el area minima de acopio y evacuacién de
residuos se determinara en base a la superficie de venta por el
factor de 0,02 m3 por m2 de area de venta. Los mercados
deben contar con laboratorio de control de calidad de

productos.

NORMA  SANITARIA DE FUNCIONAMIENTO DE

MERCADOS DE ABASTOS Y FERIAS

TITULO I: GENERALIDADES

Art. 1. La presente norma establece las disposiciones
generales de higiene para los mercados de abastos y ferias.
TITULO Il: DE LAS INSTALACIONES DE LOS MERCADOS

DE ABASTOS Y FERIAS
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Art. 8: Los mercados se construirdn con materiales faciles de

limpiar y desinfectar:

e Los pisos sera de material impermeable, antideslizante,
lavable y sin grietas, con la pendiente suficiente no menor a
1,5% para permitir la eliminacion de liquidos.

e Las paredes seran lisas y sin grietas, impermeables,
lavables y de color claro, en la medida de lo posible, los
angulos entre paredes, pisos y techos seran abovedados
para facilitar limpieza.

e Los techos se proyectaran de manera que impidan
acumulacion de suciedad, a una altura suficiente para
garantizar buena circulacion de aire. Los mercados deben
estar totalmente techados.

e Las puertas de acceso serdn dos para ferias de hasta 150
puestos, ubicandose, dentro de lo posible, en los extremos y
aumentando una puerta por cada 100 puestos adicionales.

e Las ventanas y otras aberturas se construirdn de forma que
eviten acumulaciones de suciedad e impidan el ingreso de
aves, insectos u otros animales.

e Los pasillos tendran amplitud suficiente para el transito

fluido, en cualquier caso no sera menor a 2 m.
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Art. 9: El area y caracteristicas de cada puesto concordara con

el tipo de alimentos a comercializar, los puestos estaran

divididos en bloques y dispuestos en la seccion que le
corresponde.

Art. 12: Infraestructura sanitaria:

e El almacenamiento de agua se hara en cisternas y tanques
elevados, tendran una capacidad minima de 100 litros por
puesto, por dia; sus paredes deben ser lisas en su interior y
deben estar provistos de tapas herméticas

e La instalacion de agua dentro del mercado contara con un
grifo cada 50 puestos o cada 20 m como minimo.

e El sistema de evacuacion de aguas procedentes de la
limpieza del mercado contara con sumideros y canaletas en
una seccion de 20x20 cm por pasadizo a todo lo largo,
cubiertas con rejillas de fierro desmontables, con una
pendiente minima de 1% y con cajas de registro cada 15 m o
cada 5 puestos.

Art. 13: Servicios higiénicos:

e Seran separados para hombres y mujeres

164



e No tendran comunicacion directa con el recinto de
comercializacion de alimentos ni con los almacenes ni con
ambientes exclusivos para alimentos

¢ Se colocaran dispensadores de jabon liquido y dispositivos o
papel toalla para secarse las manos.

Art. 14: Los vestuarios:

Deben estar separados de los SS.HH., tendran casilleros
para la ropa y los articulos de aseo personal de los
manipuladores.

e La ropa limpia de trabajo se colocara en los casilleros,
separada de la ropa sucia.

e La ropa sucia se depositara en bolsas para su lavado.

Los vestuarios seran separados para hombres y mujeres
Art. 15: Emergencias: Un botiquin equipado, un extintor por
cada 50 puestos, un sistema de mangueras contra incendios
por cada 50 puestos cerca al a puerta de salida

Art. 17: Eliminacion de residuos: Los residuos colectados en
los recipientes colocados en los SS.HH. y los generados por
los puestos de venta se vaciaran en un contenido provisto de
tapa hermética y de superficies lisas en su interior, el tamafio el

contenedor debera estar en funcion del volumen méximo de

165



residuos soélidos generados en el mercado. El contenedor debe
ubicarse en el recinto colector de basura del mercado, el que
debe tener techo, paredes de material lavable y puerta. El area
minima sera de 0,20 m2 por puesto; anexo al colector se
considerara una zona de lavado del contenedor cuyas paredes
también seran lavables, el grifo debera contar con una presion
suficiente para un adecuado lavado y el piso contara con
canaletas para la recoleccion del agua del lavado con una
seccion minima de 20x20 cm cubierta por una rejilla
desmontable.

TITULO Il DE LAS BUENAS PRACTICAS DE

MANIPULACION DE LOS ALIMENTOS

Art. 33: Puestos de carnes y menudencias de animales de

abasto:

e Las paredes seran de material facil de limpiar y desinfectar.

e Los puestos contaran con lavaderos recubiertos de material
liso, sin grietas, el surtidor de agua debe tener llave de cierre
automatico.

e El mostrador de exhibicion debe ser de material inoxidable,
gue no transmita sustancias al alimento y refrigerado para

mantenerlo en la cadena de frio.
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Art. 35: Puestos de pescados y mariscos:

e Las paredes seran de material facil de limpiar y desinfectar.

e Los puestos contaran con lavaderos recubiertos de material
liso, sin grietas, el surtidor de agua debe tener llave de cierre
automaético.

e La exhibicion se realizara en mostradores refrigerados o en
mesas revestidas con material liso y con una depresion de
25 a 30 cm que se cubrirhd con hielo suficiente para el
volumen del producto hidrobiolégico, el hielo debe ser de
calidad sanitaria optima.

Art. 36: Puestos de frutas y verduras:

e Los mostradores y andamios seran de material faciles de
limpiar, se conservaran en buen estado y el anaquel inferior
debe estar a 20 cm del suelo.

e Las tarimas o parihuelas deben estar a 20 cm del piso.

Art. 39: Puestos de alimentos procesados, envasados y a

granel:

e Cada puesto contara por lo menos con una citrina
refrigerada en la que se exhibiran los productos perecederos

de manera ordenada y separada.
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e Los mostradores y andamios de productos industrializados
gue no requieran refrigeracion tendran el anaquel inferior a

20 cm del piso.
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CAPITULO IV: DE LA PROPUESTA URBANO-ARQUITECTONICA

Luego de haberse sustentado la investigacion en las Generalidades,
Marco Teorico y Marco Contextual finalizando en un diagnostico general,
se plantea una propuesta urbano-arquitectonica de renovacion del
mercado “Dos de Mayo”, entendiendo que este no es un elemento
aislado, sino forma parte de la av. Patricio Meléndez que durante los
ultimos afos se ha consolidado como un eje comercial anexo a la av.
Bolognesi; por ello se propone una solucién a la demanda de mejorar la
competitividad de las actividades desarrolladas en el mercado y su

entorno urbano.

4.1. IMAGEN OBJETIVO

4.1.1. VISION

El mercado modelo “Dos de Mayo” lograra la competitividad en

el abastecimiento y servicios locales como un hito urbano-

arquitecténico; que, junto a la av. Patricio Meléndez, formara
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parte de uno de los ejes comerciales de mayor impacto en el

desarrollo urbano-integral de la ciudad de Tacna.

4.1.2. MISION

El mercado “Dos de Mayo” es un centro de abastecimiento
local que ofrece una infraestructura renovada, como un punto
de encuentro y cohesidon social, como difusor de la cultura y
gastronomia peruana, brindando condiciones de salubridad y
mayor dinamica economica, todo ello incrementa el valor
urbano del eje comercial de la av. Patricio Meléndez entre el

mercado Dos de Mayo y el mercado Central

4.2. MASTER PLAN

Los mercados de abastos son parte de una amplia red de
abastecimiento a nivel nacional, es la selva central del pais la
principal proveedora de frutas, la costa norte y central ofrecen
verduras y la sierra los tubérculos, las regiones de Lima, Arequipa y
Tacna proveen al sur del pais productos empaquetados mientras

gue nuestro mar nos abastece de pescados y otros frutos marinos.
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En la ciudad de Tacna solo existe un mercado mayorista, el Mercado
Mayorista Miguel Grau, su ubicacién lo convierte en el punto de
llegada inmediata de los camiones de carga provenientes de todo el
Perq, para luego redistribuirse al resto de mercados locales, entre
ellos, el mercado “Dos de Mayo”. (Ver Propuesta Urbana P-01 —

TOMO II)

4.2.1. RED DE MERCADOS DEL DISTRITO DE TACNA

Los mercados marcan un circuito diferenciado en cada sector
de la ciudad, teniendo como nucleo principal al Mercado
Mayorista Miguel Grau, el principal centro de abastos
clasificado como mercado distrital (C5), este es encargado de
abastecer al resto de mercados sectoriales (C3) y vecinales
(C2)*. El distrito de Tacna cuenta con cuatro mercados
sectoriales: El Mercado Dos de Mayo ubicado en el centro de la
ciudad, el Mercado Natividad, el Mercado Coronel Bolognesi en
el Centro Poblado Francisco Bolognesi, el Mercado 1 de Mayo
en el Centro Poblado Menor Leguia; y con cinco mercados

vecinales: Terminal Pesquero con frente a la Avenida Patricio

4 Segun Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE)
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Meléndez, Mercado Leoncio Prado, el Mercado Coronel

Bolognesi con frente a la Avenida Coronel Mendoza, Mercado
Central con frente a la Avenida Bolognesi y Mercado de

Abastos con frente a la Avenida Leguia.
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FIGURA 10. Red de mercados del distrito de Tacna
Fuente: Elaboracién propia

4.2.2. CIRCUITO DEL ABASTECIMIENTO
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Es el recorrido por el cual se conectan todos los mercados del
distrito de Tacna, el cual forma una red vial segin su
caracterizacion. Las vias se clasifican segun su localizacion y
accesibilidad, el punto central de abastecimiento de la ciudad
es el Mercado Mayorista Miguel Grau, encargado de abastecer
a los mercados minoristas de la ciudad; tres circuitos
interdistritales se prolongan a los distritos de Ciudad Nueva,
Pocollay y Gregorio Albarracin; entre los mercados sectoriales
esta el circuito cuatro: mercado Dos de Mayo, localizado en el
Cercado de Tacna; el circuito cinco: mercado de Natividad en
el Centro Poblado Sefiora de la Natividad; el circuito seis hacia
el mercado Francisco Bolognesi en el Centro Poblado de
Francisco Bolognesi; y el circuito siete: mercado 1 de Mayo en
el Centro Poblado Augusto B. Leguia; Los circuitos vecinales
son cinco, en el circuito ocho: mercado Central en el cercado
de Tacna; el circuito nueve: Centro Comercial Mercado
Rospigliosi, el circuito diez: el Terminal Pesquero en la Junta
Vecinal el Centenario; el circuito once: mercado La Esperanza

en el Asentamiento Humano Leoncio Prado; y el circuito doce:
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mercado de Abastos en el Centro Poblado Francisco

Bolognesi.

LEYENDA

AREA DEL MASTER PLAN

MERCADOS DE ABASTO
PUNTO CENTRAL

PUNTO CENTRAL 1: INGRESO DE LA CIUDAD
CIRCUITO INTERDISTRITAL

CIRCUITO 1: CIUDAD NUEVA

CIRCUITO 2 POCOLLAY

GIRCUITO 3: GREGORIO ALBARRACIN
CIRCUITO SEGTORIAL

CIRCUITO 4: CERCADO DE TACNA

CIRCUITO &: C.P. SERORA DE LA NATIVIDAD
CIRCUITO &: C.P. FRANCISCO BOLOGNES!
CIRCUITO 7: C.P AUGLUSTO B LEGUIA
GIRGUITO VEGINAL

CIRCUITO & MERCADO CEMTRAL

CIRCUITO 9: C.C. MDO. ROSFIGLIOSI
CIRCUITO 10: TERMINAL PESQUERD
CIRCUITO 11: MERCADO LA ESFEm

CIRCUITO 12: MERCADO DE ABASTOS
EN C P FRANCISCO BOLOGNESI

FIGURA 11. Circuito del abastecimiento del distrito de Tacna
Fuente: Elaboracién propia

4.2.3. RADIOS DE ALCANCE DE LOS MERCADOS
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Los mercados de abastos tienen un radio de influencia segun
su clasificacion en el Reglamento Nacional de Edificaciones
(RNE), en la ciudad de Tacna se encuentran mercados
vecinales, sectoriales y uno distrital; para un mercado distrital el
radio de alcance es de 800 — 1 200 metros, para un mercado
sectorial se considera un radio de alcance de 400 — 800
metros, y para un mercado vecinal el radio de alcance es de

200 — 400 metros.

LEYENDA
MERCADO DISTRITAL

Min. 800 m — Max.1200 m

MERCADO SECTORIAL .
Min. 400 m - Max. 800 m

MERCADO VECINAL [

Min. 200 m - Max. 400 m
AREA DEL MASTER PLAN
LIMITE DISTRITAL - -

RADIO DE ALCANCE: MERCADO — — — — —
DOS DE MAYO

FIGURA 12. Radios de alcance de los mercados en el distrito de Tacna
Fuente: Elaboracion propia

175



4.2.4.

MACRO ZONIFICACION

Los sectores comerciales mas trascendentes en el distrito de

Tacna son:

e Macro zona 1: el Centro de la ciudad, con una fuerte
presencia turistico-comercial y en donde se encuentran
concentradas la mayor variedad de actividades.

e Macro zona 2: la av. Leguia y la av. Coronel Mendoza
destacadas por sus centros comerciales como el C.C.
Coronel Mendoza, el C.C. Tupac Amaru I, el C.C.
Bolognesi, entre otros; que venden productos de zona franca
(Zofra Tacna), como tecnologia, licoreria, ropa, entre otros.

e Macro zona 3: el ingreso a la ciudad, donde se encuentra el
mercado Grau, tiendas comerciales orientadas a la
ferreteria, los terminales terrestres Odria y Bolognesi y
entidades publicas como Migraciones, una sede del

Gobierno Regional, el Cementerio general, entre otros.
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FIGURA 13. Macro zonas importantes en el distrito de Tacna
Fuente: Elaboracion propia
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4.2.5.

MACRO ZONA 1: EL CENTRO DE LA CIUDAD

Debido al caracter histérico y al intenso comercio que se
desarrolla en el centro de la ciudad de Tacna, esta se ha vuelto
una de las zonas mas atractivas para el turismo comercial, en
esta macro zona se encuentran cuatro avenidas comerciales: la
Avenida Bolognesi, que se caracteriza por la gran cantidad de
galerias comerciales que ofrecen ropa, joyeria, servicio de
salud (odontologia, 6pticas y oftalmologia) y alimentacion; la
Avenida San Martin, donde se encuentran electrodomeésticos,
hospedajes, servicio de entretenimiento (casinos, discotecas y
bares) y servicios financieros (bancos, cajas y casas de
cambio); la Avenida Dos de Mayo, que ofrece servicios de
alimentacion (restaurantes, juguerias, cafeterias, snack),
alquiler de ropa y disfraces, y librerias; pero la avenida Patricio
Meléndez es la encargada de conectar todas estas vias y
ademas de ofrecer la mayor cantidad de servicios, por ello esta
avenida es parte importante de la investigacién y meritorio de

una propuesta urbana.
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4.3. EL EJE COMERCIAL - AV. PATRICIO MELENDEZ

LEYENDA

Macro zona 1 Area de intervencion vial

== mm mm = = FEje turistico-comercial Hitos de abastecimiento

FIGURA 15. El eje comercial — Av. Patricio Meléndez
Fuente: Elaboracién propia

La av. Patricio Meléndez es una de las mas visitadas junto a la av.
San Martin y la av. Bolognesi, esto por su caracter comercial y
turistico que convocan a mas de un millén de turistas anualmente y
otros cientos de miles locales y nacionales. El tramo de mayor

dinamica es el formado por dos importantes nudcleos de
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abastecimiento del distrito de Tacna, el mercado “Dos de Mayo” y el
mercado Central, como una extension fisico-espacial de la av.
Bolognesi y como el soporte urbano a la propuesta de renovacién

del Mercado Modelo “Dos de Mayo”.

4.3.1. ROL Y FUNCION

43.1.1. ROL

Eje de soporte comercial y turistico en la ciudad de Tacna.

4.3.1.2. FUNCION
e Humanizar el espacio conforme a la regeneracion
urbana en beneficio del peaton.
e Organizar las actividades comerciales en torno a dos
equipamientos de mayor escala, el mercado “Dos de
Mayo” y el mercado Central.
e Impulsar el turismo como parte importante de la

actividad econémica de Tacna.

4.3.2. PROPUESTA
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43.2.1.

PREMISAS

(Ver Lamina 25 — TOMO 1)

Complementarias:

e Mobiliario flexible: Se equipa el espacio con mobiliario
de facil accesibilidad.

e Paradero social: Se disefian las zonas para paraderos
que funcionen a la vez como zonas de estar.

e Preferencia al peaton: Nivelar el cruce peatonal para
facilitar el transito peatonal.

Tecnoldgicas:

e Conectividad: Ubicar espacios para compartir la red
WiFi con usuarios de la ciudad.

e lluminacion focalizada: Focalizar espacios
determinados para destacarlos.

Transito:

e Peatonalizacion programada: Cortes de transito
vehicular temporal en ciertas vias para favorecer el
confort del peaton.

e Organizacion del transporte publico: Determinar

espacios de la via para el transito de buses publicos.
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4.3.2.2.

¢ Liberacion de estacionamientos informales: Desalojar la
zona de estacionamiento en la via publica a
estacionamientos publicos determinados.

Ambientales:

¢ Implementacién de areas verdes: Crear jardineras en
los laterales de las veredas.

e Promocion del reciclaje: Aumentar los depésitos de
basura y clasificarlos en papel, plastico y organico.

Sefalética:

e Publicidad: Crear paneles publicitarios para generar un
ingreso econdmico a la municipalidad.

e Sefalizacibn informativa y cultural:  Sefalética
informativa sobre edificios y espacios del centro

histérico.

PROGRAMACION

El area de intervencibn comprende la av. Patricio
Meléndez, desde la calle Fermin Nacarino hasta la av.
Bolognesi, también comprende los tramos circundantes al
Mercado Modelo “Dos de Mayo”, la av. Dos de Mayo, la

calle Fermin Nacarino y la calle Calderén de la Barca.
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1,31%

36,72%

53,78%

LEYENDA

" I via peatonal 6 698,14 m2 Q I Paraderobuses 351,00 m2
==y [ via vehicular 4573,27 m2 = [ ParaderoTaxis 163,54 m2

‘p [0 Areaverde 668,30 m2 TOTAL 12454,25 m2

FIGURA 16. Programacion: propuesta urbana
Elaboracion propia
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4.3.2.3.

SECTORIZACION

Para una mejor organizacion de las diversas actividades

gue se desarrollan a lo largo del eje de intervencion, este

se divide en tres sectores de acuerdo a lo siguiente:

e Sector 1. Mercado Dos de Mayo: que comprende la
imagen urbana y las vias circundantes al mencionado
mercado, Av. Patricio Meléndez, Av. Dos de Mayo,
Calle Fermin Nacarino y Calle Calderén de la Barca.

e Sector 2: Patricio Meléndez, entre la av. Dos de Mayo y
la av. San Martin: que comprende tres manzanas de la
Av. Patricio Meléndez entre las mencionadas vias.

e Sector 3: Calle Junin, que comprende dos manzanas
de la calle mencionada, termina en la av. Bolognesi.

(Ver Propuesta Urbana P-04 — TOMO II)
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FIGURA 17. Sectorizacion del eje Comercial av. Patricio Meléndez
Elaboracion propia
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4.3.2.4.

INFOGRAFIA DE ACTIVIDADES

e Abastos: Mercado Dos de Mayo, minimarkets y tiendas
de abarrotes.

e Alimentacion: Comedor Dos de Mayo, restaurantes,
panaderias y pastelerias, snacks.

e Estacionamiento: Parqueo publico del Mercado Modelo
Dos de Mayo.

e Electronicos: galerias Gamarra, galerias Nicson plaza,
agentes Movistar, agentes Claro, tiendas de
electronicos.

e Entretenimiento: Teatro Municipal

e Servicios graficos: Imprentas, Estudios fotograficos,
gigantografias y Paneles publicitarios.

e Servicios para fiestas: pifaterias y articulos para
fiestas, pastelerias, animacién y atencién para eventos

e Belleza y estilo: Salones de bellezas, boutiques,
tiendas de ropa, alquileres de vestuarios, articulos de
belleza y salud, tiendas de novias, entre otros.

e Hospedajes: Premier hotel, B&B hospedajes

e Bancos y cajas: Scotiabank, caja Nuestra gente., entre

otros. (Ver Propuesta Urbana P-04 — TOMO II)
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4.3.25. ARBORIZACION
Se utilizé la vegetacién escogida de acuerdo al concepto
tanto urbano como arquitecténico del mercado, que
involucran los colores rojos, violetas y rosas, y para
contrastarlos, vegetacion con flores amarillas y naranjas

(Ver Propuesta Urbana P-10 — TOMO II)
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FIGURA 19. Arborizacion del eje Comercial — av. Patricio Meléndez
Elaboracion propia

4.3.2.6. CONCEPTO
La Av. Patricio Meléndez es una via de gran impacto vial,
turistico y comercial, que a su vez forma el limite del area
monumental de la ciudad, la presente intervencion tiene
un caracter humanizado del espacio publico por ello el

concepto de la av. Patricio Meléndez es “La
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regeneracion vial, un espacio para el peaton”. (Ver

Propuesta Urbana P-02 — TOMO II)

4.3.3. DESARROLLO DEL PROYECTO

(Ver Propuesta Urbana EA-4 y P-03 — TOMO II)

4.3.3.1.

MOVIMIENTO PEATONAL

e Dimensiones y flujos: El protagonista principal de

este proyecto de regeneracién vial es el peaton,
actualmente las veredas son amplias sin embargo en
horas de alto transito peatonal tienden a
congestionarse, ademas de no tener un mayor
tratamiento ni  mobiliario urbano necesario como
recipientes de basura. actualmente el transito peatonal
estd condicionado por las vias vehiculares,
interrumpiendo el flujo de peatones quienes son los

principales usuarios de esta avenida comercial.
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FIGURA 20. Vias peatonales: Magnitud - situacién actual
Elaboracion propia

Por ello se incrementa la seccién util de las veredas
para aumentar su capacidad, agregando elementos de
disefio como texturas, jardineras y mobiliario urbano.
Se proyecta ademas una mayor concurrencia de
peatones, por ello se ha elevado el nivel de la pista a
nivel de la vereda en los cruces méas importantes y a lo
largo de la av. Patricio Meléndez para priorizar la

circulacién peatonal y brindarle seguridad.
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FIGURA 21. Vias peatonales: Magnitud - propuesta de intervencion vial
Elaboracion propia

e Actividades: existe actualmente un numero
considerable de comerciantes ambulatorios que ocupan
principalmente la calle Fermin Nacarino y los cruces de
la av. Patricio Meléndez, los cuales hay que reubicar

para liberar el transito peatonal.

4.3.3.2. MOVIMIENTO VEHICULAR
e Dimensiones: La av. Patricio Meléndez es un ejemplo
de congestion vehicular, sobre todo en horas de alto
transito, esto ocurre, entre otros factores por ofrecerle

las facilidades al vehiculo de transitar, una de esas
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facilidades es la amplia seccién vial que actualmente

tiene.
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FIGURA 22. Vias vehiculares: Magnitud — situacion actual
Elaboracion propia

Con el objetivo de priorizar la av. Patricio Meléndez
como un espacio publico para el puablico, se ha
reducido la seccion vial vehicular Gtil a su minima
dimension, segun el RNE las vias para habilitaciones
comerciales deben ser de 3,30 a 3,60 metros, lo que

genera una mayor seccion para el transito peatonal.
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FIGURA 23. Vias vehiculares: Magnitud — propuesta de intervencidn vial
Elaboracion propia

e Flujos: Con el ajuste de las secciones Vviales
vehiculares se proyecta organizar el transito por medio
de la clasificacion de vias, destinando los carriles
derechos para zona de buses en tramos estratégicos
de la av. Patricio Meléndez, también se destina la calle
Fermin Nacarino para el acceso de transporte privado y
taxis, con el fin de descongestionar el intenso transito
vehicular en la av. Patricio Meléndez.

e Estacionamientos: actualmente los  vehiculos
particulares utilizan la av. Patricio Meléndez como un
estacionamiento permanente, lo que genera desorden y

un aspecto de congestion vehicular constante, también
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utilizan toda la avenida como un paradero informal,

reduciendo el atractivo de esta avenida comercial.
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FIGURA 24. Vias vehiculares: Estacionamientos y paraderos — situacion actual
Elaboracion propia

Por ello se despeja ese carril de estacionamientos
ubicandolos en 3 tramos estratégicos de la av. Patricio
Meléndez y se direcciona a estos vehiculos a utilizar
estacionamientos publicos, uno de ellos es el
proyectado en el s6tano del Mercado Modelo “Dos de

Mayo”.
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FIGURA 25. Vias vehiculares: Estacionamientos y paraderos — propuesta de
intervencion vial
Elaboracion propia

4.4, EL ABASTECIMIENTO DIARIO, MERCADO MODELO “DOS DE

MAYO”

4.4.1. ROL Y FUNCION

441.1. ROL

Centro abastecedor de productos y servicios de calidad.

4.4.1.2. FUNCION
e Ofertar productos de primera necesidad, productos

para el hogar y de uso diario.
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¢ Brindar servicios alimenticios como parte de la difusion
de la gastronomia nacional.

e Ofertar servicios complementarios de salud, educacion
y otros para el desarrollo integral de su localidad.

e Fortalecer la cohesion social como espacio de
encuentro de la comunidad.

e Impulsar el desarrollo comercial como parte de un

conjunto econdmico importante en la ciudad de Tacnha.

4.4.2. PROPUESTA

4.4.2.1. PREMISAS

(Ver Lamina 26 — TOMO 1)

Funcionales:

e Organizacion lineal: Se organizaran los puestos de
venta de acuerdo a afinidad o secciones comerciales,
de manera lineal.

e Sefalizacibn para el wusuario: Se implementara
sefalética para una mejor identificacion del espacio.

e Estacionamiento para todos: Se considerara un

estacionamiento publico en el nivel subterrdneo del
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mercado para el descongestionamiento externo y el
requerido para el mercado.

Ambientales:

e lluminacion natural: Se utilizaran dobles alturas y
cubierta semi-translucida para permitir la iluminacién
natural

¢ Incorporacién de é&reas verdes: Colocar jardineras en
zonas estratégicas como ingresos y espacios de estar

Espaciales:

e Organizacion definitiva: Se reorganiza los puestos
provisionales y fijos, brindandoles puestos a todos los
comerciantes de acuerdo a su rubro comercial.

¢ Integracién de bloques: Se realizara una intervencion
de rehabilitacion de los bloques A y B, y se edificara
una nueva infraestructura en el bloque C, teniendo en
cuenta que ambas intervenciones deben integrarse
espacial y formalmente.

e Espacios de encuentro y estar: Se considera mobiliario
para el encuentro y estar de los usuarios, como un

patio terraza y asientos publicos dentro del mercado.
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e Descongestion de actividades ajenas: Se
descongestionan las actividades ajenas no planificadas
como oficinas de instituciones publicas y privadas no
afines al mercado.

e Jerarquizaciéon de ingresos: Jerarquizar los ingresos
mediante dobles alturas y tratamiento del espacio como
receptor a los usuarios.

Formales:

¢ Contraste entre lo antiguo y lo moderno: El disefio de la
cubierta sera de tendencia deconstructivista, mostrando
un contraste entre lo moderno y lo antiguo

e Generacion de una nueva imagen: Se mantendran los
bloques laterales a la edificacion y el bloque central
sera reedificado, considerando elementos de disefio del
edificio original, como lineas sobrias, columnas
alargadas y sobresalientes.

Tecnoldgicas:

e Aplicaciébn de acero perforado: Se utilizaran acero
perforado en el sentido de los vientos (suroeste-

noreste) para permitir la ventilacion controlada.
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4.42.2.

Utilizacion de quiebravistas: Se utilizaran quiebravistas
para el control del asoleamiento, también por motivos
estéticos y de disefo.

Desplazamiento mecanico vertical: Se utilizaran
mecanismos eléctricos y mecéanicos para la circulacion
vertical.

Renovacion de acabados: Se utilizaran acabados
adecuados, pisos de alto transito, paredes lavables,
entre otros.

Utilizacion de sistemas de montaje rapido: Se usaran el

sistema Drywall para el amado de puestos comerciales.

PLANIFICACION DEL PROYECTO

(Ver Propuesta Arquitectonica P-02 — TOMO |I)

El mercado Dos de Mayo es muy particular en varios
sentidos:

¢ es uno de los mercados mas antiguos de la ciudad

e se encuentra al limite de la zona monumental

delimitada por el ministerio de cultura
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e su integridad en cuanto a infraestructura esta
fragmentada, ya que hay propiedad privada vy
propiedad municipal en un mismo edificio

o forma parte de un eje turistico-comercial importante
entre 2 centros de abastos caracteristicos de la ciudad,
el mercado dos de mayo y el mercado central.

Variedad dentro de una misma infraestructura: los
mercados de abastos: No solamente nos abastecen de
productos de primera necesidad, sino también pueden
ofrecer servicios de entretenimiento, como venta de
articulos audiovisuales (peliculas, discos de musica, entre
otros), comercio de zofra (venta de articulos electrénicos,
ropa, calzado, entre otros) alimentacion (restaurantes,
comedores) e incluso salud, un mercado tiene un sinfin de
posibilidades de las cuales se propondran las siguientes:

e Estacionamiento publico: para despejar la ocupacion de
la av. Patricio Meléndez y generar ingresos para la
sostenibilidad del mercado

¢ Mercado de abastos: con todas las condiciones para su
maximo aprovechamiento y competitividad, puestos

amplios, depoésitos bien clasificados, renovacion de
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instalaciones, mejor organizacion espacial, entre otros
elementos de disefio.

e Patio de comidas: como funcion basica de todo
mercado, la difusion de la gastronomia peruana y
popular se destinan puestos para la venta de alimentos
preparados, una sala mdltiple para exposiciones y
Showcookings, por afinidad se encuentra también el
Centro de Alimentacion y Nutricién.

e Galeria comercial con patio mirador: para aprovechar la
gran dinAmica que rodea al mercado dos de mayo, en
donde cientos de miles de potenciales compradores
entre nacionales y extranjeros se dan cabida, se
proyecta una zona de comercio de electrodomésticos,
perfumeria, licoreria, ropas, entre otros.

Propuesta de zonificacion: con lo mencionado

anteriormente se propone:
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FIGURA 26. Propuesta de zonificaciéon del Mercado Modelo “Dos de Mayo”
Elaboracion propia

Propuesta de Servicios basicos: Se ubican dos
depositos de agua, un tanque cisterna en el cuarto de
maquinas con bomba de presion y un tanque de concreto
en el tercer nivel, ambos abasteceran a todo el mercado,
en cuanto a energia eléctrica, el cableado principal viene
de los postes en la av. Patricio Meléndez, por ello las
instalaciones vendran de estos. Las redes de desagle

deben caer hacia la calle Calder6n de la Barca, debido a
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FIGURA 27. Propuesta de servicios basicos del Mercado Modelo “Dos de Mayo”

Elaboracion propia

Propuesta edilicia: Se plantea restaurar los bloques A 'y

B, mientras que el bloque C sea reedificado, utilizando el

sistema aporticado, con una capacidad de 3 niveles y un

nivel subterrdaneo, todo esto teniendo en cuenta hacer

posible la integracién de los bloques restaurados con los

reedificados, y que pueda expresar, en volumen, el

contraste entre lo antiguo y lo moderno.
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Y

MEJORAMIENTO, TRABAJOS DE

CUBIERTA

TENDENCIA

PROPUESTA DE CUBIERTA CON
DECONSTRUCTIVISTA
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REEDIFICACION, DISENO DEL NUEVO

DEMOLICION DE MUROS Y
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ESPACIOS COMERCIAL
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BLOGUEICI(DOSIDEMAYO) DEMOLICION DE MUROS Y
REEDIFICACION, DISENO  DEL REORGANIZACION DE ESPACIOS
NUEVQ MERCADQ DE ABASTOS Y
GALERIA COMERCIAL
FIGURA 28. Propuesta edilicia del Mercado Modelo “Dos de Mayo”
Elaboracion propia
L.
(Ver Lamina 27, 28 y 29 — TOMO 1)
PROGRAMA ARQ ONICO
AREA n AREA
NIVEL UNIDAD AMBIENTE USUARIO | CANTIDAD AFORO PARCIAL AREA LIBRE TOTAL
ESTACIONAMIENTO VEHICULAR PUBLICO PG 1,00 203,38 2033,80 2 033,80
SOPORTE CUARTO DE MAQUINAS PT 1,00 3,00 408,75 408,75
PASILLOS PG 1,00 - 195,40 195,40
% CONTROL DE ALMACEN PC-PT 1,00 3,00 45,55 45,55
f_( DEPOSITO DE PESCADOS PC-PT 1,00 3,00 46,00 46,00
o
2 ZONADE SERVICIO CONTROL SANITARIO PC-PT 1,00 3,00 41,45 41,45
DEPOSITO CARNE DE CERDO PC-PT 1,00 3,00 54,00 54,00
DEPOSITO CARNE DE RES PC-PT 1,00 3,00 56,25 56,25
TOTAL SOTANO 221,38 2881,20

CUADRO 26. Programacion - sGtano
Fuente propia
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PROGRAMA ARQ ONICO
NIVEL UNIDAD AMBIENTE USUARIO | CANTIDAD | AFORO P:;EI’;L AREA LIBRE .Ifg?ri
ZONA DE CONTROL DEPOSITO DE FRUTAS Y VERDURAS PC-PT 1,00 3,00 91,25 91,25
Y LIMPIEZA CONTROL DE CARGA Y DESCARGA PC-PT 1,00 3,00 93,65 93,65
POLLOS PG-PC 14,00 6,60 92,40
RES Y CERDO PG-PC 8,00 6,60 52,80
PESCADOS Y MARISCOS PG-PC 12,00 6,60 79,20
FRUTAS PG-PC 16,00 6,60 105,60
§ VERDURAS PG-PC 16,00 6,60 105,60
Z | ZONADE VENTAS ABARROTES PG-PC 32,00 1540,70 6,60 211,20
u PANADERIA Y PASTELERIA PG-PC 12,00 6,60 79,20
OTROS PRODUCTOS PG-PC 8,00 6,60 52,80
HALL PRINCIPAL Y POSTERIOR PG-PC 1,00 749,05 749,05
SS.HH. PUBLICOS PG-PC 1,00 62,70 62,70
CIRCULACIONES PG-PC 1,00 1 490,85 1490,85
ACT. PRIVADAS BAZAR PASAMANERIA ROJAS PG-PC 1,00 - 35,65 35,65
TOTAL 1ER NIVEL 1546,70 3301,95
CUADRO 27. Programacion — ler nivel
Fuente propia
PROGRAMA ARQ ONICO
NIVEL UNIDAD AMBIENTE USUARIO | CANTIDAD | AFORO | :RREQL AREA LIBRE TA(;iAL
PUESTOS DE COMIDAS PC 14,00 3,00 21,40 299,60
JUGOS PG-PC 24,00 2,00 6,60 158,40
OTROS PRODUCTOS PG-PC 6,00 2,00 6,60 39,60
PATIO DE COMIDAS PG 1,00 396,10 594,15 594,15
SHOWCOOKING PG 1,00 120,07 180,10 180,10
ADMINISTRACION + SS.HH PG 1,00 3,00 65,65 65,65
ZONA DE COMIDAS DEPOSITO PC 1,00 3,00 45,70 45,70
CUARTO DE LIMPIEZA + PATIO PS 1,00 1,00 80,25 80,25
CONTROL DE ALMACEN PC 1,00 3,00 46,95 46,95
TIENDA 201 PG-PC 1,00 3,00 4735 47,35
SS.HH. PUBLICOS PG 1,00 - 66,95 66,95
CIRCULACIONES Y ESTAR PG 1,00 - 1438,20 1438,20
TOTAL ZONA DE COMIDAS 536,17 2599,90 3062,90
ADMINISTRACION PT 1,00 4,00 34,90 34,90
SS.HH. DAVAS Y VARONES + VESTIDOR PT 1,00 - 37,10 37,10
- COCINA+ ENTREGA DE ALIMENTOS PT 1,00 8,20 82,00 82,00
2 AL?MEE":\‘TTRA%IEC’)"E\‘ v ALMACEN PT 1,00 2,00 38,75 38,75
9 NUTRICION CUARTO DE BASURA PT 1,00 - 27,60 27,60
o PASILLOS PG 1,00 - 55,00 55,00
COMEDOR PG 1,00 158,73 238,10 238,10
TOTAL CENTRO DE ALIMENTACION Y NUTRICION 172,93 513,45 513,45
ADMISION POLICLINICO MUNICIPAL PT 1,00 4,00 41,05 41,05
SS.HH. DAMAS Y VARONES PG 1,00 - 9,95 9,95
FISIOTERAPIA PG-PT 1,00 4,00 24,75 24,75
TOPICO PG-PT 1,00 4,00 27,30 27,30
LABORATORIO CLINICO PG-PT 1,00 4,00 37,45 3745
POLICLINICO MEDICINA GENERAL PG-PT 1,00 4,00 28,15 28,15
MUNICIPAL ODONTOLOGIA PG-PT 1,00 4,00 41,25 41,25
OBSTETRICIA PG-PT 1,00 4,00 42555 42555
ADMINISTRACION PG-PT 1,00 4,00 39,50 39,50
SALADE ESPERA PG-PT 1,00 16,00 63,45 63,45
PASILLOS PG 1,00 - 48,35 48,35
TOTAL POLICLINICO MUNICIPAL 48,00 403,75 403,75
OTA DO 0 980,10

CUADRO 28. Programacion — 2do nivel
Fuente propia
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PROGRAMA ARO

NIVEL UNIDAD AMBIENTE USUARIO CANTIDAD AFORO Pf:(lfS\L AREA LIBRE 1%35:_
HALL INGRESO Y HALL POSTERIOR PG 1 312.90 312.90
SS.HH. PUBLICOS PG 1 1190 66.95 66.95
TIENDAS COMERCIALES PC-PG 62 6.60 409.20
d GALERIA CONTROL DE ALMACEN PC 1 3 96.45 96.45
% COMERCIAL PATIO TERRAZA PG 1 392 588.10 588.10
% AREAVERDE 1 387.70 387.70
@ CIRCULACIONES Y ESTAR PG 1 1657.70 1657.70
TOTAL GALERIA COMERCIAL 1585 2140.60 975.80 3519.00
ZONA DE SERVICIO PATIO DE SERVICIO PT 1 0 963.10 0.00
TOTAL 3ER NIVEL 1585 2140.60 1938.90 3519.00
TOTAL DEL EDIFICIO 4110 1938.90 13682.25
CUADRO 29. Programacion — 3er nivel
Fuente propia
/\ . », . » », . »
NIVEL AFORO |AREA LIBRE |A. TECHADA
SOTANO 221,38 0,00 2 881,20
1ER NIVEL 1546,70 0,00 3301,95
2DO NIVEL 757,10 0,00 3980,10
3ER NIVEL 1584,97 1 938,90 3519,00
TOTAL 4110,15 1 938,90 13 682,25
CUADRO 30. Programacion — Resumen por nivel
Fuente propia
ADRO R POR A DAD
ACTIVIDADES AFORO |AREA LIBRE |A. TECHADA
ESTACIONAMIENTO PUBLICO 203,38 0,00 2 033,80
MERCADO DE ABASTOS 1564,70 0,00 4 149,35
PATIO DE COMIDAS 536,17 0,00 3062,90
POLICLINICO MUNICIPAL 48,00 0,00 403,75
CENTRO DE ALIMENTACION Y NUTRICION 172,93 0,00 513,45
GALERIA COMERCIAL 1584,97 975,80 3519,00
PATIO SERVICIO 0,00 963,10 0,00
TOTAL 4110,15 1 938,90 13 682,25

CUADRO 31. Programacion — Resumen por actividades

Fuente propia
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4.4.2.4.

4.4.2.5.

DIAGRAMAS

(Ver Lamina 30, 31, 32y 33 -TOMO 1)

De relaciones: se identifica el grado de relacion espacial
entre ambientes, clasificados en relacion directa e
indirecta.

De circulaciones: se identifica los espacios de conexién
entre uno y otro ambiente, como halles, pasadizos,
vestibulos, entre otros.

De flujos: se identifican la intensidad de los flujos en
porcentajes de transito, a mayor porcentaje, mayor flujo.
Funcionales: se identifican las relaciones en proporcion
aproximada, al area tentativa y en organizacion.
Isométrico: se identifican las relaciones en isometria para

observar las circulaciones horizontales y verticales

ZONIFICACION

Situacion Actual: La integridad de la infraestructura del
mercado no es completa ya que la municipalidad ha
vendido las tiendas del primer nivel que tienen frente a la

av. Patricio Meléndez, av. Dos de Mayo y a las calles
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Calderon de la Barca. En el segundo nivel existen una

amplia variedad de servicios ofertados, que
complementan la actividad de abastecimiento. El Centro
de Alimentacién y Nutriciobn y el Policlinico Municipal
funcionan independientemente del mercado debido a sus
accesos independientes. (Ver Propuesta Arquitectdnica

EA-04 — TOMO II)

SEGUNDO NIVEL

~ AV.PATRICIOMELENDEZ | N

BRI
|

OAYW3IASOQ'AY

Pl
1 N\

CALLE CALDERON DE LA BARCA —

%ﬂ% LEYENDA:
= =

N COMEDOR [ SERVICIOSVARIOS
PATIO POLICLINICO MUNICIPAL

LEYENDA:

PROPIEDAD MUNICIPAL - PROPIEDAD PRIVADA

MERCADO DOS DE MAYO

CENTRODE
ALIMENTACIONY I
NUTRICION

FIGURA 29. Zonificacion actual - Mercado Dos de Mayo

Elaboracion propia

Propuesta: en el s6tano se disefia un estacionamiento
publico subterrdneo para 35 autos y 10 destinados para
trabajadores del mercado, esto permite despejar la av.

Patricio Meléndez del uso no planificado como
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estacionamiento publico informal. En el primer nivel se
desarrollara integramente el mercado de abastos con
infraestructura renovada y mejor organizacion espacial.
En el segundo nivel se encuentran las tiendas de
alimentos preparados y un amplio patio de comidas.
También se encuentra el Centro de Alimentacion y
Nutricion totalmente equipado, y el Policlinico Municipal
reubicado de acuerdo a criterios de valor economico —
comercial. En el tercer y dltimo nivel se encuentra una
amplia galeria comercial con 64 puestos comerciales y 4
tiendas de suvenires, mobiliario urbano de estar y
servicios higiénicos. Ademas se aprovecha el altimo nivel
del bloque «a» para disefiar un Patio Terraza
semicubierto para el estar de los usuarios. Por ultimo se
destina el dltimo nivel del bloque «bx» para el patio de
servicio con un almacén y un depdsito de agua que
abastezca a todo el edificio. (Ver Propuesta Arquitectonica

P-03 'y P-04 — TOMO II)
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FIGURA 30. Zonificaciéon propuesta — Mercado Dos de Mayo
Elaboracion propia

44.2.6. ACTIVIDADES
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Situacion actual: (Ver Propuesta Arquitecténica EA-02 —
TOMO 1) ElI mercado se estructura de forma lineal
aungue las actividades se encuentren desorganizadas, sin
una adecuada agrupacién por afinidad y tipo de
productos, generando un lenguaje caoltico, en donde
coexisten comerciantes informales con puestos
provisionales, ambulantes y comerciantes con puestos
fijos. Las zonas de servicio y de compra estan

directamente relacionadas.
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LEYENDA:
ABARROTES
FRUTAS
CARNES
POLLOS

MENUDENCIAS

ALIMENTOS
VARIOS

LEYENDA:

VERDURAS
DEPOSITO | | ESCALERAS

FLORES
- CONGELADORAS SERVICIOS
CERDO

PESCADOS

Y MARISCOS
CONDIMENTOS
Y ESPECIAS

DEsAYUNos [

JuGos | PANADERIA

PASTELERIA

PLASTICOS

CALDO
DEPOLLO

COSMETICOS

FIGURA 31: Actividades, situacion actual — Mercado Dos de Mayo ler nivel

Elaboracion propia
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En el segundo nivel se desarrollan actividades solo en

colindantes a los aires de las vias publicas, dejando el

medio vacio que genera una doble altura desde el primer

nivel. Cada bloque se estructura de manera lineal y varia

dependiendo de la organizacion de las oficinas o tiendas.
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DEPOSITO PATIO I PRONOEI DEPOSITO
ADMON. COCINA ,T,,Sk,ﬂg#mfo SS.HH. [
COMEDOR conTROL [ ADMON. fggﬁitﬂouglc-

FILIAL
CRUZROJA

ESTUDIO
CONTABLE

FIGURA 32: Actividades, situacion actual — Mercado Dos de Mayo 2do nivel

Elaboracion propia

Propuesta: (Ver Propuesta Arquitecténica P-03 y P-04 —

TOMO 1) En el so6tano,
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estacionamiento es lineal en el sentido de los parqueos
formando un circuito de entrada-salida por el mismo
acceso, ubicado en la calle Fermin Nacarino. La
organizacion de los almacenes es axial en el sentido de
los depdsitos. En forma aislada se encuentra el cuarto de
maquinas. Los depdsitos cumplen con el RNE, siendo la
suma de sus areas el 25% del area de venta y se
encuentran en el s6tano con mecanismos mecanicos

adecuados para el correcto almacenado y abastecimiento.

SOTANO SOTANO

S pomo 9
o B
[T

= o ©
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i

LEYENDA: LEYENDA:
PROPIEDAD ESTACIONAMIENTO CUARTO DE
PRIVADA PUBLICO ALMACENES MAQUINAS [

FIGURA 33: Actividades, propuesta — Mercado Dos de Mayo s6tano
Elaboracion propia

En el primer nivel, el mercado se organiza de manera

lineal agrupando actividades por afinidad, para asi

determinar filas o secciones, de acuerdo al tipo de
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comercio realizado, para complementar la actividad de

abastecimiento se disefian vestibulos amplios que

conectan todos los niveles del mercado, control de carga

y almacenes, ademas de los SS.HH.

PRIMER NIVEL PRIMER NIVEL
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ABARROTES VERDURAS
LEYENDA:
FRUTAS FLORES ]
gggg}}\m DE ALMACENES -
CARNES PESCADOS
Y CERDOS Y MARISCOS SERVICIOS HALL DE
POLLOS Y CONDIMENTOS HIGIENICOS INGRESO
MENUDENCIAS Y ESPECIAS

PANADERIA Y
PASTELERIA

FIGURA 34: Actividades, propuesta — Mercado Dos de Mayo ler nivel

Elaboracidn propia

En el segundo nivel la organizacién es lineal en torno a un

vacio central que genera doble altura desde el primer

nivel, cuenta con una sala mdultiple para realizar reuniones

y showcookings. El Centro de Alimentacién y Nutricion se

ha reubicado para una relacion directa con el mercado sin
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perder autonomia, mientras que el Policlinico Municipal

esta aislado y sin una relacion directa con el mercado.

SEGUNDO NIVEL SEGUNDO NIVEL
&
@ O D, B B B R O O
SR R RS N R e e o
S p
P a Pl é’o‘:’dﬁ Pt @ b e e el e So s
r *
&
& <&
3
i 5 + + <
R
' 3
* 4
g <
£ <
'y RS & +
e ems [ [ S
; [1]
o | lm B
- - . -
= il il il ™R =
5

LEYENDA: LEYENDA:
TIENDAS DE SALA ADMON ESTAR Y

ALIMENTOS MULTIPLE CIRCULACION

PATIO DE ATENCION ADMISION Y

COMIDAS SOUVENIRS MEDICA ARCHIVO

CONTROL DE . LAVADO Y

CARGA ADMON I COMEDOR LIMPIEZA

AREA DE

SERVICIOS USO PUBLICO COCINA ALMACEN [ ]

SS.HH

FIGURA 35: Actividades, propuesta — Mercado Dos de Mayo 2do nivel
Elaboracion propia

La organizacion del tercer piso es lineal en torno a un
vacio central que genera doble altura desde el primer
nivel y alrededor de las tiendas comerciales, cuenta con
mobiliario para el estar de los clientes. Se aprovecha el
altimo nivel del bloque restaurado “A” para disefiar un
patio terraza organizado de manera lineal y en el bloque

“B” se ubica el patio de servicio.
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TERCER NIVEL TERCER NIVEL

HH

i

LEYENDA:

LEYENDA:

TIENDAS DE SALA

ALIMENTOS MULTIPLE PATIO PATIO DE
PATIO DE MIRADOR SERVICIO
COMIDAS SOUVENIRS

CONTROL DE <

CARGA ADVON [

AREA DE

SERVICIOS USO PUBLICO

FIGURA 36: Actividades, propuesta — Mercado Dos de Mayo 3er nivel
Elaboracion propia

4.42.7. CONCEPTO
Los mercados le dan vida al vecindario, no solo por la
oferta de abastos, sino también por el importante impacto
econdémico y social que generan, segun el Informe
Econdmico y Social Tacna-2013 del BCRP, el comercio al
por menor representa casi la mitad (47%) de las
empresas no manufactureras activas en Tacna al afio
2011, por ello el concepto es “El Mercado Modelo “Dos
de Mayo, corazén, alma y motor de la ciudad”. (Ver

Propuesta Arquitecténica P-01 — TOMO 1)
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4.4.3. MEMORIA DESCRIPTIVA DE ARQUITECTURA

44.3.1.

DATOS GENERALES DEL PROYECTO

A. UBICACION: Se encuentra ubicado en el cruce de la

av. Patricio Meléndez con la av. Dos de Mayo, en la
region, provincia y distrito de Tacna.

LINDEROS Y COLINDANCIAS

Por el noreste: Con la av. Patricio Meléndez, en linea
recta de 71,65 m de norte a sur en un angulo de
54°2711".

Por el sureste: con la av. Dos de Mayo en linea
guebrada de cinco tramos que va de este a oeste en
linea recta de 19,50 m en un angulo de 144°23’58”, de
norte a sur en linea recta de 1,25 m en un angulo de
54°5’42; de este a oeste en linea recta de 37,55 m en
un angulo de 144°22’°33”, de sur a norte en linea recta
de 1,25 m en un angulo de 54°5'42”, de este a oeste

en linea recta de 19.40 m en un angulo de 144°23’58”.
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Por el suroeste: con la calle Calderén de la Barca, de
sur a norte en linea recta de 67,70 m en un angulo de
144°22'48”

Por el noroeste: con la calle Fermin Nacarino en linea
guebrada de tres tramos, de oeste a este en linea recta
de 50,90 m en un angulo de 35°33'0’’; de sur a norte
en linea recta de 3.20 m en un angulo de 144°31°40”,
de oeste a este en linea recta de 3,65 m en un angulo
de 133°23’12”, de oeste a este en linea recta de 22,05

m en un angulo de 144°6°29”

C. AREA Y PERIMETRO: El terreno cuenta con un area
de 5 322,55 m2 y un perimetro de 295,10 m.
D. CUADRO DE AREAS

NIVEL AREA TECHADA (m2)  AREA LIBRE (m2) AREA C(()rTTZS)TRU'DA
SOTANO 2602,22 0,00 2 602,22
PRIMER NIVEL 4696,03 602,12 5 298,15
SEGUNDO NIVEL 4659,93 638,22 5 298,15
TERCER NIVEL 5298,15 0,00 5 298,15
TOTAL 17256,33 1240,34 18 496,67

AREA DEL TERRENO 5 322,55 (0,52 ha)

PERIMETRO 298,10 m

4.4.3.2.
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A. ESTRUCTURACION: El proyecto se estructura

horizontalmente en base a cinco bloques, de los cuales
dos son rehabilitados de la infraestructura original y los
otros tres son reedificados. Ademas se estructura
verticalmente en cuatro plantas, un sétano y tres
niveles, los tres niveles cuentan con un vacio
ordenador en el centro.

AMBIENTES:

Sotano: se encuentra un Estacionamiento publico
gue cuenta con capacidad de cuarenta y cinco
vehiculos, de los cuales treinta y uno son para
vehiculos convencionales, cuatro son reservados para
discapacitados y diez son para personal del mercado;
un cuarto de maquinas, un control de almacenes, un
depdsito de pescados, un control sanitario, un depdsito
de carne de cerdo y un depésito de carne de res.
Primer piso: se encuentra el Mercado de abastos,
gue cuenta con un hall de ingreso, 101 puestos de
ventas, un hall posterior, un SS.HH. varones, un

SS.HH. damas, un cuarto de limpieza, un cuarto de
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control de carga-descarga, y un deposito de frutas-
verduras

Segundo piso: se encuentra la Sala de Comidas, que
cuenta con un hall de acceso, un patio de comidas, una
sala showcooking, 14 puestos de comidas, una
administracion, un cuarto de depdsito, un cuarto de
limpieza-patio, un cuarto de control de carga-descarga,
tienda 201, un SS.HH. varones, un SS.HH. damas, un
cuarto de limpieza;, se encuentra un Centro de
Alimentacion y Nutricién que cuenta con un comedor,
una cocina, una zona de lavado de vajilla, un cuarto de
basura, un almacén, un bafio de damas, un bafio de
varones, pasillo y una administracion; se encuentra un
Policlinico Municipal que cuenta con una sala de
espera, un archivo y admisién, una administracién, un
pasillo, un topico, una sala de odontologia, una sala de
medicina general, una sala de obstetricia, una sala de
fisioterapia y un laboratorio clinico.

Tercer piso: se encuentra la Galeria Comercial, que

cuenta con 62 tiendas comerciales, un SS.HH. varones,
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un SS.HH. damas, un cuarto de limpieza, un control de
almacén y un patio terraza y un patio de servicio.

C. ZONIFICACION: el proyecto se zonifica en 2 aspectos
Macro zonificacion: Un total de 4 macro zonas:
estacionamiento publico, mercado de abastos, centro
de alimentacion y nutricion, policlinico municipal vy
galeria comercial
Zonificacion especifica: Un total de 3 zonas para el
estacionamiento publico (parqueos publicos, para
discapacitados, y parqueos privados), 15 zonas para el
mercado de abastos (hall de ingreso, zona de venta,
control de carga, SS.HH., maquinarias, almacenes,
tienda de alimentos, patio de comidas, area de
servicios, sala mdultiple, suvenires, administracion y
pasillos), 7 zonas para el centro de alimentacion y
nutricién (comedor, cocina, almaceén, servicios, pasillo y
SS.HH.), 4 zonas para el policlinico municipal
(admision, administracién, sala de espera, atencion) y 5
zonas para la galeria comercial (zona de ventas, patio
terraza, patio de servicio, SS.HH. y control de almacén)

D. ACCESOS
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Acceso principal: Por la av. Dos de mayo con gradas
de acceso a los diversos niveles y por la av. Patricio
Meléndez con gradas y rampas de acceso para
discapacitados

Accesos secundarios: Por la calle Fermin Nacarino,
por donde llega los camiones de carga y por la calle
calderon de la barca con gradas y rampas de acceso
para discapacitados

CIRCULACIONES:

Circulacion peatonal: De 2 tipos, publica y de servicio,
estructurados segun el eje de los ingresos principales,
el ingreso principal publico desde la av. Dos de mayo y
un ingreso secundario y de servicio desde la calle
Fermin nacarino, si bien ambas circulaciones estan al
mismo nivel, los horarios de mayor intensidad difieren
por lo que el contacto visual es minimo entre ambas.
Circulacion vehicular: De un solo tipo, publico,
estructurado segun el estacionamiento.

CUBIERTA

La cubierta se desarrolla en base a dos elementos, la

estructura metdlica y los paneles de policarbono
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e Estructura metadlica: Tubos circulares de 67 de
diametro, los cuales van en las esquinas de las
columnas fijados con abrazaderas formando 4
soportes por columnas en forma de ramas curvas
segun plano.

e Paneles de policarbono: opacos y translucidos
segun detalle, con forma triangular enmarcados en
perfiles “L” de aluminio y agrupados de 4, formando
piramides que se apoyan en los 4 soportes de la
estructura metalica.

G. PISOS

e Ceramico Swing Beige 0,60 x 0,60 m: Marca San
Lorenzo, de alto transito, pegado con pegamento en
polvo blanco Celima y rellenado con fragua color
café.

e Ceramico Reyna Negro 0,36 x 0.36 m: Marca San
Lorenzo, de bajo transito, pegado con pegamento en
polvo blanco Celima y rellenado con fragua color
gris.

e Cemento pulido: Segun procedimiento convencional
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Porcelanato Li Bei Beige 0,60 x 0,60 m: Marca Li
Bei, de alto transito, pegado con pegamento en
polvo blanco Celima y rellenado con fragua color
beige.

Porcelanato Kaztelo Cementi Marrén 0,60 x 0,60 m:
Marca Kaztelo, de alto transito, pegado con
pegamento en polvo blanco Celima y rellenado con
fragua color café.

Ceramico Madeira Cerezo 0,36 x 0,36 m: Marca San
Lorenzo, de alto transito, pegado con pegamento en
polvo blanco Celima y rellenado con fragua color
café.

Piso Laminado Plam K Haya Natural 6mm:

procedimiento convencional.

PINTURA

Latex lavable American Colors Blanco Humo
Latex lavable American Colors Rojo Granate
Latex lavable American Colors Tabaco

Latex lavable American Colors Chocolate

ACABADOS COMPLEMENTARIOS
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4.4.4,

e Paneles de Acero Corten: Screenpanel marca
Hunterdouglas, instalado en estructura metalica de
perfiles segun proyecto.

e Quiebravista fija: Metalbrise marca Hunterdouglas,

instalado en estructura metalica segun proyecto.

DESARROLLO DEL PROYECTO

Se desarrolla mediante planos, los cuales comienzan con
esquemas descriptivos que representan la situacion actual,
seguido de las planimetrias por niveles a manera de
anteproyecto, luego se desarrolla las unidades estructurales
individuales a manera de proyecto con cortes y elevaciones y
por ultimo se muestran planos de detalles y vistas 3D

computarizadas.

226



CAPITULO V: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. CONCLUSIONES

En relacion al objetivo general y la hipoétesis:

La presente tesis realizo una propuesta de renovacion del mercado
modelo “Dos de Mayo” para contribuir a la mejora en la
competitividad del abastecimiento y servicios locales, porque ofrece
un enfoque novedoso en infraestructura por medio de la eficiencia en

el disefio urbano - arquitectonico.

En relacion alos objetivos especificos

Primera: Luego de identificar criterios y lineamientos de disefio en la
normatividad peruana e investigar sobre las experiencias exitosas
nacionales e internacionales se concluye que los mercados de
abastos son parte importante de la imagen y el desarrollo
socioeconOmico de la localidad, en relacion directa a su nivel de
infraestructura y su gestion.

Segunda: El analisis del mercado Dos de Mayo y los factores

urbano-arquitectonicos para el disefio de un nuevo mercado permitié
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5.2.

determinar las carencias y limitaciones que escapan del criterio
comun y no especializado, asi como las grandes potencialidades de
este tipo de actividad turistico - comercial de abastecimiento dentro
del eje comercial - av. Patricio Meléndez y dentro del mercado Dos
de Mayo.

Tercera: El proyecto de Intervencion Urbana es una propuesta
innovadora que prioriza al peatén, incrementando su capacidad de
desplazamiento y uso del espacio publico, mientras controla y
ordena el transito vehicular; y el proyecto arquitecténico de Nuevo
Mercado Modelo “Dos de Mayo” es una representacion simbdlica del
contraste entre lo antiguo y lo moderno, que ofrece una
infraestructura renovada para solucionar los problemas presentes.
Ambas propuestas se integran para ser el punto de partida de la

regeneracion del centro histérico monumental de la ciudad de Tacna.

RECOMENDACIONES

1. Se recomienda a la Municipalidad Provincial de Tacna tomar
iniciativa en la renovacién de equipamientos publicos en estado
de deterioro, en especial los mercados de abastos que no se

encuentran aptos para ofrecer el mejor servicio.
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2. Se recomiendo a la municipalidad provincial de Tacna realizar un
master plan de la red de comercializacién de abastos que permita
su sostenibilidad, expresado en cohesion social, rentabilidad
econOmica y calidad ambiental.

3. Se recomienda utilizar la presente investigacion como un modelo
para futuras intervenciones en mercados de abastos.

4. Se recomienda completar esta propuesta con el desarrollo de
otras especializaciones para obtener un proyecto mas completo y
con mayor detalle.

5. Se recomienda que otras especialidades ajenas al disefio y
construccion tomen interés en este tema Yy realicen
investigaciones en beneficio del comercio de abastos en la ciudad

de Tacna.
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ANEXOS

Anexo A. Tabla de Fisher — Arkin — Colton
TABLA DE FISHER — ARKIN - COLTON
%de error| + 1% +- 2% +- 3% + 4% +- 5% + 10%
Paoblacion
total
NP N1 N2 N3 N4 N5 N10
500 - - - - 222 83
1000 - - - 385 286 91
1500 - - 638 441 316 94
2000 - - 714 476 333 95
2500 - - 769 500 345 96
3000 - - 811 520 353 97
3500 - 1458 843 530 359 98
4000 - 1538 870 541 364 98
4500 - 1607 891 543 367 98
5000 - 1667 909 536 370 98
6000 - 1765 938 566 375 99
7000 - 1842 959 574 378 99
8000 - 1905 976 580 381 99
9000 - 1957 989 584 383 95
10000 5000 2000 1000 588 385 99




Anexo B. Periédico la Voz de Tacna,
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Anexo C. Copia de programacion de actividades 2016 del centro de

alimentacion y nutricion, y copia de Organigrama funcional.



lj i DIRECCION

& REGIONAL

TAGRA | SALUD
PROGRAMACION DE ACTIVIDADES 2016
CENTRO DE ALIMENTACION Y NUTRICION
| PRESENTACION

El Centro de Alimentacién y Nutriciéon ha formulado el presente Plan de Actividades
2016, relacionadas directamente con el Objetivo Estratégico 4, socializando su
accionar con los trabajadores componentes del Equipo del Centro de Alimentacion,
buscando garantizar la atencion de nuestro publico objetivo, en los escenarios de
alimentacién y nutricion saludable, fomentando practicas alimentarias adecuadas
que favorezcan su bienestar fisico, mental y social para mejorar su calidad de vida y
desarrollo propio, incidiendo en los componentes de seguridad alimentaria y

nutricional.

Il OBJETIVOS DEL CENTRO DE ALIMENTACION Y NUTRICION

Dentro del Plan Estratégico Institucional 2014 — 2018, se establece el OE4
“Promover estilos de vida y entornos saludables” y es alli en donde el Centro
de Alimentacion establece sus objetivos estratégicos propios de su accionar,
estableciendo su indicador de produccién, los mismos que son :

v Promover la alimentacion y nutricién, previniendo las enfermedades (riesgos y

danos) de la poblacién
v Ofertar la racién alimentaria con valoracién calérica proteica y el uso adecuado

de alimentos propios de la zona, siendo el usuario la unidad basica con la cual

trabajar.
v Propiciar el desarrollo del recurso humano a través de la capacitacién para ser

agentes de cambio y brindar un servicio de calidad y respeto al usuario
v' Garantizar la educacion alimentaria a nuestros usuarios para mejorar sus
conocimientos aptitudes y practicas en alimentacion

Estos objetivos deben insertarse en el PEI 2014 — 2018 como objetivos especificos del
OE4

Il METAS INSTITUCIONALES

v" El cumplimiento de 50,400 raciones alimenticias factibles de ser desarrolladas y
vigiladas por la ejecucién presupuestal mensualizada

v" Debe encontrarse explicitamente definidas en el logro del 90 al 110 % del aporte
nutricional de la racion con un total de 240 evaluaciones

v" Cumplimiento de los programas de capacitacion y Campafia preventiva
promocionales orientadas a promover cultura sanitaria.



‘ ’ DIRECCION

REGIONAL

T A"Eﬁ A | SALUD

Promotor del Desarrolle

Curso Taller : 02
Campafias Preventivas Promocionales : 02

v Monitoreo de la satisfacciéon del usuario sobre el servicio que brinda el Centro a
través de 02 Encuestas
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Anexo D.  Cargo de solicitud de permiso para levantamiento fotografico
y otros del mercado Dos de Mayo en el cercado de Tacna,
dirigido a la MPT — Municipalidad Provincial de Tacna y
levantamiento fotografico de exteriores e interiores del

mercado Dos de Mayo.



Ao de la Consolidacién del Mar de Grau

SOLICITO PERMISOS PARA LEVANTAMIENTO FOTOGRAFICO Y OTROS DEL
MERCADO “DOS DE MAYO" EN EL CERCADO DE TACNA

| Municipalidad Provincial de Tacna

REC ENTARI_O
Reg.
Sr. LUIS TORRES ROBLEDO T o
03 AGO 2016 |
ALCALDE DE LA MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE TACNA Fecha st
I Hora ____ —7t
| Firmo— —

/
Tenemos el agrado de dirigimos a usted, con la finalidad de expresarle nuestro

cordial saludo, a su vez solicitarle los permisos comrespondientes para realizar un
levantamiento fotogréfico y de medidas en el mercado “Dos de Mayo” bajo el cargo
de la Sub-gerencia de Comercializacién de Ia Municipalidad Provincial de Tacna,
Municipalidad que usted tan dignamente dirige, de solicitarle, adicionalmente, la
posibilidad de acceder a otrg informacién de utilidad que la municipalidad pueda
disponer, como levantamientos previos, memorias descriptivas, archivos digitales, entre
ofros; todo esto para Iq elaboracién de nuestra Tesis de grado denominada
“Renovacién del Mercado Modelo “Dos de Mayo" para Ia mejora en la
competitividad del abastecimiento Yy servicios locales para el cercado de Tacna”,

para ostentar el titulo de Arquitecto.

Por lo expuesto:

Sirvase  Ud. delegar a-rquien comesponda o solicitado, aprovechando ia
oportunidad  para manifestarle nuestras consideraciones mds distinguidas y

adelantandole nuestro agradecimiento especial en Iq Tesis,

Tacna, 03 de agosto del 2014

YUNNELY FIORELA LOPEZ TICONA

DNI: 72228309 DNI: 47485484
UNJBG: cédigo 2010-35848 UNJBG: cédigo 2011-128005




Modelo de encuesta

Anexo E.
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Anexo F.  Anotaciones de campo del Mercado Dos de Mayo
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Anexo G. Copia de partida registral del mercado Dos de Mayo y Copia
de Resolucibn municipal N° 119 — 95, aprobacién del
expediente de tiendas comerciales del mercado dos de

mayo.
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TANO DE 1AS INVERSIONES PRODUCTIVAS®

MUNICIPALIDAD: PROVINCIAL:

DE-TACNA-
RESOLUCION MUNICIPAL
No. .119. g5
Tacna, \

En Sesion Extruordinaria del Conceje Municipal de fechy 12 de Setiembre de 1,998, o]
Ezpediente de Tiendas Comerciales del Mercado. Dos de Maye ¥ ei Dictamen No,

1495 CEAP-MPT, ¥

CONSIDERANDO:

Que, la Municipalidad Provincial de Tacna es propietaria del Mercado Modelo Dios de
Mavo que se encuentra, uhicado entre las calles Dos de M ayo, Patricio Melendez, Fermin

iy 3

Nacarine y Calderon de la Barea dei distrito, provincial y departamento de Tacna, el
inmueble de Ia referencia es de prepiedad municipat deconformidad. con lo dis puesto en
el Art. 81 inc. 1 de la Ley de Muniecipalidades, encontrdndose en posesion per mds de 30
2708 ¥ en proceso de inseripeidn de primera de dominio en In § uperintendencia de Rienes

Nacionales en mérito al .S, M8-9VC v DS, 57V,

do Modele Dos de M ayo tiene 41 Hendes comerciales signadas con los
guientes: 101, 102, 103, 104,105, 106, 107, 108 109,110, 112, 112, 1 13,114, 115;
5

320,121, 122, 201, 202, 203, 204, 208, 206, 207, 208, 200, 210, 211, 212,
216, 217, 218 2 9 220; goe se encuentran conducidas por personas

Z L8 ’ Rt O 1 R A
7 S T 5 i )
> modaiidad de arrendamienin,

% Cue, se ha elabarado Valorizacién de los locales comerciales exteriores dei Mercado M odelo

Tios de Mayo por o perito tasador de Iy Municipalidad,

lue, segim el art. 14 inc. b def 108 No. 004-85-VC ge an toriza la venta de propiedades en
nafudicacidn directa con fines de inversion que cumplan nes sociales o generen ocupacién
2 favor de personas natmrales o juridicas. : '

Fror lo qoe estando 2 Ia Ley 23853 Orginica de My nicipalidades, el Dictamen No.

1 8495 CEAP-MPT - ¥ con el voto aprobataric del Conceje Municipal en Sesién
Lxfraordinaria de fecha (2 de Setiembre de 1,995 con Ia dispensa al tramite de lectura ¥

2. probacion del Acta,

S¥ RESUFLVE :
Axt Primer - La adjudicacién por la modalidad de venta directs de los locales
comerciales 101, 102, 103, 1M, 103, 106, 107, 108, 109, 11 0,111,112,
116,117,118, 119, 120, 12,122, 204, 202, 203, 20, 205,

S 1A% 1

i
S 206, 207, 208. 209. 210 211 213 72 EL= ol o -



MUNCIPALIDAD PROVINCIAL
DE TACNA

REGISTRESE, C

Y AYS
o Alcaldia
G.EF
GO DU
G.AS.
int
Arch.

jav.

"l

\ Resolucion

RESOLUCION MUNICIPAL
No. . 118.-.95.

Aprobar la Valorizacidn de los locales comerciales 101, 102, 103,

1 ! [
05,106, 107, 108,100, 110, 111,112, 113,114,115, 116, 117, 118, ]
f 3

1 i
/120,121, 122, 201, 202, 203, 204, 205, 206, 207, 208,202, 210, 211,212
213, 214, 218, . 217, 218, 219, 22(; del Mercado Modelo Ios de

Mayo conforme z lzs Tasaciones que forman parte de Iz presente

4y

Encergar z la Gerencia de Economia ¥ Finanzas, Area de Registro ¥

Administracion de Inmuebles, ¥ demds dreas competentes el
cumplimiento ¢ implementacion de la presente Resolucion.

O UNTQUIESE ¥ CUMPLASE

ORIGINAL FIRMADO

e TITG CHOTANG DLIVERS
8LCaLDE




Anexo H.

Cargo de solicitud de copia de planos, memoria descriptiva y
partida electronica del mercado Dos de Mayo y Fotocopia de
plano del mercado Dos de Mayo segun titulo archivado por
la zona registral N° XllIl — sede Tacna, area de publicidad,
08 de mayo del 2014 (titulo 13137, afio 1997). Elaborado por
el area de registro y administracion de inmuebles — MPT

(Municipalidad Provincial de Tacna)



“ANO DE LA CONSOLIDACION DEL MAR DE GRAU”

SOLICITO: Copia de planos, memoria descripfiva y
partida electrénica del Mercado Dos de Mayo

Sr.
LUIS TORRES ROBLEDO
Alcalde de la Municipalidad Provincial de Tacha

Yo, Oscar JesUs Chambilla Perca, egresado de la Facultad de
Ingenieria Civil, Arquitectura y Geotecniq, identificado con DNI
72228309 y Codigo 2010-35868, ante Ud. con el debido respeto

me presento y expongo:

Que estando redlizando mi Tesis denominada ‘Renovacion del Mercado “Dos de Mayo”
para la mejora en la competitividad del abastecimiento y servicios locales en el cercado
de Tacna’ y buscando toda informacién que pudiera apoyar mi investigacion, recurro a

Ud. para solicitarle una copia de memoria descriptiva, planos y partida registral

Por lo expuesto
Ruego a Usted, tenga a bien encargar a quien comesponda las facilidades a nuestra

peticién por ser de justicia. S =

Tacna, 16 de agosto del 2016

MunicipalidadProvinclal de Tacna
Atentamente, 1¥|I§|\p D?C{l}"v?Ej}ITIO\RIO

ECIE - ¢
"Rte2<o3

Reg.
16 AGO 2016 r
Fecha 4
OSCAR JESUS CHAMBILLA PERCA Hora / /
Firma 4

NI: 72228309 -







Anexo I. Lista de padrén de conductores de puestos y/o propietarios

del mercado Dos de Mayo.



MUNICIPAUDAD PROVINCIAL DE TACNA
ADM. DOSS DE MAYO

PADRON CONDUCTORES DE PUESTO Y/O PROPIETARIOS DEL MERCADO 2 DE MAYO

bt

|

{1

L

MO RuSRO om PROPIEDAD
Ne NOMBRE Y APELLIDO
1 | BERNA ASTOCASA JUNES MUNICIPAL
2 [FELICITAS YUFRA DE TICONA lcoMDAs 00434006  MUNICIPAL
3 |FELICITAS YUFRA DE TICONA iCoMIDAS 00434006]  MUNICIPAL
4 {FELICITAS YUFRA DE TICONA COMEDAS 00434006  MUNICIPAL
5 TAS YUFRA DE TICONA-CAMBIO DE NOMBRE| MUNICIPAL
& JFELICITAS YUFRA DE TICONA-CAMBIO DE NOMBRE]
7 JAPOUNARIO VILLEGAS RLORES(PRECARIO) [PRECARIO 00407868]  MUNICIPAL
8 JAPOLINARIO VILIEGAS FLORES 00509675|  MUMICIPAL
9 FLORES MUNICIPAL
10 JRUTH PARISACA PARI
11 JRUTH PARISACA PARS jconmnas 00843807  MUNICIPAL
12 [RUTH PARISACA PARI |comDas 00443807  MUNICIPAL
13 HIOURDES ARROYO CHOQUE usos 00447453]  MUNICIPAL
" lweos
15 | GRECIA CHOQUEGONZA AYALA 1605 RG.004-13 70022295  MUNIGPAL
16 | EDITH YOLANDA DE LA CRUZ CRUZ DESAYUNOS MUNICIPAL
17 |EDITH YOLANDA DE LA CRUZ CRUZ MUNICIPAL
18 |eomi DELA J PRECARIO
15 |OPRIANA COAQUIRA COAGUIRA MUNICPAL
20 MUNICIPAL
2 CHOQUE = 00402457  MUNICIPAL
22 |ANTONIA CHOQUE GUTIERREZ
23 |NANCY ANCHAPURI ADUVIRI 00402457 |
28 | INANCY ANCHAPURS ADUVIRI - 00402497}  MUNICIPAL
25 |AMELA CUEVA RAMOS DESAYUNOS 4ST78334]  MUNICIPAL
26 |ALEANDRA
z LLANQUI QUISPE
28 |DALRLA DUERAS BARRUETA-PRECARIA MUNICIPAL
3 LA 00416557]  MUNICIPAL
30 [BRIGIDA CHOQUE BIACUTIPA A23742765]  MUNICIPAL

sLocK=8"
RuBRD DR novs

N2 |NOMSRE Y APELLIDO
1 ARROYO CHOQUE ueos 00485242|  MUNICIPAL
2 he QHPANA uGos
3 HUALLPA CHIPANA UG0S 00406381  MUNICIPAL
4 |CARMEN 1 PEREZ ESPINGZA-{PRECARIO) UG0S 40433313]  MUNICIPAL
5 |CARMEN L. PEREZ ESPINGZA-{PRECARIA) Lweos 40439313]  MUNICIPAL
§ _JIOSE LUK PAREDES CONDORI UG0S 00494339]  MUNICIPAL
7___|/OSE 1RS PAREDES CONDORI UGS MUNICPAL
L3 UGS 00413243}
9 |IARMEREDDRIGUEZ RAMOS usos 00413243]  MUNICIPAL
10 JLEONOR uGos
u GIRON ESPINOZA Lucos 00419122  MUNICIPAL
2 GIRON ESPINGZA uGos 00419741]  MUNICIPAL
13 [IRMA LEZAMA MEDINA UG0S 00419741f  MUNICIPAL
18 [RMA LEZAMA MEDINA UG0S
15 __java puGos 00470651/
» APAZA MAMANI IPERFUMERIA 40361434  MUNICIPAL
17 |UDRA APAZA MAMANI PERFUMERIA A0361434|  MUNICIPAL
18 JUDRA APAZA MAMANI [ PERFUMERIA 40361434]  MUNIOPAL
15  APAZA CHATA MUNICIPAL
£ APAZA CHATA MUNICPAL
zn LOZA DE QUISPE ICHIFRLERIA 004881891  MUNIOPAL
22 [SEBASTANA CASTILO MAMANI joRAERIA 00438189]  MUNICIPAL
- CASILO MAMAN CERERA 00443519 + MUNICIPAL
N _oosaass|  mumiCPAL
25 [TOMRASA UMACHE TICONA-CAMBIO DE NOMBRE MUNICPAL
26 |SONSA APAZA APAZA- REVERTIDO MUNICIPAL
27 [SONRA sPAZA APAZA MUNICIPAL
2 CONTRERAS CALIZAYA-
29 |EUSA CONTRERAS CALZAYA MUNICPAL
30 [cArasavaca vuma 00672585|  MUNICIPAL

Wlisirai b ..
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MUNICIPAL

MUNICIPAL

MUNICIPAL

00473424/
00417483

41663414

MUNICIPAL

1602-12

Y APELLIDO
| CARMEN CAHUAYA DE ZAPANA

[EUSEBIA CHIPANA DE MAMANI

[ELVIRA QUISPE AQUINO

| MARIA SARMIENTO ROUAS
JAYDEE ELSA CHAMORRO URUCH!
BLANCA CALIZAYA CHAMORRO

BLANCA CALIZAYA CHAMORRO

APAZA DE VARGAS

JJUANA MAMANI ATENCO

10  |MARISOL PACO CONDORI-PRECARIA
2 [MARIA ANAHUA ANAHUA- PRECARIA/
13 [ MARIA ANAHUA ANAHUA

14 |MARIA CHIPOCO CONDE

15 |MARIA CHPOCD CONDE

17 |VIRGINIA COHANLA NIETO- PRECARIA|
18 [VIRGINIA COHARA NIETO-PRECARIA

2
2

= [MELCHORA CONTRERAS JAHUIRA

> [MARIA VANEGAS PLCO

30 JUANA MAMANI ATENCO

=

Y APELLIDO
JALIPIO ESTANA JIMENEZ

JAUPIO ESTANA SMENEZ
[DOMINGA ATENCIO DE ESTARA
|FRANCISCO OSNAYO- PRECARIO

{BASILIA CUTIPA CARDENAS- REVERTIDO
[BASIIA CUTIPA CARDENAS-

JANTOMNIA QUISPE ACHO

MARIA PACO FLORES

10 [PASCUALA AIALLA DE MAMANI- PRECARIA
1 HILDA MARSTZA VENTURA FERNANDEZ

14  |HILDA PERCA VELASQUEZ

" 13 [HADA PERCA VEIASQUEZ

17 [ANTONIA QLRSPE ACHO

22 |ROSA CHIPANA CONDOR!

26 [MARGARITA HUMPIRE CAMA

30 |MERCEDES GOMEZ MAMANI




gy L] how PROPIEDAD
I YAPELIDO
1 |NATALA COPAIA DE CHAMBILA - CUZEAT] MUNPAL
<= VALEOA - jasmveo 00471959|  MUNICIPAL
-~ > VARINA APARICIO CRISPIN - jaassmveo 40829368] MUNICIPAL
_ |4 |mammasrarico cuse - |asenvero. 40829368] _ MUNICIPAL
5 |pionicia crisiN GHoQUECOTA- - lasasmven. MUMCIPAL
e e MUNICIPAL
7 |NILDA CHAMBI MAMANI- PRECARID - SOMTION MNP
8 [NILDA CHAMB! MAMANS- PRECARIO = Lotz
[ foomamavance o : auismn] seces
| 10 [senma masans o cuamst ) cos1s6e1
11 |MARGARITA MARQUINA ESPINGZA - 20654847
— |12 |marGARTA MARGUINA ESPINOZA - |asasmores 00664847} MUNIIPAL
|13 |vicToma mamam omero A 00665910] _ MUNICIPAL
&S " | IUSTINA JUSTO GUTIERREZ - JABARROTES 00436176  MUNICIPAL
_ |15 [sanmasase cuamee mavant - CERRADOJ  MUMIGPAL
16 |ALEJANDRINA MAMANI CHATA - jasazs vero. gon3as) MO
Jd = CHATA - {asasavero. 00423423
18 |PAOLA MARAZO AGURAR - Lo
s 19 [PAOLA MARAZO AGUILAR = JoUSIE
= AL‘L"‘"““"‘ = MUNICIPAL
W e g == 0009470] _ MUNICIPAL
B v ey - bomsiew - 00505985| _ MUNICIPAL
-— 3 AMELIA A PA-PRECARIO - |ABARROT.VERD 00488624 | MUNICIPAL
g S p— - |asasn.veno. oospasa|  municieAL
s s oosoasaa|  muNcIPAL
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ACULTAD DE INGENIERIA CIVIL, ARQUITECTURA Y GEOTECNIA
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

NOVACION DEL MERCADO MOCELD "DOS DE MAYO" PARA LA MEJORA EN LA COMPETITVIDAD DEL

TEMA
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ASPECTO FISICO BI1OTICO

1. CLIMA _} TACHA PROMEDIC MENMSUAL DE TEMPERATURAS,
AND 2015
35
A. TEMPERATURA & 4] a0
La temperatura media maxima anual | e

es de 244 °C en febrero (verano) y I3 E a
media minima anual es de 14.9 °C en fg . s Mk

julic (mwiema) Segin la estacion 5 0 *C min
dimatica Jorge Basadre en Tacna, al 2 s
afio 2015. E 3 © prom.
]
g S - AL
FEFEFF S &""’ﬁaéw R
Fuente: Servicio Macional de Meteoniogla e Hidmiogla — SENAMHI — Tama -
estacion Jomge Basadne,
Elaboracion propia
B. PRECIPITACIONES # > TACNA, PRECIPITACIONES SEGUN MES, ARD 2013
Por s=r zona de desiero, las
precipitaciones  son  escasas vy

esporadicas, la  mayor presencia
ocmme en & mes de julio y agosto,
promediando los 1.5mm el resto del

ano es practicaments despreciable. : M \

Las precipitaciones se we afectadas a

por & fenomeno del Nino, & cual e o 4 v A A L
ociTe periodicamente cada 4 afios e & ﬁﬁﬁy‘ “}?? ?éjé' T
incrementa la temperatwura de bos

mares, aumentando las lluvias.

b
e I |

T

Precipitaciones en
T
=]
h

Fuente: Servicio Macional de Meteoniogla e Hidmiogla — SENAMHI — Taa -
esiacion Jorgs Basadre.

Elaboracion propia
C. VIENTOS * > TACNA, VIENTOS SEGUN MES, ARO 2045
La mayor intensidad en  wientos 5
ocwmen durante el primer trimestre del £ g |
afo. que coincide con el verano, esto 2 3 ‘\., g
ocwme por el incremento de las E
tEﬂ'IFl'EEtUEEI que genera una g E 2 ol en mfs
diferencia de densidades mayor e = |1
incrementa la fuerza de cambio entre E i
aire frio y caliente. El promedio anual W m o o o> = [ (&)
del afo 2015 fue de 3 5mis. & fe=%s §?§$ E é o
Fuente: Servido Macional de Metgoniogla e Hidmiogla — SEMAMHI — Taomna -
estacion Jorge Basadne,
D. HUMEDAD RELATIVA Elanoracitn propla

En sus walores promedio anual ks
Humedad Relativa alcanza =l 71% en
La Yarada y el T6% en Calana.

FACULTAD DE INGENIERIA CIVIL, ARQUITECTURA Y GEOTECHIA
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

TER&
REMOVACION DEL MERCADD WODEL G "DOE DE MAYDT PARA, LA MEJORA EN LA COMPETITMOAD DEL A8ASTECIMEENTS ¥
SERWICHCS LOCALEE EM EL CERCADD DE TACHA,

FRESINTADD PFOR S & A PLAND:
BACH. ARG YUMKELY FIDRELA LOPET TICOMA, IHOIRCADLE
BACH. ARG OSCAR JESUS CHAMEBILLA PERCA

FLARKD DE PR 1

AHALISES URBAND ASPECTO FISIGD BOTICO, CLIMA F—
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FACULTAD DE INGENIERIA CIVIL, ARQUITECTURA ¥ GEOTECNIA
ESCUELA ACADEMICO PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

TEMA:

RENOWVACKIN DEL MERCADO MODELD "DOS DE MAYD" PARA LA MEJORA EN LA COMPETITIVIDAD
DEL ABASTECIMIEENTS Y BERVICIOE LOCALES EN EL CERCADO DE TACHA

PRESENTADD FOR:

ESCALA: W PLAND
BACH. ARQ. YUMMNELY FICRELA LOPES TICONA
BACH. ARZ. OSCAR JEZUE CHAMBILLA PERCA
PLAND CE:

AMALIZIE DEL TERREND: CARACTERISTICAS FISICO NATURALES -
GEOMORFOLCGLIA
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FACULTAD DE [MGEN|

ESCUELA ACADEMI|CO PROFES|OMAL DE ARQU|TECTURA

ER|A CIVIL, ARQUITECTURA ¥ GEOTECHN|A

c:,%“-“ﬁ'“"" iy

TEMA:
REMOWACION

TACHA

DEL MERCADD

005 DE MAYD"

PARA LA MEJORA EM LA
COMPETITIVIDAD DEL ABASTECIMIENTD Y SERVICIOS LOCALES EM EL CERCADO DE

PRESENTADD POR:

ESCALA:

8 9801
“Toumann

s
-

%

BACH. ARGQ. YUNMELY FIORELA LOPEZ TICONA
BACH. ARQ. OSCAR JESUS CHAMEILLA PERCA

115000

H* PLANO

PLAND DE:
AMNALISIS DEL TERRENO.CARACTERISTICAS FISICO

HATURALES - UNIDADES AMEIENTALES

FECHA:
DIC 2016

22




PELIGROS Y VULNERABILIDAD
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FACULTAD DE INGEN|ER|A CIVIL, ARQU|TECTURA ¥ GEOTECHM|A
ESCUELA ACADEMI|CO PROFES|OMNAL DE ARQU|TECTURA

DOE DE MAYODT PARA LA

MEJORA EN LA

i

HATURALES - PELIGROS ¥ VULNERABILIDAD

TEMA:
REMOVACION DEL MERCADO
COMPETITIVIDAD DEL ABASTECIMIENTO Y SERVICIOS LOCALES EN EL CERCADO DE
TACNA
PRESENTADO POR: ESCALA: N° PLANO
BACH. ARQ. YUNNELY FICRELA LOPEZ TICONA 1/5 000
BACH. ARQ. OSCAR JESUS CHAMBILLA PERCA
PLANO DE: FECHA: 23
DIC 2016

AMALISIS DEL TERRENO: CARACTERISTICAS FISICO



SISTEMA SOCIOECONOMICO

AMAS DE CASA

1.  IDENTIFICACION DEL USUARIO N
7~ anos con educacion
secundaria
9 _ _ TRABAJADORES
8 ; Brinda servicio de Personas de mas de 20
g abastecimiento a afios con educacion
g la comunidad del s
§ cercado de Tacna PUBLICO EN GENERAL
Turistas o gente de paso
3 > por & mercado

Brinda servicios de
salud a costo
social como parte
de la gestion

regional
PUBLICO EN GENERAL

ro) Oferta racion PUBLICO EN GENERAL
00 F @ alimentara con n &
of, G [ valoracion caldrica SeTCR e It
E pt proteica a costo
E social  a la ADULTOS MAYORES
3) a z comunidad de d
Tacna i En busca de una
" B
Telecomunicaciones

Alimentacion \
Servicios varios ‘

P P e

EL USUARIO COMO EL USUARIO EN EL 3) EL USUARIO COMO ELEMENTO
’ ELEMENTO INDIVIDUAL INTERCAMBIO COMRECIAL COLECTIVO O DE OClIO

FACULTAD DE INGENIERIA CIVIL, ARQUITECTURA Y GEOTECNIA
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

TEMA
«=SDAD
9 A SAS "“0(-',‘ RENOVACION DEL MERCADO MODEL D “DOS DE MAYD™ PARA LA MEJORA EN LA COMPETITMDAD DEL ASASTECIMENTO ¥
g L3 SERVICIOS LOCALES EN EL CERCADO DE TACNA
; - PRESENTADO POR ESCALA: N PLAND:.
= = BACH. ARG, YUNNELY FIORELA LOPEZ TICONA INDICADA
- = BACH. ARG OSCAR JESUS CHAMBLLA PERCA
'v, ; PLANC 06 FECHA 24
‘Oﬂ ANALISIS DEL TERREND: SISTEMA SOCIOECONOMICD - USUARID DIC 20%
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