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RESUMEN

La presente tesis titulada “Incremento del costo de produccion y su
influencia en el precio de venta del pan en las panaderias del distrito de Alto de la
Alianza, periodos 2022 y 2023” tiene como objetivo determinar la influencia del
incremento de los costos de produccion en el precio de venta del pan; es decir,
comparar ambos periodos (2022-2023) y analizar si los costos de produccion
influyen en el precio final, asi como identificar si estos han aumentado o

disminuido.

Los resultados de la investigacion permiten realizar un analisis adecuado y
preciso sobre el precio al que las panaderias venden el pan, con el propdsito de
obtener una comprension clara de como los insumos utilizados en la elaboracion

influyen en la determinacion del precio de venta.

Asi mismo, el estudio es de tipo descriptivo—explicativo, con un disefio no
experimental y de nivel correlacional-explicativo. La poblacion estuvo conformada
por 32 panaderias del distrito de Alto de la Alianza, provincia de Tacna, y la
muestra por 3 panaderias del mismo distrito, seleccionadas mediante muestreo

discrecional (o muestreo por juicio).

En el desarrollo de la tesis se aplicé el analisis documental como técnica de
recoleccion de datos y la guia de analisis documental como instrumento. Mediante
el uso de medidas numéricas de resumen y del coeficiente de correlacion, y
empleando un grafico de barras en funcion de f(x), se acepto la hipotesis y se

comprobé que el incremento del costo de produccion influye significativamente en
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el precio de venta del pan en las panaderias del distrito de Alto de la Alianza

durante los periodos 2022 y 2023.

Palabras clave: Costo de produccién, Precio de venta



ABSTRACT

This thesis, entitled “INCREASE IN PRODUCTION COSTS AND ITS INFLUENCE
ON THE SELLING PRICE OF BREAD IN BAKERIES IN THE ALTO DE LA
ALIANZA DISTRICT, 2022 AND 2023,” aims to determine the influence of
increased production costs on the selling price of bread. Specifically, it compares
the two periods (2022-2023) and analyzes whether production costs influence the

final price, as well as identifying whether these costs have increased or decreased.

The research results allow for a proper and precise analysis of the price at which
bakeries sell bread, with the purpose of gaining a clear understanding of how the

inputs used in production influence the determination of the selling price.

Furthermore, the study is descriptive-explanatory, with a non-experimental design
and a correlational-explanatory level of analysis. The population consisted of 32
bakeries in the Alto de la Alianza district, Tacna province, and the sample

comprised 3 bakeries from the same district, selected through purposive sampling.

In developing this thesis, documentary analysis was used as the data collection
technique, and a documentary analysis guide was used as the instrument. Using
numerical summary measures and the compensation coefficient, and employing a
bar graph as a function of f(x), the hypothesis was accepted, and it was verified
that the increase in production costs significantly influences the selling price of
bread in bakeries in the Alto de la Alianza district during the periods 2022 and

2023.

Keywords: Production cost, Selling price
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INTRODUCCION

El pan constituye uno de los principales alimentos de consumo diario en
la poblacion peruana, siendo un producto basico en la canasta familiar y de gran
importancia social, cultural y econdmica. En este contexto, las panaderias
cumplen un rol fundamental al garantizar su abastecimiento en los diferentes
distritos del pais. Sin embargo, durante los ultimos afos, factores externos
como el alza en los precios de insumos, la inflacion, el incremento en los costos
de energia y transporte, asi como las variaciones en la oferta y demanda de
materias primas, han generado un impacto directo en los costos de produccidn

de este producto esencial.

El distrito de Alto de la Alianza, en la region Tacna, no ha sido ajeno a
esta problematica. Entre los afos 2022 y 2023, las panaderias locales
enfrentaron variaciones significativas en el precio de insumos como la harina, la
levadura, los aceites y el gas, lo cual repercutié en sus estructuras de costos.
Esta situacion planteé un desafio para los productores, quienes debieron
equilibrar la necesidad de mantener la accesibilidad del pan para los

consumidores y, al mismo tiempo, asegurar la sostenibilidad de sus negocios.

El analisis del incremento del costo de produccion y su influencia en el
precio de venta del pan durante estos periodos resulta de gran relevancia, pues
permite comprender de qué manera los cambios en el entorno econdémico
afectan directamente a los pequefios y medianos productores del rubro
panificador. Asimismo, el estudio proporciona informacion valiosa para la toma

de decisiones tanto en el ambito empresarial como en el disefio de politicas



publicas orientadas a proteger al consumidor sin desatender la viabilidad

economica del sector.

La presente tesis considera los siguientes capitulos:

En el primer capitulo, se describe la problematica de la investigacion, se
formula el problema principal y los problemas secundarios, la justificacion,
importancia, alcance y limitaciones, los objetivos de la investigacion y la
formulacién de las hipétesis.

En el segundo capitulo, se adentra mas al tema a través de los
antecedentes de investigacion y las bases tedricas donde se define las
variables, dimensiones e indicadores de la presente tesis.

El tercer capitulo, el marco metodoldgico abarca el tipo, nivel y disefio de
investigacion, la poblacion y muestra, la operacionalizaciéon de las variables,
técnicas e instrumentos para recoleccion de datos y técnicas de procesamiento
y analisis de los datos.

En el cuarto capitulo, comprende el analisis de los resultados obtenidos
en el proceso de la investigacion documental a partir del analisis de tablas y
graficos en barras.

El quinto capitulo presenta la discusion de los resultados obtenidos luego
del analisis de la informacion obtenida en la investigacion documental,

asimismo, se contrastd con las hipotesis generales y especificas.

Finalmente, se plantean las conclusiones y recomendaciones de la
investigacion, lo que permite reconocer la incidencia de los costos de
produccion en el precio de venta del pan en el distrito de Alto de la Alianza de la

provincia de Tacna del departamento de Tacna en los periodos 2022 y 2023.



CAPITULO |

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. Descripcion del problema

“Los precios de los cereales continuaran al alza desde que se dispararon
en el primer trimestre del afio 2022, causado por el conflicto ruso-ucraniano, por
el incremento de los precios de los fertilizantes, [...] por las dificultades en la
cadena de suministro de los principales exportadores y la volatilidad del délar.
Esta situacion también se ha trasladado a los productos derivados,
principalmente, al precio del pan, importante alimento en la mesa de los
peruanos, pues se incremento de S/ 4,17 por kilogramo, cotizado en diciembre
de 2021, a S/ 5,15 por kilogramo en febrero de 2022.” (DIRECCION DE

ESTUDIOS ECONOMICOS)

“‘Uno de los alimentos que mas se consume a diario en todo el mundo,
como complemento de todo tipo de comidas es el pan” (Barriga & Callejo, 2017,
pag. 47). Segun el Instituto de Estudios Econdmicos y Sociales (2018), “el
consumo per capita de pan en el Peru es de aproximadamente 35 kilos, con
tendencia a crecer 6 kilos mas en los proximos afos”, a partir de ello se puede
identificar que este producto significativa influencia en los gastos de la canasta
basica familiar. Por lo tanto, su abastecimiento en los mercados es
indispensable y una variacion en el precio, cantidad, calidad y salubridad genera

gran impacto en los consumidores.

Siguiendo esta linea, es necesario contextualizarse en el periodo 2023,

en el cual este producto ha permanecido con su elevado precio, a raiz de las



fluctuaciones sociales, econdémicas y politicas ocurridas a nivel internacional y

nacional desde el periodo 2022.

A nivel internacional, una de las posibles razones por las que el valor
adquisitivo del pan se elevé es producto del conflicto bélico de Rusia y Ucrania.
“‘Puesto que, Rusia es el segundo mayor proveedor extranjero de trigo a nivel
mundial con 15,8 % de intervencion, asi sefiala el Informe USDA 2022
(Departamento de Agricultura de los Estados Unidos)”. Por su parte Ucrania
representa un 10 % de intervencién en el mercado mundial, asi lo sefala el libro

“El efecto domind” publicado en marzo del 2022.

Segun MIDAGRI (Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego), el trigo es el
segundo cereal en importancia que el Peru adquiere como materia prima para
una serie de elaboraciones, en especial en la industria harinera, que es utilizada
en la preparacion de sémola, cerveza y una gran variedad de productos
alimenticios, derivados de la harina, como pastas, galletas, productos de
pasteleria, entre otras. En el afo 2022, la demanda interna fue cubierta en un
92 % con importaciones, mientras la produccion nacional alcanzé un volumen

de 202 mil toneladas.

Debido a que Rusia es el principal proveedor de este producto y este se
encuentra dentro de un conflicto, es por ello que el precio del trigo se ha
elevado en gran medida para el 2022 como consecuencia de la disparidad entre
Rusia y Ucrania; asi lo demuestra el libro publicado en marzo del 2022, “El

efecto domind”.



Segun el informe técnico del Instituto Nacional de Estadistica e
Informatica (2022), “La inflacion de Peru en 2022 fue de 8,46 % la mas alta en
26 anos.[...] En 2021 la inflacion en Peru fue de 6,43 %, superior al 1,97 % del

2020”. El resultado "evidencié una tendencia al alza en los ultimos meses".

A nivel nacional, una de las posibles principales razones del incremento
del precio del pan, es la crisis politica y rechazo al gobierno transitorio de Dina
Boluarte Zegarra; asi lo demuestra la encuesta |IEP (Instituto de Estudios
Peruanos) de mediados de enero en el cual sefala que “solo el 9 % de las
personas encuestadas aprueban el desempeino del Congreso de la Republica,
mientras que solo un 19 % esta de acuerdo en como la mandataria dirige el

Poder Ejecutivo”.

Asimismo, en el informe se menciona que segun percepcion de la
ciudadania “todo ha empeorado en el ultimo ano: la situacion econdémica y
politica se percibe peor, con 73 % y 69 %, respectivamente; el 81 % considera
que la seguridad esta peor y el 68 % cree que la corrupcion ha aumentado. Se
entiende entonces que, al momento de evaluar el primer afilo de gobierno, solo
un 4 % lo califica de muy bueno o bueno y el 75 % afirma que ha sido malo o

muy malo.” (IEP, 2023)

Con el presente tema de investigacion se demuestra que existe relacion
directa entre el precio de venta del pan y los costos de produccién, de tal modo

que este ultimo se ve influenciado por varios factores sociales, politicos y



econdmicos a nivel internacional, nacional y local, que inciden en el incremento
del precio de venta del pan en el distrito de Alto de la Alianza de la provincia de
Tacna del departamento de Tacna en los periodos 2022-2023. Con la finalidad
de justificar veridica y razonablemente el incremento del precio de venta del pan

en razon de los costos de produccion.

1.1.1 Problematica de la investigacion

La coyuntura internacional representa un gran impacto econémico en las
empresas panaderas situadas dentro del territorio peruano y en especial en la
provincia de Tacna, ya que tal situacion representa un aumento considerable
del precio de los insumos utilizados para la elaboracion del pan y que se
sobrepone en el precio de venta del producto, lo cual afecta directamente al

consumidor y a la rentabilidad de las empresas panaderas.

Para ello, se reviso y analizo las variaciones de los costos de produccion
y su relacién con el incremento del precio de venta del pan. Con la finalidad de
demostrar que existe una relacion directa entre el precio de venta y los costos
de produccion (materia prima, mano de obra y gastos indirectos de produccion)
dando confiabilidad y seguridad de los precios del mercado, para los

productores(panaderias) y consumidores.

En tal sentido, es necesario situarse en el contexto local, es decir, en el
distrito de Alto de la Alianza del departamento de Tacna. La variacion del valor
adquisitivo del pan en los periodos 2022-2023 ha generado gran malestar en los
ciudadanos de las distintas partes de la region. Por su parte el valor de la
canasta basica familiar ha aumentado desproporcionadamente con respecto al

sueldo basico, perjudicando en gran medida a la accesibilidad de este producto,



al estar directamente ligada al precio de venta de los insumos necesarios para

la produccién del pan.

Es asi que, en la presente tesis se demuestra que existe relacion directa
entre el precio de venta del pan y los costos de produccion, asimismo la
significativa incidencia de este ultimo en el incremento del precio de venta del
pan en el distrito de Alto de la Alianza de la provincia de Tacna del

departamento de Tacna en los periodos 2022-2023.

1.2. Formulacion del problema

1.2.1. Problema Principal

¢En qué medida el incremento de los costos de produccion influye en el
precio de venta del pan en las panaderias del distrito de Alto de la Alianza,

periodos 2022 y 20237

1.2.2. Problemas secundarios

1) ¢En qué medida el incremento de los costos directos de produccion
influye en el precio de venta del pan en las panaderias del distrito de
Alto de la Alianza, periodos 2022 y 20237

2) ¢En qué medida el incremento de los costos indirectos de fabricacion
influye en el precio de venta del pan en las panaderias del distrito de
Alto de la Alianza, periodos 2022 y 20237

3) ¢En qué medida el incremento de los costos de produccién influye en
el precio de venta basado en costes en las panaderias del distrito de

Alto de la Alianza, periodos 2022 y 20237



4) ¢En qué medida el incremento de los costos de produccion influye en
el precio de venta basado en el mercado en las panaderias del

distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 20237

1.3. Justificacion e importancia de la investigaciéon

1.3.1. Justificacion de la investigacién

La justificacion debe convencer al lector principalmente de tres
cuestiones: que se abordara una investigacion significativa; la importancia y
pertinencia del tema y objeto de estudio y la utilidad de los resultados

esperados. (Dzul Escamilla, 2010)

Por lo tanto, la justificacién requiere el conocimiento amplio de las

causas, efectos y propésitos que incentivan la ejecucién de la investigacion.

Justificacion tedrica

Se justifica la presente tesis, debido a que permite realizar un analisis
adecuado y preciso de la determinacién del precio de venta del pan, con el
propdsito de identificar y evidenciar la influencia de los costos de produccién,
para que los consumidores puedan entender el motivo del alza del precio de
venta y la incidencia de los costos de produccion.

Entendiéndose como costos de produccién, al valor del conjunto de
bienes y esfuerzos en que se ha incurrido o se va a incurrir, que deben
consumir los centros fabriles para obtener un producto terminado, en

condiciones de ser entregado al sector comercial. (Molina,2002).



Justificacion practica

Asimismo, permite a los empresarios de las industrias panaderas, tomar
medidas de correccion para la determinacion correcta de precios de acuerdo a

los costos de produccion incurridos.

De acuerdo a los objetivos de estudio, su resultado permite encontrar
soluciones concretas a problemas relacionados a los costos de produccion y su
incidencia en la determinacion de los precios, que permiten proponer mejoras y

sustento a la problematica social actual.

Justificacion social

Se analiza este problema a efectos de que los resultados constituyan
aportes, para que las empresas panaderas determinen adecuadamente los
costos de produccion y consecuentemente la correcta determinacion de precios;
lo que contribuiria al desarrollo de sus actividades eficientes, generando mayor

bienestar para la sociedad.

Justificacion metodoldgica

Para optimizar los resultados de la tesis, se acude al empleo de técnicas
de investigacion para analizar la determinacion de precios de venta en las
panaderias del distrito Alto de la Alianza, provincia de Tacna, departamento de

Tacna respecto al periodo 2022-2023.

1.2.3. Importancia de la investigaciéon

Mosenthal explica que, en la mayoria de estos casos, los articulos se

escriben para responder a una pregunta puntual de investigacion sobre un tema



0 una variable que aparentemente ha sido poco analizada o insuficientemente
comprendida. En el reporte de la investigacion se debe encontrar lo que
Mosenthal denomina la "concesion". El articulo "concede" que existe un
problema en un conjunto de hallazgos debido a la omision o falta de control de
una o dos variables. El estudio, entonces, necesita identificar y examinar dicha
variable(s) y proporcionar evidencia de su relevancia. Si esto se logra, y si hay
suficiente interés en la(s) nueva(s) variable(s), el articulo se mantendra vivo por

un tiempo a través de las citas o referencias.(JP Garcia, 1999).

La presente tesis es importante, porque es conveniente que los
consumidores y productores puedan entender la incidencia y relevancia de los

costos de produccion en la determinacion del precio del pan.

Ademas, la presente tesis pretende contribuir a un mayor conocimiento
del tema en cuestion, resaltando que el control de costos de produccidén en una
empresa es imprescindible para lograr la mejora continua, hacer mas con cada
vez menos, por lo que la determinacidn adecuada de un sistema de costos de
acuerdo a la actividad de la compafiia, es una decision de suma importancia.
Asimismo, aplicar el costeo para la determinacion del precio del pan permitira;
identificar y mejorar la gestion empresarial de dichas empresas, a través de la
reduccion de costos, incremento de los ingresos, maximizacién de utilidades,
mejores ofertas al consumidor con referente al precio y entender el motivo del
incremento de precio de este producto en el mercado. Por lo tanto, constituye
un aporte fundamental a varios sectores tales como productores (panaderias),

gobierno, y familias.
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1.4. Alcances y limitaciones

1.4.1. Alcances

Temporal

El periodo en el que se delimita la presente tesis
comprende los afios 2022 y 2023.
Espacial

La presente tesis se realizd en base a los datos de los
precios de la venta del pan en las panaderias del distrito del Alto
de la Alianza, provincia de Tacna, departamento de Tacna
respecto a loa periodos del 2022-2023.
Social

La presente tesis analiza y compara los precios del pan
dentro de los periodos del 2022 - 2023 en las panaderias del
distrito de Alto de la Alianza, para ello se ha escogido a 32

panaderias.

1.4.2. Limitaciones

Tedrica

Se debe considerar la escasez de investigaciones, puesto
que no se cuenta con suficientes fuentes bibliograficas sobre el
tema.
Social

Las panaderias no llevan un registro adecuado de sus

costos, lo que limita el acceso a la informacion.
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Ademas, limitado numero de poblacién muestral, debido a que en
el distrito de Alto de la Alianza existen pocas panaderias formales,

pues en suzr%ayorl'a son informales.
1.5. Objetivos de la investigacion

1.5.1. Objetivo general

Determinar en qué medida el incremento de los costos de
produccion influye en el precio de venta del pan en las panaderias

del distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.
1.5.2 Objetivos especificos

a) Reconocer en qué medida el incremento de los Costos Directos de
produccion influye en el precio de venta del pan en las panaderias

del distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.

b) Reconocer en qué medida el incremento de los costos de Costos
Indirectos de Fabricacion influye en el precio de venta del pan en
las panaderias del del distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022

y 2023.

c) Reconocer en qué medida el incremento de los Costos de
Produccion influye en el precio de venta basado en costes en las
panaderias del del distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y

2023.

d) Reconocer en qué medida el incremento de Costos de Produccion

influye en el precio de venta basado en el mercado en las



panaderias del del distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y

2023.

1.6 Hipoétesis

1.6.1. Hipotesis general

El incremento de los costos de produccion influye
significativamente en el precio del pan en las panaderias del distrito de

Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.

1.6.2. Hipotesis especificas

a) El incremento de los Costos Directos de produccion influye
significativamente en el precio de venta del pan en las panaderias

del distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.

b) El incremento de los costos de Costos Indirectos de Fabricacién
influye significativamente en el precio de venta del pan en las

panaderias del distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.

c) El incremento de los Costos de Produccion influye
significativamente en el precio de venta basado en costes en las

panaderias del distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.

d) El incremento de Costos de Produccion influye significativamente
en el precio de venta basado en el mercado en las panaderias del

distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.



CAPITULO Il

MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la Investigacion

2.1.1. Antecedentes de la investigacion a nivel internacional

21.1.1. Primer antecedente de Ila investigacion a nivel

Internacional

Jacome Jacome, Lissette Adriana (2015) “Los Costos de
Produccion y la Fijacion de los Precios de Venta en la Empresa
Impactex” Tesis para optar el titulo Ingeniera en Contabilidad y
Auditoria en la Universidad Técnica de Ambato - Ecuador.
Presenta un tipo de investigacion bibliografica aplicativa con
enfoque cuantitativo; su poblaciéon y muestra esta constituida
por informes econdémicos de produccibn de la empresa
Impactex. El objetivo general de la tesis es estudiar la incidencia
de los Costos de Produccion en la Fijacion del Precio de Venta
para la determinacién real de la utilidad en la empresa
Impactex. Por lo cual plantea los siguientes objetivos

especificos:

a) Analizar los Costos de Produccion con la finalidad de
detectar falencias que permitan tomar medidas correctivas en la

empresa Impactex.



b) Diagnosticar la variabilidad del Precio de Venta para la

verificacion del margen de utilidad en la empresa Impactex.

c) Proponer el disefio de un Sistema de Costos por Ordenes de
Produccion para la apropiada determinacion del Costo en la

empresa Impactex .
Al terminar la investigacion se concluyo que:

1. La empresa no cuenta con informacion veraz de los costos
incurridos durante el proceso productivo, lo que imposibilita la
correcta fijacion del precio de venta. A la vez la Empresa no
cuenta con un adecuado control de Materia Prima Directa,
Mano de Obra Directa y Costos Generales de Fabricacion; lo
que no permite conocer la cantidad de recursos empleados en

la produccién y el costo que generan los mismos.

2. No cuentan con un sistema definido para la fijacion del precio
de venta, que permita obtener informacion acerca de su
variabilidad y sirva de patron para verificar su comportamiento a

través de la determinacion del margen de utilidad.

3. Para controlar los elementos del costo no se ha determinado
documentos y formatos que permitan presentar de forma
resumida los costos y a su vez faciliten el registro de las
transacciones y presentacion del estado de costos de

produccion y estados financieros.
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4. No existe un sistema de costos apropiado que permita
determinar de forma mas sencilla y exacta los costos de
produccion, a través de la utilizacion de documentos contables y

registros que permitan obtener informacion oportuna y veraz.

Se puede observar que la tesis busca identificar la
incidencia de los Costos de Produccion en la Fijacion del Precio
de Venta para la determinacién real de la utilidad en la empresa
Impactex. Sin embargo, se percibe que la empresa no cuenta
con informacion veraz de los costos incurridos, ademas de no
contar con un sistema definido para la fijacion del precio de
venta, dando como resultado la revocacién de la hipotesis. Por
lo tanto, el investigador recomienda un mayor compromiso por
parte de los departamentos de la empresa, asi como la difusién
de capacitaciones a todos los empleados, para un buen
reconocimiento de los costos de produccion mediante
documentacion clara, que permita una adecuada fijacién de

precios.

2.1.1.2. Segundo antecedente de la investigacion a nivel Internacional

Castiblanco Bautista, Nidia Angelica y Cruz Pico, Yenny
Johana (2015) “DISENO DE UN SISTEMA DE COSTOS POR
ORDENES DE PRODUCCION PARA SUPER TAPIAUTOBUS
& CIA LTDA”. Tesis para optar el titulo de Contador Publico en

la Universidad de la Salle, Colombia; presenta un tipo de
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investigacion experimental con enfoque cuantitativo; su
poblacién y muestra esta constituida por datos econdmicos de
la empresa Super Tapiautobus & Cia Ltda. El objetivo general
de la tesis es Disenar un sistema de costos por 6rdenes de
produccion para la empresa Super Tapiautobus & Cia Ltda. Por
lo cual plantea los siguientes objetivos especificos:

a) Analizar la naturaleza de las operaciones de produccion.

b) Analizar la composicion y situacion de los diferentes
elementos del costo (materia prima, mano de obra, CIF) en
la empresa.

c) Definir la forma como se obtendran: la materia prima, la
mano de obra y los costos indirectos de fabricacién por
orden de produccion.

d) Determinar el costo total por orden de trabajo.

Al terminar la investigacion se concluyo que:

1. Se encontr6 que los costos arrojados por el sistema
disefiado y los costos con los que cotiza la gerencia son
diferentes, aunque en el sistema se presupuestaron y
estimaron varios datos, se pudo identificar que los costos
son mayores a los costos que realmente se estan utilizando
para la toma de decisiones y para las respectivas
cotizaciones.

2. Con el sistema de costos por o6rdenes de produccion se

pueden controlar los costos de materias primas, ya que se
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identifican los materiales directamente con las 6rdenes de
produccion y se pueden controlar los desperdicios con un
analisis posterior de los mismos.

3. Los costos de mano de obra son controlados con las tarjetas
de tiempos, alli se puede especificar los tiempos requeridos
en cada orden y hallar una estrategia para el manejo
eficiente de la mano de obra.

4. Finalmente, el disefio del sistema de costos por 6rdenes de
produccion le permitira a la gerencia de la empresa conocer
en cualquier momento del periodo contable, el costo de la
orden de produccion ya finalizada, ya que la distribucién de
los costos indirectos de fabricacion se realiza con base en

los costos historicos, reales de periodos anteriores.

2.1.2. Antecedentes de la investigacion a nivel nacional

2.1.2.1 Primer antecedente de la investigacién a nivel nacional

Chino Marroquin, Evelyn (2018) “COSTOS DE
PRODUCCION Y LA FIJACION DE PRECIOS DE LOS
PRODUCTOS DE CERAMICA EN ARCILLA EN LA
ASOCIACION DE ARTESANOS VIRGEN DEL CARMEN
PUCARA-2017”; para optar al Titulo Profesional de Contador
Publico en la Universidad Andina del Cusco. Presenta un tipo
de investigacion aplicada y/o practica con enfoque cuantitativo,

la poblacion esta constituida por la Asociacion de Artesanos
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Virgen del Carmen, que esta conformada por toda la
documentacion contable y documentacion de produccion.
Asimismo, esta persona juridica esta constituida por 20
ceramistas. Por lo cual plantea los siguientes objetivos

especificos:

a) Determinar de qué manera se establecen los costos de
produccion de los productos de ceramica en arcilla en la

asociacion de artesanos Virgen del Carmen Pucara.2017

b) Determinar la fijacion de precios de los productos de
ceramica en arcilla en la asociacion de artesanos Virgen del

Carmen Pucara.2017

Al terminar la investigacion se concluyo que:

1. Los costos de produccion y la fijacion de precios de los
productos de ceramica en arcilla en la asociacion de
artesanos Virgen del Carmen Pucara-2017, el 50 %
establece sus costos por una sumatoria simple no tomando
en cuenta los costos indirectos tales como son servicios
basicos insumos que intervienen en produccion de ceramica
en arcilla, el 35 % establece sus costos por tanteo de
acuerdo a los gastos realizados en la produccion de
ceramica y el 15 % afirma que desconoce, de todo esto se
observo el nivel de conocimiento sobre costos es insuficiente

y lo realizan de manera empirica, no le dan un valor a la
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materia prima, no consideran los costos indirectos de
fabricacion; aduciendo que sus ganancias son equivalentes a

un 50 % .

2. EI 70 % de los asociados manifestaron que determinan el
precio de venta de acuerdo a la competencia del mercado,
es decir de otros artesanos individuales y/o asociaciones;
mientras que un 30 % determina el precio de venta de la

ceramica en arcilla por experiencia propia.

Se puede observar que las conclusiones determinan que
los artesanos Virgen del Carmen Pucara.2017, no cuentan con
los conocimientos necesarios ni un minimo criterio en la
identificacion de costos de produccion; por lo que la
investigacion recomienda la elaboracion de una hoja de costos
estructurada que le permita establecer un margen de utilidad

acorde a los precios que se ofertan en el mercado.

2.1.2.2 Segundo antecedente de la investigacion a nivel nacional

Torres Hoyos, Maribel (2018) “COSTOS POR
PROCESOS Y SU INCIDENCIA EN LA DETERMINACION DEL
PRECIO EN LA EMPRESA PRODUCTOS LACTEOS
NATURALES SAC, LA VICTORIA 2017”, para optar el Titulo
Profesional de Contador Publico, en la Universidad de Sefior de

Sipan. La investigacion tiene un enfoque cuantitativo y presenta
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un disefio de investigacion no experimental transeccional; la
poblacién esta conformada por 11 trabajadores de la empresa
Productos Lacteos Naturales SAC. Por lo cual plantea los

siguientes objetivos especificos:

a) ldentificar los elementos del costo que aplica la empresa

Productos Lacteos Naturales SAC, La Victoria 2017

b) Sefalar los factores que se consideran para determinar el

precio en la empresa Productos Lacteos Naturales SAC.

c) Elaborar los costos por procesos en la empresa Productos
Lacteos Naturales SAC para definir el precio de sus

productos.

Al terminar la investigacion se concluyo que:

1. En la identificacion de los elementos del costo que aplica la
empresa Productos Lacteos Naturales SAC, La Victoria, se
logré determinar que los elementos del costo que maneja la
empresa para la elaboracion de sus productos, se
encuentran los costos de materia prima, los costos de mano
de obra y los costos indirectos de fabricacién, en cuanto al
analisis de estos elementos del costo se evidencié que lo
que genera un mayor costo es la materia prima y materiales

auxiliares, dicho costo representa el 92 % del costo unitario
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total en el queso fresco y el 91 % en el costo unitario de la

mantequilla.

. Los factores que se consideran para determinar el precio en
la empresa Productos Lacteos Naturales S.A.C son los
costos unitarios y el margen de utilidad, cabe resaltar que
para el hallazgo de los costos unitarios se considerd los
costos unitarios de materia prima, mano de obra y CIF, en
cuanto al margen de utilidad representa la ganancia que la
empresa espera obtener sobre el costo del producto, en este
caso se consideré una utilidad del 30 % y 40 % para la
mantequilla y el queso fresco respectivamente, logrando asi
determinar un precio final acorde al mercado, reduciendo los
costos y maximizando el nivel de rentabilidad, lo que
impacta significativamente en el incremento de la

rentabilidad.

. En la elaboracion de los costos por procesos en la empresa
Productos Lacteos Naturales SAC para definir el precio de
sus productos, se determiné el precio final de la mantequilla
en S/.15,84 con un margen de utilidad del 30 % y a un precio
final del queso fresco en S/.18,354 con un margen de
utilidad del 40 %, lo que demuestra que el margen de
utilidad percibido en ambos productos aumentd, sin

sobrevalorar los precios finales, la estructura del sistema de
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costos por procesos siguié una metodologia eficiente que
logré identificar con exactitud todos los costos inmersos en
el proceso productivo incluyendo todos los elementos y

factores del costo.

Se puede observar que las conclusiones determinan que el
precio de venta en la empresa Productos Lacteos Naturales
SAC, en el distrito de La Victoria, los costos por procesos
inciden en el precio de los productos de la empresa estudiada,
por lo que se concluye, que el analisis fue necesario para
determinar un precio mas adecuado y competitivo para la

empresa.

2.1.3. Antecedentes de la investigacion a nivel local

2.1.3.1 Primer antecedente de la investigacién a nivel local

Quevedo Porras, Violeta Zarela (2017) “ EFECTIVIDAD
DE LA GESTION DE COSTOS EN LAS PYMES
AGROINDUSTRIALES DE LA REGION TACNA, 2015” para
optar el Titulo de Contador Publico en la Universidad Nacional
Jorge Basadre Grohmann. El tipo de investigacion es clasica
cuantitativa, con un disefio observacional no experimental; a
nivel descriptiva exploratoria. La poblacion fue de 21 PYMES
agroindustriales. Las principales conclusiones del estudio

fueron:



La gestion de Costos en las PYMEs agroindustriales de la
region Tacna es efectiva. Se evidencia que perciben modelos
coordinados de Planificacion, Organizacion, Ejecucion vy
Control; sin embargo, se tiene un gran porcentaje que
representa un nivel regular de la gestion de costos en las
PYMEs agroindustriales que no permite proporcionar
informacion de costos que ayude a una mejor toma de
decisiones gerencial.

En las PYMEs agroindustriales se evidencia una adecuada
planificacion de costos. Sin embargo, se manifiesta en una
proporcion menor, pero significativa que no se emplea modelos
para medir las unidades dafiadas y reprocesadas, ello no
permite tomar decisiones para manejar los costos en busca de
su disminucion y prevencion.

Una adecuada planificacién no es suficiente para la efectividad
de la gestion de costos en una empresa. Los resultados
obtenidos en la encuesta aplicada en la presente investigacion
evidencian una buena organizacion y ejecucion de las PYMEs
agroindustriales; sin embargo, las PYMEs no aplican las
Normas Internacionales de Informacién Financiera para
asegurar la calidad de la informacidon contable para que se
alcance los objetivos planteados.

Las PYMEs agroindustriales de la region de Tacna no emplean
un unico sistema de costos, sino que emplean varios segun las

circunstancias o necesidades. El no tener definido un buen
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sistema de costos ocasiona que no se tenga un adecuado
conocimiento y que no permita emplear informacién fehaciente
sobre los costos para tomar mejores decisiones. Por lo tanto,
existen problemas con la implementacion de la mejora continua,
ya que no se puede gestionar adecuadamente lo que no se
puede medir, debido que se han detectado incongruencias entre
el sistema de costos que se indica emplear del que realmente
se emplea.

El control es la ultima fase primordial para las PYMEs, ya que
permite verificar cual es la situacion real como mecanismo que
informe si los hechos van de acuerdo con la ejecucion de lo
planificado. Se evidencia un grado de control adecuado; sin
embargo, se refleja que las diversas areas involucradas en
control de costos no conocen la informacién, indicadores y
metas que posibilite el cumplimiento conforme a lo establecido.
Se evidencia una aceptable efectividad en las PYMEs
agroindustriales al cumplir con los objetivos planificados,
organizados; ejecutados y controlados, pero los procesos
empleados no cumplen con la planificacion realizada siendo una

desventaja para el entorno competitivo en que se desenvuelven.

Se puede observar que la tesis busca identificar el nivel de
efectividad de la gestion de costos en las PYMEs
agroindustriales de la regién Tacna, 2015 . Por lo tanto se

concluyé que, las PYMEs agroindustriales de la region de
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Tacna no emplean un unico sistema de costos, sino que
emplean varios segun las circunstancias o necesidades que
reduce no permite emplear informacién fehaciente sobre los
costos para tomar mejores decisiones. Por lo tanto, el
investigador recomienda implementar un modelo de costeo
razonable y adecuado para las PYMEs agroindustriales para
evitar tomar decisiones equivocadas y proporcione informacion
confiable, objetiva y oportuna para la direccion; porque un buen
sistema de costos ayudara a la gerencia a tomar decisiones
apropiadas para los costos anticipados de fabricacion y precios

de ventas, asi como las utilidades estimadas.

2.1.3.2 Segundo antecedente de la investigacion a nivel local

Canahuire Romero, Hubert Herman (2017) "Costo de
produccion y su efecto en la rentabilidad de la empresa
exportadora Agroindustrial Aromatico Inversiones SAC del
distrito Alto de la Alianza-Tacna del periodo 2015-2016", tesis
para optar Titulo Profesional de Contador Publico con mencién
en Auditoria, en la Universidad Privada de Tacna. La
investigacion de tipo descriptiva, correlacional y explicativa; con
un disefio de tipo longitudinal y no experimental, la poblacion
estda conformada por la empresa estudiada. Las principales

conclusiones de estudio son:
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De acuerdo al objetivo general: determinar el grado de
influencia que tiene el costo de produccion en el nivel de la
rentabilidad, después de haber realizado el contraste de
resultados aplicando los métodos estadisticos en el software
Eviews V.9 se llega a la conclusion que influye inversamente
proporcional y significativamente con un nivel de significancia
de 0,0177, 0,0278 y 0,0363 con respecto a los indicadores
ROE, ROA y UN respectivamente de esa forma esta
cumpliendo con el alfa a=<0,05.

De acuerdo al objetivo especifico 1: se ha pretendido
determinar el grado de influencia de los costos directos de
produccion en el nivel de la rentabilidad, luego de haber
obtenido los resultados aplicando los métodos estadisticos en el
software Eviews V.9 se llega a la conclusion que influyen
inversamente con un nivel de significancia de 0,0477, 0,0258 y
0,0474 con respecto a los indicadores ROE, ROA y UN
respectivamente de esa forma esta cumpliendo con el alfa
0=<0,05.

De acuerdo al objetivo especifico 2: se ha pretendido
determinar el grado de influencia de los costos indirectos de
produccion en el nivel de la rentabilidad, luego de haber
obtenido los resultados aplicando los métodos estadisticos en el
software Eviews V.9 se llega a la conclusion que influyen

inversamente con un nivel de significancia de 0,0482, 0,0033 y
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0,0388 con respecto a los indicadores ROE, ROA y UN

respectivamente de esa forma se cumple con el alfa a=<0,05.

De acuerdo al objetivo especifico 3: determinar si las ventas
influyen directa y significativamente en el nivel de la utilidad,
luego de haber obtenido los resultados aplicando los métodos
estadisticos en el software Eviews V.9 se llega a la conclusion
que si influyen con un nivel de significancia de 0,0083, 0,0091 y
0,0029 con respecto a los indicadores ROE, ROA y UN

respectivamente de esa forma se cumple con el alfa a=<0,05.

Sin embargo, si quisiéramos obtener que producto del negocio
da mas rentabilidad por cada sol invertido, tenemos que
desglosar los costos y/o gastos por cada producto, lo que
contablemente no se tiene como partidas dentro de la empresa.
Por tanto hay una limitacion por este lado.

Se puede observar con las conclusiones que, los costos de
produccion influyen inversamente en la rentabilidad de la
empresa exportadora Agroindustrial Aromatico Inversiones SAC
del distrito Alto de la Alianza-Tacna, considerando el software
Eviews V.9, sin embargo las ventas influyen directamente en la

rentabilidad de la empresa

28



2.2. Bases teoricas

2.2.1. Costo de pro

2211

duccion

. Definicion

Los costos de produccion son el conjunto de efectivo,
materia prima, esfuerzos y procesos de actividades, que se
invirtié para la obtencidn de un producto o servicio. (Casanova
Villalba, Nufiez Liberio, Navarrete Zambrano, & Proafio

Gonzales, 2021).

Los costos de produccién son los costos directos de
manufactura, viene a ser la materia prima directa utilizada y
mano de obra directa, también denominado costos primos, y
mas los costos indirectos de manufactura (materia prima
indirecta, mano obra indirecta y otros gastos indirectos) en los
cuales se incurrid, para todo el proceso de produccion durante

un periodo (Horngren et al., 2012).

Conocidos como “costos de fabricacidn”, son los que se
generan en el proceso de transformar la materia prima en
productos terminados, se dividen en: Materia prima, Mano de

obra y Costos indirectos de fabricacion. (Rucoba, 2019)

Los costos de produccion corresponden al consumo o
sacrificio, puesto que para la fabricacion de un determinado

producto o para la prestacion de servicios, existen insumos o
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materiales que se transforman con la adiciéon de los medios de
produccion y la fuerza de trabajo que son factores generadores
de costos en bienes o productos terminados o en determinados
servicios. (Orozco Campo, Melean Romero, & Rodriguéz

Medina, 2004)

Por lo tanto, los costos de produccidn son aquellos
valores monetarios clasificados en elementos de Materia Prima,
Mano de Obra y Costos indirectos de Fabricacidon; los cuales
son utilizados para la produccion de bienes o prestaciéon de
servicios. Estos constituyen el costo de los articulos fabricados
que inicialmente representan la inversion que generara un

beneficio econdmico en un tiempo determinado.

2.2.1.2. Clasificacion de los costos

Los costos de produccion se clasifican en dos grandes
categorias: COSTOS DIRECTOS, los cuales son
proporcionales a la producciéon, como materia prima, y los
COSTOS INDIRECTOS, los cuales son independientes al

proceso productivo.

A. Costos directos de produccién

Son aquellos que se pueden identificar o cuantificar
plenamente con los productos terminados o con departamentos

o areas especificas. (Viana,2019)
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Los costos directos de un objeto de costos se relacionan con el
objeto de costos en particular y pueden atribuirse a dicho objeto
desde un punto de vista economico (eficiente en cuanto a
costos). (Horngren,2012)

Son aquellos costos que se pueden identificar o
cuantificar plenamente con los productos terminados o areas
especificas. tales como los costos de materia prima directa y
mano de obra directa. (Garcia,2008)

De acuerdo a las anteriores definiciones, se puede
resumir que los costos directos son identificables en el proceso
productivo, asi mismo son clasificados en costos de materia
prima directa y mano de obra directa, ya que dichos elementos
y suministros pueden ser facilmente costeados e identificados
en el producto terminado, esto gracias a la intervencion directa

en el proceso de transformacion.

A.1. Materiales directos

Elementos y suministros utilizados en el proceso de
fabricacion, los cuales son solicitados en el area de
compras. Constituye el insumo esencial sometido a
procesos de transformacion de forma o de fondo con el
fin de obtener un producto terminado o semielaborado.
Se caracteriza por ser facilmente identificable vy
cuantificable en el producto elaborado. Ejemplos:

Madera utilizada en la fabricacién de muebles, Cuero y
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la suela utilizada en la fabricacion de calzado y tela

utilizada en la fabricacion de vestidos. (Sarmiento, 2011)

Los costos de materiales directos, se veran
identificados en cada una de los productos empleados
en la produccion, los mismos que pueden ser atribuidos
en un proceso en especifico, asi como el proceso de
transformacién o crecimiento, para finalmente obtener el
producto. (Bautista Cruz, 2019)

Son los costos de adquisicion de todos los
materiales que con el tiempo se convierten en parte del
objeto de costos (digamos, unidades terminadas o en
proceso) y que puede realizarse su seguimiento a ese
objeto de costos en forma econdémicamente factible. Los
costos de adquisicion de materiales directos incluyen
cargos de fletes de entrega (entrega hacia adentro),
impuesto sobre ventas y aranceles aduanales. (Lazo,

2013)

En consecuencia, podemos afirmar que la materia
prima directa son elementos o suministros cuantificables
ya que tienen un efecto directo sobre el costo de
produccion y, por lo tanto, costos necesarios para

fabricar un producto o prestar un determinado servicio.
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A.2. Mano de obra directa

Todo esfuerzo fisico o mental que se efectua
dentro del proceso de convertir la materia prima en
productos terminados. El costo de mano de obra es la
retribucion que se da al trabajador por el esfuerzo
realizado. Al igual que la materia prima, la mano de obra
se divide en dos: la mano de obra directa que es aquella
que realiza un esfuerzo dentro del proceso de
fabricacion de los articulos, donde estan incluidos todos
los operarios, ya que son ellos los que hacen contacto
directo con la materia prima y ademas logran la
modificacion del material en un producto final.
(Rojas,2007).

La mano de obra representa la persona que se
encuentra laborando e interviene en algun proceso
productivo, siendo imprescindible para la produccion,
puesto que, por mas que una empresa se encuentre
automatizada, con la ausencia de este, no es posible
que se realice la transformacién de la materia prima. Los
costos a los que se incurre se encuentran determinados
por los pagos que se hace al personal (sueldos o
salarios) y que se encuentran relacionados de manera
directa en la fabricacién del producto, asi como en la

produccion de un bien o servicio. (Arredondo, 2015)
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Los salarios que se pagan a las personas que
participan directamente en la transformacion de la
materia prima en producto terminado, y que se pueden
identificar o cuantificar plenamente con el mismo, se
clasifican como costo de mano de obra directa (MOD),
que representa el segundo elemento del costo de

produccion. (Collin, 2013).

La mano de obra se especifica al costo que se
proporciona a los trabajadores que participan
directamente en la produccion de los productos, es decir
son los pagos que se dan a las personas de recursos
humanos los cuales trabajan en los diferentes
departamentos de produccion. (Alvarado & Calle, 2010)

En consecuencia, se puede afirmar que la mano
de obra directa es el esfuerzo fisico o mental
indispensable que se incurre en la realizacion de
actividades del proceso productivo, seran facilmente
identificables ya que intervienen directamente en la
fabricacion de un producto terminado y puede asociarse

a éste con facilidad.

B. Costos Indirectos de produccion

“No se relacionan de una forma directa (prorrated). La mano

de obra indirecta, la materia prima indirecta, los servicios



basicos utilizados en la fabrica, los seguros, los arriendos, etc.,

son los ejemplos tipicos de costos indirectos.” (Sinisterra,2006)

Este elemento demanda mayor explicaciéon, que por su
naturaleza, complejidad y diversidad se dificulta la valoracion y
distribucion de los costos entre las 6rdenes de produccion, en
los departamentos o centros de produccion (Eras Agila et al.,

2016).

“Valores generales de fabrica, carga fabril o gastos
generales de fabrica, los cuales comprenden todos los costos
utilizados en la fabricacion que no estan clasificados como
materiales directos, tampoco como mano de obra directa.
Dentro de ellos se pueden mencionar como ejemplo los
siguientes: mano de obra y material indirecto, luz, agua,
arriendos, depreciaciones, gasolina, mantenimientos, servicios

generales.” (Rojas,2007)

Por lo tanto podemos decir que los costos indirectos de
produccion son los gastos generales o gastos que no estan
relacionados directamente, es decir no son clasificados como
mano de obra directa, estos mas bien suelen ser como por
ejemplo: material indirecto, los gastos de agua y luz, entre

otros.
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B.1. Materia prima indirecta

También, se le conoce como materiales indirectos
0 insumos. Son aquellas que se usan de manera
indirecta en la elaboracion de los productos terminados,
se emplean de complemento en la elaboracién. Por lo
tanto, todos los materiales sujetos a transformacion que
no se pueden identificar o cuantificar plenamente en los

productos terminados (Giraldo.2018)

‘Son todos los materiales sujetos a
transformacioén, que no se pueden identificar o cuantificar
plenamente con los productos terminados, por ejemplo,

el barniz en la industria mueblera”(Garcia, 2008).

‘Elementos que seran sometidos a procesos de
manufactura o transformacion, para su cambio fisico y/o
quimico, que no se pueden identificar o cuantificar
plenamente con los productos terminados; por ejemplo,

el barniz en la industria mobiliaria.” (Colin,2013)

De esta manera podemos definir a la Materia
Prima Indirecta como todos los materiales sujetos a
transformacién, ademas que van a ser usados de
manera indirecta en el proceso de transformacién de los

productos terminados.
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B.2. Mano de obra indirecta

Representa el trabajo realizado por los empleados
de la planta de produccion y que no participan
directamente en la transformacién de la materia prima
directa. En este rubro se consideran los pagos a los
gerentes de produccion, los jefes de secciones,

supervisores, etc. (Giraldo,2018)

“Son los salarios, prestaciones y obligaciones a
que den lugar, de todos los trabajadores y empleados de
la fabrica, cuya actividad no se puede identificar o
cuantificar plenamente con los productos terminados.”

(Garcia,2008)

Es el valor remunerado a todas aquellas personas
que participan en el proceso productivo en forma
indirecta; no transforman absolutamente nada.

(Viana,2019)

Son los salarios, prestaciones y obligaciones
correspondientes de todos los trabajadores y empleados
de la fabrica, cuya actividad no se puede identificar o
cuantificar plenamente con los productos terminados.

(Colin,2013)
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De acuerdo con los autores citados anteriormente,
la mano de obra indirecta hace referencia a los salarios o
remuneraciones que corresponde a los trabajadores que
no estén directamente relacionados en el proceso de

produccion, como los jefes de produccidn o supervisores.

B.3. Gastos indirectos de fabricacion

Conjunto de costos fabriles que intervienen en la
transformacion de los productos y que no se identifican o
cuantifican plenamente con la elaboracion de partidas
especificas de productos, procesos productivos o centros

de costo determinados. (Garcia, 2008)

Asimismo, son erogaciones que se realizan dentro
del departamento de produccion y que no estan
involucrados directamente en la elaboracién del articulo,
y sin embargo se realizan, o en su caso son los que no
se pueden identificar o cuantificar directamente en la
unidad producida, estos costos deben ser absorbidos por
el producto mediante prorrateos primarios o secundarios.

(Robles, 2012)

Este es el tercer elemento integral del costo total
del producto terminado, indispensable para la fabricacion
de los productos y se refiere a los costos tales como

servicios publicos (agua, luz y teléfonos), arrendamientos
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2.2.2. Precio de Venta

y equipos, etc. Junto a los materiales indirectos y mano
de obra indirecta, conforman el grupo de los llamados

costos indirectos de fabricacion.(Eras Agila et al., 2016)

Por consiguiente, los gastos indirectos de
fabricacion, son todos los gastos relacionados
indirectamente con el proceso de produccion pero son
necesarios, podemos mencionar que aqui se encuentran,
la mano de obra indirecta, material indirecto asi como

alquileres y servicios.

2.2.2.1. Definicion

El precio es aquello que es entregado a cambio para adquirir un

bien o servicio. También puede ser el tiempo perdido mientras se

espera para adquirirlos. (Lamb, Hair y McDaniel, 2006)

Asimismo, el precio es el valor monetario por el cual, quien

ofrece un producto o servicio esta dispuesto a participar en un proceso

de intercambio; por otra parte, representa la parte de los ingresos que

un individuo debe dedicar a la obtencidn de unos beneficios

esperados, derivados de la adquisicion del bien o servicio ofrecido.

(Cabrejos, 1980)
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El precio de venta se entiende como aquel coste que
tiene en el mercado un producto o servicio, el cual normalmente
fijan las empresas mediante un analisis de los costos de
produccion y un margen de ganancia o contribucion esperado

(Varela, 2019)

Por lo que, se puede definir al precio de venta como el
valor monetario por el cual se intercambia un bien o servicio y
donde los consumidores buscan obtener beneficios de su uso,
la estimacion de dicho valor se relaciona al analisis de los

costos de produccion y el margen de utilidad.

2.2.2.2. Componentes de los precios de venta

A. Precio de venta basado en costes

El precio del producto se establece tomando en
consideracion el coste unitario medio y sumandole un margen.
El atractivo del método del coste mas un margen entre otros
enunciados se debe a que este método es prudente desde el
punto de vista econdmico porque asegura unas ventas
rentables. (Raju y Shang, 2010)

Consiste en establecer el precio de acuerdo con el costo
de produccion y el nivel deseado de margen sobre la venta.

Este método le permite a la empresa asegurar un margen y
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facilita el calculo con grandes cantidades de productos.
(Guildin, 2015)

Sumar un margen de utilidad o sobreprecio al costo
unitario del producto. Ello supone que se ha estimado un
volumen de ventas y produccion determinado para fijar el
costo unitario a partir del cual se adiciona al margen. (Mejia,
2015)

Determinado por el costo del producto, el precio de venta
basado en costos, precisa afiadir un margen de ganancia o

utilidad, para obtener un rendimiento positivo.

A.1. Costos Fijos
Los costos fijos son aquellos costos que la
empresa debe pagar independientemente de su nivel
de operacion, es decir, produzca o no produzca debe

pagarlos. (Jacobi, 2020)

Del mismo modo, los costos fijos estan
relacionados con un nivel de actividad en el cual
permanecen constantes; una vez superada la
capacidad maxima de produccion, los costos fijos
cambian, lo que hace muy probable que la empresa
tenga que arrendar otras instalaciones y otras

maquinas, incurriendo en costos fijos adicionales para



aumentar la produccion mas alla de ese punto (Backer,
1996)

Son los que permanecen constantes dentro de un
periodo determinado y/o rango relevante, sin importar si
cambia de volumen y se caracteriza porque el monto
total se mantiene fijo y el costo por unidad varia, es
decir, a mayor produccion menos costo fijo unitario.
(Fundamentacion tedrica, 2022)

Los costos fijos son aquellos que se mantienen
constantes en el tiempo, invariables al volumen de

produccion:

A.2. Costos Variables

Cambian o fluctian en relacion directa a una
actividad o volumen de venta, es decir, que su magnitud
cambia o varia en relacion directa al volumen mas
resaltante es que mientras el monto total varia el costo

unitario permanece fijo. (Fundamentacion teérica, 2022)

Belda y Paredes (2008, p. 56), afirman que los
costos indirectos variables son aquellos cuyo consumo
fluctia proporcionalmente con el nivel de actividad

desarrollada en el periodo.
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Los costos variables son aquellos costos que se
modifican de manera inesperada por cambios en el

volumen de produccion.
A.3. Margen de utilidad

Diferencia que hay entre el precio de venta y todos
los costos fijos y variables que participan en el proceso
de comercializacibn y en el mantenimiento de la
compania. ElI conocimiento del margen de utilidad
resultara importante en la planificacion del negocio.

(Garcia, 2017)

También son las proporciones determinadas en el
margen en la utilidad, muestran las ganancias generadas
por la empresa al desarrollar las ventas. Es un indicador
que tiene como proposito determinar el rendimiento total
organizacional en relacion a los recursos. (Araujo,

Fernandéz, & Alvarez, 2021)

El margen de utilidad o margen de beneficio es la
rentabilidad que se obtiene entre la diferencia del precio

de venta y el coste de produccion.

B. Precio de mercado

El precio de mercado es un precio momentaneo,

resultado de la confrontacion entre la oferta y la demanda



efectiva, mientras el precio natural es un precio que permite la
reproduccion del sistema econdmico, puede decirse que es el
precio que los consumidores o clientes estan dispuestos a
pagar, en un mercado libre, competitivo, para obtener ese
producto o servicio. (Smith, 1976)

El mercado representa, pues, una institucion social en la
que compradores y vendedores de un bien, servicio o factor
determinan conjuntamente el precio y la cantidad y realizan
intercambios. El objetivo que nos proponemos es explicar como,
si no hay otras instituciones que lo impidan, estos compradores
(demanda) y vendedores (oferta), que constituyen la expresion
de lo que, por un lado, desean los consumidores y, por otro
lado, quieren las empresas productoras, determinan la cantidad
que se va a producir y el precio al que esa cantidad se va a
intercambiar. (Hoyos, 2012)

El precio de mercado se da sobre la relacién de la oferta
y la demanda de un bien o servicio, la cual oscila entre el precio
maximo que estaria dispuesto a pagar el consumidor y el precio
minimo determinado por los costos de produccion.(Lozana,
2017)

En tal sentido, se puede definir que el precio mercado se
da del contacto que existe entre la oferta y demanda de un bien
o servicio, que fluctua entre el precio maximo que el consumidor
esta presto a adquirir y el precio minimo establecidos por costos

de produccién o el mercado.
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B.1. Oferta

Para Laura Fisher y Jorge Espejo, autores del libro
"Mercadotecnia" (2011), la oferta se refiere a "las
cantidades de un producto que los productores estan
dispuestos a producir a los posibles precios del
mercado."

“Lo primero que hace la empresa es decidir donde
quiere posicionar su oferta de mercado. Cuanto mas
claros sean los objetivos de la empresa, mas facil sera
fijar el precio. Una empresa puede buscar cualquiera de
cinco objetivos principales: supervivencia, utilidades
actuales maximas, participacibn maxima de mercado,
captura maxima del segmento superior de mercado, o
liderazgo en calidad de producto” (Kotler & Armstrong,
2001, p. 459).

Ante lo expuesto se puede definir que la oferta es
la cantidad de bienes o servicios que los productores o
vendedores estan en disposicion de ofrecer a los

posibles precios del mercado.

B.2. Demanda

Son las cantidades de un producto que los
consumidores estan dispuestos a comprar a los posibles
precios del mercado" (Laura Fisher y Jorge Espejo;

2011).
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Si bien la demanda establece un limite superior para el
precio que la empresa puede cobrar por su producto, los
costos establecen el limite inferior. Toda empresa debe
cobrar un precio que cubra sus costos de producir,
distribuir y vender el producto, y que produzca un
rendimiento justo por su esfuerzo y riesgo. (Kotler, 2003,
p.219)

De acuerdo a lo presentado, se puede definir que la
demanda es la cantidad de productos que los clientes
estan dispuestos a obtener. Donde la empresa tiene la

disponibilidad de establecer un precio.
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2.3. Marco Conceptual

a. Capacidad adquisitiva
Se refiere a la cantidad de bienes o servicios que puedes adquirir con
una cantidad de dinero determinada, segun el nivel de precios que
existan en el mercado. ( BBVA,2020)

b. Consumidor
Un consumidor es una persona que identifica una necesidad o un
deseo, realiza una compra y luego desecha el producto. (Solomon,
2008)

c. Costos
El costo se define como el equivalente monetario de los bienes o
servicios consumidos en el proceso de produccion. (Prieto, Santidrian,
& Aguilar, 2006)

d. Costo histérico
Se llama costo historico real, a los compuestos por valores realmente
efectuados o por efectuarse, en el calculo realmente histérico, la via es
del costo parcial hacia el costo total para recién entonces calcular los
costos unitarios. El costo histérico nos informa de lo que cuesta
realmente un producto. (Giraldo, 2011)

e. Costo unitario
El costo unitario de produccion en entidades industriales, mediante el
registro y control de los elementos del costo (materia prima, mano de
obra y cargos indirectos), con base en costos histéricos o reales.

(Sandoval Truijillo, 2015)



Costos predeterminados.

Los costos predeterminados son aquellos que se calculan antes de
hacerse o de terminarse el producto (Del Rio Gonzalez, 2011).

. Determinacion de precio

Segun Muiiz (2012) “la estimacion cuantitativa que se efectua sobre
un producto y que, traducido a unidades monetarias, expresa la
aceptacion o no del consumidor hacia el conjunto de atributos de dicho
producto, atendiendo a la capacidad para satisfacer necesidades” (p.

131).

. Incremento

Aumento en el valor de una variable, normalmente pequefio. (Real
Academia Espafiola, 2021)

Insumos

Conjunto de bienes empleados en la produccidn de otros bienes.(Real
Academia Espafiola, 2022)

Mercado

Conjunto de compradores reales y potenciales de un producto. Estos
compradores comparten una necesidad o un deseo particular que
puede satisfacerse mediante una relacion de intercambio.(Kotler,

Armstrong, & Cruz, 2004)

48



49

k. Pan
Se define como el de consumo habitual en el dia, elaborado con harina
de trigo, sal, levadura y agua, al que se le pueden afadir ciertos
coadyuvantes tecnologicos y aditivos autorizados. (Mesas, J. M.;
Alegre, M. T., 2002)

I. Proceso de produccién
Es un conjunto de actividades mediante las cuales uno o varios
factores productivos se transforman en productos. La transformacién
crea riqueza, es decir, aflade valor a los componentes o inputs
adquiridos por la empresa. (Guajala, Mayorga, Luis, & Moyolema,
2015)

m. Producto terminado
Segun Barajas (2008) refiere que es aquel enfoque mediante el cual
se incorporan como costo del producto, todos los costos inestables
que se originan en el area de produccion eventualmente en el area de
administracion y ventas, siempre que estos varien en funcioén del nivel

de produccién.

n. Proveedor
Segun Saez (2008) es la persona o empresa que abastece con algo a

otra empresa 0 a una comunidad



o. Salario

El salario es el pago financiero por un trabajo que realiza un trabajador
en una institucion u organizacion. Existe un salario nominal y real.
(Chiavenato,2009)

Sistema de costeo

¢ conjunto de procedimientos, técnicas, registros e informes
estructurados sobre la base de la teoria doble y otros principios que
tienen por objeto la determinacion de los costos unitarios de
produccion y el control de las operaciones fabriles efectuadas” (Pérez,
1996; p 150)

Sobreprecio

“‘Determinar el precio de sus bienes y servicios con un recargo al cubrir
los costos generados por su fabricacion”( Gutierrez 2006)

Utilidad

Segun el sentido tradicional, utilidad se traduce a la satisfaccién de un
deseo, admitiendo las comparaciones entre personas, las mismas que
son sumadas de manera parcial para alcanzar y maximizar una suma
absoluta de las expectativas de los sujetos altamente representativos,
sea dentro de una organizacion, un conglomerado, entre otros,
manteniendo asi una idea utilitarista donde la accién que produce la
mayor utilidad para un mayor numero de individuos involucrados es la

de mayor utilidad. (Rawls, como se cit6 en Hartman, 2019)
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s. Valor adquisitivo

Segun la Real Academia Espafola, es la cantidad de bienes o
servicios que pueden conseguirse con una cantidad de dinero fija
segun sea el nivel de precios.

Venta

Transacciéon mercantil, que representa la entrega de un articulo de
comercio, una partida de mercancias o propiedades o bienes, un
derecho o un servicio a cambio de efectivo, promesa de pago o
equivalente en dinero; se registra y se consigna en funcion de la
cantidad de efectivo, promesa de pago o equivalente

monetario.(Banco Central de Reserva del Peru, 2011).
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CAPITULO Il

MARCO METODOLOGICO

Segun revisidon, Balestrini (2006) define "el marco metodolégico como la
instancia referida a los métodos, las diversas reglas, registros, técnicas y protocolos
con los cuales una teoria y su método calculan las magnitudes de lo real"(p. 125).
Asimismo, Finol y Camacho (2008), mencionan que el marco metodoldgico esta
referido al "cdmo se realizara la investigacion, muestra el tipo y disefo de la
investigacion, poblacién, muestra, técnicas e instrumentos para la recoleccion de

datos, validez y confiabilidad y las técnicas para el analisis de datos"(p.60)

De la misma manera, Tamayo y Tamayo (2012) definen al marco
metodolégico como “Un proceso que, mediante el método cientifico, procura obtener
informacion relevante para entender, verificar, corregir o aplicar el conocimiento”,
dicho conocimiento se adquiere para relacionarlo con las hipotesis presentadas ante

los problemas planteados. (p. 37)

3.1. Caracteristicas de la Investigaciéon

Para efectos de la contrastacion de la hipétesis se utilizé el disefio no
experimental — transversal, puesto que, “la investigacion no experimental es
aquella que se realiza sin manipular deliberadamente variables.[...] Lo que

hacemos en la investigacion no experimental es observar fenomenos tal y
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como se dan en su contexto natural, para después analizarlos.” asi lo sefala
Kerlinger (1979, p.116). Asimismo, “al ser transversal se busca recolectar
datos en un solo momento, en un tiempo unico. Su propdsito es describir
variables y analizar su incidencia e interrelacion en un momento dado. Es

re

como “tomar una fotografia” de algo que sucede. (Liu, 2008 y Tucker, 2004)

La investigacion es de nivel explicativo y correlacional, puesto que,
segun Garcia y Garcia (2014) “su cometido es hallar explicaciones mediante
el estudio de relaciones entre variables en marcos naturales, sin que exista la
manipulacion de dichas variables. Este tipo de investigacion informa en qué
medida un cambio en una variable es debido a la modificacién experimentada
en otra u otras variables.(p.104)

Considerando lo anterior es que se buscd determinar la incidencia de
las mermas en la incidencia de los costos de produccion (variable
independiente) en el incremento del precio de venta del pan (variable
dependiente) de las panaderias del distrito de Alto de la Alianza en los
periodos 2022 y 2023, en miras de identificar las variables en un determinado

periodo de tiempo para ver la correlacion e influencia de una sobre otra.

3.1.1 Tipo de Investigacion

3.1.1.1 Descriptivo-Explicativo

En la presente tesis se aplicé un tipo de investigacion
descriptiva porque “consiste en la caracterizaciéon de un hecho,

fendbmeno, individuo o grupo, con el fin de establecer su
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estructura o comportamiento. Los resultados de este tipo de
investigacion se ubican en un nivel intermedio en cuanto a la
profundidad de los conocimientos se refiere.” (Arias, 2012, p.
24).

Del mismo modo se aplicé un tipo de investigacion
explicativa, pues se encarga de “buscar el porqué de los hechos
mediante el establecimiento de relaciones causa-efecto. En este
sentido, los estudios explicativos pueden ocuparse tanto de la
determinacién de las causas, como de los efectos.”(Tamayo &

Tamayo,2006)

3.1.2 Nivel de Investigacion

3.1.2.1. Correlacional de analisis de informacioén

El nivel de investigacion aplicado en la tesis es
correlacional de analisis de informacion la cual segun, Mejia
(2017) “[...] es un tipo de investigacidon no experimental en la
que los investigadores miden dos variables y establecen una
relacién entre las mismas (correlacién), sin necesidad de incluir

variables externas para llegar a conclusiones relevantes.”

3.1.2.2. Explicativo

Del mismo modo, se aplicé el nivel de investigacion
explicativo debido a que se busca una justificacion razonada de

los hechos o situaciones relacionada a los costos de produccion



en relacién a la determinacion de los precios de venta en el
mercado. Segun Terrones (2016) este nivel de investigacion
‘Da una explicacion del hecho, fendbmeno o problema de
manera clara y precisa, “por qué es lo que es”, “por qué sucede
cdmo sucede” mediante proposiciones de valor para encontrar
las causas que lo originaron, las consecuencias que

produjeron, las relaciones existentes y lograr una mejor

comprension del hecho dentro de su espacio y tiempo.”

3.1.3 Diseno de Investigaciéon

3.1.3.1 No experimental

En la presente tesis se aplico el disefio no experimental-
transversal, porque se obtuvieron datos directamente de la
realidad (materia de estudio); asimismo es descriptiva y
correlacional de acuerdo a la finalidad de la investigacion.

Segun los autores Hernandez, Fernandez y Baptista
(2010, p. 149) la investigacion no experimental, consiste en
estudios que se realizan sin la manipulacién deliberada de
variables y en los que solo se observan los fendbmenos en su
ambiente natural para después analizarlos.

A su vez para los autores, Santa Palella y Feliberto
Martins (2010), definen: “El disefio no experimental es el que se
realiza sin manipular en forma deliberada ninguna variable. El

investigador no sustituye intencionalmente las variables



independientes. Se observan

los hechos tal
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y como se

presentan en su contexto real y en un tiempo determinado o no,

para luego analizarlos. Por lo tanto en este disefio no se

construye una situacion especifica si no que se observa las que

existen”. (p. 87)

3.2. Poblacién y Muestra

3.2.1. Poblacién

La poblacion de la presente tesis esta compuesta por las 32

panaderias del distrito de Alto del Alianza de la Provincia de Tacna, censadas

en el 2022 y 2023 que a continuacion se presenta:

Tabla 1
Poblacion
o NOMBRE Y/O NOMBRE .

N RAZON SOCIAL COMERCIAL RUC DIRECCION NOMBRE ZONA
MAMANI

1 CACHICATARI - 10734955502 %A?S ANGELES Lt. L Mz. X‘ECEF;’/EISAZCO
YESICA MARIA
VARGAS MAMANI

2 ANDRES - 10004392456 MANUEL CUADROS SAN MARTIN
PARI HUALLPA PANADERIA LUTHER KING NRO.

3 NATALIO NORTENA 10004048542 1o LA ESPERANZA
HUANACUNI

4  CARTOSA - 10004399515 MZ. G, LT. 09 XLECZFYA%AZCO
SATURNINA
LIMACHE CUTIPA AV. INTERNACIONAL

5 BELTRANJESUS - 10004373184 oo, SAN MARTIN
VILLALVA

6  HUAYLLA - 10004457710 COMITE 21 MZ. S,LT.19 SAN MARTIN
MANUEL
MULLO LAURA

PRODUCTO
7  GERVACIO S FALCONI 10006605597 - SAN MARTIN

FALCONI



10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

HUAYTA MAMANI
LUIS ZENOBIO

ALFARO MAMANI
VILMA GLADYS

ARRATIA DE
CHIPANA
GENARA

HUAYTA PARI
HERNAN

MENDOZA
RAFAEL
ALBERTO

SALAS MAQUERA

AMELIA

HUME SANJINES
PABLO

HUAYTA MAMANI
EMMA
MARGARITA

VELARDE
SIHUAYRO
ALEXIS JAIME

LOPE LLANQUE
ISABEL
VERONICA

HUAYTA PARI
YENI YOLANDA

PARI MAMANI
GILBERTO

YAPURASI
MAMANI GUIDO
WILBER

HUANCA HUISA
BERTHA ALICIA

PANIFICADOS
INDUSTRIALES
E.LR.L.

MACHACA
CHIPANA OLGA
MARIA

CHOQUE
CALISAYA MARC
ANTONY

TINTAYA
AROCUTIPA
BEGONIA LUZ
YUJRA MAMANI
FIORELLA
YASMINNE
VILLALVA
CHOQUE ANA
SHEYLA

PANIFICADO
RA DANELY

EL TRIGAL

BONANZA

PANADERIA
NELLY'S

PANAD. Y
PASTELERIA
VICTORIO

COMERCIAL
DONA
CATITA

PANADERIA
PASTELERIA
PASTI PAN

PANADERIA
YENY'S

PASTELERIA
PARISES

PANIFICADO
RA DON
NICO

COMERCIAL
QUENTAKY

PASTELERIA
DULCE
AMISTAD

DULCE
TENTACION

VALENTHIN
A

10004469858

10004473880

10004396711

10801898756

10004313688

10018649581

10403338341

10005042211

10442241517

10405904433

10420519333

10403314256

10413311301

10005150987

20532940061

10017765511

10722251321

10435789434

10747359437

10712080928

R. KENNEDY NRO. 1238

LUTHER KING NRO.
1223

PANAMA NRO. 1230

BRASIL NRO. 1338 INT.
A

KENNEDY NRO. 1238
INT. A

MZ.KLT, 18

AV. INTERNACIONAL
S/N

JORGE BASADRE
GROHMANN 1536

LUTHER KING 1230

HONDURAS NRO. 341

BRASIL NRO. 1338

ROBERT KENNEDY
NRO. 1098

LA ESPERANZA

SAN MARTIN

LA ESPERANZA

LA ESPERANZA

LA ESPERANZA

CP LA
ESPERANZA

ASOC. RAMON
COPAJA

JOSE DE SAN
MARTIN

SAN MARTIN

LA ESPERANZA

LA ESPERANZA

JUAN VELASCO
ALVARADO

LA ESPERANZA

SAN MARTIN

LA ESPERANZA

LA ESPERANZA

ASC VIV JOSE
GALVEZ

JOSE GALVEZ

JVELASCO
ALVARADO

CLL
INDEPENDENCIA
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28

29

30

31

32

ACERO MAMANI

ELEUTERIO R NTE 10005205251 - SAN JUAN DE
NOLBERTO
PACO TIJUTANI
ASOC. LA
YANET i 10473877975
GEORGINA INDEPENDENCIA

HUANCA ROQUE

YOSELIN FLOR D'KHALEESI 10485785596 - URB.SENOR DE

LOS MILAGROS

DE MARIA

FLORES

NAVARRO MACARENA’ PJ SAN

MACARENA S 10712153534 I ARTIN/AMPL/EMANCI

JUANA

GRUPO ALIANZA  PANADERIA MANUEL A,
SRL. CHRISTMAS 20610141421 - ODRIA

Nota. Base de datos de la Direccién Regional de la Produccion (DIREPRO) del Gobierno Regional
de Tacna 2024

Teniendo en cuenta que “La poblacion de estudio es un
conjunto de casos, definido, limitado y accesible, que formara el
referente para la eleccion de la muestra que cumple con una serie de
criterios predeterminados.”(Arias Gomeéz, Villasis Keever, & Miranda
Novales, 2016, p.201)

Es decir, “[...]es el conjunto total de personas u objetos de los
que se desea conocer algo en una investigacion.” (PINEDA 1994, p.
108)

3.2.2 Muestra

Arias (2006, p.83) define la muestra como “un subconjunto

representativo y finito que se extrae de la poblacion accesible”.

Es asi que, la muestra de la presente tesis se elabord teniendo en
cuenta el método de muestreo discrecional (0 muestreo por juicio), el cual es
‘un método de muestreo no probabilistico. En donde los sujetos se
seleccionan a base del conocimiento y juicio del investigador. El investigador
selecciona a los individuos a través de su criterio profesional. Puede basarse

en la experiencia de otros estudios anteriores o en su conocimiento sobre la
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poblacién y el comportamiento de esta frente a las caracteristicas que se
estudian. (Requena,2016).

Por lo tanto, considerando el método de la determinacion de la
muestra, se escogid a 3 panaderias, teniendo en cuenta los siguientes

criterios:

Tabla 2
Relacion de las Panaderias de Alto del Alianza de la Provincia de Tacna que

conforman la muestra

MAS DE 1 ESTRUCTURA

N° RAZON SOCIAL  FORMALES MAYORISTAS porap| ECIMIENTO ADMINISTRATIVA

MAMANI
1 CACHICATARI Si NO NO NO
YESICA MARIA

VARGAS MAMANI
ANDRES

PARI HUALLPA
NATALIO

HUANACUNI

4 CARTOSA Si NO NO NO
SATURNINA

LIMACHE CUTIPA
BELTRAN JESUS

VILLALVA
HUAYLLA MANUEL

MULLO LAURA

7 GERVACIO sI sI si sI
FALCONI
HUAYTA MAMANI

8 Luis zENOBIO sl sl sl NO

ALFARO MAMANI
VILMA GLADYS

ARRATIA DE
10 CHIPANA GENARA sl NO NO NO



11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

HUAYTA PARI
HERNAN

MENDOZA RAFAEL
ALBERTO

SALAS MAQUERA
AMELIA

HUME SANJINES
PABLO

HUAYTA MAMANI
EMMA MARGARITA

VELARDE
SIHUAYRO ALEXIS
JAIME

LOPE LLANQUE
ISABEL VERONICA

HUAYTA PARI YENI
YOLANDA

PARI MAMANI
GILBERTO

YAPURASI MAMANI
GUIDO WILBER

HUANCA HUISA
BERTHA ALICIA

PANIFICADOS
INDUSTRIALES
E.LR.L.

MACHACA
CHIPANA OLGA
MARIA

CHOQUE
CALISAYA MARC
ANTONY

TINTAYA
AROCUTIPA
BEGONIA LUZ

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

NO

Si

Si

NO

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

NO

Si

Si

SI

NO

SI

SI

NO

SI

SI

SI

SI

SI

SI

SI

NO

SI

SI

NO

NO

NO

NO

NO

NO

NO

NO

NO

NO

NO

NO

NO

NO

NO
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YUJRA MAMANI
26 FIORELLA Si Si SI NO
YASMINNE

VILLALVA CHOQUE

27 ANA SHEYLA

Si NO NO NO

ACERO MAMANI
28 ELEUTERIO Si Si SI NO
NOLBERTO

PACO TIJUTANI
29 YANET GEORGINA sl NO NO NO

HUANCA ROQUE
30 YOSELIN FLOR DE Si Si SI NO
MARIA

FLORES NAVARRO
31 MACARENA JUANA sl sl sl NO

GRUPO ALIANZA
32 SRL. Si Si Si Si

Nota. Elaboracion propia

Siendo las siguientes muestras seleccionada 3 panaderias:

- Grupo Alianza S.R.L. (PANADERIA CHRISTMAS)
- Alfaro Mamani Vilma Gladys (EL TRIGAL)
- Mullo Laura Gervacio Falconi (PRODUCTOS FALCONI)

3.3. Operacionalizaciéon de Variables

3.3.1 Identificacion de variables

A) Variable Independiente
Costos de produccion

B) Variable Dependiente
Precio de venta
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3.3.2 Operacionalizacién de variables

A) Variable Independiente

Costos de produccion
Dimensién 1
Costos directos de produccién
Indicadores

e Materia prima directa

e Mano de obra directa
Dimensioén 2
Costos indirectos de fabricacién
Indicadores

e Materia prima indirecta

e Mano de obra indirecta

e Otros costes generales de fabricacion

B) Variable Dependiente
Precio de venta
Dimensién 1
Precio de venta basado en costes
Indicadores

e Costos fijos

e Costos variables

e Margen de ganancia
Dimensioén 2
Precio de mercado
Indicadores

e Oferta

e Demanda



3.4. Técnicas e instrumentos para recoleccion de datos

Para el desarrollo del presente estudio de investigacion se utilizo el
analisis respectivo de los informes de costos de produccion de las panaderias
del distrito de Alto de la Alianza, de la provincia de Tacna, departamento de
Tacna, a fin analizar su influencia en la determinacion del precio del pan para

los periodos 2022 y 2023.

3.4.1. Técnicas

3.4.1.1. Analisis Documental

Segun Castillo (2004), “El analisis documental es la
operacion que consiste en seleccionar las ideas
informativamente relevantes de un documento a fin de expresar
su contenido sin ambigledades para recuperar la informacion

en él contenida"

En el presente tema de investigaciéon se emple6 como
técnica el analisis documental a través del recojo de informacion
documental y el analisis respectivo de los informes de costos de
produccion de las panaderias del Alto de la Alianza de la
provincia de Tacna, departamento de Tacna, a fin analizar su
influencia en la determinacion del precio del pan en los periodos

2022 y 2023.

63



3.4.2. Instrumento

3.4.2.1. Guia de Analisis Documental

Segun Castillo (2004), sefiala la guia de analisis
documental como una “operacion intelectual que da lugar a un
subproducto o documento secundario que actua como
intermediario o instrumento de busqueda obligado entre el
documento original y el usuario que solicita informacion.”

Por tanto, en el presente tema de investigacion se
emple6 la guia de analisis documental para evaluar la
documentacion referida a los informes de costos e informacion
relevante proporcionada por las determinadas panaderias
definidas como muestras, con el fin de analizar los costos de
produccion y su influencia significativa para la determinacion del

precio de venta.

3.4.3. Fuentes

Las fuentes de informacion utilizadas fueron de origen primario,
siendo la base de informacion la recopilada por la Guia de Analisis
Documental del tema de estudio: Incremento del costo de produccion y
su influencia en el precio de venta del pan en las panaderias del
distrito de Alto de la Alianza correspondiente a los periodos 2022 y

2023.
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Asi mismo, se utilizaron fuentes, clasificadas segun la forma de

expresar la informacion, las cuales fueron:

A. Fuentes bibliograficas:
- Articulos cientificos.
- Libros virtuales.

B. Fuentes electrénicas:

- Censo Municipal de distrito del Alto del Alianza 2020

3.5. Procesamiento y Analisis de datos

3.5.1. Recoleccion de datos

El procedimiento de recopilacion de la informacién consistio en
acudir a las entidades panaderas del distrito de Alto de la Alianza de la
provincia de Tacna, sefaladas en la muestra con la finalidad de
solicitar informes de costos relacionados a la determinacién del precio

del pan.

3.5.2. Procesamiento de la informacion

El procesamiento de la informacién se realizd6 mediante la

utilizacién de herramientas tecnoldgicas, como:

- Microsoft Office Excel 2020, hoja de calculo que se caracterizé

por ser una herramienta muy eficaz para la obtencién de
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calculos sencillos vy realizacion del seguimiento de la

informacion obtenida.

3.5.3. Analisis de datos

Los datos se procesaron en funcién a lo siguiente:

a. Tabulacion

La recoleccion y procesamiento de datos se estructurd segun la
matriz de operacionalizacion. Los costos de produccidon se
homogenizaron con base en un volumen estandarizado de 1000

panes.

b. Graficas

Los datos fueron analizados, organizados, procesados de
manera computarizada para luego ser representados
graficamente, a fin de obtener resultados con un bajo nivel de
riesgo que proporcionaron informacién en forma ordenada,

objetiva, clara y sencilla.



CAPITULO IV

RESULTADOS

En este capitulo se analiza y discute los resultados obtenidos del proceso de
la investigacién, utilizando como instrumento la guia de analisis documental de las

fuentes de informacion.

Para el procesamiento se utilizé el programa Excel, el cual permitié presentar
el analisis de los resultados de una manera mas clara y objetiva, mediante tablas,
cuadros estadisticos y graficos de barras, partiendo de un analisis general de los

datos obtenidos a través de la guia documental.

4.1. Descripcion del trabajo de campo

Este capitulo tuvo como propédsito analizar el incremento del costo de
produccion y su influencia en el precio de venta del pan en las panaderias del
distrito de Alto de la Alianza correspondiente a los periodos 2022 y 2023, que
se mostrd en los resultados de la investigacion, producto de la aplicacion de
los métodos y técnicas previamente definidos, con el propdsito de sustentar o
refutar las hipotesis planteadas. Asimismo, incorpora tablas, figuras y un
analisis critico sobre los resultados obtenidos sobre la informacién recopilada

de las entidades panaderas.
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4.2. Diseno de la presentacién de resultado

4.2.1. Fiabilidad del instrumento

El instrumento de la guia documental es una herramienta
util para la recoleccion de datos cualitativos y cuantitativos. Asi
mismo, es el instrumento que mas se adapta a los objetivos de
la presente investigacion, ya que resulta ideal para la
recoleccion de datos.

La validez y la confiabilidad del instrumento se determind
haciendo uso de medidas numéricas de resumen, con guia del
coeficiente de correlacion usando el grafico de barras en funcion

de f(x).

4.3. Presentacion de los resultados

4.3.1. Variable independiente: Costos de produccion

4.3.1.1. Grupo Alianza S.R.L.

4.3.1.1.1. Pan Marraqueta



Tabla 3

Costo Incurridos en la elaboracion del pan marraqueta, periodo 2022 y 2023 -
Grupo Alianza S.R.L.

MARRAQUETA INCREMENTO
GRUPO ALIANZA S.R.L. INCREMENTO

2022 2023 PORCENTUAL
MATERIA PRIMA S/.0,074 S/.0,085 S/.0,011 12,69 %
MANO DE OBRA S/.0,045 S/.0,049 S/.0,005 9,21 %
COSTOS INDIRECTOS

, S/.0,045 S/.0,048 S/.0,004 7,81 %

DE FABRICACION
TOTALES S/.0,163 S/.0,182 S/.0,019 10,45 %

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 de Grupo Alianza S.R.L.

Figura 1

Costo Incurridos en la elaboracion del pan marraqueta, 2022 y 2023 - Grupo
Alianza S.R.L.

COSTOS INCURRIDOS EN LA ELABORACION DEL PAN
MARRAQUETA (2022 - 2023)

Grupo Alianza S.R.L. - PANADERIA CHRISTMAS

0.1 B 2022
S$/.0,085
B 2023
0,075
S$/.0,049 S$/.0,048
0.05 $/.0,045 $/.0,045

COSTO(SOLES)

0,025

MATERIA PRIMA MANO DE OBRA COSTOS INDIRECTOS
DE FABRICACION

TIPO DE COSTO

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 del Grupo Alianza S.R.L.



Analisis e Interpretacion de Resultados:

De acuerdo con el resultado obtenido, para la preparacion de una
unidad de pan marraqueta, la panaderia Grupo Alianza S.R.L. — Panaderia
Christmas, en el periodo 2022, incurri6 en los siguientes costos de
produccion: S/ 0,074 en materia prima, S/ 0,045 en mano de obra y S/ 0,045

en costos indirectos de fabricacion, haciendo un total de S/ 0,163.

Por su parte, para el periodo 2023 se incurrio en los siguientes costos
de produccion: S/ 0,085 en materia prima, S/ 0,049 en mano de obra y S/

0,048 en costos indirectos de fabricacion, haciendo un total de S/ 0,182.

Por consiguiente, los costos de produccién utilizados en la elaboracion
del pan marraqueta para el periodo 2023, con respecto al periodo 2022,
presentan un incremento segun el siguiente detalle: 12,69 % (materia prima),
9,21 % (mano de obra) y 7,81 % (costo indirecto de fabricacién). Esto
representa un aumento general de S/ 0,019, equivalente al 10,45 %,

constituyendo un incremento considerable en los costos de produccion.
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Figura 2
Resultados de Costos de Produccion de la marraqueta 2022 y 2023 - Grupo
Alianza S.R.L.

COSTOS DE PRODUCCION DEL PAN MARRAQUETA (2022 - 2023)
Grupo Alianza S.R.L. - PANADERIA CHRISTMAS

0,2

COSTOS INDIRECTOS
//smi,m/ DE FABRICACION
0,15 $/.0,045 = (),019% + 0,163
§/.0,049 I MANO DE OBRA
0.1 1 = 0,0163%+0,119
o B MATERIA PRIMA

0,05 = (0107 +0,0738

COSTO UNITARIO (SOLES)

PERIODO(2022 - 2023)
Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 de Grupo Alianza S.R.L.

Analisis e Interpretacion de Resultados:

La variacion de los costos de produccion del periodo 2023 respecto al
periodo 2022 en el pan marraqueta de la empresa Grupo Alianza S.R.L. —
Panaderia Christmas se refleja en el grafico mediante las siguientes

ecuaciones de tendencia lineal.

En cuanto a los costos indirectos de fabricacién, estos estan
representados por la ecuacion f(X) = 0,019X + 0,163, la cual muestra el grado
de incremento de los costos mediante una funcion lineal de tendencia
positiva, observandose un coeficiente de elevacién de 0,019 y una constante

de 0,163.



Asimismo, la mano de obra se encuentra representada por la ecuacién
f(X) = 0,0153X + 0,119, que evidencia también una tendencia positiva en el
incremento de los costos. En este caso, se observa un coeficiente de

elevacion de 0,0153 y una constante de 0,119.

Por su parte, la materia prima esta reflejada mediante la ecuacion f(X)
= 0,0107X + 0,0738, que representa el grado de incremento de los costos
mediante una funcion lineal de tendencia positiva. En ella se observa un

coeficiente de elevaciéon de 0,0107 y una constante de 0,0738.

4.3.1.1.2. Pan Manteca

Tabla 4
Costo Incurridos en la elaboracion del pan manteca, periodo 2022 y 2023 -
Grupo Alianza S.R.L.

MANTECA INCREMENTO
Grupo Alianza S.R.L. INCREMENTO
2022 2023 PORCENTUAL
MATERIA PRIMA S/.0,074 S/.0,085 S/.0,012 13,51 %
MANO DE OBRA  S/.0,034 S/.0,038 S/.0,004 9,31 %
COSTOS
INDIRECTOS DE S/.0,039 S/.0,042 S/.0,004 8,70 %
FABRICACION
TOTALES S/.0,147 S/.0,165 S/.0,019 11,32 %

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 de Grupo Alianza S.R.L.
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Figura 3
Costo Incurridos en la elaboracion del pan manteca, 2022 y 2023 - Grupo
Alianza S.R.L.

COSTOS INCURRIDOS EN LA ELABORACION DEL PAN MANTECA
(2022 - 2023)

Grupo Alianza S.R.L. - PANADERIA CHRISTMAS

0,1 $/.0,085 B 2022
$/.0,074 B 2023

0,075

%)
L
o $/.0,042
@ 005 §/.0,0345/-0,038 5/.0,039>/-:
(03]
o
K 0,025
Q
Q

0

MATERIA PRIMA MANO DE OBRA  COSTOS INDIRECTOS
DE FABRICACION
TIPO DE COSTO

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 de Grupo Alianza S.R.L.

Analisis e Interpretacion de Resultados

De acuerdo con el resultado obtenido, para la preparacion de
una unidad de pan manteca, la panaderia Grupo Alianza S.R.L. —
Panaderia Christmas, en el periodo 2022, incurri6 en los siguientes
costos de produccién: S/ 0,074 en materia prima, S/ 0,034 en mano de
obra y S/ 0,039 en costos indirectos de fabricacion, haciendo un total

de S/ 0,147.

Por su parte, para el periodo 2023 se incurrid en los siguientes
costos de produccién: S/ 0,085 en materia prima, S/ 0,038 en mano de
obra y S/ 0,042 en costos indirectos de fabricacion, haciendo un total

de S/ 0,165.



Por consiguiente, los costos de produccion utilizados en la
elaboracion del pan manteca para el periodo 2023, con respecto al
periodo 2022, presentan un incremento segun el siguiente detalle:
13,51 % (materia prima), 9,31 % (mano de obra) y 8,70 % (costos
indirectos de fabricacion). Esto representa un aumento general de S/
0,019, equivalente al 11,32 %, constituyendo un incremento

considerable en los costos de produccién.

Figura 4
Resultados de Costos de Produccion de la manteca 2022 y 2023 - Grupo
Alianza S.R.L.

COSTOS DE PRODUCCION DEL PAN MANTECA (2022 - 2023)
Grupo Alianza S.R.L. - PANADERIA CHRISTMAS

0.2 COSTOS INDIRECTOS
DE FABRICACION

== 0,0187*x + 0,147

@ MANO DE OBRA

= (,015"x + 0,108

[ MATERIA PRIMA

= (,0115% + 0,0737

0,15

0.1

0,05

COSTO UNITARIO (SOLES)

PERIODO(2022 - 2023)

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 de Grupo Alianza S.R.L.

Analisis e Interpretacion de Resultados:
La variacion de los costos de producciéon del periodo 2023
respecto al periodo 2022 en el pan manteca de la empresa

Grupo
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Alianza SRL en relacién a los costos indirectos esta reflejado mediante
las siguiente ecuacion f(x) =0,0187X + 0,147 que representa el grado
de incremento de los costos mediante una funcién lineal de tendencia
positiva donde se observa un coeficiente de elevacion de 0,0187 y una

constante de 0,147.

Asimismo, la mano de obra se encuentra reflejada mediante la
siguiente ecuacion f(x) =0,015 X + 0,108 que representa el grado de
incremento de los costos mediante una funcion lineal de tendencia
positiva de en donde se observa un coeficiente de elevacién de 0,015

y una constante de 0,108.

Por su parte, la materia prima esta reflejada mediante la
siguiente ecuacion f(x)= 0,0115X + 0,0737 que representa el grado de
incremento de los costos mediante una funcion lineal de tendencia
positiva de en donde se observa un coeficiente de elevacién de 0,0115

y una constante de 0,737.
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4.3.1.1.3. Pan Batido

Tabla 5
Costo Incurridos en la elaboracion del pan batido, periodo 2022 y 2023 -
Grupo Alianza S.R.L.

GRUPO ALIANZA BATIDO INCREMENTO
INCREMENTO

S.R.L. PORCENTUAL
2022 2023

MATERIA PRIMA S/.0,075 S/.0,087 S/.0,012 13,46 %

MANO DE OBRA S/.0,034 S/.0,038 S/.0,004 9,31 %

COSTOS

INDIRECTOS DE S/.0,039 S/.0,042 S/.0,004 8,70 %

FABRICACION

TOTALES S/.0,148 S/.0,167 S/.0,019 11,31 %

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Grupo Alianza S.R.L

Figura 5
Costo Incurridos en la elaboracion del pan batido, 2022 y 2023 - Grupo
Alianza S.R.L.

COSTOS INCURRIDOS EN LA ELABORACION DEL PAN BATIDO
(2022 - 2023)

Grupo Alianza S.R L. - PANADERIA CHRISTMAS

0,1 $/.0,087 B 2022
$/.0,075 B 2023

0,075

0,05 $/.0,039 3/:0.042

s/.0,034 5/:0,038

0,025

COSTOS (SOLES)

MATERIA PRIMA MANO DE OBRA COSTOS INDIRECTOS
DE FABRICACION

TIPO DE COSTO

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Grupo Alianza S.R.L
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Analisis e Interpretacion de Resultados:

De acuerdo con el resultado obtenido, para la preparacion de una
unidad de pan batido, la panaderia Grupo Alianza S.R.L. — Panaderia
Christmas, en el periodo 2022, incurri6 en los siguientes costos de
produccion: S/ 0,075 en materia prima, S/ 0,034 en mano de obray S/ 0,039

en costos indirectos de fabricacion, haciendo un total de S/ 0,148.

Por su parte, para el periodo 2023 se incurrié en los siguientes costos
de produccion: S/ 0,087 en materia prima, S/ 0,038 en mano de obra y S/

0,042 en costos indirectos de fabricaciéon, haciendo un total de S/ 0,167.

Por consiguiente, los costos de produccién utilizados en la elaboracién
del pan batido para el periodo 2023, con respecto al periodo 2022, presentan
un incremento segun el siguiente detalle: 13,46 % (materia prima), 9,31 %
(mano de obra) y 8,70 % (costos indirectos de fabricacion). Lo que representa
un aumento general de S/ 0,019, equivalente al 11,31 %, constituyendo un

incremento considerable en los costos de produccién.
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Figura 6
Resultados de Costos de Produccion del pan batido 2022 y 2023 - Grupo
Alianza S.R.L.

COSTOS DE PRODUCCION DEL PAN BATIDO (2022 - 2023)
Grupo Alianza S.R L. - PANADERIA CHRISTMAS

02+ COSTOS INDIRECTOS DE
FABRICACION
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Periodo (2022 - 2023)

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Grupo Alianza S.R.L

Analisis e Interpretacion de Resultados:

La variacion de los costos de produccion del periodo 2023
respecto al periodo 2022 en el pan batido de la empresa Grupo Alianza
SRL en relaciéon a los costos indirectos esta reflejado mediante las
siguiente ecuacion f(x) =0,0189 X + 0,148 que representa el grado de
incremento de los costos mediante una funcion lineal de tendencia
positiva donde se observa un coeficiente de elevacién de 0,0189y una

constante de 0,148.

Asimismo, la mano de obra se encuentra reflejada mediante la
siguiente ecuacion f(x) = 0,0152 X 0,109 que representa el grado de

incremento de los costos mediante una funcién lineal de tendencia
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positiva de en donde se observa un coeficiente de elevacion de 0,0152 y

una constante de 0,109.

Por su parte, la materia prima esta reflejada mediante la siguiente
ecuacion f(x) = 0,0116 X + 0,0749 que representa el grado de incremento
de los costos mediante una funcion lineal de tendencia positiva de en
donde se observa un coeficiente de elevacion de 0,0116 y una constante

de 0,749.

4.3.1.2. Alfaro Mamani Vilma Gladys - EL TRIGAL

4.3.1.2.1. Pan Marraqueta

Tabla 6
Costo Incurridos en la elaboracion del pan marraqueta, periodo 2022 y
2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys

ALFARO MAMANI MARRAQUETA INCREMENTO
VILMA GLADYS 2022 2023 INCREMENTO PORCENTUAL
MATERIAPRIMA S/.0,102  S/.0,125 S/.0,023 18,09 %
MANO DE OBRA  S$/.0,058  S/.0,060 S$/.0,001 2,48 %
COSTOS

INDIRECTOS DE

FABRICACION S/.0,045  S/.0,048 S$/.0,003 6,08 %
TOTALES S/.0,205  S/.0,232 S/.0,027 11,62 %

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys

79



80

Figura 7
Resultados de Costos de Produccién en la elaboracion del pan marraqueta,
periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys

COSTOS INCURRIDOS EN LA ELABORACION DEL PAN
MARRAQUETA (2022 - 2023)

Alfaro Mamani Vilma Gladys - EL TRIGAL
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MATERIA PRIMA MANO DE OBRA COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION

TIPO DE COSTO

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys

Analisis e Interpretacion de Resultados:

De acuerdo con el resultado obtenido, para la preparacion por unidad
del pan marraqueta, la panaderia Alfaro Mamani Vilma Gladys — El Trigal, en
el periodo 2022, incurrié en los siguientes costos de producciéon: S/ 0,102 en
materia prima, S/ 0,058 en mano de obra y S/ 0,045 en costos indirectos de

fabricacion, haciendo un total de S/ 0,205.

Por su parte, para el periodo 2023 se incurrio en los siguientes costos
de produccion: S/ 0,125 en materia prima, S/ 0,060 en mano de obra y S/

0,048 en costos indirectos de fabricacion, haciendo un total de S/ 0,232.



Por consiguiente, los costos de produccidn utilizados en la elaboracion
del pan marraqueta para el periodo 2023, con respecto al periodo 2022,
presentan un incremento segun el siguiente detalle: 18,09 % (materia prima),
2,48 % (mano de obra) y 6,08 % (costo indirecto de fabricacién). Lo que
representa un aumento general de S/ 0,027, equivalente al 11,62 %,

constituyendo un incremento considerable en los costos de produccion.

Figura 8
Resultados de Costos de Produccion en la elaboracion del pan marraqueta,
periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys

COSTOS DE PRODUCCION DEL PAN MARRAQUETA (2022 - 2023)
Alfaro Mamani Vilma Gladys - EL TRIGAL
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Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys
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Analisis e Interpretacion de Resultados:

La variacion de los costos de produccion del periodo 2023 respecto al
periodo 2022 en el pan marraqueta de la empresa Alfaro Mamani Vilma - EL
TRIGAL, en relacion a los costos indirectos esta reflejado mediante las
siguiente ecuacién f(x) =0,027X+0,205 que representa el grado de
incremento de los costos mediante una funcion lineal de tendencia positiva
donde se observa un coeficiente de elevacion de 0,027 y una constante de

0,205.

Asimismo, la mano de obra se encuentra reflejada mediante la
siguiente ecuacion f(x) =0,0241X+0,161 que representa el grado de
incremento de los costos mediante una funcién lineal de tendencia positiva,
en el cual se observa un coeficiente de elevacion de 0,0241 y una constante
de 0,161. Por su parte, la materia prima esta reflejada mediante la siguiente
ecuacion f(x)= 0,0226X + 0,102 que representa el grado de incremento de los
costos mediante una funcion lineal de tendencia positiva de en donde se

observa un coeficiente de elevaciéon de 0,0226 y una constante de 0,102.
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4.3.1.2.2. Pan Manteca
Tabla 7

Costo Incurridos en la elaboracion del pan manteca, periodo 2022 y 2023 -
Alfaro Mamani Vilma Gladys

ALFARO MAMANI MANTECA NCREMENTG NCREMENTO
VILMA GLADYS 2022 2023 PORCENTUAL
MATERIAPRIMA S/.0,102  S/.0,124 S/.0,023 18,28 %
MANO DE OBRA  S/.0,056  S/.0,058 S/.0,001 2,40 %
COSTOS

INDIRECTOS DE

FABRICACION  S/.0,039  S/.0,041 S/.0,003 6,42 %
TOTALES S/.0,197  S/.0,224 S/.0,027 11,98 %

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys

Figura 9
Resultados de Costos de Produccion en la elaboracion del pan manteca,
periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys
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Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys



Analisis e Interpretacion de Resultados:

De acuerdo con el resultado obtenido, para la preparacion por unidad
del pan manteca, la panaderia Alfaro Mamani Vilma Gladys — El Trigal, en el
periodo 2022, incurrié en los siguientes costos de produccion: S/ 0,102 en
materia prima, S/ 0,056 en mano de obra y S/ 0,039 en costos indirectos de
fabricacion, haciendo un total de S/ 0,197. Por su parte, para el periodo 2023
se incurrié en los siguientes costos de produccion: S/ 0,124 en materia prima,
S/ 0,058 en mano de obra y S/ 0,041 en costos indirectos de fabricacién,

haciendo un total de S/ 0,224.

Por consiguiente, los costos de produccién utilizados en la elaboracién
del pan manteca para el periodo 2023, con respecto al periodo 2022,
presentan un incremento segun el siguiente detalle: 18,28 % (materia prima),
2,40 % (mano de obra) y 6,42 % (costos indirectos de fabricacién). Esto
representa un aumento general de S/ 0,027, equivalente al 11.98 %,

constituyendo un incremento considerable en los costos de produccion.
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Figura 10
Resultados de Costos de Produccion en la elaboracion del pan manteca,
periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys
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Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys

Analisis e Interpretacion de Resultados:

La variacion de los costos de produccion del periodo 2023 respecto al
periodo 2022 en el pan manteca de la empresa Alfaro Mamani Vilma - EL
TRIGAL, en relacion a los costos indirectos esta reflejado mediante la
siguiente ecuacion f(x) =0,0441X+0,186 que representa el grado de
incremento de los costos mediante una funcion lineal de tendencia positiva
donde se observa un coeficiente de elevacion de 0,0441 y una constante de

0,186.
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Asimismo, la mano de obra se encuentra reflejada mediante la
siguiente ecuacion f(x) =0,0398X+0,147 que representa el grado de
incremento de los costos mediante una funcidn lineal de tendencia positiva,
en el cual se observa un coeficiente de elevacién de 0,0398 y una constante
de 0,147. Por su parte, la materia prima esta reflejada mediante la siguiente
ecuacion f(x) =0,0178X+0,102 que representa el grado de incremento de los
costos mediante una funcién lineal de tendencia positiva de en donde se

observa un coeficiente de elevacion de 0,0178 y una constante de 0,102.

4.3.1.2.3. Pan Batido

Tabla 8
Costo Incurridos en la elaboracién del pan batido, periodo 2022 y 2023 -

Alfaro Mamani Vilma Gladys

ALFARO BATIDO
INCREMENTO

MAMANI VILMA INCREMENTO

2022 2023 PORCENTUAL
GLADYS
MATERIA PRIMA S/0,105  S/.0,129 S/.0,024 18,62 %
MANO DE OBRA S/.0,065  S/.0,056 S/.0,001 2,32 %
COSTOS
INDIRECTOS DE S/.0,039  S/.0,041 S/.0,003 6,42 %
FABRICACION
TOTALES S/.0,198  S/.0,226 S/.0,028 12,35 %

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys
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Figura 11
Resultados de Costos de Produccion en la elaboracion del pan batido,
periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys
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Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys

Analisis e Interpretacion de Resultados:

De acuerdo con el resultado obtenido, para la preparacion por unidad
del pan batido, la panaderia Alfaro Mamani Vilma Gladys — El Trigal, en el
periodo 2022, incurrié en los siguientes costos de produccion: S/ 0,105 en
materia prima, S/ 0,055 en mano de obra y S/ 0,039 en costos indirectos de
fabricacion, haciendo un total de S/ 0,198. Por su parte, para el periodo 2023
se incurrid en los siguientes costos de produccion: S/ 0,129 en materia prima,
S/ 0,056 en mano de obra y S/ 0,041 en costos indirectos de fabricacion,

haciendo un total de S/ 0,226.
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Por consiguiente, los costos de produccidn utilizados en la elaboracion
del pan batido para el periodo 2023, con respecto al periodo 2022, presentan
un incremento segun el siguiente detalle: 18,62 % (materia prima), 2,32 %
(mano de obra) y 6,42 % (costos indirectos de fabricacion). Lo que representa
un aumento general de S/ 0,028, equivalente al 12,35 %, constituyendo un

incremento considerable en los costos de produccién.

Figura 12
Resultados de Costos de Produccion en la elaboracion del pan batido,
periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys
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Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys
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Analisis e Interpretacion de Resultados:

La variacion de los costos de produccion del periodo 2023 respecto al
periodo 2022 en el pan batido de la empresa Alfaro Mamani Vilma - EL
TRIGAL, en relacion a los costos indirectos de fabricacion esta reflejado
mediante las siguiente ecuacion f(x) =0,0279X+0,198 que representa el grado
de incremento de los costos mediante una funcion lineal de tendencia positiva
donde se observa un coeficiente de elevacion de 0,0279 y una constante de

0,198.

Asimismo, la mano de obra se encuentra reflejada mediante la
siguiente ecuacion f(x) =0,0252X+0,159 que representa el grado de
incremento de los costos mediante una funcién lineal de tendencia positiva,
en el cual se observa un coeficiente de elevacion de 0,0252 y una constante
de 0,159 . Por su parte, la materia prima esta reflejada mediante la siguiente
ecuacion f(x) 0,0239X+0,105 que representa el grado de incremento de los
costos mediante una funcion lineal de tendencia positiva de en donde se

observa un coeficiente de elevacién de 0,0239 y una constante de 0,105.
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4.3.1.3. Mullo Laura Gervacio Falconi

4.3.1.3.1. Pan Marraqueta

Tabla 9
Costo Incurridos en la elaboracion del pan marraqueta, periodo 2022 y 2023 -
Mullo Laura Gervacio Falconi

MULLO LAURA MARRAQUETA

GERVACIO o2 20p3  'NCREMENTO R
MATERIA PRIMA __ S/.0,128 _ S/.0,149 S7.0,021 14,24 %
MANO DE OBRA  S/.0,057 S/.0,067 $/.0,009 13,99 %
COSTOS

INDIRECTOS DE  $/.0,051  S/.0,053

FABRICACION $/.0,002 2,86 %
TOTALES /0236 S/.0,268 S/.0,032 11,04 %

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi

Figura 13
Resultados de Costos de Produccion en la elaboracion del pan marraqueta,
periodo 2022 y 2023 del Mullo Laura Gervacio Falconi

COSTOS INCURRIDOS EN LA ELABORACION DEL PAN
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Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi



Analisis e Interpretacion de Resultados:

De acuerdo con el resultado obtenido, para la preparacion de una
unidad de pan marraqueta, la panaderia Mullo Laura Gervacio Falconi —
Productos Falconi, en el periodo 2022, incurrid en los siguientes costos de
produccion: S/ 0,128 en materia prima, S/ 0,057 en mano de obra y S/ 0,051
en costos indirectos de fabricacion, haciendo un total de S/ 0,236. Por su
parte, para el periodo 2023 se incurri6 en los siguientes costos de
produccion: S/ 0,149 en materia prima, S/ 0,067 en mano de obray S/ 0,053

en costos indirectos de fabricacion, haciendo un total de S/ 0,268.

Por consiguiente, los costos de produccién utilizados en la elaboracién
del pan marraqueta para el periodo 2023, con respecto al periodo 2022,
presentan un incremento segun el siguiente detalle: 14,24 % (materia prima),
13,99 % (mano de obra) y 2,86 % (costos indirectos de fabricacion). Esto
representa un aumento general de S/ 0,032, equivalente al 11,94 %,

constituyendo un incremento considerable en los costos de produccion.
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Figura 14
Resultados de Costos de Produccion en la elaboracion del pan marraqueta,

periodo 2022 y 2023 del Mullo Laura Gervacio Falconi
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Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi

Analisis e Interpretacion de Resultados:

La variacion de los costos de produccion del periodo 2023 respecto al
periodo 2022 en el pan marraqueta de la empresa Mullo Laura Gervacio
Falconi - PRODUCTOS FALCONI en relacién a los costos indirectos esta
reflejado mediante las siguiente ecuacion f(x) =0,032X+0,236 que representa
el grado de incremento de los costos mediante una funcién lineal de
tendencia positiva donde se observa un coeficiente de elevacién de 0,032 y

una constante de 0,236.
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Asimismo, la mano de obra se encuentra reflejada mediante la
siguiente ecuacion f(x) =0,0305X+0,185 que representa el grado de
incremento de los costos mediante una funcidn lineal de tendencia positiva,
en el cual se observa un coeficiente de elevacién de 0,0305 y una constante
de 0,185. Por su parte, la materia prima esta reflejada mediante la siguiente
ecuacion f(x) =0,0212X + 0,128 que representa el grado de incremento de los
costos mediante una funcién lineal de tendencia positiva de en donde se

observa un coeficiente de elevacion de 0,0212 y una constante de 128.

4.3.1.3.2. Pan Manteca

Tabla 10
Costo Incurridos en la elaboracion del pan manteca, periodo 2022 y 2023 -

Mullo Laura Gervacio Falconi

MULLO LAURA MANTECA INCREMENTO
GERVACIO FALCONI 5022 2023 INCREMENTO PORCENTUAL
MATERIA PRIMA S/.0,155  S/.0,184 S/.0,029 15,95 %
MANO DE OBRA S/.0,044  S/.0,051 S$/.0,007 13,72 %
COSTOS

INDIRECTOS DE S/.0,045  S/.0,046 S/.0,001 3,05 %
FABRICACION

TOTALES S/.0,244  S/.0,281 S/.0,038 13,44 %

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi
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Figura 15
Resultados de Costos de Produccion en la elaboracion del pan manteca,

periodo 2022 y 2023 del Mullo Laura Gervacio Falconi
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Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi

Analisis e Interpretacion de Resultados:

De acuerdo con el resultado obtenido, para la preparacion de una
unidad de pan manteca, la panaderia Mullo Laura Gervacio Falconi -
PRODUCTOS FALCONI, en el periodo 2022, incurrio en los siguientes costos
de produccion: S/ 0,155 en materia prima, S/ 0,044 en mano de obra y S/
0,045 en costos indirectos de fabricacion, haciendo un total de S/ 0,244. Por
su parte, para el periodo 2023 se incurri6 en los siguientes costos de
produccion: S/ 0,184 en materia prima, S/ 0,051 en mano de obra y S/ 0,046

en costos indirectos de fabricacion, haciendo un total de S/ 0,281.



Por consiguiente, los costos de produccidn utilizados en la elaboracion
del pan manteca para el periodo 2023, con respecto al periodo 2022,
presentan un incremento segun el siguiente detalle: 15,95 % (materia prima),
13,72 % (mano de obra) y 3,05 % (costo indirecto de fabricacién). Lo que
representa un aumento general de S/ 0,038, equivalente al 13,44 %,

constituyendo un incremento considerable en los costos de produccion.

Figura 16
Resultados de Costos de Produccion en la elaboracion del pan manteca,

periodo 2022 y 2023 del Mullo Laura Gervacio Falconi
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Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi
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Analisis e Interpretacion de Resultados:

La variacion de los costos de produccion del periodo 2023 respecto al
periodo 2022 en el pan manteca de la empresa Mullo Laura Gervacio Falconi
- PRODUCTOS FALCONI en relacién a los costos indirectos esta reflejado
mediante las siguiente ecuacion f(x)= 0,0378X + 0,244 que representa el
grado de incremento de los costos mediante una funcion lineal de tendencia
positiva donde se observa un coeficiente de elevacion de 0,0378 y una

constante de 0,244.

Asimismo, la mano de obra se encuentra reflejada mediante la
siguiente ecuacion f(x) =0,0364x + 0,199 que representa el grado de
incremento de los costos mediante una funcién lineal de tendencia positiva,
en el cual se observa un coeficiente de elevacion de 0,0364 y una constante
de 0,199. Por su parte, la materia prima esta reflejada mediante la siguiente
ecuacion f(x) =0,0294X+0,155 que representa el grado de incremento de los
costos mediante una funcion lineal de tendencia positiva de en donde se

observa un coeficiente de elevacién de 0,0294 y una constante de 0,155.
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4.3.1.3.3. Pan Batido

Tabla 11
Costo Incurridos en la elaboracion del pan batido, periodo 2022 y 2023 -
Mullo Laura Gervacio Falconi

MULLO LAURA BATIDO INCREMENTG 'NCREMENTO
GERVACIO FALCONI 2022 2023 PORCENTUAL
MATERIA PRIMA S/.0133  S/.0.155 S7.0.021 13.84 %
MANO DE OBRA S/.0,046  S/.0,054 S/.0,008 14.05 %
COSTOS INDIRECTOS

, S/.0,045 S/.0,046 S/.0,001 3.05 %
DE FABRICACION
TOTALES S/.0.224  S/.0.254 S7.0,030 11.94 %

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi

Figura 17
Resultados de Costos de Produccion en la elaboracion del pan batido,
periodo 2022 y 2023 del Mullo Laura Gervacio Falconi
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Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi
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Analisis e Interpretacion de Resultados:

De acuerdo con el resultado obtenido, para la preparacion de una
unidad de pan batido, la panaderia Mullo Laura Gervacio Falconi -
PRODUCTOS FALCONI, en el periodo 2022, incurrio en los siguientes costos
de produccion: S/ 0,133 en materia prima, S/ 0,046 en mano de obra y S/
0,045 en costos indirectos de fabricacion, haciendo un total de S/ 0,224. Por
su parte, para el periodo 2023 se incurri6 en los siguientes costos de
produccion: S/ 0,155 en materia prima, S/ 0,054 en mano de obra y S/ 0,046

en costos indirectos de fabricacion, haciendo un total de S/ 0,254.

Por consiguiente, los costos de produccién utilizados en la elaboracién
del pan batido para el periodo 2023, con respecto al periodo 2022, presentan
un incremento segun el siguiente detalle: 13,84 % (materia prima), 14,05 %
(mano de obra) y 3,05 % (costo indirecto de fabricacién). Lo que representa
un aumento general de S/ 0,030, equivalente al 11,94 %, constituyendo un

incremento considerable en los costos de produccion.
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Figura 18
Resultados de Costos de Produccion en la elaboracion del pan batido,
periodo 2022 y 2023 del Mullo Laura Gervacio Falconi
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Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi

Analisis e Interpretacion de Resultados:

La variacion de los costos de produccién del periodo 2023 respecto al
periodo 2022 en el pan batido de la empresa Mullo Laura Gervacio Falconi -
PRODUCTOS FALCONI en relacién a los costos indirectos esta reflejado
mediante las siguiente ecuaciéon f(x) =0,0304x + 0,224 que representa el
grado de incremento de los costos mediante una funcién lineal de tendencia
positiva donde se observa un coeficiente de elevacion de 0,0304 y una

constante de 0,244.
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Asimismo, la mano de obra se encuentra reflejada mediante la
siguiente ecuacion f(x)=0,029X+0,179 que representa el grado de incremento
de los costos mediante una funcion lineal de tendencia positiva, en el cual se
observa un coeficiente de elevacion de 0,029 y una constante de 0,179. Por
su parte, la materia prima esta reflejada mediante la siguiente ecuacion f(x)
=0,0214X+0,133 que representa el grado de incremento de los costos
mediante una funcién lineal de tendencia positiva de en donde se observa un

coeficiente de elevacion de 0,0214 y una constante de 0,133.

4.3.2. Variable dependiente: Precio de Venta

4.3.2.1. Grupo Alianza S.R.L.

4.3.2.1.1. Pan Marraqueta

Tabla 12
Constitucion del precio de venta del pan marraqueta, periodo 2022 y 2023 -
Grupo Alianza S.R.L.

GRUPO ALIANZA MARRAQUETA INCREMENTG 'NCREMENTO
S.R.L. 2022 2023 PORCENTUAL
COSTOS

S/.0,143  S/.0,158 S/.0,016 9.90 %
VARIABLES
COSTOS FIJOS  S/.0,021  S/.0,024 S/.0,003 14.07 %
MARGEN DE

S/.0,067  S/.0,078 S/.0,011 14.08 %
GANANCIA
PRECIO DE S/.0,230  S/.0,260 S/.0,030 11 54 %

VENTA UNITARIO

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Grupo Alianza S.R.L.



Figura 19
Composicion del precio de venta del pan marraqueta, periodo 2022 y 2023
del Grupo Alianza S.R.L.
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Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Grupo Alianza S.R.L.

De acuerdo con los resultados obtenidos, la Panaderia Grupo Alianza
S.R.L. (Panaderia Christmas), para el afno 2022, estableci6 como precio de
venta unitario del pan marraqueta S/ 0,230, compuesto por S/ 0,143 de
costos variables, S/ 0,021 de costos fijos y S/ 0,067 de margen de ganancia.
Por otro lado, para el ano 2023 se establecio un precio de venta unitario de S/
0,260, integrado por S/ 0,158 de costos variables, S/ 0,024 de costos fijos y

S/ 0,078 de margen de ganancia.

En términos porcentuales, el precio de venta unitario de la marraqueta

se elevd en 11,54 % (equivalente a S/ 0,030), con un incremento del 9,90 %
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en costos variables, 14,07 % en costos fijos y 14,08 % en el margen de

ganancia.

Figura 20

Resultados de la constitucion de precio de venta del pan marraqueta, periodo
2022 y 2023 del Grupo Alianza S.R.L.
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B Costos Variables

= 0,0157*x + 0,143

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Grupo Alianza S.R.L.

Analisis e Interpretacion de Resultados:

A partir de los resultados obtenidos, se determina que el precio de

venta unitario del pan marraqueta en el Grupo Alianza S.R.L. -

Panaderia Christmas presenta variaciones positivas dentro de sus

componentes, los mismos que se reflejan mediante las siguientes

ecuaciones:

- La variacion del precio de venta unitario del pan marraqueta en los

periodos 2022 y 2023, en relacién al margen de ganancia, esta
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reflejada mediante la siguiente ecuacion: f(X) = 0,03X + 0,23, que
representa el grado de incremento minimo de los costos mediante
una funcioén lineal de tendencia positiva, en donde se observa un
coeficiente de elevaciéon de 0,03 y una constante de 0,23.

En relacion a los costos fijos, esta reflejado mediante la siguiente
ecuacion: f(X) = 0,019X + 0,163, que representa el grado de
incremento de los costos mediante una funcion lineal de tendencia
positiva, en donde se observa un coeficiente de elevacién de 0,019
y una constante de 0,163.

En relacién a los costos variables, se encuentra reflejado mediante
la siguiente ecuacion: f(X) = 0,0157X + 0,143, que representa el
grado de incremento de los costos mediante una funcion lineal de
tendencia positiva, en donde se observa un coeficiente de

elevacion de 0,0157 y una constante de 0,143.

4.3.2.1.2. Pan Manteca

Tabla 13
Constitucion del precio de venta del pan manteca, periodo 2022 y 2023 -
Grupo Alianza S.R.L.

GRUPO ALIANZA MANTECA INCREMENTO INCREMENTO
S.R.L. 2022 2023 PORCENTUAL
COSTOS

S/0,126  S/.0,141 S/.0,015 10,850 %
VARIABLES
COSTOS FIJOS S/0,021  S/.0,024 S/.0,003 14,068 %
MARGEN DE

S/0,053  S/.0,065 S/.0,011 17,453 %
GANANCIA
PRECIO DE

S/.0,200 S/.0,230 S/.0,030 13,043 %

VENTA UNITARIO

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Grupo Alianza S.R.L.
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Figura 21
Composicion de precio de venta del pan manteca, periodo 2022 y 2023 del
Grupo Alianza S.R.L.

COMPOSICION DEL PRECIO DE VENTA DEL PAN MANTECA (2022-2023)

2022 2023

$/.0,141
S/.0,126

0.1

S/.0,065

0.05 $/.0,053

PRECIO (SOLES)

s/.0,021 5/:0,024

Costos variables Costos Fijos Margen de ganancia

Composicion del precio

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Grupo Alianza S.R.L

De acuerdo con los resultados obtenidos, la Panaderia Grupo Alianza
S.R.L. (Panaderia Christmas), para el afo 2022, estableci6 como precio de
venta unitario del pan manteca S/ 0,200, compuesto por S/ 0,126 de costos
variables, S/ 0,021 de costos fijos y S/ 0,053 de margen de ganancia. Por otro
lado, para el afio 2023 se establecié un precio de venta unitario de S/ 0,230,
integrado por S/ 0,141 de costos variables, S/ 0,024 de costos fijos y S/ 0,065

de margen de ganancia.

En términos porcentuales, el precio de venta unitario del pan manteca
se elevo en 13,043 % (equivalente a S/ 0,030), con un incremento del 10,850
% en costos variables, 14,068 % en costos fijos y 17,453 % en el margen de

ganancia.
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Figura 22
Resultados de la constitucion de precio de venta del pan manteca, periodo
2022 y 2023 del Grupo Alianza S.R.L

CONSTITUCION DEL PRECIO DE VENTA DEL PAN MANTECA (2022-2023)
Grupo Alianza S.R.L. - PANADERIA CHRISTMAS

0,25 [ Margen de ganancia
= 0,03*x + 0,2

Il Costos fijos
= 0,0187*x + 0,147

0,15 — S/.0,024 B Costos variables
$/.0,021 S/.0,141 = 0,0153*x + 0,126

$/.0,126

0.2

0,1

Importe (Soles)

0,05

PERIODO (2022 - 2023)
Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Grupo Alianza S.R.L.

Analisis e Interpretacion de Resultados:

A partir de los resultados obtenidos, se determina que el precio de
venta unitario del pan manteca en el Grupo Alianza S.R.L. - Panaderia
Christmas presenta variaciones positivas dentro de sus componentes, los

mismos que se reflejan mediante las siguientes ecuaciones:

- La variacion del precio de venta del pan manteca en los
periodos 2022 y 2023, en relacion al margen de ganancia, esta
reflejada mediante la siguiente ecuacion: f(X) = 0,03X + 0,2, que
representa el grado de incremento minimo de los costos
mediante una funcion lineal de tendencia positiva, en donde se
observa un coeficiente de elevacion de 0,03 y una constante de

0,2.
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En relacion a los costos fijos, esta reflejado mediante la
siguiente ecuacion: f(X) = 0,0187X + 0,147, que representa el
grado de incremento de los costos mediante una funcion lineal
de tendencia positiva, en donde se observa un coeficiente de

elevacion de 0,0187 y una constante de 0,147.

En relacion a los costos variables, se encuentra reflejado
mediante la siguiente ecuacion: f(X) = 0,0153X + 0,126, que
representa el grado de incremento de los costos mediante una
funcion lineal de tendencia positiva, en donde se observa un

coeficiente de elevacion de 0,0153 y una constante de 0,126.

4.3.2.1.3. Pan Batido

Tabla 14
Constitucion del precio de venta del pan batido, periodo 2022 y 2023 - Grupo

Alianza S.R.L.

GRUPO ALIANZA BATIDO INCREMENTO
INCREMENTO

S.R.L. 2022 2023 PORCENTUAL
COSTOS

S/.0,127  S/.0,143 S/.0,015 10,85 %
VARIABLES
COSTOS FIJOS S/.0,021  S/.0,024 S/.0,003 14,07 %
MARGEN DE

S/.0,052  S/.0,063 S/.0,011 17,60 %
GANANCIA
PRECIO DE

S/.0,200  S/.0,230 S/.0,030 13,04 %

VENTA UNITARIO

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Grupo Alianza S.R.L.
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Figura 23
Composicion del precio de venta del pan batido, periodo 2022 y 2023 del
Grupo Alianza S.R.L.

COMPOSICION DEL PRECIO DE VENTA DEL PAN BATIDO (2022-2023)

2022 2023
0,15
§/.0,143
$/.0,127
%) 0,1
i
|
@]
2
Q
O $/.0,063
w003 $/.0,052
o
s/.0,021 5/:0,024
0
Costos Variables Costos fijos Margen de ganancia

Composicion del precio

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Grupo Alianza S.R.L

De acuerdo con los resultados obtenidos, la Panaderia Grupo Alianza
S.R.L. (Panaderia Christmas), para el afo 2022, estableci6 como precio de
venta unitario del pan batido S/ 0,200, compuesto por S/ 0,127 de costos
variables, S/ 0,021 de costos fijos y S/ 0,052 de margen de ganancia. Por otro
lado, para el afio 2023 se establecié un precio de venta unitario de S/ 0,230,
integrado por S/ 0,143 de costos variables, S/ 0,024 de costos fijos y S/ 0,063

de margen de ganancia.

En términos porcentuales, el precio de venta unitario del pan batido se

elevd en 13,04 % (equivalente a S/ 0,030), con un incremento del 10,85 % en
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costos variables, 14,07 % en costos fijos y 17,60 % en el margen de

ganancia.

Figura 24
Resultados de la constitucion de precio de venta del pan batido, periodo 2022

y 2023 del Grupo Alianza S.R.L.

CONSTITUCION DEL PRECIO DE VENTA DEL PAN BATIDO
(2022-2023)

Grupo Alianza S.R.L. - PANADERIA CHRISTMAS

@ Margen de
ganancia

0.2 = (0,03*x+0,2
B Costos fijos
0,15 $/.0,024 - .
S$/.0,021 _ o/.0143 0,0189*x + 0,148

$/.0,127 B Costos variables
= (0,0155*x + 0,127

0,25

0.1

Costos Fijos

0,05

PERIODO (2022 - 2023)

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Grupo Alianza S.R.L

Analisis e Interpretacion de Resultados:

A partir de los resultados obtenidos, se determina que el
precio de venta del pan batido en el Grupo Alianza S.R.L. -
Panaderia Christmas presenta variaciones positivas dentro de sus
componentes, los mismos que se reflejan mediante las siguientes

ecuaciones:



La variacion del precio de venta del pan batido en los periodos
2022 y 2023, en relacién al margen de ganancia, esta reflejada
mediante la siguiente ecuacion f(X) = 0,03X + 0,2, que
representa el grado de incremento minimo de los costos
mediante una funcién lineal de tendencia positiva, en donde se
observa un coeficiente de elevacion de 0,03 y una constante de
0,2.

En relacion a los costos fijos, esta reflejado mediante la
siguiente ecuacion f(X) = 0,0189X + 0,148, que representa el
grado de incremento de los costos mediante una funcion lineal
de tendencia positiva, en donde se observa un coeficiente de
elevacion de 0,0189 y una constante de 0,148.

En relacion a los costos variables, se encuentra reflejado
mediante la siguiente ecuacion f(X) = 0,0155X + 0,127, que
representa el grado de incremento de los costos mediante una
funcion lineal de tendencia positiva, en donde se observa un

coeficiente de elevacion de 0,0155 y una constante de 0,127.
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4.3.2.2. Alfaro Mamani Vilma Gladys

4.3.2.2.1. Pan Marraqueta

Tabla 15
Constitucion del precio de venta del pan marraqueta, periodo 2022 y 2023 -
Alfaro Mamani Vilma Gladys

ALFARO MAMANI MARRAQUETA INCREMENTG 'NCREMENTO
VILMA GLADYS 2022 2023 PORCENTUAL
COSTOS

S/.0185  S/.0210  S/.0,025 11,95 %
VARIABLES
COSTOS FIJOS S/.0,021  S/.0023  S/.0,002 8.55 %
MARGEN DE

S/.0025 S/.0028  S/.0,003 10,87 %
GANANCIA

PRECIO DE VENTA

UNITARIO

S/.0,230 S/.0,260 S/.0,030 11,54 %

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys

Figura 25
Composicion de precio de venta del pan marraqueta, periodo 2022 y 2023 -
Alfaro Mamani Vilma Gladys

PRECIO (SOLES)

COMPOSICION DEL PRECIO DE VENTA DEL PAN
MARRAQUETA (2022-2023)

2022 2023
0,25
0.2 s/.0,210
$/.0,185
0,15
0.1
0.05
0 S/.0,021 $/.0,023 S/.0,025 S/.0,028
Costos Variables Costos fijos Margen de ganancia

Composicion del precio

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys
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| De acuerdo con los resultados obtenidos, la Panaderia Alfaro Mamani
Vilma Gladys (EL TRIGAL), para el afo 2022, establecié como precio de
venta unitario del pan marraqueta S/ 0,230, compuesto por S/ 0,185 de
costos variables, S/ 0,021 de costos fijos y S/ 0,025 de margen de ganancia.
Por otro lado, para el afio 2023 se establecié un precio de venta unitario de S/
0,260, integrado por S/ 0,210 de costos variables, S/ 0,023 de costos fijos y

S/ 0,028 de margen de ganancia.

En términos porcentuales, el precio de venta unitario de la marraqueta
se elevo en 11,54 % (equivalente a S/ 0,030), con un incremento del 11,95 %
en costos variables, 8,55 % en costos fijos y 10,87 % en el margen de

ganancia.

Figura 26
Resultados del precio de venta del pan marraqueta, periodo 2022 y 2023 del
Alfaro Mamani Vilma Gladys

CONSTITUCION DEL PRECIO DE VENTA DEL PAN
MARRAQUETA (2022-2023)

Alfaro Mamani Vilma Gladys - EL TRIGAL
$/.0,30 @ Margen de ganancia
= (0,03*x + 0,23
B Costos fijos
= (0,027*x + 0,205
B Costos Variables
= (0,0251*x + 0,185

$/.0,20

Importe (Soles)

$/.0,10

$/.0,00

PERIODO (2022 - 2023)

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 del Alfaro Mamani Vilma Gladys
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Analisis e Interpretacion de Resultados:

venta unitario del pan marraqueta en el Alfaro Mamani Vilma Gladys. - EL

TRIGAL presenta variaciones positivas dentro de sus componentes, los

A partir de los resultados obtenidos se determina que el precio de

mismos que se reflejan mediante las siguientes ecuaciones:

La variacion del precio de venta del pan marraqueta en los
periodos 2022 y 2023, en relacién al margen de ganancia, esta
reflejada mediante la siguiente ecuacion f(X)=0,03X + 0,23, que
representa el grado de incremento minimo de los costos mediante
una funcién lineal de tendencia positiva, en donde se observa un

coeficiente de elevaciéon de 0,03 y una constante de 0,23.

En relacién a los costos fijos, esta reflejado mediante la siguiente
ecuacion f(X)=0,027X + 0,205, que representa el grado de
incremento de los costos mediante una funcion lineal de tendencia
positiva, en donde se observa un coeficiente de elevacion de 0,027

y una constante de 0,205.

En relacion a los costos variables, se encuentra reflejado mediante
la siguiente ecuacién f(X)=0,0251X + 0,185, que representa el
grado de incremento de los costos mediante una funcion lineal de
tendencia positiva, en donde se observa un coeficiente de

elevacion de 0,0251 y una constante de 0,185.
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4.3.2.2.2. Pan Manteca

Tabla 16
Constitucion del precio de venta del pan manteca, periodo 2022 y 2023 del
Alfaro Mamani Vilma Gladys

ALFARO MAMANI MANTECA INCREMENTO
VILMA GLADYS 2022 2023 NCREMENTO o0 cENTUAL
COSTOS

S/.0,176  S/.0,201 S/.0,025 12,37 %
VARIABLES
COSTOS FIJOS S/.0,021  S/.0,023 S/.0,002 8,55 %
MARGEN DE

S/.0,023  S/.0,026 S/.0,003 12,14 %
GANANCIA
PRECIO DE VENTA R
UNITARIO S/.0,220  S/.0,250 S/.0,030 12,00 %

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 Alfaro Mamani Vilma Gladys

Figura 27
Composicién de precio de venta del pan manteca, periodo 2022 y 2023 -
Alfaro Mamani Vilma Gladys

COMPOSICION DEL PRECIO DE VENTA DEL PAN
MANTECA (2022-2023)

2022 2023
0,25
0.2
— $/.0,201
0
L §/.0,176
6‘ 0,15
@
o
S 0,1
i}
o
& 005
o S/.0,021 S$/.0,023 S$/.0,023 S/.0,026
Costos variables Costos Fijos Margen de ganancia

Composicion del precio

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys



De acuerdo con los resultados obtenidos, la Panaderia Alfaro Mamani
Vilma Gladys (EL TRIGAL), para el afio 2022, estableci6 como precio de
venta unitario del pan manteca S/ 0,220, compuesto por S/ 0,176 de costos
variables, S/ 0,021 de costos fijos y S/ 0,023 de margen de ganancia. Por otro
lado, para el afio 2023, se establecié un precio de venta unitario de S/ 0,250,
integrado por S/ 0,201 de costos variables, S/ 0,023 de costos fijos y S/ 0,026

de margen de ganancia.

En términos porcentuales, el precio de venta unitario del pan manteca
se elevo en 12,00 % (equivalente a S/ 0,030), con un incremento del 12,37 %
en costos variables, 8,55 % en costos fijos y 12,14 % en el margen de

ganancia.

Figura 28
Resultados de la constitucion de precio de venta del pan manteca, periodo
2022 y 2023 del Alfaro Mamani Vilma Gladys

CONSTITUCION DEL PRECIO DE VENTA DEL PAN
MANTECA (2022-2023)

Alfaro Mamani Vilma Gladys - EL TRIGAL

$/.0,30 B Margen de ganancia
= 0,03*x + 0,22
B Costos fijos
a S1.0,20 = 0,0268*x + 0,197
()]
UE; B Costos variables
% = 0,0249*x + 0,176
E- S/.0,10
$/.0,00

PERIODO (2022 - 2023)

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys
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Analisis e Interpretacion de Resultados:

venta del pan manteca en el Alfaro Mamani Vilma Gladys. - EL TRIGAL

presenta variaciones positivas dentro de sus componentes, los mismos que

A partir de los resultados obtenidos se determina que el precio de

se reflejan mediante las siguientes ecuaciones:

La variacion del precio de venta del pan manteca en los periodos
2022 y 2023 en relacién al margen de ganancia esta reflejada
mediante la siguiente ecuacion f(x) =0,03X + 0,22 que representa
el grado de incremento minimo de los costos mediante una funcién
lineal de tendencia positiva de en donde se observa un coeficiente

de elevacion de 0,03 y una constante de 0,22.

En relacién a los costos fijos esta reflejado mediante la siguiente
ecuacion f(x) =0,0268X + 0,197 que representa el grado de
incremento de los costos mediante una funcion lineal de tendencia
positiva de en donde se observa un coeficiente de elevacion de

0,0268 y una constante de 0,197

En relacion a los costos variables se encuentra reflejado mediante
la siguiente ecuacion f(x) =0,0249X + 0,176 que representa el
grado de incremento de los costos mediante una funcion lineal de
tendencia positiva de en donde se observa un coeficiente de

elevacion de 0,0249 y una constante de 0,176.
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4.3.2.2.3. Pan Batido

Tabla 17

Constitucion del precio de venta del pan batido, periodo 2022 y 2023 del

Alfaro Mamani Vilma Gladys

ALFARO MAMANI BATIDO INCREMENTO
VILMA GLADYS 2022 2023 INCREMENTO o0 cENTUAL
COSTOS

S/.0,177  S/.0,203 S/.0,026 12,77 %
VARIABLES
COSTOS FIJOS S/.0,021  S/.0,023 S/.0,002 8,55 %
MARGEN DE

S/.0,022  S/.0,024 S/.0,002 8,73 %
GANANCIA
PRECIO DE VENTA .
UNITARIO S/.0,220 S/.0,250 S/.0,030 12,00 %

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys

Figura 29

Composicion de precio de venta del pan batido, periodo 2022 y 2023 - Alfaro

Mamani Vilma Gladys

COMPOSICION DEL PRECIO DE VENTA DEL PAN BATIDO

0,25

0,2

0,15

0,1

PRECIO (SOLES)

0,05

(2022-2023)

2022 2023
S/.0,203
$/.0,177
$/.0,021 §/.0,023 $/.0,022 $/.0,024
Costos Variables Costos fijos Margen de ganancia

Composicion del precio

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys
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De acuerdo con los resultados obtenidos, la Panaderia Alfaro Mamani
Vilma Gladys (EL TRIGAL), para el afio 2022, estableci6 como precio de
venta unitario del pan batido S/ 0,220, compuesto por S/ 0,177 de costos
variables, S/ 0,021 de costos fijos y S/ 0,022 de margen de ganancia. Por otro
lado, para el afio 2023, se establecié un precio de venta unitario de S/ 0,250,
integrado por S/ 0,203 de costos variables, S/ 0,023 de costos fijos y S/ 0,024

de margen de ganancia.

En términos porcentuales, el precio de venta unitario del pan batido se
elevd en 12,00 % (equivalente a S/ 0,030), con un incremento del 12,77 % en

costos variables, 8,55 % en costos fijos y 8,73 % en el margen de ganancia.

Figura 30
Resultados de la constitucion de precio de venta del pan batido, periodo 2022
y 2023 del Alfaro Mamani Vilma Gladys

CONSTITUCION DEL PRECIO DE VENTA DEL PAN
BATIDO (2022-2023)

Alfaro Mamani Vilma Gladys - EL TRIGAL
0,3

Margen de
ganancia

0,03*x + 0,22
Costos fijos
0,0279*x + 0,198
Costos variables
0,026*x + 0,177

0,2

Costos Fijos

0.1

PERIODO (2022 - 2023)

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Alfaro Mamani Vilma Gladys.
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Analisis e Interpretacion de Resultados:

A partir de los resultados obtenidos se determina que el precio de
venta unitario del pan batido en el Alfaro Mamani Vilma Gladys. - EL
TRIGAL presenta variaciones positivas dentro de sus componentes, los

mismos que se reflejan mediante las siguientes ecuaciones:

- La variacién del precio de venta del pan batido en los periodos
2022 y 2023 en relacion al margen de ganancia esta reflejada
mediante la siguiente ecuacion f(x) =0,03X + 0,22 que
representa el grado de incremento minimo de los costos
mediante una funcién lineal de tendencia positiva de en donde
se observa un coeficiente de elevacién de 0,03 y una constante

de 0,22.

- Enrelacion a los costos fijos esta reflejado mediante la siguiente
ecuacion f(x) =0,0279X + 0,198 que representa el grado de
incremento de los costos mediante una funcion lineal de
tendencia positiva de en donde se observa un coeficiente de

elevacion de 0,0279 y una constante de 0,198.

- En relacion a los costos variables se encuentra reflejado
mediante la siguiente ecuaciéon f(x) =0,026X + 0,177 que
representa el grado de incremento de los costos mediante una
funcion lineal de tendencia positiva de en donde se observa un

coeficiente de elevacién de 0,0388 y una constante de 0,177.
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4.3.2.3. Mullo Laura Gervacio Falconi

4.3.2.3.1. Pan Marraqueta

Tabla 18
Constitucion del precio de venta del pan marraqueta, periodo 2022 y 2023 -

Mullo Laura Gervacio Falconi

MULLO LAURA MARRAQUETA
INCREMENTO
GERVACIO INCREMENTO
2022 2023
FALCONI PORCENTUAL
COSTOS
S1.0,211 S/.0,242  $/.0,031 12,78 %
VARIABLES
COSTOS FIJOS $/.0,025 S/.0,026  S/.0,001 4,21%
MARGEN DE
$.0,014 S/.0,016  S/.0,002 12,42 %
GANANCIA
PRECIO DE VENTA
S/.0,250 S/.0,284  S/.0,034 11,97 %
UNITARIO

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi

Figura 31
Composicion del precio de venta del pan marraqueta, periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura

Gervacio Falconi

COMPOSICION DEL PRECIO DE VENTA DEL PAN MARRAQUETA
(2022-2023)

2022 2023
0,25
S/.0,242
0.2 $/.0,211

2
6! 0,156
2
o
5 0.1
|
i

0,05 S/.0,014 5/.0,016

0 §/.0,025 §/.0,026
Costos Variables Costos fijos Margen de ganancia

Composicion del precio

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi



De acuerdo con los resultados obtenidos, la Panaderia Mullo Laura
Gervacio Falconi (PRODUCTOS FALCONI), para el afio 2022, establecio
como precio de venta unitario del pan marraqueta S/ 0,250, compuesto por S/
0,211 de costos variables, S/ 0,025 de costos fijos y S/ 0,014 de margen de
ganancia. Por otro lado, para el afio 2023, se establecié un precio de venta
unitario de S/ 0,284, integrado por S/ 0,242 de costos variables, S/ 0,026 de

costos fijos y S/ 0,016 de margen de ganancia.

En términos porcentuales, el precio de venta unitario de la marraqueta
se elevo en 11,97 % (equivalente a S/ 0,034), con un incremento del 12,78 %
en costos variables, 4,21 % en costos fijos y 12,42 % en el margen de

ganancia.

Figura 32
Resultados de la constitucion del precio de venta del pan marraqueta,,
periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi

CONSTITUCION DEL PRECIO DE VENTA DEL PAN
MARRAQUETA (2022-2023)

Mullo Laura Gervacio Falconi - PRODUCTOS FALCONI
0.3 $/.0,02

Aﬁ S/.0,03

$/.0,03 S/.0,24
0,2 S/.0,21

[ Margen de ganancia
0,034*x + 0,25
Costos fijos

0,032*x + 0,236
Costos Variables
0,0309*x + 0,211

Importe (Soles)

0.1

PERIODO (2022 - 2023)

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi
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Analisis e Interpretacion de Resultados:

venta del pan marraqueta en el Mullo Laura Gervacio Falconi - EL TRIGAL

presenta variaciones positivas dentro de sus componentes, los mismos que

A partir de los resultados obtenidos se determina que el precio de

se reflejan mediante las siguientes ecuaciones:

La variacion del precio de venta del pan marraqueta en los
periodos 2022 y 2023 en relacién al margen de ganancia esta
reflejada mediante la siguiente ecuacién f(x)=0,034X + 0,25 que
representa el grado de incremento minimo de los costos mediante
una funcion lineal de tendencia positiva de en donde se observa un

coeficiente de elevaciéon de 0,034 y una constante de 0,25.

En relacion a los costos fijos esta reflejado mediante la siguiente
ecuacion f(x) =0,032X + 0,236 que representa el grado de
incremento de los costos mediante una funcién lineal de tendencia
positiva de en donde se observa un coeficiente de elevacion de

0,032 y una constante de 0,236.

En relacion a los costos variables se encuentra reflejado mediante
la siguiente ecuacion f(x) =0,0309X + 0,211 que representa el
grado de incremento de los costos mediante una funcion lineal de
tendencia positiva de en donde se observa un coeficiente de

elevacion de 0,0309 y una constante de 0,211.
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4.3.2.3.2. Pan Manteca

Tabla 19
Constitucion del precio de venta del pan manteca, periodo 2022 y 2023 -
Mullo Laura Gervacio Falconi

MULLO LAURA MANTECA
INCREMENTO
GERVACIO INCREMENTO
2022 2023

vt PORCENTUAL
COSTOS

$.0219 S.0.255  S.0,037 14.38 %
VARIABLES
COSTOS FIJOS $.0.025 /0026  S/.0,001 4.21 %
MARGEN DE

S.0016  S.0,019  S1.0,002 11.75 %
GANANCIA
PRECIO DE S.0.260  S/.0.300 S/.0,040 13,33 %

VENTA UNITARIO

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi

Figura 33
Composicién del precio de venta del pan manteca, periodo 2022 y 2023 -
Mullo Laura Gervacio Falconi

COMPOSICION DEL PRECIO DE VENTA DEL PAN MANTECA
(2022-2023)

2022 2023
0.3
$/.0,255
@ 02 $/.0,219
|
O
2
o
g o1
o
o
S/.0,016 S/.0,019
0 §/.0,025 S/.0,026
Costos variables Costos Fijos Margen de ganancia

Composicion del precio

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi



De acuerdo con los resultados obtenidos, la Panaderia Mullo Laura
Gervacio Falconi (PRODUCTOS FALCONI), para el afio 2022, establecio
como precio de venta unitario del pan manteca S/ 0,260, compuesto por S/
0,219 de costos variables, S/ 0,025 de costos fijos y S/ 0,016 de margen de
ganancia. Por otro lado, para el afio 2023, se establecié un precio de venta
unitario de S/ 0,300, integrado por S/ 0,255 de costos variables, S/ 0,026 de

costos fijos y S/ 0,019 de margen de ganancia.

En términos porcentuales, el precio de venta unitario de la manteca se
elevd en 13,33 % (equivalente a S/ 0,040), con un incremento del 14,38 % en

costos variables, 4,21 % en costos fijos y 11,75 % en el margen de ganancia.

Figura 34
Resultados de la constitucion del precio de venta del pan manteca, periodo
2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi

CONSTITUCION DEL PRECIO DE VENTA DEL PAN MANTECA
(2022-2023)

Mullo Laura Gervacio Falconi - PRODUCTOS FALCONI

0.4 @ Margen de
Ganancia

0,04*x + 0,26
Costos fijos
0,0378*x + 0,244
Costos variables
0,0367*x + 0,219

§/.0,02

0.3

0,2

Importe (Soles)

0.1

PERIODO (2022 - 2023)

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi
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Analisis e Interpretacion de Resultados:

venta del pan manteca en el Mullo Laura Gervacio Falconi. - EL TRIGAL

presenta variaciones positivas dentro de sus componentes, los mismos que

A partir de los resultados obtenidos se determina que el precio de

se reflejan mediante las siguientes ecuaciones:

La variacion del precio de venta unitario del pan manteca en los
periodos 2022 y 2023 en relacion al margen de ganancia esta
reflejada mediante la siguiente ecuacion f(x) =0,04X + 0,26 que
representa el grado de incremento minimo de los costos mediante
una funcion lineal de tendencia positiva de en donde se observa

un coeficiente de elevacion de 0,04 y una constante de 0,26.

En relacion a los costos fijos esta reflejado mediante la siguiente
ecuacion f(x) =0,0378X + 0,244 que representa el grado de
incremento de los costos mediante una funcion lineal de
tendencia positiva de en donde se observa un coeficiente de

elevacion de 0,0378 y una constante de 0,244.

En relacion a los costos variables se encuentra reflejado mediante
la siguiente ecuacion f(x) =0,0367X + 0,219 que representa el
grado de incremento de los costos mediante una funcién lineal de
tendencia positiva de en donde se observa un coeficiente de

elevacion de 0,0367 y una constante de 0,219.
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4.3.2.3.3. Pan Batido

Tabla 20
Constitucion del precio de venta del pan batido, periodo 2022 y 2023 - Mullo

Laura Gervacio Falconi

MULLO LAURA BATIDO
INCREMENTO
GERVACIO INCREMENTO
2022 2023 PORCENTUAL
FALCONI
COSTOS
S/.0,199 S/.0,228 S/.0,029 12,82 %
VARIABLES
COSTOS FIJOS S/.0,025 S/.0,026 S/.0,001 4,21 %
MARGEN DE
S/.0,026 S/.0,030 S/.0,004 12,27 %
GANANCIA
PRECIO DE VENTA
S/.0,250 S/.0,284 S/.0,034 11,97 %
UNITARIO

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi

Figura 35
Composicién de precio de venta del pan batido, periodo 2022 y 2023 - Mullo

Laura Gervacio Falconi

COMPOSICION DEL PRECIO DE VENTA DEL PAN BATIDO
(2022-2023)

2022 2023
0,25
§/.0,228
0.2
—_ $/.0,199
i
6‘ 0,15
2
o]
S 0,1
i
14
% o005
0 $/.0,025 S/.0,026 $/.0,026 S/.0,030
Costos Variables Costos fijos Margen de ganancia

Composicion del precio

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi



De acuerdo con los resultados obtenidos, la Panaderia Mullo Laura Gervacio
Falconi (PRODUCTOS FALCONI), para el afno 2022, establecié como precio de
venta unitario del pan batido S/ 0,250, compuesto por S/ 0,199 de costos variables,
S/ 0,025 de costos fijos y S/ 0,026 de margen de ganancia. Por otro lado, para el
afno 2023, se establecié un precio de venta unitario de S/ 0,284, integrado por S/
0,228 de costos variables, S/ 0,026 de costos fijjos y S/ 0,030 de margen de

ganancia.

En términos porcentuales, el precio de venta unitario del pan batido se elevo
en 11,97 % (equivalente a S/ 0,034), con un incremento del 12,82 % en costos

variables, 4,21 % en costos fijos y 12,27 % en el margen de ganancia.

Figura 36
Resultados de la constitucion del precio de venta del pan batido, periodo
2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi

CONSTITUCION DEL PRECIO DE VENTA DEL PAN
BATIDO (2022-2023)

Mullo Laura Gervacio Falconi - PRODUCTOS FALCONI

0,3 @ Margen de
ganancia

0,034*x + 0,25
Costos fijos
0,0304*x + 0,224
Costos variables
0,0293*x + 0,199

0.2

Costos Fijos

0.1

PERIODO (2022 - 2023)

Nota. Informe de costos del periodo 2022 y 2023 - Mullo Laura Gervacio Falconi
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Analisis e Interpretacion de Resultados:

A partir de los resultados obtenidos, se determina que el precio de

venta del pan batido en Mullo Laura Gervacio Falconi — EL TRIGAL presenta

variaciones positivas dentro de sus componentes, los mismos que se reflejan

mediante las siguientes ecuaciones:

La variacion del precio de venta del pan batido en los periodos
2022 y 2023, en relacion con el margen de ganancia, esta
reflejada mediante la siguiente ecuacion f(X) = 0,03X + 0,20, la
cual representa el grado de incremento minimo de los costos
mediante una funcion lineal de tendencia positiva, donde se
observa un coeficiente de elevacion de 0,03 y una constante de

0,20.

En relacion con los costos fijos, esta reflejado mediante la
siguiente ecuacién f(X) = 0,0189X + 0,148, que representa el
grado de incremento de los costos mediante una funcién lineal de
tendencia positiva, donde se observa un coeficiente de elevacion

de 0,0189 y una constante de 0,148.

En relacion con los costos variables, se encuentra reflejado mediante la
siguiente ecuacion f(X) = 0,0157X + 0,143, que representa el grado de
incremento de los costos mediante una funcion lineal de tendencia
positiva, donde se observa un coeficiente de elevacion de 0,0157 y una

constante de 0,143.
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4.3.3. Consolidado del costo de produccién y precio de venta

4.3.3.1

Tabla 21

Consolidado de costos de produccion de los 3 tipos de pan, periodo 2022 y 2023 - En las 3 panaderias

Consolidado del costo de produccion

Grupo Alianza S.R.L. - PANADERIA CHRISTMAS

Alfaro Mamani Vilma Gladys - EL TRIGAL

Mullo Laura Gervacio Falconi - PRODUCTOS FALCONI

. Costos de PARTICIPACION PARTICIPACION PARTICIPACION
Tipo de Pan .
produccion 2022 2023 INCREMENTO  PORCENTUAL 2022 2023 INCREMENTO  PORCENTUAL 2022 2023 INCREMENTO  PORCENTUAL
PORCENTUAL DEL COSTO PORCENTUAL DEL COSTO PORCENTUAL DEL COSTO
PROD. PROD. PROD.
Materia prima /0,074 $/.0,085 46,38 % 46,38 % /0,102 /0,125 18,09 % 19,48 % /0,128 /0,149 14,24 % 55,58 %
Mano de obra /0,045 $/.0,049 9,21% 27.03% /0,058 $/.0,060 248% 1,28 % $/.0,057 $/.0,067 13,99 % 24,83 %
Marraqueta  Costos Indirectos ¢/ 45 $/.0,048 7.81% 26,59 % 50,045 $/.0,048 6,08 % 249% $/.0,051 $/.0,053 2,86 % 19,59 %
de Fabricacion
,f;’:;zccién ot SL0.163 $/.0.182 10,45 % 100,00 % $/.0,205 510,232 11,62 % 100,00 % $/.0.236 $/.0.268 11,94 % 100,00 %
Materia prima /0,074 $/.0,085 13,51 % 51,53 % /0,102 /0,124 18,28 % 55,66 % $/.0,155 $/.0,184 15,95 % 65,46 %
Mano de obra /0,034 $/.0,038 9,31% 22,85% /0,056 $/.0,058 2,40 % 2587 % $/.0,044 $/.0,051 13,72% 18,23 %
Mantsca Costos Indirectos g, ) 5 $/.0,042 8,70 % 2562 % $/.0,039 /0,041 6,42 % 18,47 % $/.0,045 $/.0,046 3,05% 16,31 %
de Fabricacion
Costo de
aroduccion Total 5/.0,147 $/.0.165 11,32 % 100,00 % 510,197 510,224 11,98 % 100,00 % $/.0,244 $/.0,281 13,44 % 100,00 %
Materia prima $/.0,075 $/.0,087 13,46 % 51,92 % $/.0,105 /0,129 18,62 % 56,93 % /0,133 $/.0,155 13,84 % 60,84 %
Mano de obra /0,034 $/.0,038 9,31% 22.67% /0,055 $/.0,056 232% 2477 % $/.0,046 $/.0,054 14,05% 2111 %
Batido Costos Indirectos g, ) 5 $/.0,042 8,70 % 2541 % $/.0,039 /0,041 6,42 % 18,30 % $/.0,045 $/.0,046 3,05% 18,05 %
de Fabricacion
Costo % 50148 510,167 11,31 % 100,00 % /0,198 510,226 12,35 % 100,00 % 510,224 510,254 11,94 % 100,00 %

produccién Total

Nota. Consolidado de informe de costos de produccién del periodo 2022 y 2023
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Analisis e Interpretacion de Resultados:

De acuerdo con el consolidado de resultados obtenidos sobre los
costos de produccion por unidad y por tipo de pan, se observa que la
Panaderia Grupo Alianza S.R.L. registré un incremento de S/ 0,163 en
el periodo 2022 a S/ 0,182 para el 2023, lo que representa un aumento
porcentual del 10,45 %. En esa misma linea, el pan Manteca pasé de S/
0,147 a S/ 0,165, con un incremento de 11,32 %; por su parte el pan
Batido aument6 de S/ 0,148 a S/ 0,167, equivalente a una variaciéon de

11,31 % respecto al afio 2022.

Asimismo la Panaderia Alfaro Mamani Vilma Gladys (EL TRIGAL)
registré un incremento de S/ 0,205 en el periodo 2022 a S/ 0,232 para
el 2023, lo que representa un aumento porcentual del 11,62 %. En esa
misma linea, el pan Manteca pas6 de S/ 0,197 a S/ 0,224, con un
incremento de 11,98 %, por su parte el pan Batido aument6 de S/ 0,198
a S/ 0,226, equivalente a una variacion de 12,35 % respecto al ano

2022.

De igual manera la Panaderia Mullo Laura Gervacio Falconi
(PRODUCTOS FALCONI) registré un incremento de S/ 0,236 en el
periodo 2022 a S/ 0,268 para el 2023, lo que representa un aumento
porcentual del 11,94 %. En esa misma linea, el pan Manteca pasé de S/
0,244 a S/ 0,281, con un incremento de 13,44 %, por su parte el pan
Batido aument6 de S/ 0,224 a S/ 0,254, equivalente a una variacion de

11,94 % respecto al afo 2022.
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En analisis general, se observa que la materia prima constituye el
factor que mas presiona al alza de los costos de produccién, seguida de
la mano de obra, mientras que los productos registraron variaciones

menores.

Figura 37
Resultados de consolidado del costo de produccion unitario del pan

marraqueta, periodo 2022 y 2023- En las 3 panaderias

COSTO DE PRODUCCION UNITARIO DEL PAN MARRAQUETA
(2022 Y 2023)

S/.0,40 B Grupo Alianza S.

bt R.L. - PANADERIA
J CHRISTMAS

S/.0,30 0,0293*x + 0,176

l S/.0,24 B Alfaro Mamani
Vilma Gladys - EL

§020 TRIGAL

0,0325%x + 0,205

Mullo Laura
Gervacio Falconi -
PRODUCTOS
FALCONI

S/.0,10

PRECIO UNITARIO (SOLES)

0,0848*x + 0,26

S/.0,00

2022 2023

Nota. Consolidado de informe de costos de produccién del periodo 2022 y 2023

Analisis e Interpretaciéon de Resultados:

De los resultados obtenidos, la variacién del costo de produccion
entre el periodo 2022 y 2023, para Grupo Alianza S.R.L se observa una
elevacion de S/ 0,18 a S/ 0,21 en relacion al costo de produccion
unitario expresado mediante la siguiente ecuacion f(x) = 0,0293x +

0,176 . De igual manera para Alfaro Mamani Vilma Gladys, se observa
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una elevacion de 0,21 a 0,24, expresado mediante la siguiente ecuacion
f(x)=0,0325x + 0,205. De la misma linea Mullo Laura Gervacio Falconi,
tiene un incremento con respecto al precio de venta unitario de 0,26 a

0,34 que se expresa f(x) = 0,0848 X+ 0,26.

Figura 38
Resultados de consolidado del costo de produccion unitario del pan

manteca, periodo 2022 y 2023 - En las 3 panaderias

COSTO DE PRODUCCION UNITARIO DEL PAN DE
MANTECA (2022 Y 2023)

S$1.0,40 B Grupo Alianza S.

0; R.L. - PANADERIA
l CHRISTMAS

§/.0,30 0,0275*x + 0,157

Vilma Gladys - EL

l $/.0,23 B Alfaro Mamani
S/.0,19, TRIGAL

$/.0,20
0,0441*x + 0,186

Mullo Laura
Gervacio Falconi -
PRODUCTOS
FALCONI

S/.0,10

PRECIO UNITARIO (SOLES)

0,0952*x + 0,239
S/.0,00

2022 2023

Nota. Consolidado de informe de costos de produccion del periodo 2022 y 2023

Analisis e Interpretacion de Resultados:

La variacion del costo de produccion del pan manteca reflejada
en el anterior grafico, entre el periodo 2022 y 2023, para Grupo Alianza
S.R.L se observa una elevacion de 0,16 a 0,18 que se expresa
mediante la siguiente ecuacion f(x) = 0,0275x + 0,157 . De igual manera

para Alfaro Mamani Vilma Gladys, se observa una elevacion de 0,19 a
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0,23 representado mediante ecuacion f(x) = 0,0441x + 0,186. En la
misma linea Mullo Laura Gervacio Falconi, tiene un incremento con
respecto al precio de venta unitario de 0,24 a 0. que se expresa con la

siguiente ecuacion f(x) = 0,0952x + 0,2309.

Figura 39
Resultados de consolidado del costo de produccion unitario del pan
batido, periodo 2022 y 2023- En las 3 panaderias

COSTO DE PRODUCCION UNITARIO DEL PAN DE BATIDO
(2022 Y 2023)

S1.0,40 M Grupo Alianza S.

R.L. - PANADERIA
CHRISTMAS

§1.0,30 0,0276*x + 0,158

B Alfaro Mamani
Vilma Gladys - EL

510,20 TRIGAL

0,0616*x + 0,188

Mullo Laura
Gervacio Falconi -
PRODUCTOS
FALCONI

S1.0,10

PRECIO UNITARIO (SOLES)

0,0992*x + 0,244

$/.0,00

2022 2023

Nota. Consolidado de informe de costos de produccién del periodo 2022 y 2023

Analisis e Interpretaciéon de Resultados:

La variacidon del costo de produccion del pan batido reflejada en
el anterior grafico, entre el periodo 2022 y 2023, para Grupo Alianza
S.R.L se observa una elevacion de 0,16 a 0,19 que se expresa

mediante la siguiente ecuacion f(x) = 0,0276x + 0,158 . De igual manera
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para Alfaro Mamani Vilma Gladys, se observa una elevacion de 0,19 a
0,25 representado mediante ecuacién f(x) = 0,0616x + 0,188. En la
misma linea Mullo Laura Gervacio Falconi, tiene un incremento con
respecto al precio de venta unitario de 0,24 a 0,34 que se expresa con

la siguiente ecuacion f(x) = 0,0992x + 0,244.

Del analisis comparativo de los resultados se observa que la
Productos Falconi presenta costos de produccion mas elevados en
relacion con la Panaderia El Trigal y Panaderia Christmas. Este
comportamiento se evidencia en que, para cada tipo de pan elaborado
(marraqueta, manteca y batido), los valores registrados en los
componentes de costo durante los afios 2022 y 2023 son superiores

respecto a los de las demas panaderias.
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4.3.3.2 Consolidado del precio de venta

Tabla 22
Consolidado del precio unitario de los 3 tipos de pan, periodo 2022 y 2023 - En las 3 panaderias

Grupo Alianza S.R.L. -

Alfaro Mamani Vilma Gladys - EL

Mullo Laura Gervacio Falconi -

PANADERIA CHRISTMAS TRIGAL PRODUCTOS FALCONI
: PARTICIPACI PARTICIPACI PARTICIPACI
Tlggnde Precio de Venta INCRI(E)MENT o INCRI(E)MENT ve INCRI(E)MENT o
2022 2023 PORCENTUA POIT_CEI)Eé\IL'I'UA 2022 2023 PORCENTUA POIT_CEI)Eé\ILTUA 2022 2023 PORCENTUA POIT_CEI)Eé\IL'I'UA
L L L
P.UNIT. P.UNIT. P.UNIT.
Costos fijos S1.0,021 S1.0,024 14,07 % 9,25 % S/.0,021 S1.0,023 8,55 % 8,69 % S1.0,025 $1.0,026 4,21 % 9,19 %
Costos variables ~ S/.0,143 S1.0,158 9,90 % 60,84 % S1.0,185 $1.0,210 11,95 % 80,73 % $1.0,211 S1.0,242 12,78 % 85,17 %
Marraqueta g"aar:gre]gi:e S1.0,067 $1.0,078 14,08 % 29,91 % S1.0,025 S1.0,028 10,87 % 10,58 % S1.0,014 S1.0,016 12,42 % 5,64 %
E;?g:’i:e venta o 0230 S1.0,260 11,54 % 100,00 % $1.0,230 $1.0,260 11,54 % 100,00 % $1.0,250 S1.0,284 11,97 % 100,00 %
Costos fijos S1.0,021 S1.0,024 14,07 % 10,46 % S/.0,021 S1.0,023 8,55 % 9,04 % S1.0,025 $1.0,026 4,21 % 8,70 %
Costos variables ~ S/.0,126 S1.0,141 10,85 % 61,42 % S1.0,176 S/.0,201 12,37 % 80,44 % $1.0,219 S1.0,255 14,38 % 85,09 %
Manteca g"aar:gre]gi:e S1.0,053 S1.0,065 17,45 % 28,12 % S1.0,023 S1.0,026 12,14 % 10,52 % S1.0,016 S1.0,019 11,75 % 6,21 %
E;?g:’i:e venta o 0200 $1.0,230 13,04 % 100,00 % $1.0,220 $1.0,250 12,00 % 100,00 % $1.0,260 $1.0,300 13,33 % 100,00 %
Costos fijos S1.0,021 S1.0,024 14,07 % 10,46 % S/.0,021 S1.0,023 8,55 % 9,04 % S1.0,025 $1.0,026 4,21 % 9,19 %
Costos variables ~ S/.0,127 S1.0,143 10,85 % 62,00 % S1.0,177 S1.0,203 12,77 % 81,27 % S1.0,199 S1.0,228 12,82 % 80,37 %
Batido g"aar:gﬁgi:e S1.0,052 S1.0,063 17,60 % 27,54 % $1.0,022 $1.0,024 8,73 % 9,69 % $1.0,026 $1.0,030 12,27 % 10,44 %
:;‘I*t‘;'::e venta g 0900 S1.0,230 13,04 % 100,00 % $1.0,220 $1.0,250 12,00 % 100,00 % $1.0,250 S1.0,284 11,97 % 100,00 %

Nota. Consolidado de informe de costos de produccion del periodo 2022 y 2023
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Anadlisis e Interpretaciéon de Resultados:

Del analisis realizado, se observa que la determinacion del precio de
venta unitario en las tres panaderias, por tipo de pan, evidencia un incremento

en el afno 2023 respecto al 2022.

De acuerdo con los resultados obtenidos, la Panaderia Grupo Alianza
S.R.L. presenta incrementos en los precios de venta de los tres tipos de pan
analizados durante el periodo 2022-2023. En el caso del pan Marraqueta, el
precio unitario pasé de S/ 0,230 a S/ 0,260, registrando un aumento del 11,54
%, donde los costos variables representan el mayor peso dentro del precio final
(60,84 %), seguidos del margen de ganancia con una participacion del 29,91
%. De igual modo, el pan Manteca incrementd su precio de S/ 0,200 a S/
0,230, equivalente a un 13,04 %, destacando nuevamente la predominancia de
los costos variables (61,42 %). Respecto al pan Batido, se observa un aumento
idéntico al pan Manteca, pasando de S/ 0,200 a S/ 0,230, lo que refleja un
incremento del 13,04 %, sustentado principalmente en los costos variables (62

%) y el margen de ganancia (27,54 %).

En la Panaderia El Trigal, se observa un incremento generalizado en los
precios de venta de los productos. El pan Marraqueta elevd su precio de S/
0,230 en 2022 a S/ 0,260 en 2023, registrando un incremento del 11,54 %,
influido especialmente por los costos variables, que representan el 80,73 % del
precio unitario. Asimismo, el pan Manteca pasé de S/ 0,220 a S/ 0,250,
equivalente a una variacion del 12 %, donde la mayor participacién recae
también en los costos variables (80,44 %). En cuanto al pan Batido, el

precio
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se incremento de S/ 0,220 a S/ 0,250, revelando igualmente un crecimiento del
12 %, con una estructura de costos dominada por los costos variables (81,27
%). Se evidencia que esta panaderia presenta una mayor dependencia de los
costos variables que las demas, lo cual explica la magnitud del impacto en los

precios de venta.

En la empresa Productos Falconi, los precios de venta muestran
incrementos moderados pero consistentes durante el periodo evaluado. El pan
Marraqueta incremento su precio de S/ 0,250 a S/ 0,284, lo que representa un
aumento del 11,97 %, con una estructura de costos fuertemente centrada en
los costos variables (85,17 %), los cuales explican la mayor parte del valor final
del producto. En el caso del pan Manteca, el precio se elevo de S/ 0,260 a S/
0,300, registrando un incremento de 13,33 %, siendo nuevamente los costos
variables el componente dominante (85,09 %). Finalmente, el pan Batido paso
de S/ 0,250 a S/ 0,284, reflejando un incremento del 11,97 %, donde los costos
variables representan el 80,37 % del precio total. En esta empresa, se observa
que los costos variables concentran el mayor peso en los tres productos, lo
cual evidencia una estructura de costos altamente dependiente de los insumos

directos.

En términos generales, el andlisis muestra que los costos variables son
el factor que mas influye en el incremento del precio de venta en las tres
panaderias evaluadas. Los costos fijos y los margenes de ganancia presentan
ajustes moderados que también aportan al aumento, aunque con menor
impacto. En conjunto, estos elementos explican las variaciones registradas en

los precios unitarios entre 2022 y 2023.
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Figura 40
Resultados de consolidado del precio unitario de venta del pan marraqueta,
periodo 2022 y 2023- En las 3 panaderias

RESULTADO DE PRECIO DE VENTA DEL PAN
MARRAQUETA (2022 Y 2023)
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0,034*x + 0,25

01

PRECIO UNITARIO (SOLES)
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Nota. Consolidado de informe de precio de venta unitario del periodo 2022 y 2023

Analisis e Interpretacion de Resultados:

A partir de los resultados obtenidos, se determina que el precio de venta
del pan marraqueta presenta variaciones positivas en las empresas analizadas,

las cuales se expresan mediante las siguientes ecuaciones:

La variacion del precio de venta del pan marraqueta en la Panaderia
Grupo Alianza S.R.L. (Panaderia Christmas) se representa con la ecuacion f(x)
= 0,03X + 0,023, la cual describe el grado de incremento del precio de venta
unitario a través de una funcién lineal de tendencia positiva. En este caso, se

observa un coeficiente de pendiente de 0,03 y una constante de 0,023.



En cuanto a la Panaderia Alfaro Mamani Vilma Gladys (El Trigal), la
variacion se expresa mediante la ecuacion f(x) = 0,03X + 0,23, que igualmente
refleja el incremento del precio unitario bajo una funcién lineal de tendencia
positiva. En este escenario, el coeficiente de pendiente alcanza 0,03,

acompanado de una constante de 0,23.

Por ultimo, en la empresa Mullo Laura Gervacio Falconi (Productos
Falconi), la variacion se describe con la ecuacién f(x) = 0,034X + 0,25, la cual
evidencia el incremento del precio de venta unitario mediante una funcién lineal
de tendencia positiva, observandose un coeficiente de pendiente de 0,034 y

una constante de 0,25, para el afio 2023 respecto al afio 2022.

Figura 41
Resultados de consolidado del precio unitario de venta del pan manteca,
periodo 2022 y 2023 - En las 3 panaderias

RESULTADO DE PRECIO DE VENTA DEL PAN DE
MANTECA (2022 Y 2023)
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Nota. Consolidado de informe de precio de venta unitario del periodo 2022 y 2023
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Analisis e Interpretacion de Resultados:

A partir de los resultados obtenidos, se determina que el precio de venta
del pan manteca presenta variaciones positivas en las empresas analizadas,

las cuales se expresan mediante las siguientes ecuaciones:

La variacion del precio de venta del pan marraqueta en la Panaderia
Grupo Alianza S.R.L. (Panaderia Christmas) se representa con la ecuacioén f(x)
= 0,03X + 0,2, la cual describe el grado de incremento del precio de venta
unitario a través de una funcion lineal de tendencia positiva. En este caso, se

observa un coeficiente de pendiente de 0,03 y una constante de 0,2.

En cuanto a la Panaderia Alfaro Mamani Vilma Gladys (El Trigal), la
variacion se expresa mediante la ecuacion f(x) = 0,03X + 0,22, que igualmente
refleja el incremento del precio unitario bajo una funcién lineal de tendencia
positiva. En este escenario, el coeficiente de pendiente alcanza 0,03,

acompanado de una constante de 0,22.

Por ultimo, en la empresa Mullo Laura Gervacio Falconi (Productos
Falconi), la variacion se describe con la ecuacién f(x) = 0,04X + 0,26, la cual
evidencia el incremento del precio de venta unitario mediante una funcién lineal
de tendencia positiva, observandose un coeficiente de pendiente de 0,04 y una

constante de 0,26, para el afio 2023 respecto al afio 2022.
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Figura 42

Resultados de consolidado del precio unitario de venta del pan batido, periodo
2022 y 2023 - En las 3 panaderias
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Nota. Consolidado de informe de precio de venta unitario del periodo 2022 y 2023

Analisis e Interpretacion de Resultados:

A partir de los resultados obtenidos, se determina que el precio de venta
del pan batido presenta variaciones positivas en las empresas analizadas, las

cuales se expresan mediante las siguientes ecuaciones:

La variacion del precio de venta del pan marraqueta en la Panaderia
Grupo Alianza S.R.L. (Panaderia Christmas) se representa con la ecuacioén f(x)
= 0,03x + 0,2 la cual describe el grado de incremento del precio de venta

unitario a través de una funcion lineal de tendencia positiva. En este caso, se

observa un coeficiente de pendiente de 0,03 y una constante de 0,2.
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En cuanto a la Panaderia Alfaro Mamani Vilma Gladys (El Trigal), la
variacion se expresa mediante la ecuacion f(x) = 0,03x + 0,22, que igualmente
refleja el incremento del precio unitario bajo una funcién lineal de tendencia
positiva. En este escenario, el coeficiente de pendiente alcanza 0,03,

acompanado de una constante de 0,22.

Por ultimo, en la empresa Mullo Laura Gervacio Falconi (Productos
Falconi), la variacion se describe con la ecuacion f(x) = 0,034X + 0,25, la cual
evidencia el incremento del precio de venta unitario mediante una funcién lineal
de tendencia positiva, observandose un coeficiente de pendiente de 0,034 y

una constante de 0,25, para el afio 2023 respecto al afio 2022.

Del analisis comparativo de los resultados se observa que la Panaderia
Christmas presenta precios de venta unitarios mas elevados en relacion con la
Panaderia El Trigal y Productos Falconi. Este comportamiento se evidencia en
que, para cada tipo de pan elaborado (marraqueta, manteca y batido), los
valores registrados en los precios unitarios durante los anos 2022 y 2023
resultan superiores respecto a los de las demas panaderias, alcanzando en
algunos casos incrementos de hasta el 20 % en comparacion. Esta situacion
refleja que el mayor costo de produccion asumido por Christmas repercute

directamente en el precio final trasladado al consumidor.
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CAPITULO V

DISCUSION DE RESULTADOS

5.1. Discusion de resultados

La presente tesis tuvo como principal objetivo: Determinar en
qué medida el incremento de los costos de produccidn influye en el
precio de venta del pan en las panaderias del distrito de Alto de la

Alianza, periodos 2022 y 2023.

Al realizar la investigacion, se ha encontrado estudios que hacen
referencia al tema de estudio y presentan parcialmente resultados
similares:

Jacome Jacome, Lissette Adriana (2015) en su tesis titulada “Los
Costos de Produccion y la Fijacion de los Precios de Venta en la
Empresa Impactex”, obtuvo como resultado que la empresa no cuenta
con informacion veraz de los costos incurridos, ademas de no contar
con un sistema definido para la fijacion del precio de venta, dando
como resultado la revocacion de la hipdtesis. Por lo tanto, se
recomendd un mayor compromiso por parte de los departamentos de la
empresa, asi como la difusion de capacitaciones a todos los
empleados, para un buen reconocimiento de los costos de produccion
mediante documentacion clara, que permita una adecuada fijacion de

precios.



En la presente investigacion se encontré los mismos resultados,
ya que diversas empresas industriales no consideran a los costos como
una herramienta indispensable para el establecimiento de precios, pues

se refleja el inadecuado registro y control del mismo.

Se concuerda con la investigacion de Chino Marroquin, Evelyn
(2018),“COSTOS DE PRODUCCION Y LA FIJACION DE PRECIOS DE
LOS PRODUCTOS DE CERAMICA EN ARCILLA EN LA ASOCIACION
DE ARTESANOS VIRGEN DEL CARMEN PUCARA-2017", que
concluyd que los artesanos Virgen del Carmen Pucara.2017, no
cuentan con los conocimientos necesarios ni un minimo criterio en la
identificacion de costos de produccion; por lo que la investigacion
recomienda la elaboraciéon de una hoja de costos estructurada que le
permita establecer un margen de utilidad acorde a los precios que se

ofertan en el mercado.

En la presente investigacién, al igual que la anteriores se
observo, que existe un desconocimiento y no uso de los costos en la

toma de decisiones en base a los costos.

La presente tesis se relaciona con la tesis de Quevedo Porras,
Violeta Zarela (2017) “EFECTIVIDAD DE LA GESTION DE COSTOS
EN LAS PYMES AGROINDUSTRIALES DE LA REGION TACNA,
20157, quien refiere que, las PYMEs agroindustriales de la region de

Tacna no emplean un unico sistema de costos, sino que emplean
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varios segun las circunstancias o necesidades que reduce no permite
emplear informacion fehaciente sobre los costos para tomar mejores
decisiones. Por lo tanto, el investigador recomienda implementar un
modelo de costeo razonable y adecuado para las PYMEs
agroindustriales para evitar tomar decisiones equivocadas Yy
proporcione informacion confiable, objetiva y oportuna para la direccion;
porque un buen sistema de costos ayudara a la gerencia a tomar
decisiones apropiadas para los costos anticipados de fabricacion y
precios de ventas, asi como las utilidades estimadas. Debido a que
realiza un estudio detallado sobre los registros y métodos empleados
para la determinacion de precios en base a los costos, resaltando la
relacion directa que existe entre los precios de venta y los costos de

produccion, asimismo la importancia de los mismos.

5.2. Contrastacion de la hipotesis

5.2.1. Verificacion de la hipotesis general

El incremento de los costos de produccion influye significativamente en el
precio del pan en las panaderias del distrito de Alto de la Alianza, periodos

2022 y 2023.

a) Planteamiento de la hipotesis

Ho: El incremento de los costos de produccidn no influyen
significativamente en el precio del pan en las panaderias del

distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.
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H: El incremento de los costos de produccion influyen
significativamente en el precio del pan en las panaderias del

distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.

b) Estadistico de Prueba Pearson:

Se aplicé la correlacién de Pearson entre:

e X: Costo de produccion

e Y: Precio de venta

Tabla 23
Datos del contraste de Hipotesis General
Costo de Precio de

Afo Tipo de pan produccion venta
2022 Marraqueta 0,2015 0,2367
2022 Manteca 0,1957 0,2267
2022 Batido 0,1899 0,2233
2023 Marraqueta 0,2276 0,2680
2023 Manteca 0,2235 0,2600
2023 Batido 0,2156 0,2547

Nota: La tabla muestra el promedio del costo de produccién y el precio de venta de las

empresas de estudio respecto al estadistico de prueba de la hipotesis general

Valores calculados:
e 1=0,9952
e p=0,002(<0,05)

Segun la escala de Cohen:
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r . Interpretacion
0,80 - 1,00 : Correlacion positiva muy fuerte

r=0,995165813217358 (correlacion muy fuerte positiva)

Figura 43
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Nota: Gréfico de dispersién de la hipétesis especifica general

c) Interpretacion

Los resultados muestran que existe una correlacion muy fuerte y
positiva (r = 0.9952) entre el costo de produccion y el precio de venta
del pan en las panaderias del distrito de Alto de la Alianza durante los

anos 2022 y 2023.

Asimismo, la prueba de significancia estadistica evidencia un
valor de p = 0,002, que es menor al nivel critico de a = 0,05. Por lo

tanto, la relacion encontrada es estadisticamente significativa.



En consecuencia, se concluye que el incremento de los costos
de produccion influye de manera significativa en el precio del pan, lo
cual es coherente con la lI6gica econdmica: a mayor costo de insumos,
mano de obra y fabricacion, mayor es el precio final del producto. Por
lo que, se rechaza la hipdtesis nula que afirma que “El incremento de
los costos de produccion no influyen significativamente en el precio del
pan en las panaderias del distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022

y 2023

De este modo, la hipotesis planteada en la investigacion queda
confirmada, demostrando que el costo de produccién es un factor
determinante en la fijacion del precio de venta en las panaderias del
distrito de Alto de la Alianza. Es decir, cuando el costo de produccion

aumenta, el precio de venta también aumenta de forma proporcional.

A través del contraste de la hipotesis general: “El incremento de
los costos de produccion influye significativamente en el precio del pan
en las panaderias del distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y
2023.” se demuestra que la relacion es significativa, lineal, muy fuerte y
directamente proporcional; lo que respalda que las variaciones en el
precio del pan durante esos afios estuvieron estrechamente vinculadas

a los cambios en los costos de produccion.

La presente tesis tuvo como proposito evaluar la siguiente

hipbtesis general: “El incremento de los costos de produccion (Costos
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directos y Costos Indirectos) influyen significativamente en el precio de
venta del pan en las panaderias del distrito de Alto de la Alianza,

periodos 2022 y 2023.”

Obteniendo una correspondencia unitaria entre las variaciones
porcentuales del costo de produccion total y el precio de venta, en
relacion al pan marraqueta, los incrementos en el costo total fueron del
10,45 % (Panaderia Christmas), 11,62 % (El trigal) vy 11,94 %
(Productos Falconi); los mismos que se vieron directamente reflejados
en aumentos de precio de venta del 11,54 %, 11,54 %, 11,97 %
respectivamente. Por su parte, para el pan manteca los incrementos en
el costo total fueron del 11,32 % (Panaderia Christmas), 11,98 % (El
trigal) y 13,44 % (Productos Falconi); los mismos que se vieron
directamente reflejados en aumentos de precio de venta del 13,04 %,
12,00 %, 13,33 % respectivamente. Por ultimo, para el pan Batido el
costo total se increment6 en 11,31 %(Panaderia Christmas), 12,35 %
(El trigal) y 11,94 % (Productos Falconi), los precios de venta
correspondientes aumentaron en 13,04 %, 12,00 % y 11,97 %

respectivamente.

La correlacion de los valores establece una relacién directa
positiva de los costos de produccion y el precio de venta unitario, este
patron de correspondencia casi uno a uno evidencia que las empresas
panaderas trasladaron la mayor parte del aumento de sus costos

directamente al consumidor final, manteniendo asi la estructura de
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rentabilidad requerida, lo cual confirma la influencia significativa

postulada

Dentro de la estructura de los costos, la influencia se debe
principalmente a la composicion de la materia prima, para el pan
marraqueta 46,38 % (Panaderia Christmas), 53,82 % (El trigal) y 55,58
% (Productos Falconi); pan manteca 51,53 % (Panaderia Christmas),
55,66 % (El trigal) y 65,46 % (Productos Falconi) y pan batido 51,92 %
(Panaderia Christmas), 56,93 % (El trigal) y 60,84 % (Productos
Falconi); de ello se puede identificar que los insumos primarios

dictamina la tendencia de la variacion total.

Asi también se puede reflejar en los costos variables del cual la
materia prima es parte de la siguiente manera; para el pan marraqueta
60,84 % (Panaderia Christmas), 80,73 % (Trigal) y 85,17 % (Falconi);
para el pan manteca 61,42 % (Panaderia Christmas), 80,44 % (Trigal) y
85,09 % (Falconi) y pan batido 62,00 % (Panaderia Christmas), 81,27

% (El trigal) y 80,37 % (Falconi).

A partir de la comparacion de los costos incurridos por las 3
panaderias estudiadas en los afios 2022 y 2023, se ha identificado que
los costos de produccion (Materia prima, Mano de obra y Costos
Indirectos de Fabricacién) han presentado variaciones considerables
que influyeron directamente al incremento del precio unitario del pan,

en particular en la materia prima.
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Los resultados permiten verificar la hipétesis planteada, dado
que los graficos y cuadros demuestran una correlacion positiva y
significativa entre el incremento de los costos de produccion (directos e
indirectos) y el aumento del precio de venta unitario del pan. Por lo
tanto, se concluye que los mayores costos de produccion asumidos en
el periodo 2022-2023 influyeron directamente en la determinacion del
precio del pan en las panaderias del distrito de Alto de la Alianza,

validando la hipotesis de investigacion.

La influencia del incremento de los costos de produccion no solo
se observa en el Costo Variable, sino que también redefine el umbral
de fijacion del Precio de Venta. Las panaderias, al afrontar un mayor
costo base, ajustaron sus precios no solo para cubrir este aumento,
sino también para mantener o incluso incrementar su Margen de
Ganancia nominal o porcentual. Por ejemplo, en la Marraqueta de la
Panaderia Christmas, el costo de produccién total crecié un 10,45 %,
pero el precio de venta aumento un 11,54 % y el margen de ganancia
se incrementd en un 14,08 %. Este ajuste en el margen de ganancia en
respuesta al aumento del costo de producciéon demuestra que el costo
total actua como la variable clave que condiciona la politica de precios

de venta, confirmando plenamente la hipdtesis general de tesis.

150



5.2.2. Verificacion de hipétesis especificas

5.2.2.1. Verificacién de la primera hipétesis especifica

El incremento de los costos directos de produccioén influye significativamente

en el precio de venta del pan en las panaderias del distrito de Alto de la

Alianza, periodos 2022 y 2023.

a) Planteamiento de la hipétesis

Ho:

H|Z

El incremento de los costos directos de produccion no influye
significativamente en el precio de venta del pan en las panaderias del

distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.

El incremento de Ilos costos directos de produccién influye
significativamente en el precio de venta del pan en las panaderias del

distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.

b) Estadistico de Prueba Pearson:

Se aplicé la correlaciéon de Pearson entre:

e X: Costo directos de produccion

e Y: Precio de venta
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Tabla 24

Datos del contraste de primera Hipdtesis Especifica

Costos directos de

Ano Tipo de pan produccion Precio de venta
2022 Marraqueta S/.0,464 0,2367
2022 Manteca S/.0,465 0,2267
2022 Batido S/.0,448 0,2233
2023 Marraqueta S/.0,534 0,2680
2023 Manteca S/.0,541 0,2600
2023 Batido S/.0,517 0,2547

Nota: La tabla muestra el promedio del costo directos de produccién y el precio de

venta de las empresas de estudio respecto al estadistico de prueba

Valores calculados:
e =0,966188721756413

e p=0,002 (<0,05)

Segun la escala de Cohen:
r . Interpretacion
0,80 - 1,00 : Correlacion positiva muy fuerte

r=0,966188721756413 (correlacion muy fuerte positiva)
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Figura 44

Gréfico de dispersion de la primera Hipotesis Especifica
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Nota: Grafico de dispersion de la primera Hipotesis Especifica

c) Interpretacién

El analisis de correlacion de Pearson permitié determinar la
relacion existente entre los costos directos de produccion y el precio de
venta del pan en las panaderias del distrito de Alto de la Alianza durante
los periodos 2022 y 2023. El coeficiente obtenido fue r = 0,9662, lo cual

representa una correlacion positiva alta entre ambas variables.

Esta magnitud indica que el incremento de los costos directos —
que incluyen insumos como harina, levadura, manteca y energia
empleada durante el proceso productivo— se asocia consistentemente
con el aumento del precio final de venta del producto. En términos

practicos, a medida que los costos se elevan, las panaderias ajustan



sus precios para mantener su margen de rentabilidad y compensar el

incremento de gastos operativos.

La direccion positiva de la relacion confirma que el
comportamiento del precio del pan responde directamente a las
variaciones de los costos productivos, lo cual coincide con los principios
economicos de formacion de precios en bienes de consumo basico. De
esta manera, los resultados respaldan la hipdtesis planteada en la
investigacion, sefialando que los costos directos de produccion influyen
significativamente en la determinacion del precio de venta del pan en el
contexto analizado. Por lo que, se rechaza la hipotesis nula que afirma
que “El incremento de los costos directos de produccion no influyen
significativamente en el precio del pan en las panaderias del distrito de

Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.”

A través del contraste de la primera hipdtesis especifica: “El
incremento de los costos directos de produccion influye
significativamente en el precio de venta del pan en las panaderias del
distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.” se demuestra que
la relacion es significativa, lineal, muy fuerte y directamente
proporcional; lo que respalda que las variaciones en el precio del pan
durante esos afos estuvieron estrechamente vinculadas a los cambios

en los costos de produccion directa.

A partir de los resultados obtenidos, se confirma que el

incremento de los costos directos de produccion, especialmente
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materia prima y mano de obra, influyd significativamente en la variacion
del precio de venta del pan en las panaderias del distrito de Alto de la

Alianza durante los afios 2022 y 2023.

En cuanto a la materia prima, se evidencia que es el
componente con mayor peso dentro del costo total de produccion,
representando entre el 46 % y 65 % segun tipo de pan y empresa. Los
incrementos mas altos se registran en El Trigal (18,09 % a 18,62 %) y
Productos Falconi, donde la participacion supera el 55 % en todos los
tipos de pan, con variaciones entre 13,84 % y 15,95 %. En Grupo
Alianza S.R.L., aunque los incrementos son mas moderados (13,46 % a

13,51 %), la materia prima concentra cerca de la mitad del costo total.

Respecto a la mano de obra, sus variaciones también aportan al
incremento de los costos directos, aunque con menor intensidad que la
materia prima. Los mayores aumentos se observan en Productos
Falconi, con variaciones de 13,72 % a 14,05 % en los tres tipos de pan.
En Grupo Alianza, los incrementos son similares (9,21 % a 9,31 %),
mientras que en El Trigal las variaciones son reducidas (2,32 %—2,48
%), aunque mantienen una alta participacion dentro del costo total,

especialmente en los panes marraqueta y batido.

En conclusion, los resultados permiten validar la primera
hipdtesis especifica: el incremento de los costos directos de produccion

influyé de manera significativa en la determinacion del precio de venta
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del pan durante 2022 y 2023. La materia prima constituye el factor de
mayor incidencia, seguida de la mano de obra, siendo Productos
Falconi la panaderia mas afectada por dichas variaciones, lo que se
refleja en los mayores incrementos porcentuales de su estructura de

costos.

5.2.2.2. Verificacidon de la segunda hipotesis especifica

El incremento de los costos de Costos Indirectos de Fabricacion influye
significativamente en el precio de venta del pan en las panaderias del distrito

de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.

a) Planteamiento de la hipotesis

Ho: El incremento de los costos de Costos Indirectos de Fabricacién no influye
significativamente en el precio de venta del pan en las panaderias del

distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.

Hi: El incremento de los costos de Costos Indirectos de Fabricacién influye
significativamente en el precio de venta del pan en las panaderias del

distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.

b) Estadistico de Prueba Pearson:

Se aplico la correlacidon de Pearson entre:

e X: Costo indirectos de produccién

e Y: Precio de venta
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Tabla 25

Datos del contraste de segunda Hipotesis Especifica

Costos indirectos de

Ao Tipo de pan fabricacion Precio de venta
2022 Marraqueta 0,0468 0,2367
2022 Manteca 0,0406 0,2267
2022 Batido 0,0406 0,2233
2023 Marraqueta 0,0495 0,2680
2023 Manteca 0,0432 0,2600
2023 Batido 0,0432 0,2547

Nota: La tabla muestra el promedio del costo indirectos de produccién y el precio de

venta de las empresas de estudio respecto al estadistico de prueba

Valores calculados:
e r=0,66862506910931
e p=0,031(<0,05)
Segun la escala de Cohen:
r . Interpretacion
0,60-0,8 : Correlacién positiva muy fuerte

r = 0,668625069109315 (correlaciéon muy fuerte positiva)
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Figura 45

Grafico de dispersion de la segunda Hipotesis Especifica
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Nota: Gréfico de dispersion de la sequnda Hipotesis Especifica

c¢) Interpretacion

Los resultados del analisis de correlacion de Pearson muestran
que existe una relacion positiva moderada (r = 0,6686) entre los Costos
Indirectos de Fabricacion y el precio de venta del pan en las panaderias
del distrito de Alto de la Alianza durante los afios 2022 y 2023. Esto
sugiere que, en la medida en que los costos indirectos aumentan, el

precio de venta también presenta una tendencia hacia el incremento.

No obstante, la significancia estadistica (p = 0,310), superior al
umbral de a = 0,05, indica que esta relacion no es estadisticamente

significativa, debido principalmente al tamafio reducido de la muestra.
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Aun asi, desde el punto de vista economico y operativo, la
tendencia observada es coherente: un incremento en los costos de
fabricacion suele trasladarse al precio final del producto, lo que también

se observa en los datos comparativos entre los afos 2022 y 2023.

Aunque no se evidencia una influencia significativa en términos
estadisticos, los datos muestran una tendencia moderadamente positiva
que respalda la afirmacion de que el incremento de los Costos Indirectos
de Fabricacion tiende a influir en el precio de venta del pan en las
panaderias del distrito de Alto de la Alianza durante los periodos 2022 y

2023.

A nivel econdmico, los datos sugieren que los incrementos en los
CIF tienden a trasladarse parcialmente al precio final del producto, pero
desde el punto de vista estadistico, no se puede establecer una
influencia significativa con la muestra analizada. Por lo que, se rechaza
la hipdtesis nula que afirma que “El incremento de los costos indirectos
de produccion no influyen significativamente en el precio del pan en las

panaderias del distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 202"

A través de la contraste de la segunda hipotesis especifica: “El
incremento de los costos de Costos Indirectos de Fabricacion influye
significativamente en el precio de venta del pan en las panaderias del
distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023” se demuestra que la
relacion es alta, lineal y directamente proporcional; lo que respalda que

las variaciones en el precio del pan durante esos afos estuvieron
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estrechamente vinculadas a los cambios en los costos de indirectos de

fabricacion.

A partir de los resultados obtenidos, se determina que los Costos
Indirectos de Fabricacion (CIF) registraron incrementos en las tres
panaderias evaluadas, lo cual contribuyé al aumento del costo de
produccion y, por consiguiente, del precio de venta durante los periodos
2022 y 2023. Si bien su impacto es menor en comparacion con la
materia prima y la mano de obra, los CIF muestran una tendencia de
crecimiento sostenido que confirma su incidencia dentro de la estructura

del costo total.

En primer lugar, en la panaderia Grupo Alianza S.R.L., los CIF
aumentaron 7,81 % en marraqueta, 8,70 % en manteca y 8,70 % en
batido, mostrando una participacion cercana al 25 % del costo total en
los tres productos. Este comportamiento evidencia un aporte estable

pero relevante en la formacién del costo final.

En el caso de El Trigal, los incrementos fueron mas moderados:
6,08 % en marraqueta, 6,42 % en manteca y 6,42 % en batido. La
participacion porcentual de los CIF se ubicé entre 18 % y 19 %, lo que
indica un peso menor dentro del costo total, pero igualmente parte del

incremento que explica el ajuste de precios en 2023.

Por su parte, Productos Falconi presenta los menores aumentos

porcentuales en CIF: 2,86 % en marraqueta, 3,05 % en manteca y 3,05
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% en batido. Pese a ello, la participacion de los costos indirectos en
esta panaderia oscila entre 16 % y 19 %, mostrando que, aunque el
incremento porcentual es reducido, representan una porcion importante

del costo total.

En conjunto, los costos totales de produccion muestran
incrementos que se relacionan también con la variacion de los CIF.
Grupo Alianza presenta aumentos entre 10 % y 11 %, El Trigal entre
11,62 % y 12,35 %, mientras que Productos Falconi alcanza
variaciones cercanas al 12 %. Esto confirma que los CIF, aun con
incrementos porcentuales menores, forman parte del componente que

impulsé el alza final de los costos y del precio de venta.

En conclusion, los resultados permiten confirmar la segunda
hipétesis, ya que el incremento de los Costos Indirectos de Fabricacion
influyd de manera significativa —aunque con menor peso que los
costos directos— en la formacién del precio de venta del pan en las
panaderias evaluadas. Si bien la participacion de los CIF varia entre
empresas, su aumento sostenido contribuy6 al crecimiento del costo
total, respaldando la relacion entre la variacion de los costos indirectos
y la modificacién de los precios de venta durante los periodos 2022 y

2023.
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5.2.2.3. Verificacién de la tercera hipétesis especifica

El incremento de los costos de produccion influye significativamente en
el precio de venta basado en costes en las panaderias del distrito de

Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.

a) Planteamiento de la hipotesis

HO: El incremento de los costos de produccion no influye
significativamente en el precio de venta basado en costes en las
panaderias del distrito de Alto de la Alianza, durante los afios 2022 y

2023.

H1: El incremento de los costos de produccion influye significativamente
en el precio de venta basado en costes en las panaderias del distrito

de Alto de la Alianza, durante los afios 2022 y 2023.

b) Estadistico de Prueba Pearson:

Se aplicé la correlacién de Pearson entre:

e X: Costo de produccion

e Y: Precio de venta basado en costes
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Tabla 26
Datos del contraste de tercera Hipotesis Especifica
Costos de Precio de ventas

ARo Tipo de pan produccion basado en costes
2022 Marraqueta 0,2015 0,6046
2022 Manteca 0,1957 0,5871
2022 Batido 0,1899 0,5697
2023 Marraqueta 0,2276 0,6827
2023 Manteca 0,2235 0,6704
2023 Batido 0,2156 0,6468

Nota: La tabla muestra el promedio del costo de produccion y el precio de venta

basado en costes de las empresas de estudio respecto al estadistico de prueba

Valores calculados:

e r=0,999999

e p=0,001(<0,05)

Segun la escala de Cohen:
r . Interpretacion
0,80 -1,00 : Correlacion positiva muy fuerte

r =0,9999999 (correlacién muy fuerte positiva)



Figura 46

Gréfico de dispersion de la tercera Hipotesis Especifica
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Nota: Grafico de dispersion de la tercera Hipotesis Especifica

c) Interpretacion

El analisis estadistico mediante la correlacion de Pearson
permitié determinar la relacion existente entre los costos de produccion
y el precio de venta basado en costes en las panaderias del distrito de
Alto de la Alianza durante los afios 2022 y 2023. El coeficiente de
correlacion obtenido fue r = 0,999999, lo cual, segun la escala de
Cohen, corresponde a una correlacion positiva muy fuerte,
evidenciando que ambas variables mantienen una relacion

practicamente perfecta.

Este resultado indica que cualquier incremento en los costos de

produccion —incluyendo insumos, mano de obra, energia y otros
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gastos asociados al proceso productivo— se refleja directamente en un
aumento del precio de venta basado en costes. En términos practicos,
el comportamiento del precio final del pan depende estrechamente de
las variaciones que experimentan los costos totales de produccion, lo
que demuestra que las panaderias ajustan sus precios para asegurar la

recuperacion del costo incurrido y mantener su rentabilidad minima.

La direccion positiva del coeficiente revela que a medida que los
costos aumentan, el precio de venta basado en costes también se
incrementa, lo cual concuerda con los principios de la estructura de
precios orientada a los costos. Esto reafirma que el método de fijacion
de precios basado en costes utilizado por las panaderias depende

directamente de la variabilidad de los gastos de produccion.

En consecuencia, los resultados obtenidos respaldan la hipétesis
de investigacion, demostrando que los costos de produccién influyen
significativamente en el precio de venta basado en costes en las
panaderias analizadas. Por lo tanto, se rechaza la hipdtesis nula, que
establecia que “El incremento de los costos de produccion no influye
significativamente en el precio de venta basado en costes en las
panaderias del distrito de Alto de la Alianza, durante los afios 2022 y

2023".

A través del contraste de la tercera hipdtesis especifica: “El

incremento de los costos de produccion influye significativamente en el
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precio de venta basado en costes en las panaderias del distrito de Alto
de la Alianza, durante los afos 2022 y 2023”, se evidencia una relacion
muy fuerte, positiva, lineal y estadisticamente significativa, lo cual
confirma que las variaciones del precio de venta estuvieron
directamente determinadas por los cambios en los costos totales de

produccion durante el periodo evaluado.

Al revisar los datos obtenidos, se evidencia que el costo de
produccion total, compuesto por materia prima, mano de obra y costos
indirectos de fabricacién, aumenté en las tres panaderias analizadas
durante los afios 2022 y 2023. Este incremento guarda una relacion
directa con el alza de los precios de venta unitarios, o que demuestra
que las variaciones en los costos fueron trasladadas al consumidor
final, aunque con diferencias en la magnitud del impacto segun cada

establecimiento.

En conjunto, los resultados confirman que el incremento de los
costos de produccion influyd6 de manera significativa en la
determinacién del precio de venta basado en costes en las panaderias
del distrito de Alto de la Alianza. Los aumentos registrados en los tres
componentes del costo explican el crecimiento del costo total por
unidad y, consecuentemente, el reajuste en los precios de venta,

validando asi la tercera hipotesis planteada.
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5.2.2.4. \Verificacion de la cuarta hipétesis especifica

a) Planteamiento de la hipétesis

Ho: El incremento de Costos de produccion no influye significativamente
en el precio de venta basado en el mercado en las panaderias del

distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.

Hi: El incremento de Costos de produccion influye significativamente en
el precio de venta basado en el mercado en las panaderias del

distrito de Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023.

b) Estadistico de Prueba Pearson:

Se aplicé la correlacién de Pearson entre:

e X: Costo de produccion

e Y: Precio de venta basado en el mercado
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Tabla 27
Datos del contraste de cuarta Hipotesis Especifica
Afo Tipo de pan Costos de Precio de venta
Produccion basado en el
mercado

2022 Marraqueta 0,2015 0,0351
2022 Manteca 0,1957 0,0310
2022 Batido 0,1899 0,0334
2023 Marraqueta 0,2276 0,0404
2023 Manteca 0,2235 0,0365
2023 Batido 0,2156 0,0391

Nota: La tabla muestra el promedio del costo de produccién y el precio de venta

basado en el mercado de las empresas de estudio respecto al estadistico de prueba

Valores calculados:

e r=0, 85523557

e p=0,001(<0,05)

Segun la escala de Cohen:
r . Interpretacion
0,80 - 1,00 : Correlacion positiva muy fuerte

r = 0,85523557 (correlacion muy fuerte positiva)



Figura 47

Gréfico de dispersion de la cuarta Hipotesis Especifica
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¢) Interpretacion

El analisis de correlacion de Pearson permitid determinar la
relacion existente entre los costos de produccion y el precio de venta
basado en el mercado en las panaderias del distrito de Alto de la
Alianza durante los periodos 2022 y 2023. El coeficiente obtenido fue r
= 0,8552, lo cual representa una correlacion positiva muy fuerte entre

ambas variables, de acuerdo con la escala de Cohen.

Esta magnitud indica que, a medida que los costos de
produccion aumentan —incluyendo insumos, mano de obra y otros
gastos operativos—, el precio de venta fijado segun el comportamiento
del mercado tiende también a elevarse. En términos practicos, los

establecimientos ajustan sus precios siguiendo la dinamica del
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mercado, pero estos ajustes no se desligan del incremento de los
costos que enfrentan para la elaboracién del pan. Esto sugiere que,
incluso bajo un enfoque basado en la competencia y la oferta—
demanda, los costos productivos siguen siendo un elemento decisivo

en la formacién del precio final.

La direccion positiva de la relacidon confirma que el
comportamiento del precio de venta basado en mercado responde
directamente a las variaciones de los costos de produccion, lo cual es
coherente con los principios econdmicos que establecen que ningun
precio puede situarse por debajo del costo sin afectar la sostenibilidad
del negocio. Por lo tanto, se rechaza la hipdtesis nula que afirma que
“El incremento de costos de produccion no influye significativamente en

el precio de venta basado en el mercado”.

A través del contraste de la cuarta hipdtesis especifica —"El
incremento de los costos de produccion influye significativamente en el
precio de venta basado en el mercado en las panaderias del distrito de
Alto de la Alianza, periodos 2022 y 2023"— se demuestra que la
relacion es significativa, lineal, muy fuerte y directamente proporcional,
respaldando que las variaciones en los precios de mercado del pan
durante esos afos estuvieron estrechamente vinculadas a los cambios

en los costos de produccién que enfrentaron las panaderias.
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Del analisis comparativo entre los costos de produccion y los
precios de venta de mercado en los tres establecimientos, se evidencia
que los incrementos en los costos fueron acompafados de aumentos
proporcionales en los precios de venta unitarios, lo que permite

sostener la existencia de una relacion directa entre ambas variables.

Los datos muestran que el precio de venta unitario de los tres
tipos de pan analizados (marraqueta, manteca y batido) se incrementé
en las tres panaderias durante los afios 2022 y 2023. Este
comportamiento responde a la variacion de los costos fijos y variables,
asi como del margen de ganancia que cada establecimiento aplica,
factores que en conjunto determinan el precio final ofertado en el

mercado.

En primer lugar, los costos variables muestran los incrementos
mas altos y constituyen el componente con mayor participacion dentro
del precio de venta. En Grupo Alianza, los costos variables aumentan
entre 9,90 % y 10,85 %, mientras que en El Trigal la variacion oscila
entre 11,95 % y 12,77 %. Productos Falconi presenta los incrementos
mas elevados, alcanzando entre 12,78 % y 14,38 %, lo que representa
mas del 80 % del precio de venta unitario en todos los productos. Este
comportamiento confirma que la estructura del precio de mercado esta

fuertemente condicionada por la variabilidad de los insumos.
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En cuanto a los costos fijos, aunque presentan incrementos
menores (8 % a 14 % en todas las panaderias), también contribuyen al
ajuste del precio final. Su participacion porcentual se mantiene entre 8
% y 10 % en la mayoria de los casos, evidenciando un efecto

moderado pero constante en la formacion del precio de mercado.

Respecto al margen de ganancia, los incrementos también son
visibles. Grupo Alianza registra variaciones de 14 % a 17 %, El Trigal
presenta incrementos mas moderados (8 %-12 %), mientras que
Productos Falconi se ubica entre 11 % y 12 %. Estos resultados
muestran que las empresas ajustaron sus margenes para sostener la

rentabilidad frente al aumento de los costos productivos.

Como resultado, el precio de venta unitario se incrementa entre
11 % y 13 % en todas las panaderias. En Productos Falconi se
observan los mayores ajustes, alcanzando 11,97 % en marraqueta y
batido, y 13,33 % en manteca. De manera similar, Grupo Alianza y El
Trigal presentan incrementos cercanos (11 %—13 %). Esto evidencia
que el precio final ofrecido en el mercado no solo responde a la
competencia y a la demanda, sino principalmente a la presion ejercida

por los incrementos de los costos de produccion.

En conclusion, los resultados permiten confirmar la cuarta
hipdtesis, ya que el aumento de los costos de produccion influyo

significativamente en el precio de venta basado en el mercado,
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reflejandose en ajustes directos del precio unitario en respuesta a la
estructura de costos y las condiciones de oferta y demanda del periodo

analizado.

Los resultados del estudio permiten concluir que el incremento
de los costos de produccion, tanto directos como indirectos, influy6é de
manera significativa en la determinacién del precio de venta del pan en
las panaderias del distrito de Alto de la Alianza durante los periodos
2022 y 2023. El aumento de los costos directos, especialmente materia
prima y mano de obra, oblig6 a las panaderias a ajustar sus precios
para preservar la rentabilidad, mientras que los mayores costos

indirectos también contribuyeron a este comportamiento.

Asimismo, se verificd que los precios de venta calculados
mediante métodos basados en costes respondieron directamente a las
variaciones en la estructura de costos, y que los precios fijados segun
el mercado también reflejaron el impacto del alza de costos,
ajustandose a la oferta, la demanda y la competencia local. En
conjunto, los hallazgos confirman que la estructura de costos es un
elemento determinante en la formacion del precio de venta, reafirmando
una relacion directa entre el aumento de los costos de produccion vy la
variacion de los precios al consumidor en el sector panificador del

distrito.
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CONCLUSIONES

PRIMERA

El incremento de los costos de produccién tiene una influencia
significativa en la determinacidn del precio de venta del pan en las panaderias
del distrito de Alto de la Alianza durante los periodos 2022 y 2023. Tanto los
costos directos (materia prima y mano de obra) como los costos indirectos de
fabricacion se reflejan de manera proporcional en los precios finales,
confirmando que la gestion de los costos de produccion es un factor

determinante en la formacion del precio del pan.

SEGUNDA

Se evidencia que los costos directos influyen significativamente en la
determinacién del costo total de produccion, y su incremento se refleja
directamente en el aumento de los precios de venta, siendo especialmente
notable en el pan marraqueta. Esto confirma que los costos directos ejercen un
impacto importante en la fijacion del precio de venta de los panes durante los

periodos analizados.

TERCERA

El incremento de los costos indirectos de fabricacion (CIF) influye
de manera significativa en el precio de venta del pan, especialmente en
aquellos productos donde estos costos representan una proporcion mas
elevada, como ocurre con la Marraqueta. Se evidencia que el aumento de
los CIF en este producto se reflejo directamente en un ajuste al alza de su

precio de venta, lo que confirma que los costos indirectos constituyen
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un factor relevante en la determinacién de los precios durante los periodos

analizados.

CUARTA

Al fijar precios basados en los costos, cualquier incremento en los
costos totales de produccion se traslada directamente al precio de venta del
pan. El analisis evidencia que, a medida que los costos totales aumentaron
durante el periodo evaluado, los precios de venta también se ajustaron al alza.
Esto confirma que la estrategia de fijacidn de precios basada en costos refleja
de manera directa las variaciones en los insumos y contribuye a mantener la

rentabilidad de las panaderias.

QUINTA

Al fijar precios basados en el mercado, el incremento de los costos de
produccion no ejerce una influencia significativa. Los precios de venta se
determinan principalmente por la competencia, la oferta y demanda, aspectos
psicologicos del consumidor y la dinamica del mercado, por lo que aunque los
costos de produccion aumenten, los precios se ajustan considerando estos
factores externos. Esto confirma que la fijacion de precios basada en el
mercado es mas especulativa y menos dependiente de los costos de

produccion.

El incremento del costo de produccion es veridico y al ser significativo
en la variacion del precio de venta del pan es de conocimiento para los

hogares, siendo este el principal componente de la canasta basica familiar.



RECOMENDACIONES

PRIMERA

Las panaderias del distrito del Alto de la Alianza deben implementar un
sistema integral de control de costos de produccion que permita identificar
claramente los costos directos, indirectos, materia prima, mano de obra e
insumos utilizados, con el fin de analizar su efecto en la determinacion del

precio de venta y garantizar la rentabilidad del negocio.

SEGUNDA

Las panaderias del distrito deben optimizar el manejo de los costos
directos, capacitando al personal en la eficiencia del uso de materia prima y
mano de obra, implementando buenas practicas en produccién y control de
insumos, de manera que se pueda mejorar la relacion entre los costos directos

y el precio final del pan.

TERCERA

Las panaderias del distrito deben analizar y controlar los costos
indirectos de fabricacion, evaluando periddicamente gastos de energia,
mantenimiento, administracidon y otros insumos indirectos, con el fin de reducir
su impacto en el costo total y asegurar que las variaciones no afecten

desproporcionadamente el precio de venta.
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CUARTA

Las panaderias deben implementar registros contables y de inventario
precisos, como Kardex o libros de control, para monitorear los costos de
produccion y determinar de manera objetiva los precios basados en el costo

real de cada producto, evaluando asi la rentabilidad de cada pan ofrecido.

QUINTA

Las panaderias deben considerar la dinamica del mercado y la
competencia al establecer precios, complementando la informacion de costos
con estudios de mercado y habitos de consumo. Ademas, se debe difundir este
conocimiento en espacios educativos y de formacion empresarial para
fortalecer la comprension de como los costos de produccion interactuan con los

precios de mercado.
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ANEXO NA 01

MATRIZ DE CONSISTENCIA

POBLACIEN Y

PROBLEMAS OBJETIVOS HIPETESIS VARIABLES MUESTRA METODOLOGIA
Tipo de investigaci- n:
Descriptiva
Problema principal Objetivo general Hip - tesis general Costos de producci-n (V1) Poblaci-n

aEn qu® medida el incremento de los
costos de producci-n influyen en el precio
de venta del pan en las panader?as del
distrito de Alto de la Alianza en los

Determinar en qu® medida el incremento de
los costos de producci-n influyen en el
precio de venta del pan en las panader?as
del del distrito de Alto de la Alianza en los

El incremento de los costos de producci-n
influyen en gran medida en el precio del pan
en las panader?as del distrito de Alto de la
Alianza en los periodos 2022 y 2023.

Dimensi-n1
Costos directos de producci-n
Indicadores
W Materia prima directa
W Mano de obra directa

periodos 2022 y 20237

Problemas secundarios

A)

B)

C)

D)

a
En qu® medida el incremento de
los costos directos de producci-n
influyen en el precio de venta del
pan en las panader?as del distrito
de Alto de la Alianza en los
periodos 2022 y 2023?

aEn qu® medida el incremento de
los costos indirectos de
fabricaci-n influyen en el precio
de venta del pan en las
panader?as del distrito de Alto de
la Alianza en los periodos 2022 y
20232

aEn qu® medida el incremento de
los costos de producci-n influyen
en el precio de venta basado en
costes en las panaderas del del
distrito de Alto de la Alianza en
los periodos 2022 y 20237

aEn qu® medida el incremento de
los costos de producci-n influyen
en el precio de venta basado en
el mercado en las panaderZas del
distrito de Alto de la Alianza en
los periodos 2022 y 2023

periodos 2022 y 2023?

Objetivos espec?ficos

A)

B)

<)

D)

Reconocer en qu® medida el
incremento de los Costos
directos de producci-n influyen
en el precio de venta del pan
en las panaderas del distrito
de Alto de la Alianza en los
periodos 2022 y 2023.
Reconocer en qu® medida el
incremento de los costos de
Costos Indirectos de
Fabricaci-n influyen en el
precio de venta del pan en las
panaderzas del distrito de Alto
de la Alianza en los periodos
2022y 2023.

Reconocer en qu® medida el
incremento de los Costos de
producci-n influyen en el precio
de venta basado en costes en
las panaderas del del distrito
de Alto de la Alianza en los
periodos 2022 y 2023.
Reconocer en qu® medida el
incremento de los costos de
Costos de producci-n influyen
en el precio de venta basado
en el mercado en las
panader?as del distrito de Alto
de la Alianza en los periodos
2022y 20232.

Hip - tesis secundarias

A)

B)

C)

D)

El incremento de los costos
directos de producci-n
influyen en gran medida en
el precio de venta del pan en
las panaderzas del distrito de
Alto de la Alianza en los
periodos 2022 y 2023.

El incremento de los costos
de Costos Indirectos de
Fabricaci-n influyen en gran
medida en el precio de venta
del pan en las panaderéas
del del distrito de Alto de la
Alianza en los periodos 2022
y 2023.

El incremento de los
costos de producci-n
influyen en gran medida en
el precio de venta basado en
costes en las panaderZas del
distrito de Alto de la Alianza
en los periodos 2022 y 2023.
El incremento de los costos
de Costos de producci-n
influyen en gran medida en
el precio de venta basado en
el mercado en las
panader?as del distrito de
Alto de la Alianza en los
periodos 2022 y 2023.

Dimensi-n 2
Costos indirectos de fabricaci-n
Indicadores
W Materia prima indirecta
W  Mano de obra indirecta
W  Otros costes generales de
fabricaci-n
Precio de venta (V2)
_Dimensi-n1
Precio de venta basado en costes
Indicadores
W Costos fijos
W Costos variables
W Margen de ganancia

Dimensi-n 2
Precio de venta basado en el
mercado
Indicadores
W  Oferta
W  Demanda

La poblaci-n de la presente
investigaci-n est§ compuesta
por 18 Panader?as del distrito
de Alto de la Alianza,
departamento de Alto de la
Alianza.

Muestra

La muestra de la presente
investigaci-n se tom- a 5
panaderas del distrito de Alto
de la Alianza.

Disefo de investigaci-n: No
disefo

experimental/ De
Transversal

T@®cnicas: An§lisis documental

Instrumento: Gu?a de an§lisis

documental
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INFORME TECNICO
PANADERIA CHRISTMAS
OPERADA POR GRUPO ALIANZA S.R.L. - RUC 20610141421
(PERIODO 2022)

1. Datos de la Empresa
e Razon Social: GRUPO ALTANZA S.R.L.
e Nombre Comercial: Panaderia Christmas
e RUC: 20610141421
e Tipo de Empresa: Sociedad Comercial de Responsabilidad Limitada (SRL)
e Ubicacion: Tacna, Pera
e Actividad Econdmica Principal: Produccién y comercializacion de panaderia y alimentos
afines
e Tipo de operacion: Produccion y distribucion mayorista
e Clientes clave: Panaderias, restaurantes, colegios, mercados, bodegas

e Red de distribucion: Entregas directas en la ciudad y provincias cercanas

2. Introduccion

GRUPO ALIANZA SR.L. es una empresa peruana especializada en la produccion y distribucion
mayorista de pan fresco y artesanal, con mas de 10 aflos de experiencia en el rubro que atiende y
abastece los mercados del distrito de alto del alianza asi tambien tiendas, bodegas, minimarkets, cafcterias,
instituciones publicas y privadas que buscan un proveedor confiable, puntual y con productos de primera
calidadesta bicn posicionado como operador mayorista ¢n una ciudad clave con acceso a insumos y mercado
dindmico. El presente informe tiene como finalidad analizar la estructura de costos de Panaderia Christmas,
asi como determinar el costo unitario por producto y estimar el precio de venta adecuado para lograr una
rentabilidad optima. Este andlisis busca ofrecer informacién clara y precisa para la toma de decisiones
financieras y operativas.
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3. Linea de productos

Panaderia Christmas se especializa en:

e Pan marraqueta

e Pan Batido

e Pan Manteca

e Pan de molde

e Cachitos (rollos rellenos)

e Bollos dulces y salados

Todos los productos se elaboran utilizando ingredientes frescos, con procesos semiautomatizados que

garantizan calidad constante.

4. Técnica, instrumentos de determinacion del precio de
venta

La empresa GRUPO ALIANZA SR.L. - PANADERIA CHRISTMAS presenta un sistema de absorbente,
debido a que en este sistema se asigna a las unidades producidas tanto a los Costos Variables y Costos
Fijos. Asimismo, sc tiene cn consideracion ¢l precio de mercado promedio, tratando de acercar ¢l costco y
le margen de ganancia a este precio. El uso de este sistema se originé debido a la necesidad de tomar
decisioncs acertada

5. Cuadro Detallado de Costos con su Respectiva
Identificacion

MATERIA PRIMA
Tipo de Harina | Agua Levadura Sal Mér:;:a] Azucar | Mejorador m;::?pt:?ma
Pan (kg) (L) fresca (kg) | (kg) (kg) (kg) (@ dela
fabricacio
Cantidad | 20 12 06 04 0 0 60 Tdepan
Precio Marraqueta
MARRAQUETA itari §/2.80 | S/.0.90 $/.10.80 S$/.1.00 $/.0.0020 (1000
by unidades)
Total $/.56.00 | S/.10.80 S/6.48 $/.0.40 | S/.0.00 | S/.0.00 $/.0.12 S/.73.80
; Costo de
Cantidad 20 10 0.7 04 1.5 02 60 materia prima
MANTECA . d_e Ia_
Precio fabricacion
- S/.2.80 | $/.0.90 $/.10.80 $.1.00 | §.0.00 |S/3.00 [ $/.0.0020 d
unitario e pan
Marraqueta
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(1000
unidades)

Total 5/.56.00 | §/9.00 51.7.56 5/.040 | S/.0.00 | S/.060 | 6&/.0.1224 §/.73.68

Costo de
Cantidad 20 12 0.7 04 0 0 60 materia prima

dela
fabricacion

- de pan
BATIRO L:Dnrﬁ::l?) §/2.80 | S/.0.90 §/.10.80 §/1.00 | S/.0.00 | S/3.00| §&/.0.0020 Marraqueta

(1000
unidades)

Total S5/.56.00 | S/.10.80 51.7.56 §/.040 | S/.0.00 | S/.0.00| §S/.0.1224 5/.74.88

Levadura Sal Meiorad
Harina | Agua San Fresca M & A elorador
Nicolini Mateo Fleischmann arina | Manteca | Cartavio | Fleischmann
de mesa “El Maestro”
500g
saco de I caja 10
50 kg 10 litros 500 gr 1 kg kg 50 kg 5kg
100 | 5900 | 900 | s11.00 | 518500 e de,o $10.20
MANO DE OBRA
Tipo de Pan Macatro Ayudante (hh)
panadero (horas) Costo de mano de obra de la
Cantidad 50 30 fabricacion de pan
Marraqueta (1000 unidades)
MARRAQUETA Precio unitario S/.6.67 5/.3.80
Total $/.33.33 S/.11.39 S/44.72
Cantidad 40 20 Costo de mano de obra de la
fabricacion de pan Manteca
MANTECE Precio unitario 51667 5/3.80 (1000 unidades)
Total S/.26.67 S/.7.59 S/.34.26
Cantidad 40 20 Costo de mano de obra de la
fabricacion de pan Batido
BATIDO (1000 unidades)
Precio unitario S/.6.67 S/.3.80
Total S/.26.67 S/.7.59 S/.34.26
Maestro panadero ayudante
30 dias 30 dias
sueldo mensual S/.1,800.00 S/.1,025.00




COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION

Tipode Pan | Gas (kg) Energl(::“ealfctrlca Agua potable Alquiler
: Costo de CIF de pan
Cantidad 4 1 1 1 Marraqueta (1000 unidades)
MARRAQUETA | Precio unitario | $/.6.00 S/.2.67 §1.1.33 S/.16.67
Total 5/.24.00 S/.2.67 S/1.33 S/.16.67 S/.44.67
Cantidad 3 1.0 1.0 1.0
Costo de CIF de pan
MANTECA Manteca (1000 unidades)
Precio unitario | $/.6.00 S/.2.67 8/.1.33 $1.16.67
Total S/.18.00 S/.2.67 S§/1.33 S/.16.67 5/.38.67
Cantidad 3 1.0 1.0 1.0
Costo de CIF de Batido
BATIDO (1000 unidades)
Precio unitario | $/.6.00 8/.2.67 $/1.33 S5/.16.67
Total $/.18.00 S/.2.67 8/.1.33 $1.16.67 S1.38.67
Gas energia electrica | Agua potable Alquiler
50 kg 30 30 30
§/.300.00 5/.80.00 $/.40.00 $/.500.00
5. Cuadro Consolidado de Costos
Nota: Se asume una produccion de 1,0000 unrdades
COSTOS INDIRECTOS DE
MANO DE COSTOS FABRICACION COSTO
DETALLE MATERIA PRIMA OBRA DIRECTOS TOTAL
FJO VARIABLE
MARRAQUETA S1.73.80 S/.44.72 $/.118.52 $1.20.67 $/.2400| $/.163.19
MANTECA S1.73.68 S/.34.26 $/.107.94 $1.20.67 $/.18.00 | S/.146.61
BATIDO S1.74.88 5/.34.26 $/.109.14 51.20.67 §/18.00 | 8/.147.81
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6. Calculo del Costo Unitario

e Costo Unitario = Total de Costos Mensuales / Unidades Producidas

MARRAQUETA:
Grupo Alianza S.R.L. -
PANADERIA CHRISTMAS 2022
MATERIA PRIMA S1.0.074
MANO DE OBRA S/.0.045
COSTOS INDIRECTOS DE
FABRICACION 5/0.045
TOTALES 8/.0.163
MANTECA:
Grupo Alianza S.R.L. -
PANADERIA CHRISTMAS 2022
MATERIA PRIMA §/.0.074
MANO DE OBRA S/.0.034
COSTOS INDIRECTOS DE
FABRICACION 005
TOTALES §/.0.147
BATIDO:
Grupo Alianza S.R.L. -
PANADERIA CHRISTMAS 2022
MATERIA PRIMA §/.0.075
MANO DE OBRA S/.0.034
COSTOS INDIRECTOS DE
FABRICACION 5/0.039
TOTALES 8/.0.148
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7. Estimacion del Precio de Venta

e Precio de Venta = Costo Unitario % (1 + Margen)

MARRAQUETA:
Grupo Alianza S.R.L. - PANADERIA CHRISTMAS 2022
Costos Variables 5/.0.143
Costos fijos 5/.0.021
Margen de ganancia S7.0.067
Precio de Venta Unitario §/.0.230
MANTECA:
Grupo Alianza S.R.L. - PANADERIA CHRISTMAS 2022
Costos variables §/.0.126
Costos Fijos 57.0.021
Margen de ganancia S/.0.053
Precio de Venta Unitario $/.0.200
BATIDO:
Grupo Alianza S.R.L. - PANADERIA CHRISTMAS 2022
Costos Variables S1.0.127
Costos fijos $/.0.021
Margen de ganancia $/.0.052
Precio de Venta Unitario 5/.0.200

Este precio permite cubrir todos los costos y generar utilidad, manteniéndose competitivo en el mercado
local.
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8. Conclusiones

1. Panaderia Christmas manticne una cstructura de costos estable, con distribucion clara y
controlable entre materia prima, mano de obra y CIF.

2. El analisis confirma que los productos principales son rentables, especialmente marraqueta y
batido, los cuales muestran una relacion costo-beneficio dptima.

3. Laempresa utiliza de manera adecuada el costeo absorbente, lo que permite precios de venta
coherentes con el mercado y con el margen de utilidad esperado.

4. Los costos de materia prima representan el componente mas relevante, por lo que su monitoreo
conslante es crucial.

5. La variacion en el precio del gas y la electricidad representa un riesgo moderado que debe
vigilarse para evitar incrementos no controlados en ¢l CIF.

A
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INFORME TECNICO
PANADERIA CHRISTMAS
OPERADA POR GRUPO ALIANZA S.R.L. - RUC 20610141421
(PERIODO 2023)

1. Datos de la Empresa

Razon Social: GRUPO ALIANZA S.R.L.

Nombre Comercial: Panaderia Christmas

RUC: 20610141421

Tipo de Empresa: Sociedad Comercial de Responsabilidad Limitada (SRL)

Ubicacion: Tacna, Pert

Actividad Economica Principal: Produccion y comercializacion de panaderia y alimentos
afines

Tipo de operacion: Produccion y distribucion mayorista

Clientes clave: Panadcrias, restaurantes, colegios, mercados, bodegas

Red de distribucion: Entregas directas en la ciudad y provincias cercanas

2. Introduccion

GRUPO ALIANZA S.R.L. es una empresa peruana especializada en la produccion y distribucion
mayorista de pan fresco y artesanal, con mas de 10 afios de experiencia en el rubro que atiende y
abastece los mercados del distrito de alto del alianza asi tambien tiendas, bodegas, minimarkets, cafeterias,
instituciones publicas y privadas que buscan un proveedor confiable, puntual v con productos de primera
calidadesta bien posicionado como operador mayorista en una ciudad clave con acceso a insumos y mercado
dinamico. El presente informe tiene como finalidad analizar la estructura de costos de Panaderia Christmas,
asi como determinar el costo unitario por producto y estimar el precio de venta adecuado para lograr una
rentabilidad optima. Este analisis busca ofrecer informacion clara y precisa para la toma de decisiones

financieras y operativas.



3. Linea de productos

Panaderia Christmas se especializa en:

¢ Pan marraqueta

e Pan Batido

e Pan Manteca

e Pan de molde

e Cachitos (rollos rellenos)

e Bollos dulces y salados

Todos los productos sc claboran utilizando ingredientes frescos, con procesos semiautomatizados que

garantizan calidad constante.

4. Técnica, instrumentos de determinacion del precio de

venta

La empresa GRUPO ALIANZA S.R.L. - PANADERIA CHRISTMAS presenta un sistema de absorbente,
debido a que en este sistema se asigna a las unidades producidas tanto a los Costos Variables y Costos
Fijos. Asimismo, se tiene en consideracion el precio de mercado promedio, tratando de acercar el costeo y

lc margen de ganancia a este precio. El uso de este sistema se origind debido a la necesidad de tomar

decisiones acertada

5. Cuadro Detallado de Costos con su Respectiva

Identificacion
MATERIA PRIMA
Tipode | Harina | Agua | Levadura Sal |Manteca/Grasa | Azicar | Mejorador | o~ .40 de materia
Pan (kg) (L) | fresca(kg) | (kg) (kg) (kg) (9) prima de la
Cantidad 20 12 0.6 04 0 0 60 fabricacion de
Precio pan Marraqueta
MARRAQUETA TG S/3.00 | §1.00 | §/.20.00 |[S/.1.00 S/.0.00 (1000 unidades)
Total |S/.60.00|S/.12.00| $S/.12.00 |S/.040 $/.0.00 S/.0.00 $/.0.13 S/.84.53
: Costo de materia
Cantidad | 20 10 0.7 04 15 0.2 60 prima de la
Brath fabricacion de
MANTECA 00 1 51300 | §/1.00 | S/2000 |S/.100|  $.0.00 $/330 | S.000 | panMarraqueta
unitario (1000 unidades)
Total |S/.60.00|S/.10.00| S/.14.00 |S/.040 $/.0.00 5/.0.66 8/.0.13 8/.85.19
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. Costo de materia
Cantidad | 20 12 0.7 04 0 0 60 prima de la
—r fabricacion de
BETIR 800 | o300 | 5100 | §.2000 |§.100| 000 | §330 | §.000 | panMarraqueta
unitario (1000 unidades)
Total |S/.60.00 | S$/.12.00 $S/.14.00 |S/.0.40 $/.0.00 $/.0.00 $1.0.13 $/.86.53
; Agua (e S?' Mejorador
Harina S Fresca Marina Mant Cartavio | Fleisch
Nicolini N | Fleischmann | de anteca artavio « eischmann
Mateo El Maestro
500g mesa
Sg‘(’fkge 10litros | 500gr | 1kg | cajat0kg | 50kg 5kg
185 12 " 12 95 165 il
MANO DE OBRA
Maestro
Tipo de Pan pa':ladero Ayudante (hh) T ——
{horas) fabricacion de pan
Cantidad 50 3.0 Marraqueta (1000 unidades)
MARRAQUETA | Precio unitario 74 41
Total 37.0 12.2 493
Cantidad 4.0 20 Costo de mano de obra de la
fabricacion de_pan Manteca
MANTECA Precio unitario 74 41 (1000 unidades)
Total 29.6 8.1 378
Cantidad 4.0 20 Costo de mano de obra de la
fabricacion de pan Batido
BATIDO (1000 unidades)
Precio unitario 74 4.1
Total 296 8.1 378
Maestro
ayudante
panadero
30 dias 30 dias
‘ sueldo mensual | $/.2,000.00 $/.1,100.00
COSTOS INDIRECTOS DE
FABRICACION
Tipo de Pan Gas (kg) Energia electrica (dia) Agua potable Alquiler c?:zto de
Cantidad 4 1 1 1 | ananuais
MARRAQUETA | Precio unitario | S/.6.10 §.272 §/.1.33 §12000 |y \ioes
Total S/.24.40 S/272 S/.1.33 §/.20.00 48.5




: Costo de
Cantidad 3 1.0 1.0 1.0 CIF de pan
Manteca
MANTECA (1000
Precio unitario S/6.10 S§/2.72 $/1.33 §/.20.00 | unidades)
Total $/.18.30 S/.2.72 $/.1.33 $/.20.00 424
Cantidad 3 1.0 1.0 1.0 Costo de
CIF de
Batido
BATIDO (1000
Precio unitario $/6.10 §/.2.72 §/.1.33 §/.20.00 | ynidades)
Total $/.18.30 $/.2.72 $/.1.33 $/.20.00 424
Gas energia electrica Agua potable Alquiler
50 kg 30 30 30
§/.305.00 S/.81.50 S/.40.00 S/.600.00
5. Cuadro Consolidado de Costos
Nota: Se asume una produccion de 1,0000 unidades
MATERIA MANO DE COSTOS COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION
DETALLE PRIMA OBRA DIRECTOS 1o VARIABLE COSTO TOTAL
MARRAQUETA $/.84.53 5/.49.26 $/.133.79 $/.24.05 S12440| S1.182.24
MANTECA §/.85.19 S/.37.78 §1.122.97 $/.24.05 $/.18.30|  S/.165.32
BATIDO $/.86.53 §1.37.78 S/124.31 $/.24.05 $/.18.30| $/.166.66

6. Calculo del Costo Unitario

e Costo Unitario = Total de Costos Mensuales / Unidades Producidas

MARRAQUETA:
Grupo Alianza S.R.L. - PANADERIA
CHRISTMAS 2023
MATERIA PRIMA 5/.0.085
MANO DE OBRA 5/.0.049
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION 5/.0.048
TOTALES 5/.0.182

197



MANTECA:

Grupo Alianza S.R.L. - PANADERIA

CHRISTMAS 2023
MATERIA PRIMA 8/.0.085
MANO DE OBRA §/.0.038
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION §/.0.042
TOTALES $/.0.165
BATIDO:
Grupo Alianza S.R.L. - PANADERIA
CHRISTMAS 2023
MATERIA PRIMA $1.0.087
MANO DE OBRA $/.0.038
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION $1.0.042
TOTALES $1.0.167
7. Estimacion del Precio de Venta
e Precio de Venta = Costo Unitario % (1 + Margen)
MARRAQUETA:

Grupo Alianza S.R.L. - PANADERIA CHRISTMAS S
Costos Variables S/.0.158
Costos fijos 5/.0.024
Margen de ganancia 5/.0.078

Precio de Venta Unitario §/.0.260
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MANTECA:

Grupo Alianza S.R.L. - PANADERIA CHRISTMAS —_—
Costos variables S/.0.141
Costos Fijos 51.0.024
Margen de ganancia 5/.0.065

Precio de Venta Unitario $/.0.230
BATIDO:

Grupo Alianza S.R.L. - PANADERIA CHRISTMAS -
Costos Variables 5.0.143
Costos fijos $/.0.024
Margen de ganancia 5/.0.063

Precio de Venta Unitario $/.0.230

Este precio permite cubrir todos los costos y generar utilidad, manteniéndose competitivo en el mercado
local.

8. Conclusiones

1. Panaderia Christmas mantiene una estructura de costos estable, con distribucion clara y
controlable entre materia prima, mano de obra y CIF.

2. El analisis confirma que los productos principales son rentables, especialmente marraqueta y
batido, los cuales muestran una relacion costo-beneficio Optima.

3. Laempresa utiliza de manera adecuada el costeo absorbente, lo que permite precios de venta
coherentes con el mercado y con el margen de utilidad esperado.

4. Los costos de materia prima representan el componente mas relevante, por lo que su monitoreo
constante ¢s crucial.

5. La variacion en el precio del gas y la electricidad representa un riesgo moderado que debe
vigilarse para evitar incrementos no controlados en el CIF.

ixggena Heesla
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PANADERIA “EL TRIGAL”

INFORME DE COSTOS - PERIODO 2022

1. Informacion General de la Empresa

« Nombre de la empresa: ALFARO MAMANI VILMA GLADYS

« RUC: 10004473880
« Nombre Comercial: EL TRIGAL
« Afio de analisis: 2022

¢ Ubicacion: SAN MARTIN - TACNA

La panaderia El Trigal, de propiedad de Alfaro Mamani Vilma Gladys (RUC:
10004473880), es una pequefia empresa ubicada en la ciudad de Tacna, dedicada a

la produccion y venta de panes tradicionales. La empresa destaca por ofrecer
productos frescos y de calidad, elaborados diariamente para abastecer la demanda

local.
¢ Produccidn diaria promedio (unidades):
o Marraqueta: 2500 u/dia
o Manteca: 2000 u/dia
o Batido: 2300 u/dia

2. Clasificacion General de Costos
Los costos se separan en:
A. Costos Directos
1. Materias primas
2. Mano de obra directa
3. Costos indirectos de fabricacion (CIF) asignables

B. Costos Indirectos de Fabricacion (CIF) - Indirectos

3. COSTO DIRECTO DE MATERIAS PRIMAS (ANUAL 2022)
3.1 TABLA DE CONSUMO Y COSTO DE MATERIAS PRIMAS

TIPO DE | Tipode | Harina | Agua Leﬂ.v:sd;lra Sal | Manteca/Grasa | Azicar | Mejorador | Costo de
PAN | Pan | (g | O | oot | ke) (ke) Gg) | () | materia
primade la
2 . |Cantdad| 28 17 0.9 0.6 0 0 90 fabricacion
; gr Precio de pan
unitario | $/.2.70 | $/.0.90 | $/.12.00 | §/.1.00 $/.0.0020 | Marraqueta
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iza
(1000
unidades)
Total |S/.75.60 | S/.15.30 | $/.10.80 | S/.0.60 5/.0.00 5/.000 | §/.018 5/.102.48
Costo de
. materia
Cantidad 28 14 1 0.6 2.3 0.3 90 primadela
ﬁ fabricacion
= de pan
= Marraqueta
= Precio (1000
unitario | §/.2.70 | S£.0.90 | S/.12.00 | S/.1.00 5/.0.00 $/.2.50 | S/.0.0020 | unidades)
Total | S/.75.60 | §/.12.60| §/.12.00 | 5§/.0.60 §/.0.00 §/.0.75 | §/.0.1836 §/.101.73
Costo de
materia
Cantidad 28 18 1 0.6 0 0 90 prima de la
o fabricacion
E de pan
;g Marraqueta
Precio (1000
unitario | §/.2.70 | S/.0.90 | S/.12.00 | S/.1.00 5/.0.00 5/.2.50 | S/.0.0020 | unidades)
Total |S/.75.60 | S/.16.20 | S/.12.00 | S/.0.60 5/.0.00 5/.0.00 | S/.0.1836 | S/.104.58
Levadura Mejorador
Harina Agua San Fresca Sal Marina . | Pan Unipan
Nicolini Mateo MAURIPAN de mesa s | B Premiun
500g Bakels
saco de 50 kg | 10 litros 500 gr 1kg cajal0 kg 50 kg 5kg
§/.135.00 5/.9.00 $/.10.00 $/.1.00 $/.85.00 S/.125.00 $/.10.20
4. MANO DE OBRA DIRECTA
Maestro
TIPO DE PAN Tipo de Pan panadero Ayudante (hh) Cus?b‘:: E’:l':’ de
{horas) fabricacion de pan
Cantidad 5.0 3.0 Marraqueta (1000
unidades
MARRAQUETA Precio unitario $/.9.44 $/.3.70 )
Total S/.47.22 S/11.11 $/.58.33
Cantidad 5.0 25 Cosk desmanole
obradela
fabricacion de pan
MANTECA Manteca (1000
Precio unitario 5/9.44 5/.3.70 unidades)
Total S/.47.22 S/.9.26 $/.56.48
Cantidad 5.0 2.0 Costa demanode
obradela
fabricacion de pan
BATIDO Batido (1000
Precio unitario 5/.9.44 5/.3.70 unidades)
Total S/.47.22 S/.7.41 S/.54.63
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Maestro panadero ayudante
DETALLE
30 dias 30 dias
sueldo mensual 5/.2,550.00 S/.1,000.00
5. COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION (CIF)
Energia
TIPO DE PAN | Tipode Pan | Gas (kg) electrica | Agua potable | Alquiler | Costo de CIF
(dia) de pan
Marraqueta
=4 Cantidad 4 1 1 1 (1000
E E Precio unidades)
1 unitario 5/.6.00 S/.2.67 $/.1.33 S/.16.67
=
Total 5/.24.00 5/.2.67 $/.1.33 5/.16.67 S/.44.67
Costo de CIF
< . de pan
=] Cantidad 3 1.0 1.0 1.0 Manteca
= ‘ (1000
; P1jec1p unidades)
unitario S/.6.00 S/.2.67 S/.1.33 S/.16.67
Total 5/.18.00 5/.2.67 §/.1.33 S/.16.67 S/.38.67
Costo de CIF
o Cantidad 3 1.0 1.0 1.0 de Batido
E (1000
> .
= Precio unidades)
unitario 5/.6.00 5/.2.67 $/.1.33 S/.16.67
Total $/.18.00 S/.2.67 $/.1.33 $/.16.67 $/.38.67
Gas energia electrica Agua potable Alquiler
50kg 30 30 30
5/.300.00 $/.80.00 $/.40.00 $/.500.00
6. ASIGNACION DE COSTOS POR PRODUCTO
Aqui se reparte MP, MOD y CIF segtin el volumen de produccion.
6.1 Produccion Anual por Tipo de Pan
COSTO POR MARGEN DE PRECIO DE
ooy s UNIDAD GANANCIA VENTA
5/.20548 1000 5/.0.21 $/.0.0245 5/.0.23
5/.196.88 1000 $/.0.20 $/.0.0031 5/.0.20
5/.197.88 1000 $/.0.20 $/.0.0021 $/.0.20
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7. COSTO UNITARIO POR CADA TIPO DE PAN
7.1 Costo de Produccién Unitario por Tipo de Pan

A. Marraqueta

Alfaro Mamani Vilma Gladys - EL MARRAQUETA
TRIGAL 2022
MATERIA PRIMA 5/.0.102
MANO DE OBRA 5/.0.058
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION $/.0.045
TOTALES 5/.0.205

B. Pan de Manteca

Alfaro Mamani Vilma Gladys - EL MANTECA
TRIGAL 2022
MATERIA PRIMA §/.0.102
MANO DE OBRA 5/.0.056
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION §/.0.039
TOTALES §/.0.197

C. Pan Batido

Alfaro Mamani Vilma Gladys - EL BATIDO
TRIGAL 2022

MATERIA PRIMA $/.0.105

MANO DE OBRA §/.0.055

COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION 5/.0.039

TOTALES 5/.0.198

8. CONCLUSIONES

En 2022, la panaderia El Trigal mantuvo costos de produccién controlados, siendo la materia
prima el gasto principal. El pan batido resulté el mas econdmico de producir y el pan de
manteca el de mayor costo, aunque todos conservaron margenes de ganancia positivos. En
conjunto, los costos del afio evidencian una gestién eficiente y sostenibilidad operativa.

ADOR
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INFORME DE COSTOS - PERIODO 2023

1. Informacion General de la Empresa
+ Nombre de la empresa: ALFARO MAMANI VILMA GLADYS
« RUC: 10004473880
« Nombre Comercial: EL TRIGAL
« Afo de analisis: 2023

« Ubicaciéon: SAN MARTIN - TACNA

La panaderia El Trigal, de propiedad de Alfaro Mamani Vilma Gladys (RUC:
10004473880), es una pequefia empresa ubicada en la ciudad de Tacna, dedicada a
la produccién y venta de panes tradicionales. La empresa destaca por ofrecer

productos frescos y de calidad, elaborados diariamente para abastecer la demanda
local.

« Produccidén diaria promedio (unidades):
o Marraqueta: 2600 u/dia
o Manteca: 2200 u/dia

o Batido: 2450 u/dia

2. Clasificacion General de Costos
Los costos se separan en:
A. Costos Directos
1. Materias primas
2. Mano de obra directa
3. Costos indirectos de fabricacion (CIF) asignables

B. Costos Indirectos de Fabricacién (CIF) - Indirectos

3. COSTO DIRECTO DE MATERIAS PRIMAS (ANUAL 2022)

3.1 TABLA DE CONSUMO Y COSTO DE MATERIAS PRIMAS

;;;PO Tipode | Harina | Agua Levadura Sal | Manteca/Grasa | Azicar | Mejorador | Costo de
pan | Pan | (k&) | () | fresca(ke) | (ke) (kg) kg) | (@ materia
prima de la
%= | Cantidad | 28 17 0.9 06 0 0 90 fabricacion
=3 Preci de pan
=< 5 ol Marraqueta
unitario | $/.3.00 | $/.1.20 $/22.00 | S/.1.20 5/.0.00 q
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&

(1000
unidades)

Total

$/.84.00 | S/.20.40

$/.19.80

S/.0.72 $/.0.00

$/.0.00

$/.0.20 | s/125.12

Cantidad

28 14

1

Costo de
materia

Precio
unitario

$/.3.00 | S/.1.20

S/.22.00

$/.1.20 $/.0.00

S/.2.60

prima de la

fabricacion
de pan

Marraqueta
(1000

S/.0.00 unidades)

MANTECA

Total

S/.84.00 | S/.16.80

$/.22.00

S/.0.72 $/.0.00

S/.0.78

S/.0.20 | S/.124.50

Cantidad

28 18

Costo de
materia

Precio
unitario

$/.3.00 | S/.1.20

$/.22.00

$/.1.20 $/.0.00

S/.2.60

90 prima de la
fabricacion
de pan
Marraqueta
(1000

S/.0.00 unidades)

BATIDO

Total

5/.84.00 | S/.21.60

$/.22.00

5/.0.72 $/.0.00

$/.0.00

$/.0.20 | s/.128.52

sacode 50kg| 10 litros 500 gr 1kg cajal0Okg | 50kg 5kg
150 §/.12.00 §/.11.00 S/.1.20 §/.90.00 [S/.130.00| S/.11.00
4. MANO DE OBRA DIRECTA
Costo de mano de obra de
la fabricacion de pan
. Marraqueta (1000
Cantidad 5.0 3.0 unidades)
MARRAQUETA | precio unitario $/.9.63 $/.3.89
Total §/.48.15 S/.11.67 §/.59.81
Cantidad 5.0 2.5 Costo de mano de obra de
la fabricacion de pan
MANTECA Precio unitario S/.9.63 S/.3.89 Manteca (1000 unidades)
Total S/.48.15 S/.9.72 S/.57.87
Cantidad 5.0 2.0 Costo de mano de obra de
BATIDO la fabricacion de pan
Precio unitario S/.9.63 S/.3.89 Batido (1000 unidades)
Total S/.48.15 S/.7.78 S/.55.93

sueldo mensual

30 dias

30 dias

S/.2,600.00

$/.1,050.00

205



77778 PANADERIA “EL TRIGAL”

5. COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION (CIF)

Costo de
CIF de pan
. Marraqueta
o Cantidad 4 1 1 1 (1000
§ < Precio unidades)
= = unitario S/.6.24 S/.2.77 S/.1.50 S/.18.33
=S Total 5/.24.96 5/.2.77 §/.1.50 $/.18.33 47.6
Costo de
; CIF de pan
< Cantidad 3 1.0 1.0 1.0 Manteca
=2 . (1000
E Pl:ecula unidades)
Z unitario | §/.6.24 S/.2.77 S/.1.50 S/.18.33
= Total 5/.18.72 S/.2.77 $/.1.50 $/.18.33 413
Costo de
Cantidad 3 1.0 1.0 1.0 CIF de
Batido
(1000
8 Precio unidades)
5 unitario | S/.6.24 S/.2.77 $/.1.50 $/.18.33
& Total S/.18.72 S/.2.77 §/.1.50 §/.18.33 41.3
50 kg 30 30 30
$/.312.00 5$/.83.00 5$/.45.00 S/.550.00
6. ASIGNACION DE COSTOS POR PRODUCTO
Aqui se reparte MP, MOD y CIF segun el volumen de produccidn.
6.1 Produccion Anual por Tipo de Pan
COSTO POR MARGEN DE
COSTO TOTAL UNIDADES UNIDAD GANANCIA PRECIO DE VENTA
5/.232.49 1000 5/.0.23 $/.0.10 $/.0.33
S/.223.69 1000 $/.0.22 $/.0.03 $/.0.25
$/.225.76 1000 $/.0.23 $/.0.02 $/.0.25
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7.COSTO UNITARIO POR CADA TIPO DE PAN
7.1 Costo de Produccién Unitario por Tipo de Pan

A. Marraqueta

Alfaro Mamani Vilma Gladys - EL MARRAQUETA
TRIGAL 2023
MATERIA PRIMA 5/.0.125
MANO DE OBRA 5/.0.060
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION 5/.0.048
TOTALES §/.0.232

B. Pan de Manteca

Alfaro Mamani Vilma Gladys - EL MANTECA
TRIGAL 2023
MATERIA PRIMA 5/.0.124
MANO DE OBRA $/.0.058
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION 5/.0.041
TOTALES /0224

C. Pan Batido

Alfaro Mamani Vilma Gladys - EL BATIDO
TRIGAL 2023

MATERIA PRIMA 5/.0.129

MANO DE OBRA 5/.0.056

COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION $/.0.041

TOTALES 5/.0.226

8. CONCLUSIONES

En 2023, 1a panaderia El Trigal experimenté un ligero aumento en los costos de produccion
debido a la variacion de precios de insumos y servicios en el mercado. Este incremento se
reflejé en un ajuste moderado en el precio de venta de sus productos. A pesar de ello, la
empresa logré mantener margenes de ganancia positivos y una operacion estable durante
todo el afio.

m
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INFORME TECNICO DE COSTOS DE
PRODUCCION - PANADERIA (PERIODO
2022)

1. Datos de la Empresa
Nombre comercial: PANADERIA PRODUCTOS FALCONI

Razén social: MULLO LAURA GERVACIO FALCONI
RUC: 10006605597
Ubicacion: Distrito de Alto de la Alianza, Tacna — PerG

Actividad econémica: Produccion y comercializacion de productos de panaderia y pasteleria

2. Introduccion

El presente informe técnico tiene como finalidad presentar el analisis detallado de los costos de produccion del
pan marraqueta en la panaderia "Productos Falconi", durante el periodo 2023. Este analisis permite estimar el
costo unitario de produccion y definir un precio de venta competitivo que garantice sostenibilidad econémica y
rentabilidad.

3. Linea de productos

La empresa Productos Falconi ofrece una variedad de productos de panaderia como marraquetas, pan francés,
pan de yema, pan integral, tortas, kekes y bizcochos artesanales. Para fines de este informe, se evalla
especificamente el pan tipo marraqueta, por ser el producto de mayor rotacién y demanda en el mercado local.

4. Tecnica, instrumentos de determinacion del precio de venta

Productos Falconi presenta un sistema de absorbente, debido a que en este sistema se asigna a las unidades
producidas tanto a los Costos Variables y Costos Fijos. Asimismo, se tiene en consideracion el precio de mercado
promedio, tratando de acercar el costeo y le margen de ganancia a este precio. El uso de este sistema se origind
debido a la necesidad de tomar decisiones acertada")

5. Cuadro Detallado de Costos

MATERIA PRIMA

Tipode | Harina | Agua Livadura Sal | Manteca/Gras | Aziica | Mejorado cn?:tt:r;:e

Pan | (k) | (L | "eoo? | (kg) atkg) | rka) | r@ |p
g (kg) g g g g prima de la
Caniida fabricacion
y 36 22 12 0.8 0 0 120 de pan
MARRAQUET | Preci i
AQ récio | 5300 | $.0.90 | $/.12.00 |S/.1.00 $.0.0020 | 2(1000
unitario unidades)
Total |$/.108.00 S"g)g'g 11440 |S080|  $000 |S1000| 024 | /14324
Ca’;t'da 36 18 13 | 08 3 04 | 12 | Costode
MANTECA Precio prima de la
intario | /300 | §10.90 | §11200 |§/1.00|  $000 | S/3.20 | 8.0.0020 |tapvicaion




de pan
Marraquet
a (1000
unidades)
Tol [s110800( 5102 | 511560 81080 000 | $11.28| 802448 | $114212
Cantida Costo de
q 36 23 14 0.8 0 0 120 materia
primadela
fabricacion
BATIDO | P™®%0 | g300 | 5090 | 81200 |§4.00| 000 |§3.20| 8100020 | 0P
a (1000
unidades)
Total | S/.108.00 Sf.gO.T S/.16.80 |$S/.0.80 S/.0.00 S$/.0.00 | S/.0.2448 | S/.146.54
Harina Levadura Fresca Sal Marina Mejorador
s Agua San Mateo | Fleischmann Manteca Cartavio | Fleischmann
Nicolini de mesa « "
500g El Maestro
saco de 50 kg 10 litros 500 gr 1kg caja 10 kg 50 kg 5kg
§/.150.00 $/.9.00 $/.10.00 8/.1.35 §/.95.00 $/.160.00 §/.10.20
MANO DE OBRA
Tipo de Pan Maest(r:o;r)::)adero Ayudante (hh) Costo de mano de obra
de la fabricacion de pan
Marraqueta (1000
Cantidad 50 3.0 unidades)
MARRAQUETA Precio unitario S/.9.26 S/.3.80
Total 5/46.30 S/11.39 S/.57.69
. Costo de mano de obra
Cantidad 4.0 3.0 de la fabricacion de pan
Mant 1000
MANTECA Precio unitario 51926 51380 e
Total S/.37.04 S/11.39 $/.48.43
Cantidad 40 30 Costo de mano de obra
de la fabricacion de pan
BATIDO — Batido (1000 unidades)
Precio unitario S/.9.26 S/.3.80
Total $/.37.04 $/11.39 5/.48.43
Maestro panadero ayudante
30 dias 30 dias
‘ sueldo mensual $/.2,500.00 $/.1,025.00
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION
. Energia ; Costo de CIF
Tipo de Pan Gas (kg) electrica (dia) Agua potable Alquiler de pan
Cantidad 4 1 1 1 Ma;m;eta
MARRAQUETA | Precio unitario $/.6.50 S/.3.00 $/.2.00 $/.20.00 unidades)
Total §/.26.00 8/.3.00 §/.2.00 §/.20.00 8/.51.00
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Cantidad 3 1.0 10 iy |[SesmedstR
de pan
Manteca
MANTECA (1000
Precio unitario | 5/.6.50 $1.3.00 $/.2.00 §120.00 | ynidades)
Total S/.19.50 S/.3.00 S/.2.00 $/.20.00 S/.44.50
Costo de CIF
Cantidad 3 1.0 1.0 1.0 de Batido
BATIDO (1000
Precio unitario $/.6.50 $/.3.00 $/.2.00 $/.20.00 unidades)
Total $/.19.50 $/.3.00 §/.2.00 §/.20.00 S/.44 .50
energia .
Gas -l Agua potable Alquiler
50 kg 30 30 30
5/.325.00 $/.90.00 $/.60.00 $/.600.00

5. Cuadro Consolidado de Costos

COSTOS INDIRECTOS DE
DETALLE e | e it FABRICACION COSTO TOTAL
FIJO VARIABLE
MARRAQUETA | /14324 §/,57.69 §1.200.93 §1.25.00 §/.26.00 §1.251.93
MANTECA §/.142.12 §148.43 §1.190.55 §1.25.00 §/.19.50 §/.235.05
BATIDO §/.146.54 §/.48.43 $1.194.97 §1.25.00 §/.19.50 §1.239.47

6. Calculo del Costo Unitario
Para una produccion de 1,000 unidades de pan, el costo unitario es segun el siguiente detalle:

MARRAQUETA
Mullo Laura Gervacie Falconi - PRODUCTOS
FALCONI 2022
Costos Variables $/.0.227
Costos fijos §/.0.025
Margen de ganancia 5/.0.018
Precio de Venta Unitario §/.0.270
MANTECA
Mullo Laura Gervacio Falconi - PRODUCTOS
FALCONI 2022
Costos variables $/.0.210
Costos Fijos S7.0.025
Margen de ganancia 5/.0.015
Precio de Venta Unitario 5/.0.250




BATIDO

Mullo Laura Gervacio Falconi - PRODUCTOS
FALCONI

2022
Costos Variables S/.0.214
Costos fijos S/.0.025
Margen de ganancia S/.0.011
Precio de Venta Unitario S$/.0.250

7. Estimacion del Precio de Venta

Considerando un margen de ganancia del el valor asegura una utilidad operativa razonable sin comprometer la

competitividad en el mercado local.

8. Conclusiones

+ La harina de trigo representa el mayor peso dentro del costo directo de produccion.
« El costo unitario estimado permite a la empresa establecer precios sostenibles en un entorno inflacionario.
« La inclusién de costos indirectos como el alquiler, la energia y la mano de obra auxiliar es esencial para tener

un panorama real del gasto operativo.

+ Se recomienda revisar periédicamente los precios de los insumos y actualizar el precio de venta para mantener

la rentabilidad.
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INFORME TECNICO DE COSTOS DE
PRODUCCION - PANADERIA (PERIODO 2023)

1. Datos de la Empresa
Nombre comercial: PANADERIA PRODUCTOS FALCONI

Razon social: MULLO LAURA GERVACIO FALCONI
RUC: 10006605597
Ubicacién: Distrito de Alto de la Alianza, Tacna — Pert

Actividad econémica: Produccion y comercializacion de productos de panaderia y pasteleria

2. Introduccion

El presente informe técnico tiene como finalidad presentar el anélisis detallado de los costos de produccion
del pan marraqueta en la panaderia "Productos Falconi", durante el periodo 2023. Este andlisis permite
estimar el costo unitario de produccién y definir un precio de venta competitivo que garantice sostenibilidad
econdmica y rentabilidad.

3. Linea de productos

La empresa Productos Falconi ofrece una variedad de productos de panaderia como marraquetas, pan
francés, pan de yema, pan integral, tortas, kekes y bizcochos artesanales. Para fines de este informe, se
evalua especificamente el pan tipo marraqueta, por ser el producto de mayor rotaciéon y demanda en el
mercado local.

4. Tecnica, instrumentos de determinacion del precio de venta

Productos Falconi presenta un sistema de absorbente, debido a que en este sistema se asigna a las unidades
producidas tanto a los Costos Variables y Costos Fijos . Asimismo, se tiene en consideracion el precio de
mercado promedio, tratando de acercar el costeo y le margen de ganancia a este precio. El uso de este
sistema se origino debido a la necesidad de tomar decisiones acertada")



5. Cuadro Detallado de Costos

a) Materia Prima

: . Levadura Manteca/ ; Costo de
T'B:nde H(akrll;a A(ng;a fresca | Sal (kg) Grasa | Azucar (kg) Mej?ra;dor materia
: (kg) (kg) 9 | primadela
Cantidad | 36 21 048 0.8 0 0 120 | fabricacion
de pan
Precio Marraqueta
MARRAQUETA (ifikéiia S/.340 | S/.0.87 | S/.15.00 S/.1.00 S/.0.00 (1000
unidades)
Total |S/.122.40 [ S/.18.26 | S/.7.20 S/.0.80 S/.0.00 S/.0.00 S/.0.29 S/.148.95
) Costo de
Cantidad | 36 20 054 0.8 4 0.4 120 i
prima de la
fabricacion
i de pan
MANTECA | Preco | /340 | 51087 | 511500 | §/100 | §1850 | 300 | $/000 Ma"a’;ueta
(1000
unidades)
Total |S/.122.40|S/.17.39 | S/.8.10 5/.0.80 | S/.34.00 §/.1.20 §/.0.29 5/184.18
Cantidad | 36 23 075 08 0 0 120 Costo de
materia
prima de la
Preci fabricacion
BATIDO o | 8340 | §1087 | $11500 | §/100 | §/850 | $300 | §.000 | depan
vntaro Marraqueta
(1000
unidades)
Total | S/.122.40 [ $/.20.00 | S/.11.25 | $S/.0.80 $/.0.00 S/.0.00 S/.0.29 S/.154.74
Harina Agua San Levadura Fresca Sal Marina . M_ejorador
s . Manteca Cartavio | Fleischmann
Nicolini Mateo Fleischmann 500g de mesa « ”
El Maestro
saco de 50 kg 10 litros 500 gr 1kg caja 10 kg 50 kg 5kg
S/.170.00 S/.11.50 S/.7.50 S/.1.50 S/.85.00 S/.150.00 S/.12.00
b) Mano de Obra
Maestro
Tipo de Pan pahnadero Ayudante (hh) Costo de mano de obra de la
. (horas) fabricacion de pan Marraqueta
Cantidad 5.0 3.0 (1000 unidades)
MARRAQUETA Precio unitario S/10.4 S/4.8
Total S/52.1 S/14.4 S/66.5
Cantidad 4.0 20 Costo de mano de obra de la
MANTECA fabricacion de pan Manteca
Precio unitario S/104 S/4.8 (1000 unidades)

213



Total S/41.7 S/9.6 S/51.3
Cantidad 4.0 25 Costo de mano de obra de la
fabricacion de pan Batido (1000
BATIDO unidades)
Precio unitario S/104 S/4.8
Total S/41.7 S/12.0 S/563.7
Maestro panadero ayudante
30 dias 30 dias
| sueldo mensual S/2,500.00 S/1,300.00
c¢) Costos Indirectos de Fabriccion
Tipo de Gas (kg) Energla Agua potable Alquiler | Costo de CIF
Pan electrica (dia) de pan
Cantidad 4 1 1 1 Marraqueta
Precio (1000
MARRAQUETA - S/.6.60 S/.3.10 S/.2.17 $/.20.83 unidades)
Total S/.26.40 S/.3.10 S/.2.17 S/.20.83 52.5
Cantidad 3 10 10 10  |CostodeClF
de pan
MANTECA Mot s
Precio (1000
unitario S/.6.60 S/.3.10 S1.2.17 $/.20.83 unidades)
Total S/.19.80 S/.3.10 S1.2.17 $/.20.83 459
Cantidad 3 1.0 1.0 1.0 Costo de CIF
de Batido
BATIDO ~ (1000
Ristio $/.6.60 §/3.10 81217 §/20.83 | unidades)
unitario
Total S/.19.80 S/.3.10 S1.2.17 $/.20.83 459
Gas energia electrica Agua potable Alquiler
50 kg 30 30 30
S$/.330.00 $/.93.00 S$/.65.00 S$/.625.00
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5. Cuadro Consolidado de Costos

COSTOS INDIRECTOS DE

oeraue | WATEA | MAMODE | costes | memoacon | COT0
FIJO VARIABLE

MARRAQUETA | S/.14895 | $/.6653 $/.215.48 $/.26.10 $/.26.40 | $1.267.98

MANTECA S/.184.18 | $/51.30 $/.235.48 $/.26.10 $/.19.80 | $/.281.38

BATIDO S/.154.74 | $153.70 $/.208.44 $/.26.10 S/.19.80 | $/.254.34

6. Calculo del Costo Unitario

COSTO TOTAL UNIDADES C%S';I;g :Ig) R MGI;\AI-‘;‘(;EJ:;EAE PRECIO DE VENTA
S/.267.98 1000 S1.0.27 S/.0.08 S/.0.35
$/.281.38 1000 $/.0.28 $1.0.07 $/.0.35
S/.254.34 1000 S/.0.25 S/.0.10 S/.0.35

Al analizar los costos totales y el calculo del costo unitario para una produccion estandar de 1,000 unidades
por tipo de pan, se obtiene lo siguiente:

El pan manteca es el producto con mayor costo unitario (S/. 0.28), debido a su mayor requerimiento de
insumos y mano de obra.

El pan marraqueta registra un costo unitario de S/. 0.27, ubicandose en un nivel intermedio de consumo de
recursos.

El pan batido es el mas econoémico de producir, con un costo unitario de S/. 0.25, reflejando un menor costo
total frente a los otros productos.

A pesar de las diferencias en el costo de fabricacion, los tres tipos de pan se comercializan a un precio
unificado de S/. 0.35 por unidad, lo que genera margenes de ganancia de S/. 0.08 para la marraqueta, S/.
0.07 para el pan de manteca y S/. 0.10 para el pan batido.

8. Conclusiones
« La harina de trigo representa el mayor peso dentro del costo directo de produccion.
« El costo unitario estimado permite a la empresa establecer precios sostenibles en un entorno inflacionario.
« La inclusion de costos indirectos como el alquiler, la energia y la mano de obra auxiliar es esencial para
tener un panorama real del gasto operativo.
+ Se recomienda revisar periddicamente los precios de los insumos y actualizar el precio de venta para
mantener la rentabilidad.
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