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Resumen
Para el presente trabajo, desarrollado bajo el titulo Las redes sociales y su incidencia en
la identidad cultural de los estudiantes del 4to afio de educacion secundaria de la
Institucion Educativa colegio Santa Rosa - B, provincia de Padre Abad - Ucayali, 2022,
se plante6 como objetivo determinar la incidencia entre el uso de las redes sociales y la
identidad cultural de los educandos del 4to afio de secundaria en la localidad sefialada. Su
ejecucion se hizo bajo el enfoque cuantitativo y es de tipo basico o puro, es decir, se busco
conocer los efectos que provocan el uso de los medios digitales en la concepcién y
practica de la cultura popular, bajo un disefio no experimental, descriptivo correlacional
y de corte transversal. El estudio se desarrollé sobre una poblacién de 203 estudiantes que
comprende los cinco afios de estudios del nivel secundario y se trabajé con una muestra
no probabilistica de 43, constituida por educandos que cursan el 4to afio del nivel
secundario. Para el recojo de la informacién, se empled la técnica de la encuesta mediante
su instrumento el cuestionario (uno por cada variable). Los datos fueron procesados,
analizados e interpretados y sometido a pruebas estadisticas, a través de las cuales se
concluyd que el uso de las redes sociales incide directa y significativamente en la
identidad cultural. Si bien es cierto que el nivel es regular, no implica rechazar su
presencia y menos desconocer el rol que desempefia en la alteracion o modificacion de la
concepcion particular y colectiva de las caracteristicas de la cultura popular de la

comunidad.

Palabras clave: Redes sociales, identidad cultural y cultura popular.
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Abstract
For the present work, developed under the title "Social networks and their incidence in
the cultural identity of the students of the 4th year of secondary education of the
educational institution school Santa Rosa — B, province of Padre Abad- Ucayali, 2022,
the objective was to determine the incidence between the use of social networks and the
cultural identity of the students of the 4th year of secondary school in the indicated
locality. Its execution was done under the quantitative approach and is basic or pure, that
is, it was sought to know the effects caused by the use of digital media in the conception
and practice of popular culture, under a non-experimental, descriptive correlational and
cross-sectional design. The study was developed on a population of 203 students
comprising the five years of secondary education and worked with a non-probabilistic
sample of 43, consisting of students in the 4th grade. year of secondary level. For the
collection of information, the survey technique was used through its instrument: the
questionnaire (one for each variable), which processed, analyzed and interpreted and
subjected to statistical tests led to the conclusion that the use of social networks directly
and significantly affects cultural identity. While it is true that the level is regular, it does
not imply rejecting its presence and less ignoring the role it plays in the alteration or
modification of the particular and collective conception of the characteristics of the

popular culture of the community.

Keywords: social networks, cultural identity, popular culture



Introduccion

En tiempos de globalizacion, como el que se vive actualmente, los nifios,
adolescentes, adultos y ancianos estan expuestos a los efectos de los medios digitales, en
especial del uso del Internet mediante pequefios aparatos madviles de comunicacion. La
computadora, inclusive en su version de bolsillo como son los smartphones, estan
presentes y es comun observar en las calles personas con el pequefio movil a lado del oido
escuchando o hablando, asi como también es “normal” que observen en sus pequenas
pantallas fotografias, videos, mensajes, etc. que los mantienen conectados a una realidad

virtual.

En otras palabras, el uso de dicha tecnologia ha generado la aparicion de redes,
que podrian denominarse como redes digitales, que permite tener una relacion a distancia
e intercambiar, en algunos casos, experiencias personales o colectivas con personas que,

en la mayoria de las veces, ni las conocen.

Ha llamado la atencién su incidencia en la cultura popular, la que se va
modificando y, en algunos casos, perdiendo por la potencia influenciadora de las redes
sociales. Uno de los efectos particulares y de magnitud se observa en la poblacion de corta
edad, en especial en la adolescencia, quienes asumen conductas, comportamientos y

acciones que sorprenden, porque no corresponden a la realidad en que se desarrollan.

Este fendbmeno no es extrafio en la provincia Padre Abad del departamento o
region de Ucayali, localizado en la macro region de la selva peruana. Se ha observado
que el nivel de identidad cultural, es decir, el sentido de valoracion de los usos y
costumbres, la referencia de pertenencia, el uso y manejo del idioma originario, entre
otros elementos que conforman la cultura popular, va perdiendo su practica. Esta
situacion ha conllevado a la busqueda de una explicacion. De alli que se ha generado el
presente estudio, el cual pretende entender el problema y que las autoridades asuman

acciones en la tendencia de preservar el patrimonio cultural de esa localidad.

El trabajo se desarrolla en cuatro capitulos. En el primero, se plantea y describe el
problema en investigacion y, partiendo de su formulacién, se proponen los objetivos que
se persiguen, aparte de la justificacién de la investigacion.
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El segundo capitulo refiere al marco tedrico o sustento tedrico del trabajo. A partir
del andlisis de los antecedentes, se presenta la teoria desarrollada sobre las variables, de
manera que se cuente con informacion adecuada para la verificacion de las hipotesis y
cumplimiento de los objetivos. Ademas, comprende el marco conceptual y la formulacién

de las hipdtesis.

El capitulo tercero refiere a la metodologia aplicada en la ejecucion del trabajo.
En ese sentido, se tipifica el estudio, se refiere a la estrategia a seguir, asi como se da
cuenta sobre la poblacion y muestra que fueron materia de investigacion y en las que se
aplicaron los instrumentos para recoger la informacién conducente a la verificacion de

las hipotesis formuladas.

El capitulo cuarto esta dirigido al procesamiento, analisis y discusion de los
resultados. Alli se presentan las tablas y sus respectivas figuras de cada informacion
recogida, las que fueron procesadas y presentadas en tablas e histogramas estadisticas, asi
como la contrastacion de hipdtesis. Este capitulo concluye con la presentacion de las

conclusiones y recomendaciones. Finalmente, se consignan las fuentes y los anexos.

Sefiores miembros del jurado, el presente trabajo es una contribucion que permite
que se tenga presente los efectos del uso de las redes sociales sobre la identidad cultural
en estudiantes adolescentes de una comunidad localizada en la region de selva peruana.
Sus resultados pueden servir de referencia para comprender el problema que también
tiene ocurrencia en las urbes costefias y serranas. En ese sentido, ruego a ustedes

considerarlo como un aporte y no como un trabajo final sobre el tema.



Capitulo 1

Planteamiento del problema

1.1  Descripcion del problema

Los avances registrados en los Ultimos tiempos en varios &mbitos de nuestra vida
son inimaginables, se pas6 en menos de diez afios, por ejemplo, de contar con un celular
de llamadas y envio de mensajes a los de alta gama que se adectan al mundo globalizado,
utilizacion de redes sociales en forma constante. Sin lugar a dudas, la coyuntura actual
alinea en el uso de recursos tecnoldgicos y de comunicacion cada vez mas eficaces;
asimismo, facilita desarrollar con mayor ahinco procesos de interaccion mundial,
permitiendo la “posibilidad de generar contenidos, de relacionarse y de representarse en
el ciberespacio libremente” (Vayas, Endaria y Mena, 2018). Nadie puede desconocer este
fendmeno, por ende existe la necesidad de regularlo en las diversas esferas y mas ain en

el educativo por lainjerencia de las TIC en este campo.

La sociedad actual esta frente a un tsunami tecnolégico que hay que entender para
aprovecharlo adecuadamente en el ambito educativo, protegiendo sobre todo las
particularidades de cada uno de los grupos sociales; es decir, resguardar la identidad de
cada pueblo, microsociedad que podria perder el horizonte si no se aceptan los nuevos
formatos que toca vivir y, en ese sentido, el sitial que ocupan la utilizacion de las redes
sociales en los educandos. El Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (2022)
establece que, entre el periodo del 2011 al 2021, se ha acrecentado el acceso a Internet en
los diversos hogares del Perd, alcanzando el area urbana un 77,9 % frente a la rural que
es de 46,8 % (p. 847); en tanto el mayor uso se registra segun la publicacion sefialada
lineas arriba en la poblacion entre 6 a 24 afios de edad con un 85 % en promedio; por lo
que es impostergable la generacion de estrategias adecuadas para garantizar la

preservacion de formas de vida propias de cada escenario geografico-historico-social.
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Existe una exigencia alta para que cada grupo social pueda conservar su legado
historico; aquel que fortalece el sentido de pertenencia que podria anularse en el marco
de la globalizacion que tiene como herramienta a las redes sociales que son verdaderas
areas de interaccion cultural que pueden jugar en contra de costumbres y tradiciones
ligeramente establecidas como sefiala Cantor Silva et al. (2018): “En los adolescentes se
impregna otros componentes ajenos a su cotidianidad, asumiendo nuevas costumbres,
expresiones, metas, entretenimientos y demas contenidos que circulan en las redes

sociales”.

De esta manera, se ha observado que, en la Institucién Educativa Santa Rosa - B,
de la provincia de Padre Abad — Ucayali, perteneciente a la comunidad nativa Shipibo,
los educandos cuentan con Internet satelital, tienen acceso limitado a los servicios basicos
y los medios de comunicacion no son idoneos; por ello, hacen uso de las redes sociales,
lo cual permite que intercambien formas de vida diversas en espacios sin limites y que
esta situacion puede distorsionar sus patrones culturales adquiridos si no se encuentran
solidamente establecidos y se manejan un conjunto de estrategias de soporte; por lo que
se ha decidido realizar un estudio en la institucion mencionada lineas arriba para poder
determinar el nivel de incidencia que ejercen las redes sociales en su construccion de
identidad cultural; ya que, revisando diversos estudios, se identificaron los graves
problemas que se desprenden como la creacion de una realidad inexistente que pueden
crear comportamientos diferentes a su propia ligazén con el espacio que los vio nacer,
crecer y desenvolverse; convirtiéndose este en un grave problema no por el proceso de

contacto con otros u otras, sino por la falta de valoracion de su legado ancestral.

1.2. Formulacion del problema

1.2.1. Problema general

¢Hasta qué punto la utilizacion de redes sociales incide en la identidad cultural de
los estudiantes de 4to afio de educacién secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la
provincia de Padre Abad - Ucayali, 2022?



1.2.2.

a)

b)

1.3

1.31
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Problemas especificos

¢En qué grado utilizan redes sociales los estudiantes de 4to afio de educacion
secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad - Ucayali?
¢Cual sera el grado de identidad cultural de los estudiantes de 4to afio de
educacion secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad -
Ucayali?

¢Cual es el nivel de correspondencia entre la utilizacion de redes sociales y la
identidad cultural de los estudiantes de 4to afio de educacion secundaria en la I.
E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad - Ucayali?

Objetivos

Objetivo general
Determinar la incidencia entre el uso de las redes sociales y la identidad cultural
de los estudiantes de 4to afio de educacion secundaria en la I. E. Santa Rosa - B

de la provincia de Padre Abad - Ucayali, 2022.

Objetivos especificos

Registrar el nivel de utilizacion de las redes sociales en los estudiantes de 4to afio
de educacion secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad
- Ucayali.

Identificar el nivel de identidad cultural de los estudiantes de 4to afio de educacion
secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la Provincia de Padre Abad - Ucayali.
Establecer la relacion entre el uso de las redes sociales y la identidad cultural de
los estudiantes de 4to. afio de educacion secundariaen la I. E. Santa Rosa - B de
la provincia de Padre Abad - Ucayali.

Justificacion e importancia

La propuesta de esta investigacion tiene como eje fundamental tener una idea clara sobre

la utilizacion de diversas redes sociales y su incidencia en la identidad cultural de los
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educandos de secundaria de la zona en estudio con la finalidad de recoger datos in situ y

proponer formas de intervencion que pueden ser abordadas en estudios similares.

Por ello, conscientes de la necesidad de tener datos concretos sobre los hechos que se
observaron en el desarrollo integral de los educandos es que se ha descrito y analizado el
problema del uso de las redes sociales con relacién a la identidad cultural; entendiendo
que el mundo versatil y global determina que nadie pueda estar privado de contactarse
con otros que se encuentran inclusive en diversas latitudes y que podrian distorsionar los
elementos fragiles de sistemas culturales muy débiles; por lo que tener estadisticas
puntuales sobre el tema en particular permitird que se puedan agendar una serie de

estrategias que ayuden a aprovechar las bondades de nuestro mundo tecnolégico.

1.5  Formulacion de hipotesis

1.5.1 Hipotesis general
El uso de las redes sociales incide significativamente en la identidad cultural de
los estudiantes de 4to afio de educacion secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de
la provincia de Padre Abad - Ucayali, 2022.

1.5.2 Hipotesis especificas

a) El nivel de utilizacion de las redes sociales de los estudiantes de 4to afio de
educacion secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad
- Ucayali es regular.

b) EIl nivel de identidad cultural de los estudiantes de 4to afio de educacion
secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad - Ucayali
es bajo.

c) Eluso de las redes sociales se relaciona directamente con la identidad cultural
de los estudiantes de 4to afio de educacion secundaria en la I. E. Santa Rosa -

B de la provincia de Padre Abad - Ucayali.
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1.6 Operacionalizacion de las variables
Variables Definicion conceptual Dimensiones Indicadores Escala de
medicion
V.1 Las redes sociales son Utilidad de las Interactuar con
formas de interaccion redes sociales amistades.
Redes social, definida como Desarrollar tareas Siempre =4
sociales  un intercambio escolares. Casi siempre =3
dindmico entre Entretenimiento y Casi nunca= 2
personas, grupos e juegos Nunca =1
instituciones. Contenidos de Cultural, econémico,
Interaccion en un las redes politico, social,
sistema abierto y en sociales cientificos Baremo (niveles)
construcciéon continua Costumbres,
que involucra a creencias tradiciones Muy alto
conjunto de personas populares Alto
gue se identifican en Situacion emocional Regular
las mismas de  profesores vy Bajo
necesidades, estudiantes
problematicas y Valoracion de Ansiedad,
ademas se organizan las redes desesperacion,
para potenciar sus sociales malhumor
recursos (Arab y Diaz, Necesidad de
2015). conexién con redes
V.D: La identidad cultural, Identitariao Orgullo de
se basa de un étnica pertenencia Siempre =4
Identidad  sentimiento de Identificacion  con Casi siempre = 3
cultural  pertenencia a un costumbres y Casinunca =2
colectivo social que tradiciones Nunca =1
posee una serie de Idioma Uso de idioma nativo
caracteristicas y rasgos Necesidad de
culturales Unicos, que aprendizaje de Baremo (niveles)
le hacen diferenciarse idioma

del resto y por lo que
también es juzgado,
valorado y apreciado
(Cepeda, J. 2018).

Orgullo por idioma

Costumbres y Identificacion  con
tradiciones costumbres,
tradiciones
Participacion en
festividades
Respeto a
costumbres y
tradiciones populares
Valores y Historia y tradicion
simbolos Moral y valores
populares

Conocimientos
ancestrales

Muy alto
Alto
Regular
Bajo




Capitulo 11

Fundamentos tedricos

2.1 Antecedentes

2.1.1 Internacionales

Olives Rosales (2018) tuvo como objetivo determinar la influencia que establece la
recepcion de la red social Instagram en la construccion cultural de los jovenes de 18 a 25
afios. Se trata de una investigacion descriptiva de nivel exploratorio bajo el disefio no
experimental. La poblacion en estudio no fue determinada con precision, solo menciona
un muestreo no probabilistico por cuotas, de jovenes entre los 18 a 25 afios, en los que
mediante las técnicas cuantitativas (escala de Thurstone, escala diferencial, numérica y
de intensidad) asi como cualitativas (bibliografica, de roles y test proyectivos), concluye
que los contenidos en las redes sociales influyen en la identidad cultural de los jovenes,
dado que las nuevas tecnologias no han generado contenidos con informacién relevante

que despierte interés en esta generacion.

Otro trabajo sobre el tema es el presentado por Berrio Ramirez (2020), quien se
planteé como objetivo conocer el efecto que produce el uso de las redes sociales en la
identidad de sus consumidores. En ese sentido, ejecutd una investigacion descriptiva de
tipo exploratorio, basado en el analisis de trabajos ya realizados, mediante la técnica del
analisis documental, sobre una poblacion muestral de 5 libros, 13 articulos, 2 ponencias
y 1 tesis de grado. Concluye en gue los efectos y consecuencias que estan produciendo
en la sociedad por causa del consumo (de las redes sociales) son alarmantes, y a la vez
desconocidos por la mayoria. EI rumbo y el futuro de la sociedad depende en gran

medida de que este tema sea reflexionado.

Rubio Civantos (2022) desarrollé una investigacion bajo el enfoque cualitativo,

experimental y aplicada, en una poblacion muestral conformada por un grupo de
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discusion de cinco adolescentes, para tratar acerca de su papel en las redes sociales, sus
referentes, sus modos de actuacion dentro del mundo virtual o los usos que le dan a estas
plataformas. El proposito del trabajo es investigar el papel de las redes sociales en el
proceso de creacion de identidades de los adolescentes, mediante el uso de la técnica de
la entrevista, modalidad focus group, llegando a concluir que para los adolescentes las
redes sociales se configuran como un elemento fundamental de integracion en la sociedad

donde cobra mucha importancia la opinién y valoracién de los demas usuarios.

2.1.2 Nacionales

Pardo y Espinoza (2020), en su investigacion, plantearon como objetivo explicar
la manera en que la redes sociales virtuales fortalecen la identidad cultural. Se trata de
una investigacion de tipo descriptivo y transversal, bajo disefio no experimental, realizado
sobre una poblacién de 87 253 habitantes del distrito Huanuco Cercado y una muestra
probabilistica de 382 unidades muéstrales, en los que, mediante las técnicas de la encuesta
y analisis de contenido, y sus instrumentos como el cuestionario y fichas de contenido
arribaron a la conclusién que las redes sociales virtuales que méas preferencia tienen los
pobladores del distrito de Huanuco cercado son: Facebook, WhatsApp, YouTube,

Google, con las cuales existe una relacion en el fortalecimiento de la identidad cultural.

Araujo Castillo y Valencia Mamani (2020), en su trabajo de investigacion,
formularon como objetivo determinar la relacion entre el uso de las redes sociales y la
formacion de la identidad cultural. Para ello, desarrollaron una investigacion de tipo
basico, descriptivo correlacional con disefio no experimental, sobre una muestra de 36
estudiantes del objeto de estudio. Los datos fueron recolectados mediante la técnica de la
encuesta, instrumento cuestionario para cada variable. Llegaron a la conclusion que si
existe relacion entre el uso de las redes sociales si se relaciona significativamente con la
identidad cultural de los estudiantes de quinto de secundaria; ademas de que a mayor uso

de redes sociales menor identidad cultural.

Hoyo Nariez (2019) se propuso conocer la contribucién del uso del contenido de
la red social Facebook en la identidad cultural en los estudiantes, para lo que realizé una
investigacion de tipo basico bajo el enfoque cuantitativo, tipo explicativo y disefio no
experimental-transversal, sobre una poblacion de 48 estudiantes de secundaria del 5to afio
del colegio 2077, considerandolo como muestra. El recojo de la informacion fue mediante

la aplicacion de la técnica de la encuesta y como instrumentos el cuestionario. El trabajo
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concluye que el uso de los contenidos de Facebook no contribuye a la identidad cultural;
debido al nivel socioecondmico bajo, por lo que no poseen suficientes conocimientos
respecto al uso correcto del Facebook causando la pérdida del interés por su identidad

cultural.

Otro trabajo relacionado con el tema a investigar es el ejecutado por Melgar
Mendoza (2021), quien se planteé como objetivo establecer la relacion entre el uso del
Facebook y la identidad social en los estudiantes de la entidad sefialada. Se trata de una
investigacion de tipo aplicado, enfoque cuantitativo y de disefio fue no experimental y
transeccional, en una poblacién conformada por 204 estudiantes y una muestra
probabilistica de 133 estudiantes. La informacion fue recogida mediante la aplicacion de
un cuestionario de la técnica de encuesta. Tras el procesamiento de la informacion, la
tesista llega a concluir que existe un vinculo directo y positivo entre el uso del Facebook

y la identidad social de los alumnos con una correlacion es de magnitud moderada.

2.2 Bases tedricas

2.2.1 Redes sociales

2.2.1.1 Definiciones

Un poco de mas de 30 afios atrés, el término red social no tenia el impacto
adquirido en la actualidad; comenz6 en el &mbito de la amistad y el mundo econdmico;
por lo que se puede advertir que toda red social presenta dos escenarios claramente
definidos: las personas que estan inmersas por diversas razones y las relaciones que se
entretejen a partir de la interaccion; por lo tanto, Santos (1989) sefiala que “los vinculos
entre un individuo y las personas con quien interactta siempre se dan con algun propdésito,

0 bien porque existe algin interés reconocible por alguna o ambas partes” (p. 43).

En esa linea, el mundo actual, bajo los avances de la ciencia y tecnologia ha
establecido sistemas comunicativos inmediatos y a distancia en tiempo real permitiendo

la relacion entre miles de personas, aun cuando son desconocidos personalmente.

Las TICs ha generado una nueva forma de relacion interpersonal y han cambado
las relaciones intrapersonales. En el fendmeno que se vive bajo el denominativo de
globalizacion, el acercamiento y el intercambio de comunicacién son tales que, en la

practica, han desarrollado una nueva cultura comunicativa, la ciber virtualidad. Al
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respecto, Rojas y Ortiz Jiménez (2020, p. 110) refieren que las TICs “han acercado miles
de fronteras, han unido grupos de personas con afinidades concentradas en redes de
intercambio, han favorecido la transmisién e intercambio de contenidos a escala

planetaria y han facilitado la comunicacion entre miles de personas”.

La forma de este acercamiento ha permitido la proliferacion de redes sociales, las
que juegan un rol importante al poner en contacto a personas y el entorno que seleccione;
empledndose en las ciencias sociales para caracterizar la multiplicidad de interacciones
que se producen entre personas, grupos e instituciones. De este concepto, se desprende la
funcion de establecimiento de vinculos tanto de caracter social, laboral o académico,

incluyendo las relaciones de parentesco y afinidad.

Al respecto, Astorga-Aguilar y Schmidt-Fonseca (2019) sostienen que la red
social (es) un espacio donde los seres humanos interactlian y establecen nexos con otras
personas; desde cercanas hasta conocidas de trabajo, amigos, y amigos de amigos y
amigas, pero que igualmente integran parte de la red. Este espacio de interaccion permite
socializar temas con contenidos que favorecen una conexion con los demas sujetos y de
esta conexion surge un intercambio en donde se envia y se recibe informacion,
principalmente de aquellos temas asociados a nuestro interés, como por ejemplo mausica,

académicos, culturales entre otros.

En esta linea y aplicado a las Tics y el Internet, se apuesta por lo precisado por
Llonch (2021) cuando establece que “son plataformas digitales que conectan entre si a
personas con intereses, actividades o relaciones en comun (como amistad, parentesco o
trabajo). Estas plataformas permiten el contacto entre los individuos que las componen y
funcionan como un medio para intercambiar informacion. La informacion publicada por

un usuario puede ser publica o privada”.

Una definicion que facilita entender a las redes sociales es la propuesta por Cicilia,
Palazon, Lopez y Lopez (2021), quienes sefialan que “son aplicaciones que permiten a
los usuarios conectarse creando un perfil con informacion personal, invitar a amigos y

conocidos a acceder a ese perfil y enviarse mensajes instantaneos” (p. 16).

Bajo esa perspectiva, la comunicacion virtual constituye un sistema que abarca a
miles de personas en diferentes campos de la actividad humana. Tan es asi que,
practicamente, casi todos estan conectados a una red. De alli que, cuando se habla de

redes sociales, “se hace referencia basicamente a las estructuras sociales formadas por
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diferentes individuos y organizaciones que se relacionan entre si formando comunidades

en plataformas digitales” (Calva Nagua, 2019), las cuales ofertan diferentes beneficios.

La construccion del sistema de redes sociales mediante el Internet ha implicado
un salto cualitativo importante en las comunicaciones sociales contemporaneas que, a
partir de la conectividad, permite el contacto con otros en tiempo real y a escala mundial.
En el campo educativo, las redes sociales pedagdgica (RSP) se han constituido en una
herramienta que agiliza el proceso educativo, aunque tiene su parte negativa desde cuando

antes de una socializacién personalizada apunta al individualismo.

2.2.1.2. Utilizacion

La existencia y uso de diferentes plataformas digitales hace que las redes tengan
un uso multiplicado que abarca a practicamente todas las actividades humanas. La
tecnologia permite el intercambio de comunicacion entre cientificos connotados, asi
como en industriales, empresarios, trabajadores, amas de casa, profesionales y cualquier
persona que, sin considerar edad ni sexo, se comunica para compartir algo. Este mismo
fendmeno alcanza a los campos de las ciencias, las letras, las artes, es decir, a toda

manifestacion humana.

En cuanto al presente trabajo, interesa conocer sobre su uso en el campo educativo.
Aqui tampoco se puede medir su versatilidad, pero sustancialmente juega papel en la
educacién virtual, tal como ocurri6 con la pandemia del COVID-19 o en otras situaciones

que amerita el distanciamiento.

Nufiez Artavia (2018), mencionada por Fuentes Cancell, Estrada Molina y
Delgado Yanes (2021) sostiene que “las redes sociales digitales (RSD) enriquecen la
practica pedagdgica de la educacion a partir de las potencialidades tecnologicas y
diversidad de los estilos de aprendizajes”.

En funcion a lo sefialado, las redes sociales no solo intervienen en la comunicacion
de los mensajes, sino en la profundizacién de las dinamicas sociales que son basicas para
el entendimiento de los contenidos, alimentando positivamente las experiencias

didacticas.

Por su parte, referente al uso de las RSD, Fuentes Cancell, Estrada Molina y
Delgado Yanes (2021) afirman que “se evidencia un marcado interés fundamentalmente

en las siguientes variables: competencia cultural, educacion de género, trabajo
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colaborativo, comunidades de aprendizaje, motivacion, rendimiento académico, e—

learning, b-learning y el empoderamiento del alumnado”.

Si bien se distinguen los aspectos positivos, las RSD, mediante su uso, son
perjudiciales para aspectos de cultura, en especial de las manifestaciones que, si bien no
son actuales, revisten consideraciones de identidad, como ser las tradiciones, costumbres,

creencias, cosmovision antigua, en general.

Las caracteristicas de inmediatez o tiempo real son factores que ponen al
estudiante en una situacion de sentirse parte del mundo actual, descuidando aquello que
es cimiento o base de su desarrollo contextual, “la expansion del ciberespacio hace que
los jovenes se encuentren en un escenario cultural que no pertenece a su realidad
contextual, lo que conduce muchas veces a que lo popular se imponga sobre lo autdctono”
(Arévalo Cabrera L. C., 2022, 153).

Como corolario de esta parte, se puede concluir que las redes sociales asumen un
rol de uso importante por contactar al usuario en tiempo real con el mundo, pero también
juega en contra de la formacion del espiritu solidario, participacionista y, sobre todo,

incidiendo en el olvido de parte de su identidad cultural.

De manera resumida, como dicen Alcivar Moreiray Yanez-Rodriguez (2021, 44),
las redes sociales “son importantes para los mas jovenes, ya que en muchas ocasiones dan
la oportunidad de que los nifios/as, jovenes, adolescentes e individuos de todas las edades
se sientan integrados en algln grupo, ademas los usuarios se conectan a las redes sociales
en busca de comunicacion, soporte y entretenimiento. Las redes sociales cubren
necesidades psicolégicas béasicas de los adolescentes: hacerse visibles, reafirmar la

identidad ante el grupo, divertirse o estar conectados a los amigos”.

2.2.1.3. Caracteristicas

Si bien las redes sociales son una caracteristica de relacién presencial, transitados
a lo virtual, a lo on-line, asume diferencias, basados precisamente en el uso de las
tecnologias de la informacion y comunicacion. De alli que las redes virtuales asumen
caracteristicas diferenciales. Al respecto, Cabero-Almenara, Pérez-Diez de los Rios y

Valencia-Ortiz (2020), enumeran las siguientes caracteristicas:

e Ausencia de contacto fisico o en personas
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e Inexistencia de relacion entre la identidad del individuo en el mundo real
(offline) y en el mundo online

e Via de relacién social para aquellas personas que en su vida real tienen
dificultades para mantener relaciones sociales

e Posibilidad de comunicacion de manera simultanea entre un gran nimero
de personas

e Facilidad para romper o suspender relaciones o contactos

Visto de otra manera, las redes sociales pueden ser convertidas por docentes y
estudiantes en potenciales escenarios de aprendizaje, donde interactien a través del
ordenador o del movil y contintien procesos formales de ensefianza-aprendizaje de forma
remota (Salas Bustos, 2020).

Las redes sociales, si bien son una palanca para la afirmacion de la autoestima (el
usuario decido lo que le conviene), constituye una amenaza si no es administrada
regularmente. Sobre el punto, Martin Critikian y Medina Nufiez (2021, p. 62) anotan que
“algunos efectos positivos, en cambio, serian los nuevos métodos de aprendizaje creados
gracias a las conexiones neuronales que se han adaptado al uso de estas redes sociales, 1o
cual confirma de la plasticidad del cerebro humano. Pero, en contrapartida, se dan
importantes efectos negativos, como la posibilidad de causar dependencia, [...] y Su uso
no controlado podria estar asociado a algunos trastornos psiquidtricos como las
adicciones”. Obviamente que existen diferentes puntos de vista sobre el uso de las redes
sociales. Atendiendo la vision generalizada, junto a Alcivar-Moreira y Yéanez-Rodriguez,
se puede decir que “las redes sociales, pueden en algunas ocasiones ser un recurso éptimo
para alcanzar el aprendizaje del alumnado, pues permiten trabajar de manera colaborativa,
lo que sin duda aumenta la motivacién por aprender y favorecen un mayor rendimiento
academico, dado que se produce una retroalimentacion entre el aprendizaje individual y
grupal; mejoran la retencion de lo aprendido; potencia el pensamiento critico; v,
multiplican la diversidad de conocimientos y de experiencias adquiridas” (Alcivar-
Moreira, 2021, 44).

2.2.1.4. Principales redes sociales
En el mundo globalizado, se han multiplicado las redes sociales, asi como
plataformas digitales. En consonancia, con el caracter neoliberal, las redes compiten el

mercado, ofertando programas cada vez mas veloces, de mayor capacidad y versatilidad.
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Las preferencias, de acuerdo a estudios realizados a nivel planetario inducen a aceptar
que algunos tienen mayor reconocimiento que otros. Sin embargo, se tiene informacion
respecto a los més usuales, destacando entre ellos el Facebook, el WhatsApp, el YouTube,
el TikTok, el Instagram, el Twitter, el Linkedin, entre otros (Rodriguez, 2023).

a. Facebook: Es una de las redes de mayor aplicacion. Se caracteriza por la

variedad de funciones que brinda, tales como conformar grupos para
interactuar, postear contenidos de multimedia, informacion general al instante,
seguimiento de paginas favoritas, publicacion de articulos, entre otras
funciones; todo ello de manera simple y sencilla, asumible por cualquier
poseedor de un dispositivo digital, conectado al Internet. La preferencia se
visualiza en los aproximadamente 29 millones de cuentas, de los que el 50 %
0 son hombres o son mujeres. Por lo general es un servicio sin costo alguno
para el usuario.
Segun Goncalves (2923), por medio de esta red, se puede encontrar personas
conocidas, interactuar con ellas, participar en grupos que discuten temas de tu
interés, compartir contenido (imagenes, texto, video), enviar y recibir
mensajes, hacer contactos, realizar basquedas, hacer anuncios, etc.

b. WhatsApp: Es un servicio de mensajeria gratuita y multiplataforma usada en

todo el mundo. Generalmente funciona desde los smartphones asociando un
namero mavil al dispositivo de una persona o empresa También funciona
asociado a una Tablet o computadora de mesa. Se caracteriza por la inmediatez
de la comunicacion y por la posibilidad de enviar mensajes de texto, de sonido,
imagenes, video e incluso animaciones o documentos de cualquier tipo,
videollamadas individuales y grupales (Rodriguez, 2023).
Esta red gana adeptos cada dia. De acuerdo con Palao Pedréz y Baesa Devesa
(2020), su éxito radica en la sencillez y la facilidad de su uso, la ausencia de
publicidad, la gratuidad desde el afio 2016, la adaptacion a toda clase de
plataformas y dispositivos, la ayuda de Facebook y la gran capacidad para
reinventarse (p. 11).

c. YouTube: Partiendo del principio que la educacion es apasionante y divertida,
una forma que posibilita una constante relacion con las redes sociales, es el
conocido como YouTube. Este, segun Lozano Diaz, Gonzalez Moreno y

Cuenca Piqueras (Lozano Diaz, 2020), es un espacio donde compartir material
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audiovisual, especialmente compuesto por canales de videoblogs
(experiencias visuales desde cada autor/a), videojuegos (partidas grabadas y
comentadas), comedia y accién (gags y programas), cine (clubs de fans,
presentaciones, programas), masica, shows y educativo.

Su acceso a la visualizacion es libre y gratuita, al igual que la creacién de
canales para subir multimedia que pueden monetizarse. No hay que dejar de
mencionar a su robusto buscador como una de sus mayores ventajas, esta
herramienta es en la actualidad el segundo motor de busqueda mas
usado (Rodriguez, 2023). Actualmente, es un sitio web que permite ver o
compartir videos con todo el mundo que tenga acceso a la red.

TikTok. Otra herramienta tecnoldgica aparecida en los ultimos tiempos (2016)
es el conocido como TikTok, implicando un reconocimiento y uso acelerado,
en especial por parte de los adolescentes y juventudes. Proviene del aplicativo
chino Douyin que se traduce como “sacudir la musica”, En si, los mensajes
son trasmitidos utilizando la musica como fondo y el movimiento (baile, danza
u otro tipo).

Esta red social permite crear y compartir videos verticales de entre 15 y 60
segundos, principalmente musicales. Dichos videos se pueden comentar,
compartir, dar like y seguir a sus protagonistas. Entre los videos mas populares
en el aplicativo se encuentran montajes con playback, duetos entre varios
usuarios, challenges, videos comicos, etc. (Palao Pedrdz, 2020).

Instagram: Es otro de los aplicativos que circulan por las redes sociales
virtuales. Se caracteriza esencialmente como un elemento mediador entre los
usuarios. De acuerdo a lo que sefialan Martinez-Rolan, Tymoshchuka vy
Pifiero-Otero (Martinez-Rolan, 2018, 1617), este singular medio-plataforma
es un desarrollo notable en la historia de los medios de comunicacion
modernos. Permite capturar, editar y publicar fotos, ver fotos de los amigos,
descubrir otras fotos a través de la busqueda, interactuar con ellas (como,
comentar, reenviar, publicar en otras redes), entablar conversaciones con
autores de fotos y otras personas que dejaron comentarios, crear colecciones
de fotos, cambiar su orden, etc., todo ello desde un Gnico dispositivo.
Twitter. El avance de la tecnologia digital es enorme. De alli la creacion de
dispositivos que faciliten el conocimiento de los diferentes acontecimientos
gue interesan al publico. El Twitter, en ese sentido, constituye otra
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herramienta digital que, segin Alcivar (2020, 11), permite la busqueda y
seleccion de informacion a través de la seccion de tendencias o en péaginas
oficiales de entidades gubernamentales, organizaciones privadas y publicas,
instituciones nacionales e internacionales, el analisis de noticias, hechos o
acontecimientos actuales del acontecer nacional e internacional, fomentar la
expresion escrita y la sintesis, crear comunidad o grupos de trabajo a traves
de un hashtag, resumir contenidos de una clase a través de mensajes
agrupados con un mismo hashtag y lanzar preguntas sobre un tema antes de
tratarlo en el aula para promover la curiosidad y conocer el alcance de
conocimiento de dicho tema.

Basta con un correo, una contrasefia y un nombre de usuario para crear un
perfil en Twitter (Rodriguez, 2023).

LinkedIn: Es otro de los dispositivos empleados masivamente en los diferentes
campos de la actividad humana. Una distincion radica en que es una app
generalmente empleada en el aspecto profesional.

Esta red social, de acuerdo al estudio realizado por Cestino Gonzalez (2020),
permite reunir a personas que tienen relaciones profesionales o afinidad por
lineas de trabajos similares, también, a aquellas que potencialmente podrian
tener algun tipo de vinculacion. Gracias a su buscador por palabras claves, se
puede tener acceso a otros perfiles con los términos de nuestra busqueda, sean
personas 0 empresas. Ademas, facilita interactuar con otros usuarios y
compartir publicaciones, permite enviar correos electronicos a otros miembros

de LinkedIn y organizar grupos de discusion sobre temas especializados.

2.2.1.5. Redes sociales en la educacion

Por su versatilidad y bajo o ningun costo, las redes sociales cubren un amplio

espectro de actividades humanas (politicas, econémicas, sociales, religiosas, etc. Dentro

de estas formas utilitarias, tienen especial relevancia en el campo educativo.

De acuerdo con estudios efectuados, el accionar de manera virtual en el proceso

de ensefianza-aprendizaje es amplio. Por ejemplo, las ventajas reconocidas por Mejia
(2020), son:

a. El uso de dispositivos mdviles se caracteriza por ser portatil para acceder a

informacioén de manera inaldmbrica.
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b. Permite un aprendizaje funcional, pues puede ser en cualquier lugar o
momento.

c. Permite el autoaprendizaje al acceder a la informacion en tiempo real.

d. Permite un aprendizaje objetivo, porque se puede acceder a muchos recursos
y de diversos autores.

e. Permite el uso de aplicaciones para el aprendizaje o creacion de contenidos.
Dispone de sensores tipo acelerébmetro, GPS, camara, etc. que pueden
enriquecer los procesos de aprendizaje.

f. Cada usuario puede usar su dispositivo movil para uso personal.

g. La pantalla tactil permite el uso de otras funciones.

De manera general, en cuanto a las redes sociales en el campo educativo, los
docentes no deben direccionar a la ensefianza de como deben utilizarse, sino “de enfocar
su trabajo como medio de difusion, tratamiento y profundizacion de los contenidos que
se abordan en el aula” (Gil-Fernandez, 2019, 76).

2.2.1.6. Dimensiones de las redes sociales
De acuerdo a los antecedentes como las bases tedricas presentadas en los acapites
pertinentes, se puede sefialar que el estudio de las redes sociales puede realizarse desde

diferentes puntos de vista, como también desde diferentes elementos intervinientes.

Aparte de conocer sobre la preferencia de la red, el tiempo de permanencia frente
a los equipos digitales, las horas preferidas, asi como los dispositivos mas utilizados, en
el presente trabajo se vera aspectos referidos a la utilidad de redes sociales, el contenido,
asi como la valoracion emotiva del uso de redes sociales, en este caso por los usuarios

que son estudiantes del nivel de educacion secundaria.

A. Utilidad de las redes sociales
En tiempo y modo de globalizacion que actualmente se vive, la conexion a
Internet via plataformas y redes no es novedad alguna. En el campo de la
adolescencia, es donde la frecuencia de uso es mayor, explicado a partir de
gue una mayoria conforman la denominada generacion Z y otros la generacion
milenium, es decir, son nativos digitales; por tanto, una caracteristica basica

es que no pueden vivir sin el Internet.
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En esa linea de analisis, los estudiantes del nivel secundario actual son
permeados por el uso de equipos digitales variados y conectadas en redes y
plataformas también diferentes. La pandemia que genero el aislamiento en sus
dos primeros afos, practicamente impuso el uso del Internet y muchos jovenes
adolescentes, se vieron obligados a la adquisicion de aparatos que les permita
su conexion al aula virtual. Si bien esa actividad fue una caracteristica
impuesta, una mayoria dedicaba su tiempo a conexion con redes diferentes
que les permitia una visualizacion de temas diferentes, abriendo un canal de
interés, muchas veces, alejados al tema educativo. En ese sentido, Marin-Diaz,
Vega-Gea y Passey (2019) confirman que “las redes sociales atraen tanto a
jévenes como a mayores, por la necesidad que el ser humano siente de estar
en contacto con otros, su deseo de comunicarse es lo que puede llegar a

provocar un uso excesivo de las mismas” (p. 138).

Para mejor comprension, se puede afirmar que las redes sociales facilitan el
compartir de ideas e informacion, asi como el intercambio de contenidos
(fotos, videos, articulos etc.) entre los consumidores (internautas),
Evidentemente, ha extendido su campo hacia lo empresarial, comercial y
cientifico. Su utilidad en el tiempo actual es maltiple, implicando desde luego

Su uso correcto.

En el contexto educativo, Calderon-Garrido y Gil-Fernandez (2022) sostienen
que “las redes sociales constituyen un nexo entre el aprendizaje dentro y fuera
del aula. [...] Se utilizan para configurar comunidades de aprendizaje, buscar
apoyos y acompafiamiento profesional y crear redes de influencia, lo que

redunda en el beneficio del proceso de ensefianza-aprendizaje” (p. 68).

Bajo ese punto de vista, las redes sociales tienen relacion con su utilizacion en
los procesos identitarios. Se pueden utilizar como herramientas para su
fortalecimiento o, simplemente, dejarlos para que actten en funcion al interés

del adolescente.
. Contenido de las redes sociales

Como se anotd anteriormente, las redes sociales tienen la posibilidad, en
cuanto a su uso, de permitir una serie de acciones, dada su amplitud, prontitud

y novedad. En lineas generales, permiten la transmision de videos, audios,
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fotografias, articulos, croquis, etc. que el usuario puede insertarlos en su web
y ponerlos a consideracién de la audiencia que lo reciba. De igual manera, el
usuario estd en condiciones de ingresar a una pagina web y buscar la
informacidn que le interesa. En razon a ello, es posible confirmar la variedad

de contenidos a ser trasmitidos mediante las redes sociales virtuales.

Una red social virtual es potencialmente preocupante. Los contenidos, en
muchas veces, no tienen los filtros pertinentes y pueden llegar contenidos
falsos, engafiosos, fake news que pueden distorsionar una realidad. Por “cllo
es necesario considerar el poder de divulgacion que presentan hoy y
acoplarnos a su entorno, tanto mediante la recomendacion de paginas con
contenido confiable, para lo cual también se recomienda generar mayor
evidencia cientifica, y promover esta actividad en las instituciones académicas
0 gubernamentales; a fin de generar material Gtil para las personas que buscan

contenido en la web” (Moquillaza-Alcéantara, 2019).

Reiterando sobre el tema, las redes “ahora les permite, ademas de publicar sus
imagenes preferidas y compartirlas con los demas, estar al dia de lo que hacen
sus amigos y seguidores, enviar mensajes privados (textos, audios, etc.),
socializar con los demas usuarios, publicar historias de lo que hacen, crear
grupos especificos con algunos seguidores, en definitiva, aina lo que mas les

gusta o valoran en una tnica red social” (Montes-Vozmediano, 2020, p. 50).

Lo sefialado precisa que los contenidos de los mensajes practicamente
comprenden todo aspecto, tanto en varones como en mujeres, sin importar la
edad (aunque la preferencia se encuentra en la poblacion adolescente). En este
contexto, se ubican los contenidos referidos a la identidad cultural. Si existen
numerosos trabajos al respecto, generalmente estos se hacen desde un punto
de vista descriptivo de la realidad, pero no apuntan a las estrategias que pueden
ser empleados para su fortalecimiento. En todo caso, los contenidos a
divulgarse mediante redes estaran supeditado a los curriculos de estudios y al

interés de los comunicadores.

. Valoracién emotiva de las redes sociales

Con mucha razon, Morduchowicz (2010) afirma ““que los chicos de hoy hacen

todo por Internet: se informan, aprenden, leen, hacen la tarea, escuchan
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musica, ven peliculas, miran television, juegan, se comunican y se relacionan

con los demas”.

Al considerar las redes sociales virtuales como ineludibles, porque mediante
ella se relacionan y hacen amistades, en consecuencia, conviven

(virtualmente), el valor que le asignan, emocionalmente, es de peso.

En el campo educativo, se puede indicar que los adolescentes consideran que
mediante las redes logran autonomia, fortalecen su proceso de socializacion,
asumen nuevas conductas, se hacen més visibles y la intimidad deja de ser por

la popularidad que puede adquirir en conexién con otros (amigos).

Los adolescentes, usuarios de las redes sociales, segun Ldpez de Ayala,
Vizcaino Laorga y Montes Vozmediano (2020), “las redes sociales brindan la
capacidad de transcender, no solo el tiempo y el espacio, sino también la
comunicacion personal, accediendo a vias publicas de interaccion que elevan
el alcance de la expresion de las opiniones, quejas 0 demandas, mas alla del

entorno mas cercano de familiares y amigos”.

Bajo esa perspectiva, los estudiantes valoran el uso de las redes como
instrumentos comunicacionales y de difusion. Su carencia o limitacion de uso,
en consecuencia, provoca situaciones conflictivas conductuales, que a veces,
llega a nivel de riesgo para la salud e integridad del usuario o de quienes

podrian estar comprometidos en su entorno.

2.2.2 ldentidad cultural

2.2.2.1. Generalidades

Hablar sobre identidad cultural es adentrarse en un tema que, en ocasiones, se
confunden en funcidn a caracteristicas perdurables y tiempo de practicas de tradiciones,
costumbres, creencias u otro tipo de manifestaciones. En muchos casos, hacen referencia
a lo que hace distinguir a un pueblo y que deben mantenerse de manera permanente.
Obviamente que tal hecho no sera posible, dado que la cultura no es una manifestacion
permanente; por el contrario, es algo dinamico, que esta en cambio permanente en funcion
a los avances en el campo de la ciencia, la tecnologia, las costumbres, las modas, por decir

lo menos.
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Sin embargo, es un tema recurrente. En los tiempos actuales, en que el proceso de
globalizacion tiene cada vez mayor alcance gracias a las tecnologias de la informacion y
comunicacion, los pueblos se acercan y se distinguen de manera inmediata, al instante,
las formas de vida de los mismos son tomadas en cuenta en lugares que ni siquiera se

relacionan econdmica, social ni culturalmente.

En todo caso, para hablar de identidad cultural, se debe partir de la composicion
misma del término. Identidad es algo que distingue o hace diferente a un fenémeno, hecha
0 cosa, mientras que cultura es todo lo que ha creado el hombre socialmente, tanto

material como espiritual o idealmente.

Desagregando los términos para una mejor comprension, cultura (concepto
amplio) puede resumirse como la forma de vida de un pueblo o sociedad. Para E. B.
Taylor, mencionado por Hernandez Ramirez (2019, 25), “la cultura o civilizacién, tomada
en su sentido etnografico amplio, es esa totalidad compleja que abarca al conocimiento,
las creencias, el arte, la moral, la ley, las costumbres y cualesquiera otras habilidades y

habitos adquiridos por el hombre como miembro de la sociedad”.

En orden semejante de ideas, “la cultura comprende tanto los aspectos materiales
como los espirituales y expresa la concepcién del mundo y de la vida que todo grupo
humano tiene, la cual ha ido configurandose a lo largo de su experiencia colectiva
(Rodriguez Soriano, 2020).

Sobre los significados anteriores, practicamente giran las concepciones sobre
cultura. Los diferentes autores consideran que la cultura no es sino la manifestacion
material e inmaterial producida por el hombre a través de su desarrollo histérico; por
tanto, también de manera general, se puede afirmar que lo que distingue a una persona,
grupo o sociedad son esas manifestaciones propias, creadas en el transcurso del tiempo y

que hace que actue de una u otra manera.

En cuanto a identidad, se puede afirmar que es la forma de cémo se caracteriza,
en este caso, una persona, grupo o sociedad, es decir, aquellos aspectos que lo configuran
diferente a otros. En ese sentido, Ubieta Gomez (1993), mencionado por Rodriguez
Soriano (2020), refiere que “la identidad es [...] el resultado cambiante de un proceso
nunca concluso, histérico o biogréafico de autorreconocimiento por el que el hombre como

individuo social, o como parte de una colectividad -momentos que se confunden y
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complementan- adquiere cierta comprension de su singularidad con respecto a otros

hombres y colectividades”.

De manera simple, identidad no viene a ser sino la autoconciencia que tiene una
persona de si misma, significado que pude ser extendido a grupos sociales mayores, de
manera que identidad vendria a constituirse en el reconocimiento autoconsciente de lo

que es el mismo pueblo o sociedad.

La identidad cultural refiere a la combinacién o unién de ambos conceptos, como
la forma de caracterizar el comportamiento general de un individuo, grupo o sociedad.
Gobmez (2019) refiere que la identidad cultural de un pueblo viene definida histéricamente
a través de multiples aspectos en los que se plasma su cultura, como la lengua,
instrumento de comunicacion entre los miembros de una comunidad, las relaciones
sociales, ritos y ceremonias propias, o los comportamientos colectivos, esto es, los
sistemas de valores y creencias [...] Un rasgo propio de estos elementos de identidad

cultural es su caracter inmaterial y andnimo, pues son producto de la colectividad (p. 73).

Segln Fernandez Soria (2020), “la identidad cultural puede definirse como la
vinculacion individual o grupal a una comunidad de cultura con los que se comparten
valores, creencias, modos de comunicarse, tradiciones, manifestaciones culturales,
comportamientos colectivos, simbolos, lazos afectivos, etc. que asumen como propios, en
los que coinciden, que generan un sentimiento de pertenencia y de mutuo reconocimiento,

y posibilitan la construccién de un imaginario colectivo” (p. 30).

Otro concepto que ayuda a entender el tema es el formulado por Espin Lebn
(2020) en el sentido que la identidad cultural de un pueblo se basa en el sentido de
pertenencia a un grupo social, en el cual tienen en comin rasgos culturales como son las
costumbres, valores, creencias, tradiciones y modos de comportamiento y que permite la
diferenciacion de otros grupos sociales que estan en otros territorios como en el caso de

los migrantes, refugiados y desplazados (p. 28).

Los conceptos anteriores, como de otros autores, conducen a sintetizar que la
identidad cultural se manifiesta cuando una persona se reconoce o0 reconoce a otra persona

como miembro su pueblo (Macahuachi et al., 2019, p. 114).

En consecuencia, cuando se habla de identidad cultural, se esta refiriendo a las

manifestaciones culturales, materiales e inmateriales, que identifican a un pueblo y que
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se mantienen, aun cuando la cultura es un proceso altamente dinamizador, lo que implica,
por otro lado, reconocer que las manifestaciones no son estaticas, sino que sufren cambios
por la presencia de las nuevas tecnologias o nuevas formas de vida, pero mantienen su
esencial espiritual. Por tanto, involucra a la tradicion, las costumbres y los factores
culturales. Es una representacion del pasado, elaborada y sintetizada en el presente, y
responde a prioridades y propdsitos contemporaneos y politicamente instrumentales. Es
un proceso llevado adelante por individuos y actores sociales, de forma consciente e
inconsciente (Garza Leal, 2015, p. 578).

2.2.2.2. Componentes de la identidad cultural
Al ser un término compuesto, la identidad cultural esta conformada por diferentes
elementos, producto de los procesos de aculturacion que se vive de manera continua, mas

aun dentro del mundo globalizado actual.

Entre los principales elementos, se puede distinguir a los siguientes: Poseer una
identidad comunitaria de este tipo implica contemplar algunos elementos, como la lengua,
religion, costumbres, valores, tradiciones, creencias, cosmovision, simbolos, gustos,

relaciones interpersonales, historia, gastronomia, entre otros.

Evidentemente que pueden enumerarse muchos otros elementos. Maestro (2018)
menciona a Aguirre Baztan (2004), quien distingue los siguientes elementos principales:
El etnoterritorio, la etnohistoria, las creencias e ideas, valores y normas, la comunicacion,

los productos, la personalidad cultural, entre otros.

Los elementos sefialados en los dos parrafos anteriores, en la practica, son los
mismos, aungue guardan amplitudes y sinterizaciones del comportamiento, la produccion

y la comunicacion propios de un pueblo o agrupacion social.

El hecho es que dichos elementos son los aspectos distintivos que los diferencian
de otros pueblos; por tanto, constituyen el espiritu identitario de unos frente a otros. Se

adquieren o asumen de manera progresiva, tanto individual como socialmente.

2.2.2.3. ldentidad cultural y educacion
La construccién de la identidad cultural es un proceso que se inicia desde los
primeros afios de vida y se va construyendo durante la vigencia temporal del ser humano

0 grupo social. La escuela, en ese entender, debe ser el canalizador en el proceso
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formativo del estudiante con miras a su preparacion para fortalecer la nacionalidad
mediante el desarrollo de valores, sentimientos y creencias que acompasen la
espiritualidad, basada en la ancestralidad como punto de partida para fortalecer la

identidad cultural.

Esta afirmacion conlleva la idea que durante su proceso pueden presentarse una
serie de eventos que influirdn y hasta provocaran cambios sustantivos, alterando el

espiritu identitario de los pueblos.

Si bien es cierto que la escuela se erige como un eje vertebrador de cultura en las
instituciones educativas del pais, la historia viene demostrando que tal propdsito no se
cumple y, por el contrario, se constituye en un aliado para generar conductas que van en
contra de la preservacion del patrimonio cultural de una nacion. Al respecto, segun Mendo
(2013):

El cambio cultural se presenta en nuestros paises completamente distinto y
traumatico. El cambio deja de ser centrifugo, no aparece como dimensién de la
propia vida social sino como un movimiento inverso por el cual la vida, la praxis,
es constantemente constrefiida a adaptarse a los cambios culturales. Es decir, se
introducen primero los cambios culturales y luego se trata de adaptar el conjunto
de las relaciones sociales a dichos cambios. En lugar de que la cultura refleje y
se constituya en parte del proceso de construccion de la vida social, es la vida
social la que refleja las teorias, los valores los estilos de vida, la tecnologia y los

“modos de hacer” extranjeros.

Lo anterior implica reconoce que la educacion es reproductora de las formas
culturales (identidades) de los paises dominantes que, mediante los mass-media y el
Internet y sus plataformas virtuales, practicamente “invaden” a los paises dominados
imponiendo sus usos, costumbres, modos, formas de pensar, etc. Sobre el punto, Ron
(1997), confirma:

El enorme alcance y la influencia lograda por la television, el cine, la radio, la
industria editorial, han enriquecido notablemente las posibilidades de la
expresion cultural. En la TV el video-tape y el video-cassette abren perspectivas
insospechadas a la conservacion y difusion culturales, al igual que las redes de
comunicacion que utilizan la via satélite y la tecnologia cada vez mas sofisticada

que se aplica en los mass media, en general. Sin embargo, hay que reconocerlo,
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las prodigiosas posibilidades que ofrecen la ciencia y la técnica se han tornado
en amenazas constantes que bajo las condiciones del mundo actual estan
sirviendo para mantener en un estado de lamentable alienacion a vastos sectores
de la poblacién, sobre todo urbana; estan sirviendo para consolidar la
dominacion y dependencia de los centros mundiales de poder y estan sirviendo
para mantener en un estado de lamentable alienacién a vastos sectores de la
poblacion, sobre todo urbana; estan para consolidar la dominacion y
dependencia de los centros mundiales de poder y estan sirviendo, en suma, para

distorsionar y apartar a la cultura de sus verdaderos fines y propdsitos. (p. 53)

Desde esa perspectiva, preocupante para el desarrollo y afirmacion cultural, surge
una pregunta importante: ¢la educacién es realmente un canalizar de la identidad de los

pueblos?

La respuesta a la pregunta anterior es negativa. La situacion globalizada o del
mundo globalizado prioriza el actuar foraneo, desplazando lentamente y, otras veces,
violentamente los usos y costumbres originarias de un pueblo. El proceso de alienacion,

en consecuencia, s un continuum que practicamente no tiene muro de contencion.

Mendo (2013) reconoce que “la educacion, a lo largo de la historia del Perd
republicano, ha servido para impedir la forja de la identidad cultural y la construccién de
la nacién peruana”. El mismo estudioso confirma que “esta aseveracion va en contra de
la creencia generalizada de que la educacién implica, por si misma, un perfeccionamiento
continuo, de tal modo que a dosis crecientes de mas educacion se obtendria
indefectiblemente una sociedad con mayor desarrollo, mas democréatica y con mayor

integracion social”.

Analizando lo sefialado y confrontando con la realidad, ante la pérdida paulatina
de usos y costumbres ancestrales y su reemplazo por formas no originarias, no cabe otra
posicion de reconocer tal realidad, por tanto, repensar en el rol que le toca desarrollar y
cumplir a la educacion: impulsar la capacidad de los pueblos para construir por si mismos
su propio destino historico. En esa direccion, Martinez (2023, 37) considera que “las
instituciones educativas tienen la finalidad de afirmar, realizar y adaptar los educandos a
los elementos objetivos de la cultura y la sociedad. Es decir, la escuela se convierte en

una institucion que reproduce, afirma y confirma los elementos culturales y las
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interacciones del cuerpo social. La escuela se convierte en la institucion o agente social

que perpetda la cultura”.

Bajo esa perspectiva, es importante resaltar que la sensibilizacion de la identidad
cultural no se puede concebir desvinculada a la educacién; debe tenerse muy en cuenta
que es en los contextos educativos o instituciones educativas donde se va sembrando o
creando el germen para la construccion de un sentido de pertenencia a un determinado
espacio geogréafico, cuya gente es portadoras de lo que en conjunto se endiente por

identidad cultural.

2.2.2.5. Las redes sociales en la formacion de la identidad

Las redes sociales son producto del avance de la ciencia y tecnologia y se
constituye como un instrumento para la difusion de comportamiento de realidades
diferentes. Ciertamente, mediante su aplicacion pueden reconocerse las diversas culturas
Yy, en consecuencia, hablar de la diversidad cultural; sin embargo, al ser canalizadores de
mensajes (escritos, visuales y auditivos), se instalan en muchos hogares e individualmente

en las personas (en este caso estudiantes) y regimientan una forma de vida.

Por otro lado, es innegable la presencia de las redes sociales virtuales o digitales,
gue no son sino estructuras tecnoldgicas denominadas sitios web alojadas en Internet
(Arévalo Cabrera, 2022, p. 153), donde un grupo de personas se ponen en contacto para
intercambiar mensajes, tal como se anoto en la parte anteriormente tratada. Lo anterior
ratifica que la sociedad esta viviendo la era tecnolégica que ha entrelazado al mundo
mediante un sistema de comunicacién que, practicamente, notifica de lo que acontece, en
tiempo inmediato y real, lo que ocurre en otros lugares; ademas, es portadora de mensajes

audiovisuales de formas de vida que corresponden a otros lugares.

Los estudios efectuados en diferentes paises coinciden en sefialar la influencia que
ejercen las redes sociales, en este caso en los adolescentes. La influencia se traduce en la
adopcion de conductas o comportamiento ajenos a la realidad identitaria de su pueblo,
por tanto, la asuncién de formas alienantes. Los adolescentes, en la vida actual,
transcurren su tiempo entre dos esferas: la virtual -on line-, en los vinculos que establecen
en el ciberespacio, y la real -off line- en el mundo de sus relaciones cara a cara

(Morduchowicz, Los adolescentes y las redes sociales, 2022).
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En otro estudio, se afirma que la nueva infraestructura on line para la interaccion
social y la creatividad logro penetrar (en corto tiempo) hasta lo més recondito de la cultura
contemporanea (Van Dijck, 2016); en otras palabras, las redes virtuales o digitales son el
tema cotidiano y su influencia es innegable como imparable en todas las sociedades

humanas.

La situacion anterior aparenta que es insalvable el mantenimiento o preservacion
del patrimonio cultural; sin embargo, se descuida el tratamiento del tema de uso o utilidad
que brindan las redes sociales en los procesos comunicativos personales e intergrupales.
En ese sentido, es preciso reconocer que pueden ser empleados en la trasmision de
contenidos identitarios, de manera que se refuerce la identidad de los pueblos. Esa tarea
puede ser asumida por los profesores en aula, constituyéndose en si en una fuente
generadora del reconocimiento de valores, costumbres, tradiciones, es decir, identidad

cultural.

Este vendria ser el reto de los profesores actuales. No dejarse arrastrar ciegamente
por la tecnologia, sino aprovecharla para cimentar la cultura del pueblo que la haga
resistente y valorice su presencia. Las redes digitales deben ser consideradas como
herramientas para el proceso educativo, como dicen Jaimes-Barrera y otros (2021), se
conciben desde y para la interaccion y este nuevo espacio de dialogo puede ser un lugar
de aprendizaje y enriquecimiento mutuo, el docente interviene, modula y colabora en el
aprendizaje con su alumnado. Las redes crean un sitio de interaccion, individualidad y

multiculturalidad y, al mismo tiempo, enriquecen el aprendizaje colaborativo.

2.2.2.4. Dimensiones de la identidad cultural

De por si, el tratamiento del tema identitario es complejo, dado que comprende,
practicamente, todos los aspectos de la vida de un pueblo o sociedad. En el presente
trabajo, se estima pertinente asumir el tratamiento de los aspectos referentes al aspecto
étnico, idioma, costumbres y tradiciones, valores y simbolos, como caracteristicas
principales para determinar la identidad en el objeto de estudio. En tal sentido, dichas
manifestaciones se consideran como dimensiones para entender la situacion de identidad

cultural.

a. Dimension identitaria o étnica: Las manifestaciones de reconocimiento al

origen o procedencia de padres, asi como la valoracion que se hace sobre el
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territorio de procedencia implican un reconocimiento de por si, valedero en la
conexidn de pertenencia que hace una persona sobre su origen. Segin Phinney
y Ong (2007), mencionado por Guitar, Vivas y Pérez (2011), “la identidad
étnica forma parte de la identidad social, es decir, aquella parte del
autoconcepto o definicién que uno mismo o una misma tiene derivado de la
pertenencia a un determinado grupo social, ya sea nacional, linguistico,
religioso, deportivo o étnico”.

En si, constituye un elemento vertebrador entre el lugar de residencia con el
de procedencia, de manera gque juega un rol de importancia para el desarrollo
de otras actividades vinculadas al desarrollo de un pueblo. De alli que, con
mucha razén, Serapio-Jeronimo, Garcia-Herrera, Morales-Flores y Rivera-
Pineda (2018) afirman que la importancia de la identidad étnica radica en que
es una forma de ser, ver y actuar creando una relacion estrecha entre su
territorio y el aprovechamiento de sus recursos como medio de subsistencia
para un modelo de desarrollo sustentable (p. 76).

Lo sefialado confirma que el tema de la etnicidad juega un rol importante en
la identificacidn de un pueblo frente a otros, es decir, perfilando una identidad
cultural diferenciada.

Idioma, lengua o lenguaje: Es otro aspecto que ratifica la identidad de los
integrantes de una comunidad o pueblo. Sus cddigos, asi como las mismas
construcciones lexicales, conllevan sentidos que son entendidos por ellos, sin
generar situaciones de malos entendimientos parciales o nada aceptables.

El Pert es reconocido, por otro lado, como una nacion multilingle, dado que
en su territorio coexisten y se practican hasta 55 idiomas, tanto en la costa,
sierra como en la selva. En esta Gltima, se manifiestan lenguajes muy variados,
con connotaciones, en algunos casos semejantes, y en otros diferenciados; de
alli que se pueden encontrar los ashanincas, los bora, los shipibos, entre otros,
gue de inmediato son reconocidos como pertenecientes a grupos culturales
identificados con su misma lengua.

Teniendo como referencia los trabajos de Marx y Engels, se considera que el
lenguaje es la envoltura material del pensamiento, es decir, la expresion
linglistica es la materializacion del pensamiento humano y el lenguaje es el

instrumento inmediato del pensamiento, porque sirve a su proceso interior y,
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a la vez, su instrumento mediato al ser vehiculo de su transmision y
objetivacion (Rodriguez Cruz, 2019, p. 4).

La trasmision oral juega un rol importante en la preservacion de la identidad
de un pueblo. Como afirma Galvan-Doria (2021), “la lengua desarrolla un
papel determinante en la comprension de la diversidad étnica y cultural, en
tanto que son aspectos centrales en la constitucion de la identidad que rompe
el modelo de la homogenizacién cultural y establece varias formas de
entender, sentir, y hablar el mundo”.

Costumbres y tradiciones: Todos los pueblos se caracterizan por sus
costumbres y las tradiciones creadas por su propia gente. Estas formas de
expresion cultural, por lo general, son consideradas como ejes identitarios, por
lo que son tomados en cuenta para distinguirlos unos de otros. Son, como dice
Marroquin Contreras (2022), las tradiciones y costumbres se caracterizan por
ir unidas a la fantasia, a los mitos y las creencias que son parte de la vida diaria
en miles de hogares, [...] por tanto, son elementos inherentes a la expresion
cultural que nos hace Unicos y diferentes, nos distingue y nos coloca en un
marco preferencial ante las naciones (p. 33).

En si, constituyen el legado ancestral que son trasmitidas de generacion en
generacion y que, al repetirse, brindan respaldo espiritual o sentimental a los
integrantes de una comunidad o pueblo, por su contenido moral, histérico o
simplemente de creencias.

Bajo esa linea de razonamiento, es pertinente aceptar lo que sefialan Sanchez
Martinez, Ontaneda Andrade y Sandoya Valdiviezo (2019): “Cada pueblo o
grupo étnico que habita un pais lleva implicito valores culturales y
tradicionales que lo hace unico. Estos valores abarcan la riqueza de
costumbres, lenguas, bienes espirituales, simbolicos, estéeticos, tecnologicos y
practicas culinarias de cada uno de los pueblos que conforman un pais,
erigiéndose desde el punto de vista étnico-cultural como la herencia ancestral
que da cuenta de los aportes de determinado grupo étnico a la historia de la
comunidad, y que en su diversidad conforman la identidad de una nacién, pues
los diferentes modos de vida de las personas agrupadas en un contexto social,
los distinguen de otros grupos sociales”.

Valores y simbolos: Todo grupo social o sociedad se desenvuelve en funcién

a determinados indicadores que sefialan las formas de como debe actuarse,
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comportarse, relacionarse, convivir. Son los valores morales o sociales, es
decir, los valores que una sociedad le atribuye a los elementos patrimoniales,
por ser simbolos con los que se siente representado, o como elemento
identitario de una sociedad, estableciéndose vinculos afectivos entre el
elemento patrimonial y las personas a las que hace referencia (Lopez Cruz,
2014).

Los simbolos, segin Brull-Gonzales (2021, 1123), “son reflejo y
representacion de una cultura que es dada en una dimension espacial,
caracterizan el surgimiento no solo por los elementos que nos remiten al
pasado, sino por todo aquello que nos remite a la identidad nacional, encierran
un significado y sentido de pertenencia”.

En ese entender, los simbolos refieren la historia, el patrimonio y la cultura de
un pueblo, por tanto, son expresiones del origen de los objetos y elementos
que le son caracteristicos y resaltan la personalidad social de las
organizaciones.

Por otro lado, esos sentimientos de pertenencia, basados en los diferentes
elementos culturales diferenciadores, al ser reconocido son valorados como
elementos bases de reconocimiento de la identidad de un pueblo. Su proceso
de rescate 0 puesta en vigencia, aun con las modificaciones que pudieran
presentar, pero con el espiritu identitario, es lo que configura el escenario

distinguible y diferenciables de una comunidad o pueblo.

Las diferentes manifestaciones culturales, como se dijo, contienen aspectos
socioculturales diferenciados entre los pueblos. En el caso de los shipibos, vinculados a
los konibos, estas se hacen mas patentes, dada su concepcion de integracién a situaciones
actuales. Asi, Espinosa de Rivero (2009) sefiala que “los shipibo-konibo expresan de
manera publica y visible su condicion como tales. Esto es especialmente cierto en el caso
de las mujeres que, vestidas con sus trajes tipicos, venden sus artesanias en lugares
céntricos, sobre todo si es que hay afluencia de turistas. En algunas ciudades han
establecido también campos feriales de artesania que ellas administran, y un grupo en
Lima esta planificando construir una aldea tradicional shipiba donde puedan vivir a la
usanza tradicional -jen medio del desierto y del hostil clima limefio! - y ademaés

convertirla en un destino turistico” (parrafo 32).
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El mismo Espinoza de Rivero destaca que “Los shipibos cuentan con diversos
programas radiales bilinglies o en su propio idioma, asi como cierta presencia en los
diarios locales, e incluso existe un grupo de jovenes muy animados que tienen un proyecto
para crear un programa de television para las emisoras locales. Finalmente, habria que
mencionar que existen grupos de familias shipibo que han comenzado a demandar
escuelas bilingtes para sus hijos en las ciudades. Hasta la fecha lo han solicitado en las
ciudades de Pucallpa, Tingo Maria y también en Lima” (parrafo 37).

Los aspectos sefialados anteriormente, segun Espinoza de Rivero, conllevan la
idea del fortalecimiento de la cultura shipiba, de manera que inclusive, “en el caso de las
ceremonias oficiales o eventos importantes de la ciudad, las autoridades o los dirigentes
indigenas, como los consejeros regionales, regidores municipales y otros lideres,

participan usando su traje de gala, que es la kushma shipiba (parrafo 36).

2.3 Marco conceptual

Cultura

Formas aprendidas de pensar, sentir y hacer, asi como sus manifestaciones y
producciones, resultado de la relacion entre los seres humanos y la naturaleza, que
comparte un grupo social, basadas en valores, conocimientos, tradiciones,

costumbres, simbolos y otros (Ministerio de Cultura, 2015).
Identidad cultural

Sentido de pertenencia a una cultura con caracteristicas propias que la hacen Gnica
y diferente con respecto a otras culturas. Expresa la forma de ser y pertenecer a

una cultura (Ministerio de Cultura, 2015).
Interculturalidad

Proceso de intercambio, didlogo y aprendizaje que busca generar relaciones de
equidad entre diversos grupos étnico-culturales que comparten un espacio; a partir
del reconocimiento y valoracion positiva de sus diferencias culturales (Ministerio
de Cultura, 2015).

Redes sociales

Una red social es una pagina web o aplicacion que sirve como herramienta de

comunicacion entre los usuarios que la utilizan. Principalmente, se comparte
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informacidn en formato de texto, imagenes y videos, aunque en los Gltimos afios

se ha visto un auge del formato en audio (Acibeiro, 2023).
Ciberespacio

El ciberespacio es esa nueva dimension donde convergen las tecnologias digitales,
ese entretejido que se expande dentro, detras y mas alla de la pantalla de la
computadora. Es el espacio donde se entrelazan las redes de Internet (Martinez
Hernandez, 2014, 71).

Valores culturales

Son los principios e ideales basicos de una comunidad, de los cuales depende su
existencia y protegen para mantener relaciones armonicas. Los valores son la
caracteristica central de una cultura, ya que dan forma a diferencias culturales
tangibles (Contreras, 2022).

Patrones culturales

Conjunto de formas aprendidas de interactuar, en el marco de formas aprendidas
de construir contextos para la accion. Son normas que se establecen en una region,
ciudad, o pais de acuerdo a las costumbres de un grupo de personas y van
cambiando de acuerdo a los avances, modificaciones y precisamente a esas

costumbres que se van volviendo comunes en algun sitio (Lopez-Mero, 2017).
Patrimonio cultural

Son todos los bienes materiales e inmateriales que, por su valor historico,
arqueoldgico, artistico, arquitectonico, paleontologico, etnoldgico, documental,
bibliografico, cientifico o técnico tienen una importancia relevante para la
identidad y permanencia de la nacién a través del tiempo (Ministerio de Cultura,
s. f).

Internet

Sistema mundial de redes de computadoras, un conjunto integrado por las
diferentes redes de cada pais del mundo, por medio del cual un usuario en
cualguier computadora puede, en caso de contar con los permisos apropiados,
accesar informacion de otra computadora y poder tener inclusive comunicacion

directa con otros usuarios en otras computadoras (Milenium).



Capitulo 111

Metodologia

3.1  Descripcion del tipo y disefio de investigacion

El presente trabajo se desarrolld bajo el enfoque cuantitativo. Segin Cortés e
Iglesias (2004), este enfoque toma como centro de su proceso de investigacion a las
mediciones numéricas, utiliza la observacion del proceso en forma de recoleccion de

datos y los analiza para llegar a responder sus preguntas de investigacion.

El tipo de estudio de esta investigacion es basico, debido a que tiene por finalidad
explicar la incidencia del uso de las redes sociales en la identidad cultural de los
estudiantes de 4to afio de educacion secundaria en la Institucion educativa Santa Rosa -
B de la Provincia de Padre Abad - Ucayali, 2022. Segin Sanchez Carlessi y Reyes
Romero (2018), este tipo de investigacion esta orientada a la bdsqueda de nuevos
conocimientos sin una finalidad practica especifica e inmediata. Busca principios y leyes

cientificas, pudiendo organizar una teoria cientifica.

3.2  Disefio de investigacion

Se trata de una investigacion de disefio no experimental, descriptivo correlacional,
de corte transversal. Es no experimental, debido a que no se aplica el método
experimental, fundamentalmente es de caracter descriptivo y emplea la metodologia de
observacién descriptiva. Es de disefio correlacional, porque tiene como objetivo
establecer el grado de correlacion estadistica que hay entre dos variables en estudio.
Funcionalmente, permite observar el grado de asociacion entre dos variables (Sanchez
Carlessi y Reyes Romero, 2018). Y es de corte transversal, pues, segun Cortes e Iglesias
(2004), la recolectan de los datos se efectuaron en un solo momento y tiempo Unico, con
el proposito de describir las variables en estudio y analizar su incidencia e interrelacion

en un momento dado.
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A continuacion, se configura el esquema gréfico del disefio:

Esquema gréfico:

Ox

.|

Oy

Donde;:

M = Muestra de estudio (estudiantes de 4to afio de educacion secundaria Santa Rosa
- B de la Provincia de Padre Abad - Ucayali)

Ox = Observaciones de la variable 1, que incide (uso de las redes sociales)

r =Laaccion de incidencia o relacion de las variables de estudio.

Oy = Observaciones en la variable 2, incidida (identidad cultural)

3.3 Descripcion del universo fisico y social de ejecucion de la investigacion

La institucion educativa Santa Rosa - B es nivel y modalidad secundaria, ubicada
en el distrito Padre Abad, provincia Padre Abad, departamento Ucayali y especificamente
en el centro poblado Santa Rosa (area rural). La lengua materna de los habitantes de esta

comunidad es el cashibo - cacataibo, generalmente caracterizado como shipibo.

De acuerdo a su ideario, la I. E. Santa Rosa - B busca progresar personas eficaces
con una aumentada autoestima, conocimientos, capacidades sociales y una estable
aprendizaje académica, moral y emocional para que puedan conseguir el éxito personal y

profesional dentro de una sociedad moderna y cambiante.

La poblacion mayormente se dedica a la actividad agropecuaria y comercial, lo
que refleja un nivel socioecondmico moderado, con tendencia al nivel de pobreza. De
otro lado, mantienen costumbre y tradiciones arraigadas, referentes al &ambito regional en
donde habitan, condicion que es trasmitida a los descendientes. Se observa asimismo la
introduccidn de tecnologia nuevas que afectan a la idiosincrasia de los habitantes, siendo
los adolescentes y nifios quienes presentan mayor influencia en el uso y manejo de

equipos de tecnologia avanzada.
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3.4  Descripcion del universo y muestra

La institucion educativa en estudio estuvo conformada por estudiantes del nivel
de educacion basica secundaria. Proceden del entorno geografico, asi como algunos hijos
de migrantes; pero, en su mayoria, son nativos del lugar; por tanto, manifiestan
coincidencias culturales que los identifican como un todo. El total de su poblacion alcanza

a 203 estudiantes de los cinco grados o afios de estudio y es de caracter mixto.

3.5 Muestra

De acuerdo con Cabezas, Andrade y Torres (2018), la muestra es una parte del
universo total de una poblacién (la poblacion comprende todo el conglomerado a
estudiarse); sin embargo, cuando es muy numerosa, se tiende a trabajar con una parte de
ella; por ello, la muestra es una pequefia parte de la poblacién, la cual permite dar a
conocer datos especificos de la misma. De esta forma, se puede comprender que la
muestra es utilizada para conocer datos de un universo de una forma sintética y sin incurrir

en demasiados gastos.

En este caso, la muestra de estudio estara constituida por la totalidad de sujetos de
estudio, de 43 estudiantes de 4to afio de educacion secundaria de la Institucion Educativa
Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad - Ucayali, 2022.

Tabla 1l
Muestra de estudio en estudiantes de 4to afio de educacion secundaria de la

Institucion Educativa Santa Rosa - B de la Provincia de Padre Abad - Ucayali.

Secciones Numero de estudiantes
Seccién “A” 22
Seccién “B” 21
TOTAL N=43

Fuente: Registro de estudiantes en I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad - Ucayali, afio 2022

El tipo de muestra es no probabilistica, que es una técnica de muestreo, donde no
se realiza ningdn método estadistico ni calculos. Para el caso, la muestra es no

probabilistica, por seleccion por conveniencia.



3.6

3.6.1

3.6.2

3.6.3

51

Descripcion de las técnicas e instrumentos de investigacion

Técnicas de recoleccion de datos

Se aplicd la técnica de la encuesta. Esta se utiliza para indagar, averiguar
opiniones, mediante preguntas estructuradas con base a un proceso metddico
como es la operacionalizacion de las variables. En tal sentido, es una forma de
obtener informacion significativa de personas acerca de un problema propuesto,
para luego aplicar un andlisis de tipo cuantitativo, alcanzar conclusiones que sean

coherentes con los datos recogidos (Cabezas y Andrade, 2018).

Instrumento

Se aplicé el cuestionario estructurado con la finalidad de evaluar el uso de las
redes sociales y la identidad cultural en los estudiantes de 4to afio de educacion
secundaria en I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad - Ucayali, afio
2022.

Técnicas de procesamiento y analisis de datos

El cuestionario sobre redes sociales comprende un total de tres dimensiones (uso,
contenido y valoracion), con cinco indicadores por cada uno, que fueron aplicados
a los estudiantes de la muestra en el propésito de conocer sobre el empleo que
hacen de los smartphones u otro dispositivo que los conecta mediante el Internet.

Para la recoleccion de datos sobre identidad cultural, se aplicé otro cuestionario,
el mismo que consta de cuatro dimensiones Yy tres indicadores por cada uno de
ellos. Al efecto, se preguntd sobre su identidad con el territorio, el idioma,

costumbres y tradiciones, y valores y simbolos.

Ambos instrumentos, antes de ser aplicados fueron validados mediante el
coeficiente alfa de Cronbach para su confiabilidad y el juicio de expertos para la

validez.

La informacion recogida fue presentada en tablas y figuras estadisticas, lo que
permitieron analizarlas e interpretarlas con miras a la verificacion de las hipdtesis

formuladas previamente.
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Para establecer la relacion entre las variables del estudio se trabajé mediante la
estadistica descriptiva e inferencial y con la finalidad de comprobar y verificar las
hipotesis plateadas. Por las caracteristicas y la informacion recogida, se aplico el
Chi cuadrado, utilizando como herramienta al Excel y Programa estadistico SPSS,

version 25.

Con referencia al procesamiento de la informacion y el andlisis, se generé una
base de datos con la informacién obtenida de las respuestas, mientras que el
procesamiento se hizo con base al programa estadistico SPSS version 25. El
analisis implico las siguientes técnicas estadisticas:

- Coeficiente alfa Cronbach y validacion por juicios de experto.

- Prueba de hipétesis estadistico
- Cuadros de frecuencias y graficos de barras
Fuentes

Para el desarrollo tedrico del presente trabajo, se recurrio a publicaciones fisicas
(algunos libros y revistas) y a publicaciones contenidas en el Internet, cuyas

fuentes, estan consignadas en las referencias bibliograficas.

En general, la redaccion fue aplicando las normas APA, séptima edicion.

Técnicas de confiabilidad y validez de instrumentos
Los instrumentos, previamente a su aplicacion, fueron validados mediante dos

procedimientos:

- Alfa de Cronbach para la confiabilidad, y
- Juicio de expertos para la validez.

Ambos procesos se presentan en la seccion anexos.
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Procesamiento y analisis de resultados

4.1 Resultados

A continuacion, se presentan los resultados de las encuestas aplicadas a los estudiantes
de la muestra, los que estan contenidos en tablas y representadas en figuras, segun lo

establecido en la norma APA, edicién 7.

4.1.1 Sobre redes sociales

Tabla 1

Uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to aiio “A”, segun dimension utilidad
de redes sociales e items

item 1 item 2 item 3 item 4 item5

Los uso para
. Los uso para
Me sirven para

i compartir R . L
Nivel conversar con los P Y obtener nuevos  gente que vive lejos entretenimiento y
. desarrollar tareas o .
amigos. conocimientos. y hacer nuevas juegos.
escolares. .
amistades.

Los uso para conectarme con Me sirve para TOTAL

ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100

Muy alto 2 9.09 4 18.18 6 27.27 3 13.64 5 22.73 4 18.18
Alto 5 2273 6  27.27 4 1818 3 1364 9 4091 5 2273
Medio 10 4545 9 4091 8  36.36 11 50.00 6  27.27 9 4091
Bajo 5 22.73 3 13.64 4 18.18 5 22.72 2 9.09 4 18.18

TOTAL 22 100.00° 22 10000° 22 100.00° 22 100.00° 22  100.00 22 100.00

Nota. Informacion con el cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra
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Figura 1

Uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to aiio “A”, segun dimension utilidad
de redes sociales e items

18,18%

B Mul alto mAlto m Medio Bajo

Nota. Corresponde a los datos de la tabla 1.

Anadlisis e interpretacion de la tabla 1

Referente al nivel del uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to afio “A”, segiin
dimensién utilidad de redes sociales e items, del item 1, el 9,09 % evidencia un nivel
“muy alto”; el 22,73 %, “alto”; un 45,45 %, “regular”, y el 22,73 %, “bajo”.

En el item 2, los resultados son: El 18,18 % de estudiantes estan en un nivel “muy alto”;
el 27,27 %, “alto”; un 40,91 %, “regular”; mientras que el 13,64 %, “bajo”.

Con relacion al item 3, el 27,27 % se ubica en un nivel “muy alto”; el 18,18 %, “alto”; un

36,36 %, “regular”, y el 18,18 %, “bajo”.

Respecto al item 4, el 13,64 % se encuentra en un nivel “muy alto” y “alto”; un 50,00 %,
“regular”; el 22,72 %, “bajo”.

Finalmente, el item 5, con el 22,73 % de los estudiantes evidencia un nivel “muy alto”;

un 40,91 %, “alto”; el 27,27 %, “regular”; finalmente, el 9,09 %, “bajo”.

En conclusion, la informacién de la tabla 1, referente al uso de las redes sociales en los
estudiantes del 4to ano “A”, segin dimension utilidad de redes sociales e items, los

estudiantes de la muestra alcanzan un nivel “regular”, con un 40,91 %.
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Tabla 2

Uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to aiio “A”, segun dimension contenido

de redes sociales e items

Item1 Item 2 Item 3 Item4 Item5
. . . - Costumbres,
L Deportes o noticas Situacion Ultimos avances en K
Noticias de . o . S creencias, TOTAL
Nivel K - deportivas econémica-social y el campo cientifico -
actualidad nacional . . . N tradiciones
. R nacionales e politica del pais 'y en el Perty el
e internacional . . populares del
internacionales el mundo mundo pueblo

ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100
Muy alto 1 455

7 3182 4 18.18 2 9.09 1 455 3 13.64
Alto 4 1818 5 2273 2 9.09 5 2273 3 13.63 4 18.18
Regular 6 27.27 6 27.27 4 18.18 9 40.91 12 54.55 7 31.82
Bajo 11 50.00 4 18.18 12 54.55 6 27.27 6 27.27 8 36.36

TOTAL 22 100.00 22 100.00 22 100.00 22 100.00 22 100.00 22 100.00

Nota. Informacion del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 2

Uso de las redes sociales en los estudiantes de/ 4fo asio “A”, segun dimension contenido

de redes sociales e items

B Mul alto ®Alto M Regular Bajo

Nota. Corresponde a los datos de la tabla 2
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Anadlisis e interpretacion de la tabla 2

Con relacion al nivel del uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to afio “A”,
segun dimensidn contenido de redes sociales e items, en el item 1, el 4,55 % alcanza un
nivel “muy alto”; el 18,18 %, “alto”; un 27,27 %, “regular”, y el 50,00 %, “bajo”. Acerca
del item 2, el 31,82 % de estudiantes esta en un nivel “muy alto”; el 22,73 %, “alto”; un
27,27 %, “regular’’; mientras que el 18,18 %, “bajo”. En el item 3, el 18,18 % se ubica en
un nivel “muy alto”; el 9,09 %, “alto”; un 18,18 %, “regular”, mientras que el 54,55 %,
“bajo”. En el item 4, el 9,09 % de estudiantes se encuentra en el nivel “muy alto”; un
22,73 %, nivel “alto”; un 40,91 %, “regular”, y el 27,27 %, “bajo”. Por ultimo, respecto
al item 5, el nivel alcanzado por los estudiantes es “muy alto”, con el 4,55 %; un 13,63

%, “alto”; el 54,55 %, “regular”; finalmente, el 27,27 %, “bajo”.

Interpretando los resultados de la tabla 2, con relacidn nivel del uso de las redes sociales
en los estudiantes del 4to afio “A”, segiin dimension contenido de redes sociales e items,
se llega a la determinacion de que los estudiantes de la muestra alcanzan un nivel “bajo”,
con un 36,36 %.



Tabla 3

Uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to ario “A”, segun dimension

valoracion de redes sociales e items
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ftem1 item2 item3 item 4 item5
Cuando estoy en Me siento
Siento la necesidad Me pongo de Descuido las tareas R Y
. . clase sin desconectado(a) de TOTAL
Nivel de estar malhumor si no y los estudios por

conectarme a las las costumbres y
redes sociales, me  tradiciones de mi
siento aburrido(a). pueblo.

conectado(a) a las puedo conectarme estar conectado(a)
redes sociales. a las redes sociales. a las redes sociales.

ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100
Muy alto 3 13.64 6 27.27 4 18.18 4 18.18 6 27.27 5 22.73
Alto 4 18.18 7 31.82 8 36.36 3 13.64 5 22.73 5 22.73
Regular 9 40.91 8 36.36 7 31.82 9 40.91 8 36.36 8 36.36
Bajo 6 27.27 1 455 3 13.64 6 27.27 3 13.64 4 18.18

TOTAL 22 100.00 22 100.00 22 100.00 22 100.00 22 100.00 22 100.00

Nota. Informacion del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 3
Uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to afio “A ", segun dimension

valoracion de redes sociales e items

18,18%

B Mul alto ®Alto m Regular Bajo

Nota. Corresponde a los datos de la tabla 3.
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Analisis e interpretacion de la tabla 3

Con relacion al uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to afio “A”, segun
dimension valoracion de redes sociales e items; segun el item 1, el 13,64 % alcanza un
nivel “muy alto”; el 18,18 %, “alto”; un 40,91 %, “regular”, y el 27,27 %, “bajo”.

En el item 2, ¢l 27,27 % de estudiantes esta en un nivel “muy alto”; el 31,82 %, “alto”;

un 36,36 %, “regular”; mientras que el 4,55 %, “bajo”.

Con relacion al item 3, el 18,18 % se ubica en un nivel “muy alto”; el 36,36 %, “alto”;

un 31,82 %, “regular”, mientras que el 13,64 %, “bajo”.

En el item 4, el 18,18 % de estudiantes se ubica en un nivel “muy alto”’; un 13,64 % nivel,

“alto”; el 40,91 %, “regular”, y el 27,27 %, “bajo”.

Finalmente, en el item 5, el nivel alcanzado por los estudiantes es “muy alto”, con el 27,27
%; un 22,73 %, “alto”; el 36,36 %, “regular”; finalmente, el 13,64 %, “bajo”.

En resumen, los datos de la tabla 3, sobre el uso de las redes sociales en los estudiantes
del 4to afio “A”, segun dimension valoracion de redes sociales e items, permite afirmar
fehacientemente que los estudiantes de la muestra evidencian un nivel “regular”, con un

36,36 %.
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Tabla 4
Uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to afio “B”, segun dimensién utilidad

de redes sociales e items

item 1 item 2 item 3 item 4 item5

Los uso para
Los uso para

Me sirven para compartir Los uso para conectarme con Me sirve para TOTAL
Nivel conversar con los p Y obtener nuevos  gente que vive lejos entretenimiento y
. desarrollar tareas - .
amigos. conocimientos. y hacer nuevas juegos.
escolares. .
amistades.

ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100

Muy alto 4 1905 3 14.29 5 2380 5 2381 3 14.29 4 19.05
Alto 5 2380 8 3810 4 1905 5 2381 6 2857 6 2857
Medio 8 3810 7 3332 8 3810 6 2857 9 4285 8 3810
Bajo 4 19.05 3 14.29 4 19.05 5 23.81 3 14.29 3 14.28

TOTAL 21 100.00 21 100.00 21 100.00 21 100.00 21 100.00 21 100.00

Nota: Informacién del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 4
Uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to aiio “B”, segun dimension: Utilidad

de redes sociales e items

14,28%

B Mul alto ®Alto ® Medio Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 4.
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Analisis e interpretacion de la tabla 4

Los datos proporcionados por los estudiantes del 4to afio “B”, segun dimension utilidad
de redes sociales e items, respecto al item 1, el 19,05 % evidencia un nivel “muy alto”; el
23,80 %, “alto”; un 38,10 %, “regular”, y el 19,05 %, “bajo”. En el item 2, los resultados
son: El 14,29 % de estudiantes estd en un nivel “muy alto”; el 38,10 %, “alto”; un 33,32
%, “regular”; mientras que el 14,29 %, “bajo”. Con relacion al item 3, el 23,80 % se ubica
en un nivel “muy alto”; el 19,05 %, “alto”; un 38,10 %, “regular”, y el 19,05 %, “bajo”.
En el item 4, el 23,81 % se ubica en un nivel “muy alto” y “alto”; un 28,57 %, “regular”;
el 23,81 %, “bajo”. Finalmente, el item 5, “muy alto”, con el 14,29 %; un 28,57 %, “alto”;
el 42,85 %, “regular”, y el 14,29 %, “bajo”.

Concluyentemente, la informacion de la tabla 4, referente al uso de las redes sociales en
los estudiantes del 4to afio “B”, segin dimension utilidad de redes sociales e items, se

llega a la conclusion de que los estudiantes de la muestra alcanzan un nivel “regular”, con

un 38,10 %.
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Tabla 5
Uso de las redes sociales en los estudiantes de/ 4to asio “B”, segun dimension

contenido de redes sociales e items

Item 1 Item2 Item3 ltem4 Item5
. y ., .o Costumbres,
. Deportes o noticas Situacion Ultimos avances en K
Noticias de . S . o creencias, TOTAL
Nivel K ) deportivas econdmica-social y el campo cientifico .
actualidad nacional . . . N tradiciones
. R nacionales e politica del pais 'y en el Peray el
e internacional . . populares del
internacionales el mundo mundo pueblo

ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100

Muy alto

3 1429 6 2857 3 1429 1 476 4 1905 3 1429
Alto 4 1904 8 3810 2 9.52 4 1905 5 2380 5 2381
Regular 8 38.10 5 23.81 7 33.33 10 4762 8 38.10 8 38.10
Bajo 6 2857 2 9.52 9 4286 6 2857 4 19.05 5 2380

TOTAL 21 100.00 21 100.00 21 100.00 21 100.00 21 100.00 21 100.00

Nota: Informacién del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 5
Uso de las redes sociales en los estudiantes del 470 asio “B”, segun dimension

contenido de redes sociales e items

B Mul alto ®Alto m Regular Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 5.
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Anélisis e interpretacion de la tabla 5

Con relacion al nivel del uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to afio “B”,
segun dimension contenido de redes sociales e items, en el item 1, el 14,29 % alcanza un
nivel “muy alto”; el 19,04 %, “alto”; un 38,10 %, “regular”, y el 28,57 %, “bajo”.

Acerca del item 2, el 28,57 % de estudiantes estan en un nivel “muy alto”; el 38,10 %,
“alto”; un 23,81 %, “regular”; mientras que el 9,52 %, “bajo”. En el item 3, el 14,29 % se
ubica en un nivel “muy alto”; el 9,52 %, “alto”; un 33,33 %, “regular”; mientras que el
42,86 %, “bajo”. En el item 4, el 4,76 % de estudiantes se ubica en un nivel “muy alto”;
un 19,05 %, nivel “alto”; un 47,62 %, “regular”, y el 28,57 %, “bajo”.

Por ultimo, respecto al item 5, el nivel alcanzado por los estudiantes es “muy alto”, con
el 19,05 %; un 23,80 %, “alto”; el 38,10 %, “regular”; finalmente, ¢l 19,05 %, “bajo”. En
sintesis, la informacién de la tabla 5, con relacion al nivel del uso de las redes sociales en
los estudiantes del 4to afo “B”, segun dimension contenido de redes sociales e items, se
llega a la determinacion de que los estudiantes de la muestra se encuentran en el nivel
“bajo”, con un 38,10 %.



Tabla 6

Uso de las redes sociales en los estudiantes del 4z0 ario “B”, segun dimension

valoracion de redes sociales e items
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item1 item?2 item3 item4 item5
. i . Cuando estoy en Me siento
Siento la necesidad Me pongo de Descuido las tareas .
. R clase sin desconectado (a) de TOTAL
Nivel de estar conectado malhumor si no y los estudios por
conectarme a las las costumbres y
(a) a las redes puedo conectarme estar conectado (a) . o, .
. ) X redes sociales, me  tradiciones de mi
sociales. a las redes sociales. a las redes sociales. . .
siento aburrido (a). pueblo.
ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100
Muy alto 4 1905 3 1429 3 1428 4 1905 2 9.52 3 1429
Alto 6 28.57 5 23.81 6 28.57 5 23.81 4 19.05 5 23.81
Regular 5 2381 1 5238 8 3810 7 3333 12 5714 9 4286
Bajo 6 28.57 2 9.52 4 19.05 5 23.81 3 14.29 4 19.04
TOTAL 21 100.00 21 100.00 21 100.00 21 100.00 21 100.00 21 100.00

Nota: Informacién del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 6

Uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to0 aiio “B”, segun dimension

valoracion de redes sociales e items

19,04%

B Mul alto ®WAlto m™ Regular Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 6.
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Analisis e interpretacion de la tabla 6

Los datos proporcionados por la tabla 6, con relacion al uso de las redes sociales en los
estudiantes del 4to afio “B”, segiin dimension valoracion de redes sociales e items; en el
item 1, el 19,05 % alcanza un nivel “muy alto”; el 28,57 %, “alto”; un 23,81 %, “regular”;
y el 28,57 %, “bajo”. En el item 2, el 14,29 % de estudiantes esta en un nivel “muy alto”;
el 23,81 %, “alto”; un 52,38 %, “regular”; mientras que el 9,52 %, “bajo”. Con relacion
al item 3, el 14,28 % se ubica en un nivel “muy alto”; el 28,57 %, “alto”; un 38,10 %,
“regular”; mientras que el 19,05 %, “bajo”. En el item 4, el 19,05 % de estudiantes se
encuentra en el nivel “muy alto”; un 23,81 %, nivel “alto”; el 33,33 %, “regular”, y el
23,81 %, “bajo”. Finalmente, en el item 5, el 9,52 % alcanzo el nivel “muy alto; 19,05
%, “alto”; el 57,14 %, “regular”; finalmente, el 14,29 %, “bajo”.

Interpretando la informacion de la tabla 6, sobre el uso de las redes sociales en los
estudiantes del 4to ano “B”, segun dimension valoracion de redes sociales e items, se
puede afirmar fehacientemente que los estudiantes de la muestra alcanzan un nivel

“regular”, con un 42,86 %.



65

Tabla 7
Nivel de uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to asio “4” y “B”, seguin

dimension utilidad de redes sociales

) 4to Afio "A" 4to Afio "B" TOTAL
Nivel
ni hix100 ni hix100 ni hix100

Muy alto 4 18,18 4 19,05 8 18,60
Alto 5 22,73 6 28,57 11 25,58
Regular 9 40,91 8 38,10 17 39,54
Bajo 4 18,18 3 14,28 7 16,28
TOTAL 22 100,00 21 100,00 43 100,00

Nota: Informacién consolidada de las tablas 1 y 4 del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura7
Nivel de uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to asio “A” y “B”, segun

dimensioén utilidad de redes sociales

16,28%

B Mul alto ®Alto ®™ Regular 7 Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 7.
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Anadlisis e interpretacion de la tabla 7

La tabla 8 hace referencia al nivel de uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to
afio “A” y “B”, segun dimension utilidad de redes sociales, en donde se aprecia que el
18,18 % de estudiantes del 4to afio “A” alcanza un nivel “muy alto”; el 22,73 %, “alto”;
un 40,91 %, “regular”, y el 18,18 %, “bajo”.

En lo concerniente a los estudiantes del 4to afio “B”, el 19,05 % alcanza un nivel “muy
alto”; el 28,57 %, “alto”; un 38,10 %, “regular”; mientras que el 14,28 %, “bajo”.

Interpretando el andlisis de la tabla 7, con relacion al nivel de uso de las redes sociales en
los estudiantes del 4to afo “A” y “B”, segun dimension utilidad de redes sociales, se llega
a la conclusion de que los estudiantes de la muestra alcanzan un nivel “regular”, con un

39,54 %, corroborando la informacidn de los resultados de las tablas anteriores.
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Tabla 8
Nivel de uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to asio “4” y “B”, seguin

dimension contenido de redes sociales

) 4to Afio "A" 4to Afio "B" TOTAL
Nivel
ni hix100 ni hix100 ni hix100

Muy alto 3 13,64 3 14,29 6 13,95
Alto 4 18,18 5 23,81 9 20,93
Regular 7 31,82 8 38,10 15 34,89
Bajo 8 36,36 5 23,80 13 30,23
TOTAL 22 100,00 21 100,00 43 100,00

Nota: Informacién consolidada de las tablas 2 y 5 del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 8
Nivel de uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to asio “4” y “B”, seguin

dimensién contenido de redes sociales

30,23%

B Mul alto ®Alto = Regular © Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 8.
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Analisis e interpretacion de la tabla 8

El uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to afio “A” y “b”, segin dimension
contenido de redes sociales, los estudiantes del 4to afio “A” alcanzan el 13,64 %,
ubicandose en un nivel “muy alto”; el 18,18 %, “alto”; un 31,82 %, “regular”, y el 36,36
%, “bajo”.

Con respecto al 4to afio “B”, el 14,29 % de estudiantes alcanza un nivel “muy alto”; el
23,81 %, “alto”; un 38,10 %, “regular’’; mientras que el 23,80 %, “bajo”.

Sintetizando el analisis de la tabla 8, con relacion al nivel de uso de las redes sociales en
los estudiantes del 4to afio “Aa” y “B”, segiin dimension contenido de redes sociales, se
llega a la determinacion de que los estudiantes de la muestra evidencian un nivel

“regular”, con un 34,89 %, corroborando los datos establecidos en las tablas anteriores.
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Tabla 9
Nivel de uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to asio “4” y “B”, seguin

dimension valoracion de redes sociales

) 4to Afio "A" 4to Afio "B" TOTAL
Nivel
ni hix100 ni hix100 ni hix100
Muy alto 5 22,73 3 14,29 8 18,60
Alto 5 22,73 5 2381 10 2326
Regular 8 36,36 9 42,86 17 39,54
Bajo 4 18,18 4 19,04 8 18,60
TOTAL 22 100,00 21 100,00 43 100,00

Nota: Informacién consolidada de las tablas 3 y 6 del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 9
Nivel de uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to asio “A” y “B”, segun

dimension valoracion de redes sociales

18,60%

B Mul alto ®Alto = Regular © Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 9.
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Anadlisis e interpretacion de la tabla 9

La informacion de la tabla 9, sobre el uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to
afio “A” y “B”, segiin dimension valoracion de redes sociales, es como sigue a
continuacion: En el 4to afio “A”, el 22,73 % de los estudiantes alcanza un nivel “muy
alto” y “alto”; un 36,36 %, “regular”, y el 18,18 %, “bajo”.

Con relacion a los estudiantes del 4to afio “B”, el 14,29 % alcanza un nivel “muy alto”;

el 23,81 %, “alto”; un 42,86 %, “regular”’; mientras que el 19,04 %, “bajo”.

En resumen, de la interpretacion de la tabla 9, con relacion al nivel de uso de las redes
sociales en los estudiantes del 4to afio “A” y “B”, segiin dimension valoracion de redes
sociales, se puede afirmar que los estudiantes de la muestra alcanzan un nivel “regular”,
con un 39,54 %.
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Tabla 10
Consolidado del nivel de uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to aiio “A” y

“B”, segun dimensiones

DIMENSIONES

Nivelde uso de las ytjlidad de redes Contenido de  Valoracion de TOTAL

redes sociales sociales redes sociales  redes sociales

ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100

Muy alto 08 18,60 06 13,95 08 18,60 08 18,60
Alto 11 25,58 09 20,93 10 23,26 10 23,26
Regular 17 39,54 15 34,89 17 39,54 16 37,21
Bajo 07 16,28 13 30,23 08 18,60 09 20,93
TOTAL 43 100,00 43 100,00 43 100,00 43 100,00

Nota: Informacion consolidada de las tablas 7, 8 y 9 del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 10
Consolidado del nivel de uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to ario “A” y

“B”, segun dimensiones

39,54% 39,54%
34,89%

37,21%

40,00%
35,00%

30,00%
25,00% 18,60%

20,00%
15,00%
10,00%
5,00%
0,00%

UTILIDAD DE REDES CONTENIDO DE VALORACION DE TOTAL
SOCIALES REDES SOCIALES REDES SOCIALES

B Muy alto ®Alto ®Regular Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 10.
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Anélisis e interpretacion de la tabla 10

La tabla 10 hace referencia al consolidado del nivel de uso de las redes sociales en los
estudiantes del 4to afio “A” y “B”, segin dimensiones. Haciendo mencidn a la dimension
utilidad de redes sociales, se evidencia que el 18,60 % de los estudiantes alcanza un nivel
de “muy alto”; el 25,58 %, “alto; el 39,54 % “regular” y el 16,28 %, “bajo.”

Con respecto a la dimensidn contenido de redes sociales, el 13,95 % de los estudiantes se
ubica en un nivel “muy alto”; el 20,93 %, “alto”; el 34,89 % “regular”; 30,23 %, “bajo”.
En lo concerniente a la dimension valoracion de redes sociales, el 18,60 % de estudiantes
alcanza un nivel “muy alto”; el 23,26 %, “alto”; un 39,54 %, “regular”; finalmente, el
18,60 %, “bajo”.

En conclusion, la tabla 10, con relacion al consolidado del nivel de uso de las redes
sociales en los estudiantes del 4to afio “A” y “B”, segin dimensiones, se aprecia que es

de un nivel “regular”, alcanzando un 37,21% del total de los estudiantes de la muestra.



73

4.1.2 Sobre identidad cultural
Tabla 11
Percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to ario “A”, segun

dimensioén étnica e items

item1 item 2 item 3

Asisto a las festividades

Nivel Me siento contento de mi sociales, culturales, Me identifico con'mi ra_za TOTAL
. - . o porque los heredé de mis
origen provinciano. deportivas y religiosas de
. padres.
mi pueblo.
ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100

Muy alto 3 13.64 1 455 2 9.09 2 9.09
Alto 7 31.82 3 13.64 5 22.73 5 22.73
Regular 6 27.27 10 45.45 9 40.90 8 36.36
Bajo 6 27.27 8 36.36 6 27.27 7 31.82

TOTAL 22 100.00 22 100.00 22 100.00 22 100.00

Nota: Informacion resultado del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 11
Percepcidn de la identidad cultural en los estudiantes del 4to ario “A”, segun

dimension étnica e items

31,82%

B Muy alto B Alto M Regular Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 11.
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Analisis e interpretacion de la tabla 11

Referente al nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to afio
“A”, segun dimension étnica e items, en el item 1, el 13,64 % evidencia un nivel “muy
alto”; el 31,82 %, “alto”; un 27,27 %, “regular” y “bajo”.

Con relacion al item 2, el 4,55 % se ubica en un nivel “muy alto”; el 13,64 %, “alto”; un
45,45 %, “regular”, y el 36,36 %, “bajo”.

Finalmente, en el item 3, el 9,09 % se encuentra en el nivel “muy alto”, con un 22,73 %,
“alto”; el 40,90 %, “regular”; finalmente, el 27,27 %, “bajo”.

Interpretando la informacién de la tabla 11, referente al nivel de percepcion de la
identidad cultural en los estudiantes del 4to afio “A”, segiin dimension étnica e items, Se
Ilega a la conclusion de que los estudiantes de la muestra alcanzan un nivel “regular”, con
un 36,36 %.



Tabla 12
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Percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to ario “A”, segun

dimension idioma e items

ftem 1 item 2 item 3

Siento interés por Considero que aprender y

TOTAL

Nivel aprender a escribir y hablar una lengua Me considero defensor de
hablar alguna lengua originaria es im ogr’tante mi lengua nativa.
originaria de mi pueblo. g P '
ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100
Muy alto 2 9.09 2 9.09 3 13.64 2 9.09
Alto 5 22.73 3 13.64 4 18.18 4 18.18
Regular 9 40.91 12 54.54 1 50.00 11 50.00
Bajo 6 27.27 5 22.73 4 18.18 5 22.73
TOTAL 22 100.00 22 100.00 22 100.00 22 100.00

Nota: Informacion resultado del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 12

Percepcidn de la identidad cultural en los estudiantes del 4o asio “A”, segun

dimension idioma e items.

B Mul alto ®Alto HRegular Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 12.
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Analisis e interpretacion de la tabla 12

Con relacion al nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to afio
“A”, segun dimension idioma e items, en el item 1, €1 9,09 % alcanza un nivel “muy alto”;
el 22,73 %, “alto”; un 40,91 %, “regular”, y el 27,27 %, “bajo”.

Acerca del item 2, el 9,09 % de estudiantes esta en el nivel “muy alto”; el 13,64 %, “alto”;

un 54,54 %, “regular”’; mientras que el 22,73 %, “bajo”.

Por altimo, en el item 3, el 13,64 % se encuentra en el nivel “muy alto”; el 18,18 %,
“alto”; el 50,00 %, “regular”; finalmente, el 18,18 %, “bajo”.

Interpretando la tabla 12, con relacion al nivel de percepcién de la identidad cultural en
los estudiantes del 4to afo “A”, segiin dimension idioma e items, se llega a determinar de

que los estudiantes de la muestra alcanzan un nivel “regular”, con un 50,00 %.



Tabla 13

Percepcidn de la identidad cultural en los estudiantes del 4to0 ario “A”, segun

dimension costumbres y tradiciones e items

ftem 1

item 2

item 3

Siento interés por

Me gusta participar en

Me identifico con las

. conocer y escuchar la las festividades expresiones de arte, TOTAL
Nivel mUsica, danza, canto y religiosas, socialesy ~ formas de vestir y usos
poesia de mi comunidad culturales que organizan  de los grupos sociales
nativa. en mi pueblo. nativos.
ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100
Muy alto 2 9.09 3 13.64 1 454 2 9.09
Alto 2 9.09 2 9.09 3 13.64 2 9.09
Regular 3 13.64 5 22.72 4 18.18 4 18.18
Bajo 15 68.18 12 54.55 14 63.64 14 63.64
TOTAL 22 100.00 22 100.00 22 100.00 22 100.00

Nota: Informacion resultado del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 13

Percepcidn de la identidad cultural en los estudiantes del 4t0 ario “A”, segun

dimension costumbres y tradiciones e items

63,64%

B Mul alto ®Alto m Regular

Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 13.
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Analisis e interpretacion de la tabla 13

Con relacion a la percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to afio “A”,
segun dimension costumbres y tradiciones e items; en el item 1, el 9,09 % alcanza un

nivel “muy alto” y “alto”; un 13,64 %, “regular”; y el 68,18 %, “bajo”.

Con relacion al item 2, el 13,64 % se ubica en un nivel “muy alto”; el 9,09 %, “alto”; un

22,72 %, “regular”, mientras que el 54,55 %, “bajo”.

Finalmente, en el item 3, el 4,54 % alcanzd el nivel “muy alto”, un 13,64 %, “alto”; el
18,18 %, “regular”; finalmente, el 63,64 %, “bajo”.

En resumen, los datos de la tabla 13, sobre la percepcién de la identidad cultural en los
estudiantes del 4to afio “A”, segun dimension costumbres y tradiciones ¢ items, permite
afirmar que los estudiantes de la muestra alcanzan un nivel “bajo”, con un mayoritario

63,64 % del total de la muestra de estudio.



Tabla 14
Percepcidn de la identidad cultural en los estudiantes del 4to0 ario “A”, segun

dimension valores y simbolos e items

ftem 1 item 2 item 3

Me identifico con la Me interesa conocer mas

. Me interesa conocer la moral y los valores las herramientas y TOTAL
Nivel historia y tradicion de mi pertenecientes a la simbolos del grupo
pueblo. cultura de mi lugar de cultural al que
origen. pertenezco.
ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100
Muy alto 4 18.18 2 9.09 3 13.64 3 13.64
Alto 4 18.18 3 13.64 2 9.09 3 13.64
Regular 5 22.73 6 27.27 8 36.36 6 27.27
Bajo 9 40.91 1 50.00 9 40.91 10 45.45
TOTAL 22 100.00 22 100.00 22 100.00 22 100.00

Nota: Informacion resultado del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 14
Percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to ario “A”, segun

dimension valores y simbolos e items

B Mul alto ®Alto HRegular Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 14.
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Analisis e interpretacion de la tabla 14

Con relacion al nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to afio
“A”, segiin dimension valores y simbolos e items, en el item 1, el 18,18 % alcanza un

nivel “muy alto” y “alto”; un 22,73 %, “regular”, y el 40,91 %, “bajo”.

Acerca del item 2, el 9,09 % de estudiantes estan en un nivel “muy alto”; el 13,64 %,

“alto”; un 27,27 %, “regular”’; mientras que el 50,00 %, “bajo”.

Por altimo, en el item 3, el nivel alcanzado por los estudiantes es “muy alto”, con el 13,64
%; un 9,09 %, “alto”; el 36,36 %, “regular”; finalmente, el 40,91 %, “bajo”.

La interpretacion de la tabla 14, con relacion al nivel de percepcion de la identidad
cultural en los estudiantes del 4to afio “A”, segin dimension valores y simbolos e items,
se llega a la determinacion de que los estudiantes de la muestra, alcanzan un nivel “bajo”,

con un 45,45 %.
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Tabla 15
Percepcidn de la identidad cultural en los estudiantes del 4to aiio “B”, segun

dimensioén étnica e items

item1 item 2 item 3

Asisto a las festividades

Nivel Me siento contento de mi sociales, culturales, Mz:djgtlgécﬁefggé r:; :izsa TOTAL
origen provinciano. deportivas y religiosas de pord adres
mi pueblo. P '
ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100

Muy alto 2 9.52 2 9.52 3 14.29 2 9.52
Alto 4 19.05 3 14.29 4 19.05 4 19.05
Regular 6 28.57 9 42.86 7 33.33 7 33.33
Bajo 9 42.86 7 33.33 7 33.33 8 38.10
TOTAL 21 100.00 21 100.00 21 100.00 21 100.00

Nota: Informacion resultado del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 15
Percepcidn de la identidad cultural en los estudiantes del 4to0 ario “B”, segun

dimension étnica e items

38,10%

B Muy alto ®Alto M Regular Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 15.
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Analisis e interpretacion de la tabla 15

La informacidn de la tabla 15, referente al nivel de percepcion de la identidad cultural en
los estudiantes del 4to afio “B”, segun dimension étnica e items, muestra que, en el item
1, €1 9,52 % evidencia un nivel “muy alto”; el 19,05 %, “alto”; un 28,57 %, “regular”; y
el 42,86 %, “bajo”.

Con relacion al item 2, el 9,52 % se ubica en un nivel “muy alto”; el 14,29 %, “alto”; un
42,86 %, “regular”, y el 33,33 %, “bajo”. Finalmente, el item 3 es “muy alto”, con el
14,29 %; un 19,05 %, “alto”, y el 33,33 %, “regular” y “bajo”.

Sistematizando la informacion de la tabla 15, referente al nivel de percepcién de la
identidad cultural en los estudiantes del 4to afio “B”, segin dimension étnica e items, se
llega a la conclusion de que los estudiantes de la muestra alcanzan un nivel “bajo”, con
un 38,10 %.



Tabla 16
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Percepcidn de la identidad cultural en los estudiantes del 4o asio “B”, segun

dimensién idioma e items

ftem 1 item 2 item 3

Siento interés por Considero que aprender
d P y Me considero defensor de

TOTAL

Nivel aprender a escribir y hablar una lengua
hablar alguna lengua originaria es importante mi lengua nativa.
originaria de mi pueblo. g P '
ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100
Muy alto 2 9.52 3 14.29 1 476 2 952
Alto 3 14.29 4 19.04 2 9.52 3 14.29
Regular 7 33.33 6 28.57 9 42.86 7 33.33
Bajo 9 42.86 8 38.10 9 42.86 9 42.86
TOTAL 21 100.00 21 100.00 21 100.00 21 100.00

Nota: Informacion resultado del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 16

Percepcidn de la identidad cultural en los estudiantes del 4to asio “B”, segun

dimension idioma e items

B Mul alto ®Alto HRegular Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 16.
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Analisis e interpretacion de la tabla 16

La tabla 16, con relacion al nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes
del 4to ano “b”, segun dimension idioma e items, muestra que, en el item 1, el 9,52 %
alcanza un nivel “muy alto”; el 14,29 %, “alto”; un 33,33 %, “regular”, y el 42,86 %,

Cébaj 0’,-

Acerca del item 2, el 14,29 % de estudiantes esta en un nivel “muy alto”; el 19,04 %,

“alto”; un 28,57 %, “regular”’; mientras que el 38,10 %, “bajo”.

Por Gltimo, en el item 3, el nivel alcanzado por los estudiantes es “muy alto”, con el 4,76
%; un 9,52 %, “alto”; el 42,86 %, “regular” y “bajo”.

A partir de la interpretacion de la tabla 16, con relacion al nivel de percepcion de la
identidad cultural en los estudiantes del 4to afio “b”, segin dimension idioma e items, se

llega a la determinacion de que los estudiantes de la muestra, alcanzan un nivel “bajo”,

con un 42,86 %.



Tabla 17

Percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to ario “B”, segun

dimension: Costumbres y tradiciones e items

ftem1 item 2 item3
Siento interés por Me gusta participar en Me identifico con las
. conocer y escuchar la las festividades expresiones de arte, TOTAL
Nivel mUsica, danza, canto y religiosas, socialesy ~ formas de vestir y usos
poesia de mi comunidad culturales que organizan  de los grupos sociales
nativa. en mi pueblo. nativos.
ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100
Muy alto 2 9.52 3 14.29 3 14.29 3 14.29
Alto 3 14.29 4 19.05 2 9.52 3 14.29
Regular 4 19.05 8 38.09 7 33.33 6 28.56
Bajo 12 57.14 6 28.57 9 42.86 9 42.86
TOTAL 21 100.00 21 100.00 21 100.00 21 100.00

Nota: Informacion resultado del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 17
Percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to ario “B”, segun

dimension: Costumbres y tradiciones e items

85

42,86%

B Mul alto ®Alto m Regular Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 17.
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Analisis e interpretacion de la tabla 17

Con relacion a la percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to afo “B”,
segun dimension costumbres y tradiciones e items, en el item 1, el 9,52 % alcanza un

nivel “muy alto”; un 14,29 %, “alto”; un 19,05 %, “regular”, y el 57,14 %, “bajo”.

Respecto al item 2, el 14,29 % se ubica en un nivel “muy alto”; el 19,05 %, “alto”; un
38,09 %, “regular”; mientras que el 28,57 %, “bajo”. Finalmente, en el item 3, el 14,29
% de los estudiantes alcanzo el nivel “muy alto”; el 9,52 %, “alto”; el 33,33 %, “regular”;
finalmente, el 42,86 %, “bajo”.

En resumen, los datos de la tabla 17, sobre la percepcién de la identidad cultural en los
estudiantes del 4to afio “b”, segiin dimension costumbres y tradiciones ¢ items, permiten
afirmar que los estudiantes de la muestra alcanzan un nivel “bajo”, con un 42,86 % del

total de la muestra de estudio.
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Tabla 18
Percepcidn de la identidad cultural en los estudiantes del 4zo0 aiio “B”, segun

dimension valores y simbolos e items

ftem 1 item 2 item 3

Me identifico con la Me interesa conocer mas

. Me interesa conocer la moral y los valores las herramientas y TOTAL
Nivel historia y tradicion de mi pertenecientes a la simbolos del grupo
pueblo. cultura de mi lugar de cultural al que
origen. pertenezco.
ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100
Muy alto 4 19.05 3 14.29 2 9.52 3 14.29
Alto 3 14.29 5 23.81 4 19.05 4 19.05
Regular 5 2381 6 28.57 7 33.33 6 28.57
Bajo 9 42.85 7 33.33 8 38.10 8 38.10
TOTAL 21 100.00 21 100.00 21 100.00 21 100.00

Nota: Informacion resultado del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 18
Percepcidn de la identidad cultural en los estudiantes del 40 asio “B”, segun

dimension valores y simbolos e items

38,10%

B Mul alto ®Alto HRegular Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 18.
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Analisis e interpretacion de la tabla 18

La tabla 18, con relacion al nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes
del 4to ano “B”, segiin dimension valores y simbolos e items, muestra que, en el item 1,
el 19,05 % alcanza un nivel “muy alto”; el 14,29 %, “alto”; un 23,81 %, “regular”, y el
42,85 %, “bajo”.

Acerca del item 2, el 14,29 % de estudiantes estd en un nivel “muy alto”; el 23,81 %,

“alto”; un 28,57 %, “regular”’; mientras que el 33,33 %, “bajo”.

Por altimo, en el item 3, el 9,52 % alcanz6 el nivel “muy alto”; un 19,05 %, “alto”; el
33,33 %, “regular”; finalmente, el 38,10 %, “bajo”.

Del andlisis de la tabla 18, con relacion al nivel de percepcion de la identidad cultural en
los estudiantes del 4to afio “B”, segin dimension valores y simbolos e items; se llega a la

determinacion de que los estudiantes de la muestra, alcanzan un nivel “bajo”, con un

38,10 %.



Tabla 19

89

Nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to ario “A” y “B”,

segun dimension: Etnica

. 4to Ao "A" 4to Ao "B" TOTAL
Nivel
ni hix100 ni hix100 ni hix100

Muy alto 2 9,09 2 9,52 4 9,30
Alto 5 22,73 4 19,05 9 20,94
Regular 8 36,36 7 33,33 15 34,88
Bajo 7 31,82 8 38,10 15 34,88

TOTAL 22 100,00 21 100,00 43 100,00
Nota: Informacion consolidada de las tablas 11 y 15 del cuestionario aplicado a los estudiantes de la
muestra
Figura 19

Nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to ario “A” y “B”,

seglin dimension: Etnica

34,88%

B Mul alto ®Alto = Regular 1 Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 19.
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Analisis e interpretacion de la tabla 19

La tabla 19 hace referencia al nivel de percepcion de la identidad cultural en los
estudiantes del 4to afio “A” y “B”, segun dimension étnica, en donde se aprecia que el
9,09 % de estudiantes del 4to afio “A” alcanza un nivel “muy alto”; el 22,73 %, “alto”;

un 36,36 %, “regular”, y el 31,82 %, “bajo”.

En lo concerniente a los estudiantes del 4to ano “B”, el 9,52 % alcanza un nivel “muy
alto”; el 19,05 %, “alto”; un 33,33 %, “regular”; mientras que el 38,10 %, “bajo”.

Concluyendo en andlisis de la tabla 19, con relacion al nivel de percepcién de la identidad
cultural en los estudiantes del 4to ano “A” y “B”, segiin dimension étnica, se llega a la
determinacion de que los estudiantes de la muestra alcanzan un nivel “regular” y “bajo”,

con un 34,88 %, corroborando la informacién de los resultados de las tablas anteriores.
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Tabla 20
Nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to aiio “A”y “B”,

segun dimension: Idioma

) 4to Afio "A" 4to Afio "B" TOTAL
Nivel
ni hix100 ni hix100 ni hix100

Muy alto 2 9,09 2 9,52 4 9,30
Alto 4 18,18 3 14,29 7 16,28
Regular 11 50,00 7 33,33 18 41,86
Bajo 5 22,73 9 42,86 14 32,56
TOTAL 22 100,00 21 100,00 43 100,00

Nota: Informacidn consolidada de las tablas 12 y 16 del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 20
Nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to aiio “A”y “B”,

segun dimension: Idioma

32,56%

B Mul alto ®Alto = Regular © Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 20.
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Analisis e interpretacion de la tabla 20

El nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to afio “A” y “B”,
segun dimension idioma, es el siguiente: El 9,09 % de los estudiantes del 4to ano “A”
alcanza el nivel “muy alto”; el 18,18 %, “alto”; un 50,00 %, “regular”, y el 22,73 %,

Cébaj 0’,-

Con respecto al 4to afio “B”, el 9,52 % de estudiantes alcanza un nivel “muy alto”; el
14,29 %, “alto”; un 33,33 %, “regular”’; mientras que el 42,86 %, “bajo”.

Sintetizando el andlisis de la tabla 20, con relacién al nivel de percepcion de la identidad
cultural en los estudiantes del 4to afio “A” y “B”, segun dimension idioma, se llega a la
determinacion de que los estudiantes de la muestra alcanzan un nivel “regular”, con un

41,86 %, corroborando los datos establecidos en las tablas anteriores.
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Tabla 21
Nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to aiio “A”y “B”,

segun dimension costumbres y tradiciones

) 4to Afio "A" 4to Afio "B" TOTAL
Nivel
ni hix100 ni hix100 ni hix100

Muy alto 2 9,09 3 14,29 5 11,63
Alto 2 9,09 3 14,29 5 11,63
Regular 4 18,18 6 28,56 10 23,26
Bajo 14 63,64 9 42,86 23 53,48
TOTAL 22 100,00 21 100,00 43 100,00

Nota: Informacidn consolidada de las tablas 13 y 17 del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 21
Nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to ario “4”y “B”,

segun dimension costumbres y tradiciones

53,48%

B Mul alto ®Alto = Regular © Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 21.
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Analisis e interpretacion de la tabla 21

La informacion de la tabla 21, sobre el nivel de percepcion de la identidad cultural en los
estudiantes del 4to afio “a” y “b”, segin dimension costumbres y tradiciones, refiere que,
en el 4to afio “A”, el 9,09 % de los estudiantes alcanza el nivel “muy alto” y “alto”; un
18,18 %, “regular”, y el 63,64 %, “bajo”.

Con relacion a los estudiantes del 4to afio “B”, el 14,29 % alcanza el nivel “muy alto” y

“alto”; un 28,56 %, “regular”’; mientras que el 42,86 %, “bajo”.

En resumen, interpretando la tabla 21, con relacion al nivel de percepcion de la identidad
cultural en los estudiantes del 4to ano “A” y “B”, segin dimension costumbres y
tradiciones, se llega a la determinacion de que los estudiantes de la muestra alcanzan un

nivel “bajo”, con un 53,48 %.
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Tabla 22
Nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to asio “4”y “B”,

segun dimension valores y simbolos

) 4to Afio "A" 4to Afio "B" TOTAL
Nivel
ni hix100 ni hix100 ni hix100

Muy alto 3 13,64 3 14,29 6 13,95
Alto 3 13,64 4 19,05 7 16,28
Regular 6 27,27 6 28,57 12 27,91
Bajo 10 45,45 8 38,10 18 41,86
TOTAL 22 100,00 21 100,00 43 100,00

Nota: Informacidn consolidada de las tablas 14 y 18 del cuestionario aplicado a los estudiantes de la muestra

Figura 22
Nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to ario “4”y “B”,

segun dimension valores y simbolos

B Mul alto ®Alto = Regular © Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 22.
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Analisis e interpretacion de la tabla 22

El nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to afio “A” y “B”,
segun dimensidn valores y simbolos, es el siguiente: Los estudiantes del 4to afo “A”,
alcanzan el 13,64 %, ubicandose en un nivel “muy alto” y “alto”; un 27,27 %, “regular”,
y el 45,45 %, “bajo”.

Con respecto al 4to ano “B”, el 14,29 % de estudiantes alcanza un nivel “muy alto”; el
19,05 %, “alto”; un 28,57 %, “regular”’; mientras que el 38,10 %, “bajo”.

Sintetizando el andlisis de la tabla 22, con relacién al nivel de percepcion de la identidad
cultural en los estudiantes del 4to afio “A” y “B”, segun dimension valores y simbolos;
se llega a la determinacion de que los estudiantes de la muestra alcanzan un nivel “bajo”,

con un 41,86 %, corroborando los datos establecidos en las tablas anteriores.



Tabla 23
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Consolidado del nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to

anio “A”y “B”, segun dimensiones

DIMENSIONES
Nivel de TOTAL
percepcion de la Etnica Idioma Costumbresy ~ Valores 'y
identidad cultural tradiciones simbolos
ni  hix@00 ni  hix100 ni  hix100 ni  hixa00 ni  hix100
Muy alto 04 930 04 930 05 1163 06 1395 05 11.63
Alto 09 20.94 07 16.28 05 11.63 o7 16.28 07 16.28
Regular 15 34.88 18 41.86 10 23.26 12 27.91 14 32.56
Bajo 15 3488 14 3256 23 5348 18 4186 17  39.53
TOTAL 43 100.00 43 100.00 43 100.00 43 100.00 43 100.00

Nota: Informacion consolidada de las tablas 19, 20, 21 y 22 del cuestionario aplicado a los estudiantes de

la muestra

Figura 23

Consolidado del nivel de percepcidn de la identidad cultural en los estudiantes del 4to

afio “A”y “B”, segun dimensiones
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B Muy alto ®Alto Regular Bajo

Nota: Corresponde a los datos de la tabla 23.
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Anélisis e interpretacion de la tabla 23

Los datos de la tabla 23 hacen referencia al consolidado del nivel de percepcion de la
identidad cultural en los estudiantes del 4to afio “A” y “B”, segun dimensiones. Haciendo
mencion a la dimension étnica, se evidencia que el 9,30 % de los estudiantes alcanzan un

nivel de “muy alto”; el 20,94 %, “alto”; el 34,88 %, “regular” y “bajo.”

Con respecto a la dimensién idioma, el 9,30 % de los estudiantes se ubica en un nivel
“muy alto”; el 16,28, “alto”; el 41,86 %, “regular”; 32,56 %, “bajo”.

Sobre la dimension costumbres y tradiciones, el 11,63 % de estudiantes alcanza un nivel

“muy alto” y “alto”; un 23,26 %, “regular”; finalmente, el 53,48 %, “bajo”.

Por ultimo, la dimensién valores y simbolos, el 13,95 % de estudiantes alcanza un nivel

“muy alto”; el 16,28 %, “alto”; un 27,91 %, “regular”; finalmente, el 41,86 %, “bajo”.

En conclusion, la tabla 23, con relacion al consolidado del nivel de percepcion de la
identidad cultural en los estudiantes del 4to afo “A” y “B” y sus dimensiones, se aprecia
que es de un nivel “bajo”, alcanzando un 39,53 % del total de los estudiantes de la

muestra.
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Relacion de resultados de los consolidados del nivel de uso de redes sociales y el nivel

de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to aiio “A” y “B”

Nivel de redes

Nivel de identidad

Relacién sociales cultural TOTAL
ni hix100 ni hix100 ni hix100
Muy alto 08 18,60 05 11,63 07 16,28
Alto 10 23,26 07 16,28 08 18,60
Regular 16 37,21 14 32,56 15 34,88
Bajo 09 20,93 17 39,53 13 30,24
TOTAL 43 100,00 43 100,00 43 100,00

Nota: Informacion consolidada de las tablas 19 y 23 del cuestionario aplicado a los estudiantes de la

muestra.

Figura 24

Relacion de resultados de los consolidados del nivel de uso de redes sociales y el nivel

de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to aiio “A”y “B”
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Nota: Corresponde a los datos de la tabla 24.
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Anélisis e interpretacion de la tabla 24

La tabla 24, referente a la relacion de resultados de los consolidados del nivel de uso de
redes sociales y el nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to
afio “A” y “B”, refleja la informacion siguiente: Respecto al nivel de redes sociales de los
estudiantes de la muestra, evidencia que un 18,60 % se ubica en un nivel “muy alto”; el

23,26 %, en un nivel “alto”; un 37,21 %, “regular” y el 20,93 %, “bajo”.

Con respecto al nivel de identidad cultural de los estudiantes, el 11,63 % alcanza un nivel
“muy alto”; el 16,28 % se ubica en un nivel “alto”; el 32,56 %, “regular”, y por Gltimo,

el 39,53 % se encuentra en un nivel “bajo”.

En conclusion, los resultados evidencian que los estudiantes del 4to afio “A” y “B” de la
Institucion Educativa Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad - Ucayali reflejan una
relacion significativa entre el nivel de uso de redes sociales con el nivel de identidad
cultural; alcanzando un nivel “regular”, con el 34,88 % y un nivel “bajo” con el 30,24 %,

respectivamente.



101

4.2  Contrastacion de hipotesis

4.2.1. Verificacion de la hipétesis especifica “a”
“El nivel de utilizacion de las redes sociales de los estudiantes de 4to afio
de educacion secundaria de la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de
Padre Abad - Ucayali es regular”.

La presente hipdtesis se verifica con los resultados de la tabla 10.

Tabla 25
Consolidado del nivel de uso de las redes sociales en los estudiantes del 4to afio “A”y “B”, segiin
dimensiones

DIMENSIONES

Nivelde usodelas ytjlidad de redes Contenidode  Valoracién de TOTAL

redes sociales sociales redes sociales  redes sociales

ni hix100 ni hix100 ni hix100 ni hix100

Muy alto 08 18,60 06 13,95 08 18,60 08 18,60
Alto 11 25,58 09 20,93 10 23,26 10 23,26
Regular 17 39,54 15 34,89 17 39,54 16 37,21
Bajo 07 16,28 13 30,23 08 18,60 09 20,93
TOTAL 43 100,00 43 100,00 43 100,00 43 100,00
Nota: informacién consolidada de las tablas 7, 8 y 9 del cuestionario aplicado a los estudiantes de la
muestra.
a) Formulacion de hipotesis

Hipdtesis nula

Ho:  El nivel de utilizacion de las redes sociales de los estudiantes de 4to afio
de educacion secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre
Abad - Ucayali no es regular.

Hipotesis alternativa

Ha: El nivel de utilizacion de las redes sociales de los estudiantes de 4to afio
de educacién secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre

Abad - Ucayali es regular.

b) Nivel de significacion: Se elige 5%: a=0,05

C) Prueba estadistica: Chi cuadrado

= Z(oi ;ei)
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Donde:

0, = Frecuencia observada

e, = Frecuencia esperada

d) Calculo Chi cuadrado critico o de tabla con:
v Grados de libertad: gl=(Filas-1) = (4-1) =3
v a=5%
v Resultado: Chi cuadrado de la tabla 7,814 (valor critico)

P

Zona de

- “\ Zona de
acepiacion “.  rechazo de Ho
de Ho .

7.814
e) Célculo del estadistico
En el programa estadistico SPSS 25.0, se calculan los valores

observados y esperados:

Nivel de redes sociales

N observado N esperada Residuo

Muy alto 8 10,8 -2,8
Alto 10 10,8 -,8
Regular 16 10,8 5,3
Bajo 9 10,8 -1,8
Total 43

Estadisticos de prueba
Nivel de redes
sociales
Chi-cuadrado 8,605
gl 3

Sig. asintoética ,037




f) Decision

a. 0 casillas (0,0 %) han esperado

frecuencias menores que 5. La

frecuencia minima de casilla

esperada es 10,8.
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Como el valor Chi cuadrado calculado 2= 8,605 es mayor al valor critico 7,814

(p-valor=0,037 es < 0,05), se decide rechazar la hipdtesis nula y aceptar la

hipdtesis alternativa.

Conclusion

Considerando el proceso estadistico aplicado, se concluye y acepta que el nivel de
utilizacion de las redes sociales de los estudiantes de 4to afio de educacion

secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad - Ucayali es

de nivel regular.

4.2.2. Verificacion de la hipotesis especifica “b”

“El nivel de identidad cultural de los estudiantes de 4to afio de educacién

secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad -

Ucayali es bajo.”.

La presente hipotesis se verifica con los resultados de la tabla 23.

Tabla 26

Consolidado del nivel de percepcion de la identidad cultural en los estudiantes del 4to afio “4”y “B”,

segun dimensiones

DIMENSIONES
Nivel de TOTAL
percepcion de la Etnica Idioma Costumbresy  Valores y
identidad cultural tradiciones simbolos
ni  hixi00 ni  hixI00 ni hixI00 ni hix100 ni hix100
Muy alto 04 930 04 930 05 1163 06 139 05 11,63
Alto 09 2094 07 1628 05 1163 07 1628 07 1628
Regular 15 34,88 18 41,86 10 23,26 12 27,91 14 32,56
Bajo 15 3488 14 325 23 5348 18 418 17 3953
TOTAL 43 100,00 43 100,00 43 100,00 43 100,00 43 100,00

Nota: Informacidn consolidada de las tablas 19, 20, 21 y 22 del cuestionario aplicado a los estudiantes de

la muestra
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a) Formulacion de hipotesis

Hipdtesis nula

Ho:  El nivel de identidad cultural de los estudiantes de 4to afio de
educacion secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de
Padre Abad - Ucayali no es bajo.

Hipotesis alternativa

Ha: El nivel de identidad cultural de los estudiantes de 4to afio de
educacion secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de

Padre Abad - Ucayali es bajo.

b) Nivel de significacion: Se elige 5 %: a=0,05

C) Prueba estadistica: Chi cuadrado

0, —e)?
) ;(2 :Z( i |)
€
Doénde:

0, = Frecuencia observada

e, = Frecuencia esperada

d) Calculo Chi cuadrado critico o de tabla con:
v Grados de libertad: gl=(Filas-1) = (4-1) =3
v a=5%
v Resultado: Chi cuadrado de la tabla 7,814 (valor critico)

P

Zonade : Zona de
acepladion . rachazo de Ho
de Ho

7,814



€)

f)

Calculo del estadistico.
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En el programa estadistico SPSS 25.0, se calculan los valores

observados y esperados:

Nivel de identidad cultural

N observado N esperada Residuo
Muy alto 5 10,8 -5,8
Alto 7 10,8 -3,8
Regular 14 10,8 3,3
Bajo 17 10,8 6,3
Total 43
Estadisticos de prueba
Nivel de
identidad
cultural
Chi-cuadrado 9,0002
gl
Sig. asintética ,029

Decision

a. 0 casillas (0,0 %) han esperado

frecuencias menores que 5. La

frecuencia minima de casilla

esperada es 10,8.

Como el valor Chi cuadrado calculado %= 9,000 es mayor al valor critico 7,814

(p-valor=0,029 es <0,05), se decide rechazar la hipotesis nula y se acepta la

hipétesis alternativa.

Conclusion

Se concluye que el nivel de identidad cultural de los estudiantes de 4to afio de

educacion secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad -

Ucayali es bajo.
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4.2.3. Verificacion de la hipotesis especifica “c”

“El uso de las redes sociales se relaciona directamente con la identidad
cultural de los estudiantes de 4to afo de educacion secundaria en la I.

E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad - Ucayali”.

La presente hipotesis se verifica con los resultados de la tabla 10 y 23.

Paso 2.

Paso 3.

Formulacion de hipotesis

Hipdtesis nula

Ho: El uso de las redes sociales no se relaciona directamente con la
identidad cultural de los estudiantes de 4to afio de educacién
secundariaen la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad

- Ucayali.

Hipdotesis alternativa

Ha: El uso de las redes sociales se relaciona directamente con la
identidad cultural de los estudiantes de 4to afio de educacion
secundariaen la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad
- Ucayali.

Nivel de significacion: Se elige 5 %: a=0,05

Prueba estadistica: Chi cuadrado

Zz — Z (Oi ;ei)

Donde:

0, = Frecuencia observada

e, = Frecuencia esperada

Paso 4. Calculo Chi cuadrado critico o de tabla con:

v Grados de libertad: gl=(Filas-1)(Columna-1) = (3)(3) =9
v a=5%

v Resultado: Chi cuadrado de la tabla 16,919 (valor critico)
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Zona de . Zona de
aceptacion . rechazo de Ho

de Ho .
16,919
Paso 5. Calculo del estadistico.
En el programa estadistico SPSS 25.0, se calculan los valores

observados y esperados:

Relacion entre el nivel de redes sociales y nivel de identidad cultural

Nivel de identidad cultural

Muy alto Alto Regular Bajo Total
Nivel de redes Muy alto Recuento 5 3 0 0
sociales Recuento esperado .9 1,3 2,6 3,2 8,0
Alto Recuento 0 4 6 0 10
Recuento esperado 1,2 1,6 3,3 4,0 10,0
Regular Recuento 0 0 8 8 16
Recuento esperado 1,9 2,6 5,2 6,3 16,0
Bajo Recuento 0 0 0 9 9
Recuento esperado 1,0 1,5 2,9 3,6 9,0
Total Recuento 5 7 14 17 43
Recuento esperado 5,0 7,0 14,0 17,0 43,0

Pruebas de chi-cuadrado

Significacion
asintética
Valor df (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 56,8392 9 ,000
Razo6n de verosimilitud 63,677 9 ,000
Asociacion lineal por lineal 32,789 1 ,000

N de casos validos 43

a. 14 casillas (87,5 %) han esperado un recuento menor que 5. El

recuento minimo esperado es 93.
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Paso 6. Decision

Como el valor Chi cuadrado calculado 2= 56,839 es mayor al valor critico 16,919
(p-valor=0,000 es <0,05), se decide rechazar la hipdtesis nula y se acepta la
hipdtesis alternativa.

Conclusién

Se concluye que las redes sociales se relacionan directamente con la identidad
cultural de los estudiantes de 4to afio de educacion secundaria en la I. E. Santa

Rosa - B de la provincia de Padre Abad - Ucayali.

Hipotesis general

“El Uso de las redes sociales incide significativamente en la identidad cultural
de los estudiantes de 4to afio de educacion secundaria en la I. E. Santa Rosa -
B de la provincia de Padre Abad - Ucayali, 2022 .

La presente hipdtesis se verifica con los resultados de la tabla 24.
Tabla 27

Relacion de resultados de los consolidados del nivel de uso de redes sociales y el nivel de percepcion de

la identidad cultural en los estudiantes del 4to aiio “A”y “B”

Nivel de redes Nivel de identidad

., . TOTAL
Relacion sociales cultural

ni hix100 ni hix100 ni hix100
Muy alto 08 18,60 05 11,63 07 16,28
Alto 10 23,26 07 16,28 08 18,60
Regular 16 37,21 14 32,56 15 34,88
Bajo 09 20,93 17 39,53 13 30,24
TOTAL 43 100,00 43 100,00 43 100,00

Nota: Informacién consolidada de las tablas 19 y 23 del cuestionario aplicado a los estudiantes de la

muestra.

b. Formulacion de hipotesis

Hipdtesis nula

Ho: El uso de las redes sociales no incide significativamente en la
identidad cultural de los estudiantes de 4to afio de educacion
secundariaen la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad
- Ucayali, 2022.
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Hipotesis alternativa

Ha: El uso de las redes sociales incide significativamente en la identidad
cultural de los estudiantes de 4to afio de educacion secundaria en
la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad - Ucayali,
2022.

Paso 2.  Nivel de significacion: Se elige 5 %: a=0,05

Paso 3. Prueba estadistica: Chi cuadrado
0, —e)?
) ZZ — Z( i |)
ei
Donde:

o, = Frecuencia observada
e, = Frecuencia esperada
Paso 4. Calculo Chi cuadrado critico o de tabla con:
v Grados de libertad: gl==(Filas-1) = (4-1) =3
v o=5%
v Resultado: Chi cuadrado de la tabla 7,814 (valor critico)

P

Zona de
aceptacion
de Ho

\ Zona de
rechazo de Ho

7,814
Paso 5. Calculo del estadistico.
En el programa estadistico SPSS 25.0, se calculan los valores

observados y esperados:

Incidencia de redes sociales e identidad
cultural

N observado N esperada Residuo

Muy alto 7 10,8 -3,8
Alto 8 10,8 -2,8
Regular 15 10,8 4,3

Bajo 13 10,8 2,3
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Total 43

Estadisticos de prueba
Incidencia de

Redes sociales

e ldentidad
cultural
Chi-cuadrado 9,163
gl 3
Sig. asintética ,000

a. 0 casillas (0,0 %) han esperado
frecuencias menores que 5. La
frecuencia minima de casilla

esperada es 10,8.

Paso 6. Decision
Como el valor Chi cuadrado calculado x?= 9,163 es mayor al valor critico 7,814
(p-valor=0,000 es <0,05), se decide rechazar la hipétesis nula y se acepta la

hipétesis alternativa.

Conclusion

Se concluye que el uso de las redes sociales incide significativamente en la
identidad cultural de los estudiantes de 4to afio de educacién secundaria en la I.
E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad - Ucayali, 2022. Asimismo, al
haberse confirmado las hipétesis especificas a), b) y ¢), queda aprobada y aceptada
la hipétesis general.
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4.3  Discusion

Alcivar Moreira y Yéanez-Rodriguez (2021, 44) sostienen que las redes sociales son
positivas, puesto que, en muchas ocasiones, dan la oportunidad de que los nifios/as,
jévenes, adolescentes e individuos se sientan integrados en algin grupo y cubren
necesidades psicologicas béasicas de los adolescentes, es decir, hacerse visibles, reafirmar

la identidad ante el grupo, divertirse o estar conectados a los amigos.

Esta afirmacion que favorece al empleo o en la integracion por las redes sociales,
no se reafirma plenamente con los resultados, producto de su contrastacion, con la primea
hipotesis especifica planteada: “El nivel de utilizacion de las redes sociales de los
estudiantes de 4to afio de educacién secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la provincia

de Padre Abad - Ucayali es regular”.

Una explicacion vélida podria sustentarse que dicha afirmacion se refiere a
algunos efectos positivos en los nuevos métodos de aprendizaje, pero que las redes
sociales provocan efectos negativos, como la posibilidad de causar dependencia, (...) y
su uso no controlado podria estar asociado a algunos trastornos psiquiatricos como las

adicciones, como sefialan Martin Critikian y Medina Nufiez (2021, p. 62).

Los resultados encontrados en la presente investigacion demuestran que el nivel
de manejo de las redes sociales en el objeto de estudio es regular, confirmando la hipétesis
formulada. Los datos presentados en la tabla indican que el 37,21 % de los estudiantes de
las dos secciones investigadas alcanzan un nivel regular en el uso de redes; sin embargo,
este comportamiento muestra una tendencia a mayor uso (23,26 % nivel alto y 18,60 %
nivel muy alto). Esta informacion conduce a pensar en la progresiva penetracion del
programa informatico, lo que, de hecho, a futuro constituira una constante no favorable

para el sostenimiento de la identidad cultural.

Sometida a verificacion, mediante la prueba estadistica del Chi cuadrado, la que
presenta que el siendo el calculado y?= 8,605 es mayor al valor critico 7,814 (p-
valor=0,037 es < 0,05), se decide rechazar la hipdtesis nula y aceptar la hipétesis
alternativa. En tal sentido, se llega a la conclusion que el nivel de utilizacion de las redes
sociales de los estudiantes de 4to afo de educacion secundaria en la I. E. Santa Rosa - B
de la provincia de Padre Abad — Ucayali es regular.

Por otra parte, al haberse considerado que los adolescentes del objeto de estudio
emplean diferentes redes sociales, destacando entre ellos el Facebook, el WhatsApp, el
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YouTube, el TikTok, el Instagram, el Twitter, el Linkedin, entre otros (Rodriguez, 2023),
en lineas generales, se estaria afectando seriamente al nivel de identidad cultural,
corroborando la afirmacion de Hoyo Nafiez (2019) en el sentido que el uso de los
contenidos de Facebook no contribuye a la identidad cultural, debido al nivel
socioecondémico bajo, por lo que no poseen suficientes conocimientos respecto al uso

correcto del Facebook causando la pérdida del interés por su identidad cultural.

En consecuencia, se hace necesario que los docentes de la institucion asuman
acciones para direccionar un uso correcto y adecuado de las redes sociales, a propdsito de

superar las influencias en la identidad cultural.

En cuanto a la segunda hipoétesis especifica, los resultados de la informacion
procesada y presentada en la tabla 23 indican que el nivel de identidad cultural es bajo.
El 39,53 % de los encuestados indica que no tienen mayor identificacion con el terrufio,
idioma, costumbres y tradiciones, ni con los valores y simbolos propios de la comunidad
en que se desarrollan. Un 32,56 % se ubican en el nivel regular y menores porcentajes en
los niveles altos y muy altos. Este comportamiento conlleva a pensar en la presencia de
rasgos identitarios no perdidos totalmente, por lo que los docentes deben asumir

responsabilidad en su difusion y practica.

El resultado estadistico, con un nivel de significacion del 5 %, y como el valor
Chi cuadrado calculado %= 9,000 es mayor al valor critico 7,814 (p-valor=0,029 es
<0,05), se decide rechazar la hipétesis nula y se acepta la hipdtesis alternativa,
concluyendo que el nivel de identidad cultural de los estudiantes de 4to afio de educacion

secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad - Ucayali es bajo.

Este resultado se contrapone con lo afirmado por Brull-Gonzéles (2021, 1123),
quien reconoce que la identidad cultural es el reflejo y representacion de una cultura
ubicada espacialmente en un territorio y que se caracteriza no solo por los elementos que
remiten al pasado, sino por todo aquello que remite a la identidad nacional; por tanto,

encierran un significado y sentido de pertenencia.

Obviamente que el resultado demanda, segun sugiere Martinez (2023, 37), que
“las instituciones educativas tienen la finalidad de afirmar, realizar y adaptar los
educandos a los elementos objetivos de la cultura y la sociedad. Es decir, la escuela se

convierte en una institucion que reproduce, afirma y confirma los elementos culturales y
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las interacciones del cuerpo social. La escuela se convierte en la institucion o agente social

que perpetua la cultura”.

Referente a la tercera hipétesis que busca determinar si las redes sociales se
relacionan directamente con la identidad cultural, los resultados que se presentan en las
tablas 10 y 23 permiten concluir afirmativamente, es decir, afirmar que las variables
mencionadas estan directamente relacionadas. Se confirma tal resultado con la aplicacion
de la prueba estadistica del Chi cuadrado que como el valor Chi cuadrado calculado 2=
56,839 es mayor al valor critico 16,919 (p-valor=0,000 es <0,05), se decide rechazar la
hipdtesis nula y se acepta la hipotesis alternativa; por tanto, se concluye que el uso de las
redes sociales se relaciona directamente con la identidad cultural de los estudiantes de 4to
afio de educacion secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad -

Ucayali.

Con la informacién verificada y presentada en la tabla 10, se ha confirmado que
el nivel de uso de redes sociales es regular; mientras que, en la tabla 23, se ha confirmado
que el nivel de identidad cultural es bajo. En razén a este comportamiento, se concluye

que, a regular nivel de uso de redes sociales, bajo nivel de identidad cultural.

Segln Lardies y Victoria Potes (Lardies, 2022), “las redes sociales tienen
influencia en la construccion de la identidad y, dependiendo del uso que cada adolescente
haga de ellas, servird como recurso o se presentara como obstaculo” (p. 12). De alli que
se parte aceptando que la construccion de la identidad es un proceso complejo, abierto y
flexible, producto de la interaccion social. En tal sentido, los hallazgos encontrados en el
presente trabajo, al verificar que el nivel de identidad cultural es bajo, estaria indicando

que las redes sociales no ejercen mayor influencia en su conformacion o construccion.

Por otro lado, los resultados demuestran oposicion moderada a la informacion
presentada por Sanchez Martinez, Ontaneda Andrade y Sandoya Valdiviezo (2019),
quienes sostienen que “cada pueblo o grupo étnico que habita un pais lleva implicito
valores culturales y tradicionales que lo hace unico. Estos valores abarcan la riqueza de
costumbres, lenguas, bienes espirituales, simbolicos, estéticos, tecnoldgicos y practicas
culinarias de cada uno de los pueblos que conforman un pais, erigiéndose desde el punto
de vista étnico-cultural como la herencia ancestral que da cuenta de los aportes de

determinado grupo étnico a la historia de la comunidad, y que en su diversidad conforman
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la identidad de una nacion, pues los diferentes modos de vida de las personas agrupadas

en un contexto social, los distinguen de otros grupos sociales”.

En consecuencia, se puede afirmar que las redes sociales, si bien se relacionan con
la identidad cultural, en el objeto de estudio no son totalmente efectivas. Lo sefialado
anteriormente, se corrobora con la afirmacion de Corredor, Pinzén y Guerrero (2011),
quienes sostienen que los medios digitales, en particular las redes sociales, han
modificado la forma en que se producen la interaccion interpersonal y la expresion de la
identidad individual. Tal afirmacion refuerza lo planteado en la hipdtesis general, como

se verd mas adelante.

La hipotesis general fue formulada en el sentido siguiente: El uso de las redes
sociales incide significativamente en la identidad cultural de los estudiantes de 4to afio de
educacion secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad - Ucayali,
2022. El resultado contenido en la tabla 24 indica que la incidencia alcanza un nivel
“regular” con el 34,88 %, y un nivel “bajo” con el 30,24 %, respectivamente; sin embargo,
debe reconocerse que el 34,88 % califica como de nivel alto a muy alto, contrariamente
al de nivel bajo. Este resultado conlleva a reconocer una incidencia significativa de la

variable uso de redes sociales con el nivel de identidad cultural.

Sometido a verificacion estadistica, con un nivel de significancia del 5 % y la
prueba estadistica Chi cuadrado y considerando el valor calculado 2= 9,163 es mayor al
valor critico 7,814 (p-valor=0,000 es <0,05), se decide rechazar la hipétesis nula y se
acepta la hipétesis alternativa. En ese entender, se concluye que el uso de las redes
sociales incide significativamente en la identidad cultural de los estudiantes de 4to afio de
educacion secundaria en la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad - Ucayali,
2022. Asimismo, al haberse confirmado las hipoétesis especificas a), b) y c¢), queda

aprobada y aceptada la hipotesis general.

Tentando interpretar este resultado, partimos de aceptar que entender el concepto
de "regular nivel de redes sociales™" y "bajo nivel de identidad cultural™ puede implicar un
analisis de como una persona o comunidad interactia y se relaciona en linea y como estas
interacciones estan influenciadas por su identidad cultural. En esa linea de analisis, un
"regular nivel de redes sociales" podria entenderse como un uso moderado y equilibrado
de estas plataformas, donde las personas interactian de manera responsable y consciente,

y un "bajo nivel de identidad cultural” podria significar que una persona o comunidad
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tiene una conexion mas debil o menos arraigada con su cultura o que se encuentra en un

proceso de pérdida de la misma.

En todo caso, comprender esta relacion o incidencia guarda cierta semejanza con
los resultados de la investigacion efectuada por Arévalo Cabrera, Henriquez Coronel y
Erazo Alvarez (2022, 153) quienes afirman que el avance de la tecnologia ha llegado a
tener una incidencia directa en la identidad del adolescente y mucho mas si sabe que a
esta edad el individuo se encuentra en construccion constante de su personalidad, lo que

le permitird desenvolverse en la sociedad y ser parte de ella.

De manera coincidente, Tuzel y Hobbs (2017) sostienen que las redes sociales y
otros entornos virtuales tienen el potencial de jugar un papel importante a la hora de
cultivar la curiosidad intelectual y desarrollar una voz civica junto con el aprendizaje

sobre personas y culturas de todo el mundo (p. 65).

En todo caso, probablemente, debido al &mbito geografico y al nivel de desarrollo
socioeconémico, las redes sociales muestran un impacto poco o regularmente sensible en
el objeto materia de estudio. Sin embargo, no omite reconocer que, como dicen Olives
Rosales (2018) y Rubio Civantos (2022), las redes sociales influyen en la identidad
cultural de los jévenes y se configuran como un elemento fundamental de integracion en

la sociedad donde se presenta.



Conclusiones

Se ha comprobado, tanto mediante el analisis e interpretacion de la informacion, asi
como con la verificacion de hipétesis, que el uso de las redes sociales incide directa
y significativamente en la identidad cultural. Si bien es cierto que el nivel es regular,
no implicar rechazar su presencia y menos desconocer el rol que desempefia en la
alteracion o modificacion de la concepcidn particular y colectiva de las caracteristicas
de la cultura popular de la comunidad.

La informacion procesada y verificada reconoce que el nivel de utilizacion de las
redes sociales por las unidades de analisis es regular. Factores de distanciamiento de
las urbes y otros factores generalmente de caracter socioecondémico estarian
influenciando tanto en el conocimiento del manejo propiamente dicho de los equipos

0 aparatos moviles, como en el mantenimiento de relaciones interpersonales.

Se ha aceptado que el nivel de identidad cultural de los estudiantes de la muestra es
bajo. Tal resultado podria desprenderse por la influencia o incidencia de empleo y
practica mediante las redes sociales; sin embargo, se aprecia una proyeccion a que
dicho nivel sea mayor, es decir, la identidad cultural sea mas afectada, perdiendo, en
consecuencia, los vinculos de pertenencia, idioma, usos, costumbres, tradiciones y

valores.

Finalmente, se ha comprobado la existencia de una relacion significativa entre el uso
de las redes sociales y la identidad cultural de los estudiantes de 4to afio de educacién
secundariaen la I. E. Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad - Ucayali durante
el afio 2022.



Recomendaciones

La Direccion de la Institucion Educativa, mediante eventos de capacitacion o rondas
de didlogo con docentes y estudiantes, debe recomendar un mejor uso de las redes
sociales de manera que no se pierda o se incida en el deterioro y pérdida de la
identidad cultural.

La Direccion debe propender al cultivo de las manifestaciones tradicionales de la
comunidad a propdsito de recuperar la identidad y fomentar en el estudiante el

respeto y valoracién de la cultura popular de su pueblo.

Los docentes deben encaminar a los estudiantes hacia la comprension y
fortalecimiento del espiritu de su pueblo de manera que pueda afrontar exitosamente

los embates de la modernidad expresadas mediante las redes sociales.
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Santa Rosa - B dela| provincia de Padre | Provincia de Padre Valoracién de Ansiedad, secundaria.
provincia de Padre | Abad - Ucayali. Abad - Ucayali, es las redes desesperacion, muestra es no
Abad - Ucayali? b. Identificar el nivel de | regular. sociales malhumor probabilistica
b.,Cual serd el grado | identidad cultural de | b.El nivel de identidad Necesidad de | - Técnica:
de identidad cultural los estudiantes de 4to cultural de los conexion  con encuesta,
de los estudiantes de | afio de educacion | estudiantes de 4to | V.D: redes instrumento:
4to afio de educacion | secundariaenlal. E. afio de educacion Instrumento:
secundariaenlal. E. Santa Rosa - B de la| secundariaenlal. E. | Identidad | Identitaria o Orgullo de cuestionario
Santa Rosa - B de la| provincia de Padre | Santa Rosa - B de la | cultural étnica pertenencia estructurado
provincia de Padre | Abad - Ucayali. provincia de Padre - Programa
Abad - Ucayali? estadistico:
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c. ¢Cual es el nivel de
correspondencia

entre la utilizacion de
redes sociales y la
identidad cultural de
los estudiantes de 4to
aflo de educacion
secundariaen la l. E.
Santa Rosa - B de la
provincia de Padre
Abad - Ucayali?

c. Establecer la

relacion entre el uso
de las redes sociales
y la identidad
cultural de los
estudiantes de 4to.
aflo de educacion
secundariaen la l. E.
Santa Rosa - B de la
provincia de Padre
Abad - Ucayali.

Abad - Ucayali es
bajo.

c. El uso de las redes

sociales se relaciona
directamente con la
identidad cultural de
los estudiantes de 4to
aflo de educacién
secundariaenlal. E.
Santa Rosa - B de la
provincia de Padre
Abad - Ucayali.

Idioma

Costumbres y
tradiciones

Valores y
simbolos

Identificacion
con costumbres
y tradiciones

Uso de idioma
nativo
Necesidad de
aprendizaje de
idioma
Orgullo por
idioma

Identificacion
con costumbres,
tradiciones
Participacion en
festividades

Respeto a
costumbres 'y
tradiciones
populares
Historia y
tradicion

Moral y valores
populares

Conocimientos
ancestrales

Chi cuadrado,
utilizando
como
herramienta al
Excel y
estadistico
SPSS 25
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CUESTIONARIO SOBRE REDES SOCIALES

Estimado(a) estudiante:

El presente proyecto de investigacion consiste en evaluar el uso de las redes sociales en
estudiantes del 4to afio de educacion secundaria de la institucion educativa Santa Rosa -
B de la provincia de Padre Abad - Ucayali. Tiene como finalidad analizar la percepcion
de los estudiantes que poseen en su centro educativo.

Informacioén general:

Ao de estudios: ....veeeeei e,
Seccion: A() B()

Instrucciones:

Lee atentamente las siguientes preguntas y marque una “X” en el recuadro que mejor crea
conveniente, segun el cuadro de valoracion:

Valores Siempre (4) Casi siempre | Casi nunca (2) Nunca (1)
©)

Niveles Muy alto Alto Medio Bajo

Dimensiones/Items Escala de
valoracion

No. | DIMENSION: UTILIDAD DE REDES SOCIALES 4 |3 |2 1

1 Me sirven para conversar con los amigos.

2 Los uso para compartir y desarrollar tareas escolares.

3 Los uso para obtener nuevos conocimientos.

4 Los uso para conectarme con gente que vive lejos y hacer nuevas

amistades.

Me sirve para entretenimiento y juegos.

DIMENSION: CONTENIDO DE REDES SOCIALES
Noticias de actualidad nacional e internacional.

Deportes o noticas deportivas nacionales e internacionales.
Situacién econdmica-social y politica del pais y el mundo.
Ultimos avances en el campo cientifico en el Perd y el mundo.
10 Costumbres, creencias, tradiciones populares del pueblo.
DIMENSION: VALORACION DE REDES SOCIALES
11 Siento la necesidad de estar conectado(a) a las redes sociales.
12 Me pongo de malhumor si no puedo conectarme a las redes sociales.

13 Descuido las tareas y los estudios por estar conectado(a) a las redes
sociales.

14 Cuando estoy en clase sin conectarme a las redes sociales, me siento
aburrido(a).

15 Me siento desconectado(a) de las costumbres y tradiciones de mi pueblo.

Gracias por tu colaboracién

(62}

O©| 00| | O




Fiabilidad del instrumento sobre redes sociales
Resumen de procesamiento de casos

N %
Casos Vélido 15 100,0
Excluido? 0 0,0
Total 15 100,0

a. La eliminacion por lista se basa en todas las
variables del procedimiento.

Estadisticas de fiabilidad

129

Alfa de
Cronbach N de elementos
0,896 15
Estadisticas de total de elemento
Varianza de Correlacion Alfa de
Media de escala escala si el total de Cronbach si el
si el elemento se  elemento se ha elementos elemento se ha
ha suprimido suprimido corregida suprimido

Me sirven para conversar con los 31,00 45,000 ,136 ,892
amigos
Los uso para compartir y 30,67 39,952 ,804 ,866
desarrollar tareas escolares
Los uso para obtener nuevos 30,60 43,971 371 ,899
conocimientos
Los uso para conectarme con gente 30,73 42,495 ,485 ,879
que vive lejos y hacer nuevas
amistades
Me sirve para entretenimiento y 30,87 39,838 ,570 875
juegos
Noticias de actualidad nacional e 30,80 40,457 ,560 875
internacional
Deportes o noticas deportivas 30,93 37,067 ,888 ,959
nacionales e internacionales
Situacion econémica-social y 30,87 39,410 ,696 ,869
politica del pais y el mundo
Ultimos avances en el campo 30,80 40,314 ,668 871
cientifico en el Pert y el mundo
Costumbres, creencias, tradiciones 30,87 40,838 ,540 876
populares del pueblo
Siento la necesidad de estar 31,07 40,924 ,648 872
conectado(a) a las redes sociales
Me pongo de malhumor si no 30,80 38,171 ,808 ,933
puedo conectarme a las redes
sociales
Descuido las tareas y los estudios 31,33 46,238 ,005 ,897
por estar conectado(a) a las redes
sociales
Cuando estoy en clase sin 31,00 42,857 ,314 ,887

conectarme a las redes sociales, me
siento aburrido(a)
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Me siento desconectado(a) de las 30,60 38,829 ,698 ,869

costumbres y tradiciones de mi
pueblo

CONCLUSION: La prueba piloto practicada a 15 encuestados arroja un coeficiente alfa
de Cronbach de 0,896, el cual es mayor al valor minimo tolerable 0,700; por lo que se
concluye que el cuestionario sobre REDES SOCIALES, aplicado a los estudiantes del
4to afio de educacion secundaria de la institucion educativa Santa Rosa - B de la provincia
de Padre Abad - Ucayali, ES CONFIABLE para los fines de la presente investigacion.

OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

1. DATOS GENERALES:
1.1.Apellidos y nombres del informante (Experto): (i z.p.. Gatcian. Gladys. Winse.......
1.2. Grado Académico: ..H.C.L.éc.<.A.s*.m,..Ad..m.«.‘n.\ sliascen.dlaedvcaciena..

1.3 Profesion:........ 1.0 E.0. 2.2 0.6

1.6. Denominacién del Instrumento: ......

CocsTicvniay Q... .. "

1.7. Autor del Instrumento: ... Wv.al Yo Ve ey lHvancaapaza Qo205 ...

Il. EVALUACION: indicadores de evaluacién del instrumentos

o
INDICADORES DE CRITERIOS . = £ o o
EVALUACION Sobre los items de instrumento s|S|3!|& >&
- 2|2 |RB| 2| 23
1 2 3 4 - 5
1. CLARIDAD Estan formulados con lenguaje apropiado que facilita £
su comprension . ><
2. OBJETIVIDAD Estan expresado en conductas observables, medibles P
3. CONSISTENCIA | Existe una organizacién légica en los contenidos y :
relacion con la teoria 7<
4. COHERENCIA Existe relacion' de los contenidos con los X
indicadores de la variable
5. PERTINENCIA Las categorias de respuestas y sus valores son
apropiados ><
6. SUFICIENCIA Son suficiente la cantidad y calidad de items poe
presentados en el instrumento
SUMATORIA PARCIAL £ 28
SUMATORIA TOTAL 29

Ill. RESULTADOS DE LA VALIDACION

3.1. Valoracion total cuantitativa: _2 9 ;
3.2. Opinién: FAVORABLE < DEBE MEJORAR NO FAVORABLE

3.3.0bservaciones:

Tacna,/t de #7ay o de 20272

Firma %}{éﬂﬁ)

Gladys @uispe &
o444 4539




OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

I. DATOS GENERALES: [
1.1. Apelidos y nombres del informante (Experto). ® SL£.2.. ceennpg| :7%"// /e &

1.2 Grado Académico: ... Y27 A< 31 €2

1.3 Profesion:........ &<
1.4, Institucion donde labora:...

1.5. Cargo que desempefia:............. o . S e
1.6. Denominacion del Instrumento: ... 7. & 21 T2. @402, 3. R A, L. E. DES....
sociAle

1.7. Autor del Instrumento: .. W/Jﬂ lfez. ﬂw")" (’///‘OA/C’?‘&/’ID" C)Q‘”?/,{

Il. EVALUACION: indicadores de evaluacion del instrumentos

o
INDICADORES DE CRITERIOS 2 £l o &
EVALUACION Sobre los items de instrumento > Q|3|&| =&
22|83 |32
1 2 3 4 5
1. CLARIDAD Estan formulgdos con lenguaje apropiado que facilita )\
su comprension
2. OBJETIVIDAD Estéan expresado en conductas observables, medibles X
3. CONSISTENCIA | Existe una organizacion logica en los contenidos y K
relacién con la teoria
4.COHERENCIA | Existe relacion de los contenidos con los
indicadores de la variable N
5.PERTINENCIA | Las categorias de respuestas y sus valores son
apropiados }\
6. SUFICIENCIA Son suficiente la cantidad y calidad de items A
presentados en el instrumento
SUMATORIA PARCIAL g123
SUMATORIA TOTAL 29

Iil. RESULTADOS DE LA VALIDACION

3.1. Valoracion total cuantitativa: 2
3.2. Opinion: FAVORABLE >§ DEBE MEJORAR NO FAVORABLE

3.3.0bservaciones:
|[c[épé ?/)
7 irma

Tacna, de | e O de 2022

131



132

OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

|. DATOS GEMERALES: -
1.1.Apellidos y nombres del informante (Experto): 6 asvica., C/M "?5 //a /717::, /%f// (g
1.2. Grado Académico: ..D..os.!.'m..f.c...an..ﬂ.c{mh..dc../m....ecf:/.Cu.(.(,Qn....................‘..
1.3 Profesion....... e c.en .= .Z Gt Sdacrsion..

1.4, Institucion donde labora:... .. . ... (0t 22d..... LBoleggncsi.
1.5. Cargo que desemper'\aP/OF(SOfpafha/A,s
1,6. Denominacion del Instrumento: ............. R:s.de 5. Foconlen. [(ersTionaxio)

1.7. Autor del Instrumento: WJ‘-‘T‘&R\/“ 22400 g.;m..{Q.a.z..f&...@.on‘..;.p.c.......

IIl. EVALUACION: indicadores de evaluacién de! instrumentos

9 o
INDICADORES DE ~ CRITERIOS " g 3| o o
EVALUACION Sobre los items de instrumento > S|3|& > &
2| 28|33 ]| 23
1 2 3 4 [~ 5
1. CLARIDAD Estan formulados con lenguaje aprop|ado que facilita ’ X
Su comprensit
2. OBJETIVIDAD Estan expresado en conductas observables, medlbles X
3. CONSISTENCIA | Existe una organizacion logica en los contenidos y X
relacion con la teoria
4.COHERENCIA | Existe relacion' de los contenidos con los >4
indicadores de la variable i
5. PERTINENCIA Las categorias de respuestas y sus valores son X
apropiados
6. SUFICIENCIA Son suficiente la cantidad y calidad de items ><
presentados en el instrumento
SUMATORIA PARCIAL 3 |20
SUMATORIA TOTAL 23
IIl. RESULTADOS DE LA VALIDACION
3.1. Valoracion total cuantitativa: _ 28
3.2. Opinin: FAVORABLE > DEBE MEJORAR NO FAVORABLE _____

3.3.0bservaciones:

Tacna, /6 de /14YC de2(27:

Prolod,

Firma Ana Basurce Ch.
dpw\ 00490825
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CUESTIONARIO SOBRE IDENTIDAD CULTURAL

Estimado(a) estudiante:

El presente cuestionario tiene por finalidad recabar informacion sobre la percepcion de la
identidad cultural en los estudiantes del 4to afio de educacion secundaria de la Institucion
Educativa Santa Rosa - B de la provincia de Padre Abad - Ucayali.

Informacioén general:

Ao de estudios: ...,
Seccion: A() B()

Instrucciones:

Lee atentamente las siguientes preguntas y marque una “X” en el recuadro que mejor crea
conveniente, segun el cuadro de valoracion:

Valores Siempre (4) Casi siempre | Casi nunca (2) Nunca (1)
3)
Niveles Muy alto Alto Medio Bajo
Dimension/items Escala de
valoracion
No. | DIMENSION: ETNICA 4 |3 |2 |1
1 Me siento contento de mi origen provinciano.
2 Asisto a las festividades sociales, culturales, deportivas y religiosas
de mi pueblo.
3 Me identifico con mi raza porque los heredé de mis padres.
DIMENSION: IDIOMA
4 Siento interés por aprender a escribir y hablar alguna lengua
originaria de mi pueblo.
5 Considero que aprender y hablar una lengua originaria es importante.
6 Me considero defensor de mi lengua nativa.
DIMENSION: COSTUMBRES Y TRADICIONES
7 Siento interés por conocer y escuchar la misica, danza, canto y
poesia de mi comunidad nativa.
8 Me gusta participar en las festividades religiosas, sociales y
culturales que organizan en mi pueblo.
9 Me identifico con las expresiones de arte, formas de vestir y usos de
los grupos sociales nativos.
DIMENSION: VALORES Y SIMBOLOS
10 Me interesa conocer la historia y tradicion de mi pueblo.
11 Me identifico con la moral y los valores pertenecientes a la cultura de
mi lugar de origen.
12 Me interesa conocer mas las herramientas y simbolos del grupo
cultural al que pertenezco.

Gracias por tu valiosa colaboracion
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Fiabilidad del instrumento sobre identidad cultural
Resumen de procesamiento de casos

N %
Casos Vélido 15 100,0
Excluido? 0 ,0
Total 15 100,0

a. La eliminacion por lista se basa en todas las
variables del procedimiento.

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de
Cronbach N de elementos
877 12

Estadisticas de total de elemento

Varianza de Correlacion Alfa de
Media de escala escala si el total de Cronbach si el
si el elemento se  elemento se ha elementos elemento se ha
ha suprimido suprimido corregida suprimido
Me siento contento de mi 30,67 32,667 ,290 ,813
origen provinciano.
Asisto a las festividades 30,93 34,495 ,147 ,889
sociales, culturales,
deportivas y religiosas de mi
pueblo.
Me identifico con mi raza 31,07 33,210 247 ,815
porque los heredé de mis
padres.
Siento interés por aprender a 31,00 31,143 ,640 ,790
escribir y hablar alguna
lengua originaria de mi
pueblo.
Considero que aprender y 30,67 29,381 ,768 ,878
hablar una lengua originaria
es importante.
Me considero defensor de mi 31,07 28,638 ,801 874
lengua nativa.
Siento interés por conocer y 30,93 32,638 ,392 ,805

escuchar la musica, danza,

canto y poesia de mi

comunidad nativa.

Me gusta participar en las 30,93 29,210 ,662 ,783
festividades religiosas,

sociales y culturales que

organizan en mi pueblo.

Me identifico con las 31,07 30,495 ,566 ,892
expresiones de arte, formas

de vestir y usos de los

grupos sociales nativos.

Me interesa conocer la 30,80 33,314 274 ,812
historia y tradicion de mi

pueblo.



Me identifico con la moral y 31,13 32,695 ,281

los valores pertenecientes a
la cultura de mi lugar de
origen.

Me interesa conocer mas las 30,93 33,067 ,233

herramientas y simbolos del
grupo cultural al que
pertenezco.
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CONCLUSION: La prueba piloto practicada a 15 encuestados arroja un coeficiente alfa

de Cronbach de 0,877, el cual es mayor al valor minimo tolerable 0,700; por lo que se

concluye que el instrumento sobre IDENTIDAD CULTURAL,

aplicado a los

estudiantes del 4to afio de educacién secundaria de la institucion educativa Santa Rosa -
B de la provincia de Padre Abad - Ucayali, ES CONFIABLE para los fines de la presente

investigacion.

OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

. DATOS GENERALES:
1.1.Apellidos y nombres del informante (Experto):..“@.(.L FRrcQ...

Ctoa m&ille, PAag P Tijcia

1.2. Grado Académico: ... L2.c.e Tt s..c.a...Ad1m:..cle. k..ol et @ N s

Lign.pn. . Calesrsion.
Cerenel...Bolg.a:
e b.?.’[@:n.... ............

1.3.Profesion:......... desen.Te
1.4. Institucién donde labora:.. Z.... £.

1.5. Cargo que desempeﬁa:..ﬁa A X4

1.6. Denominacion del Instrumento: .....L<ben.]

- 9} .
1.7. Autor del Instrumento: \Wu.a L Tev. f2noy. Huan.coa perm.. (ROCERLC ...

Il. EVALUACION: indicadores de luacién del instrumentos
S
INDICADORES DE CRITERIOS = % Lo o
EVALUACION Sobre los items de instrumento > S| 3 ] = &
- 2 =& 2 =2
1 2 3 4 - 5
1. CLARIDAD Estan formulados con lenguaje apropiado que facilita :
su comprensién : P
2. OBJETIVIDAD Estan expresado en conductas observables, medibles X
3. CONSISTENCIA | Existe una organizacién légica en los contenidos y <
relacién con la teoria
4. COHERENCIA Existe relacion' de los contenidos con los P
indicadores de la variable
5. PERTINENCIA Las categorias de respuestas y sus valores son
apropiados X
6. SUFICIENCIA Son suficiente la cantidad y calidad de items ><
presentados en el instrumento
SUMATORIA PARCIAL 23 29O
SUMATORIA TOTAL 28

lll. RESULTADOS DE LA VALIDACION

3.1. Valoracién total cuantitativa: _2 & :

3.2. Opinién: FAVORABLE b4 DEBE MEJORAR NO FAVORABLE
3.3.0bservaciones:

Tacna, /4 de Mayo de 202°
—~
CM“g D,
Ana Basurce Ch
DwWL Co4/ 089S
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OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

1. DATOS GENERALES: o o
1.1.Apellidos y nombres del informante (Expeno):..(r)}; AR I C?Grf"a)(: Ia.d.y.'}:«.. Ninga
1.2. Grado Académico: Hag...cn. Adm inisTiacien. s fa.. e o 8B
1.3.Profesién:....f?.(.sa.;..e59.5,:&‘.......,...............................,. R

1.4, Institucién donde labora:...I.\.E..‘?:.:...\.\..g...;(.Q..V.\..cJ......B.sz.'ls?,s/..n.xz.z\,...'f....,..........“.........
1.5. Cargo que desempefia:... #.5.6. 3.21 8. el s CLLSOLLA et
1,6. Denominacion del Instrumentos ....... T ¢ O chad Gk Texa

CuesTioNar B e

1.7. Autor del Instrumento: . W\.v ). To.C.. Pf e Huancaapaza.. [ INY Y I

Il. EVALUACION: indicadores de evaluacion del instrumentos

9 x
INDICADORES DE CRITERIOS A § S| o o
EVALUACION Sobre los items de instrumento ~ g § & | 58
2 2| 2|(HE|2 |23
1 2 3 4 e
1. CLARIDAD Estan formulados con lenguaje apropiado que facilita ' b4
su comprension "
2. OBJETIVIDAD Estan expresado en conductas observables, medibles X )
3. CONSISTENCIA | Existe una organizacion logica en los contenidos y 5
relacion con la teoria )<
4.COHERENCIA | Existe relacion' de los contenidos con los
indicadores de la variable i x
5. PERTINENCIA Las categorias de respuestas y sus valores son X
apropiados
6. SUFICIENCIA Son suficiente la cantidad y calidad de items X
presentados en el instrumento
SUMATORIA PARCIAL & |20
SUMATORIA TOTAL 2%
il. RESULTADOS DE LA VALIDACION
3.1. Valoracion total cuantitativa: gL
3.2. Opinion: FAVORABLE _é_ DEBE MEJORAR NO FAVORABLE

3.3.0bservaciones:

Tacna, /4 de /74y o de 202

Fir
C:ludys Quispe G.
COYYH4532



OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

I. DATOS GENERALES:

1.4, Institucion donde 18bora:...... v .7z L & E T N e
DoEReTE ©O2 WVula

1.6. Denominacion del Instrumento: ... .10 £377.8 W 4. Qe .3 2% 287, L0.EAT.909
<y INI2A/

2 S OO 2 Ly et S D e
17. Autor del Instrumento: £/ #2(AeR. “TER ¢ 7/74/ DNE DY )e) 2] Lrespe

Il. EVALUACION: indicadores de evaluacién del instrumentos

= @
INDICADORES DE CRITERIOS § S| o o
EVALUACION Sobre los items de instrumento > g § & > &
2 2| ¥ 2|23
1 2 3 4 5
1. CLARIDAD Estan formulados con lenguaje apropiado que facilita x
su comprension
2. OBJETIVIDAD Estén expresado en conductas observables, medibles X 3
3. CONSISTENCIA | Existe una organizacion logica en los contenidos y y
relacion con la teoria X
4. COHERENCIA Existe relacion de los contenidos con los
indicadores de la variable X
5. PERTINENCIA Las categorias de respuestas y sus valores son )\
apropiados
6. SUFICIENCIA Son suficiente la cantidad y calidad de items
presentados en el instrumento . ;
SUMATORIA PARCIAL ¥ 120
SUMATORIA TOTAL 2%
lll. RESULTADOS DE LA VALIDACION
3.1, Valoracion total cuantitativa: _2 &
3.2. Opinion: FAVORABLE é DEBE MEJORAR NO FAVORABLE ___

3.3.0bservaciones:

Tacna, de I‘uh 2 de202Z

%n’,)ﬂ*‘?/ -
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