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RESUMEN

El objetivo de esta investigacion fue establecer la relacion entre el nivel socioeconémico
y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
Sistemas e Informaética de la UNAM, sede llo, en Moquegua, en el afio 2024. La
metodologia utilizada fue de tipo correlacional, con un enfoque cuantitativo y un disefio
no experimental. La muestra consistio en estudiantes de dicha escuela, a quienes se les
aplicaron cuestionarios validados para medir el nivel socioeconémico y la actitud
emprendedora. Los resultados descriptivos mostraron que el 50,3 % de los estudiantes se
ubican en un nivel socioecondmico medio. Respecto a la actitud emprendedora, el 57,5
% de los encuestados presentd una actitud emprendedora favorable. En cuanto a las
correlaciones, se encontré6 una relacion directa y significativa entre el nivel
socioecondémico y las dimensiones de la actitud emprendedora (rs = 0,649). Los
coeficientes de correlacién fueron: intencion emprendedora (rs = 0,606), voluntad
emprendedora (rs = 0,643), y habilidades emprendedoras (rs = 0,537), todos con p = 0,000.
Se concluye que el nivel socioeconémico tiene una influencia considerable en la actitud
emprendedora de los estudiantes, siendo un factor clave para fomentar la intencion y las

habilidades emprendedoras.

Palabras clave: actitud emprendedora, nivel socioeconémico, estudiantes universitarios,

correlacion, emprendimiento.
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ABSTRACT

The objective of this research was to establish the relationship between socioeconomic
status and the entrepreneurial attitude of students at the School of Systems and Computer
Engineering of UNAM, llo campus, in Moquegua, in the year 2024. The methodology
used was correlational, with a quantitative approach and a non-experimental design. The
sample consisted of students from this school, to whom validated questionnaires were
applied to measure socioeconomic status and entrepreneurial attitude. The descriptive
results showed that 50,3 % of the students are in a middle socioeconomic level. Regarding
entrepreneurial attitude, 57,5 % of the respondents presented a favorable entrepreneurial
attitude. In terms of correlations, a direct and significant relationship was found between
socioeconomic status and the dimensions of entrepreneurial attitude (rs = 0,649). The
correlation coefficients were: entrepreneurial intention (rs = 0,606), entrepreneurial
willingness (rs = 0,643), and entrepreneurial skills (rs = 0,537), all with p = 0,000. It is
concluded that socioeconomic status has a considerable influence on the entrepreneurial
attitude of students, being a key factor in fostering entrepreneurial intention and skills.

Keywords: entrepreneurial attitude, socioeconomic status, university students,

correlation, entrepreneurship.



INTRODUCCION

La investigacion sobre la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud
emprendedora cobra gran relevancia en el contexto actual, donde el emprendimiento es
visto como un motor clave para el desarrollo econémico y social. Estudiar como estos
factores se interrelacionan es fundamental para comprender las disparidades en la
disposicion hacia el emprendimiento entre los estudiantes universitarios, especialmente
en regiones como Moquegua, donde las oportunidades econémicas pueden ser limitadas.
Este estudio no solo contribuye a la literatura académica, sino que también ofrece una
base solida para disefiar politicas educativas y programas de apoyo que promuevan una

mentalidad emprendedora, independientemente del contexto socioeconémico.

La investigacion se desarrollé en cinco capitulos, cada uno abordando aspectos
esenciales para comprender la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud
emprendedora. Estos capitulos estan disefiados para llevar al lector desde la identificacion
del problema hasta la presentacion de los resultados y las recomendaciones finales,

proporcionando una visién integral del estudio.

En el Capitulo I: Planteamiento del Problema, se presenta la identificacion y
formulacion del problema de investigacion, justificando su importancia y estableciendo
los objetivos e hipotesis que guiaran el estudio. Este capitulo sienta las bases tedricas y

conceptuales para el analisis posterior.

El Capitulo 1I: Marco Tedrico aborda los antecedentes nacionales e
internacionales relevantes para el estudio, proporcionando una revisién exhaustiva de la
literatura sobre nivel socioecondémico, indicadores socioecondémicos, Yy actitud
emprendedora. Este marco tedrico fundamenta las hipotesis del estudio y guia el

desarrollo metodoldgico.

El Capitulo I11: Marco Filosofico explora las bases filoséficas y epistemolégicas

que sustentan la investigacion. Se discuten las teorias y paradigmas que influyen en la



comprension del fendmeno estudiado, estableciendo una conexion entre la teoria y la

préctica investigativa.

En el Capitulo IV: Metodologia de la Investigacion, se describe el enfoque
metodolodgico utilizado, incluyendo el disefio de la investigacion, la poblacion y muestra,
asi como las técnicas e instrumentos de recoleccion de datos. Este capitulo es importante
para entender coémo se obtuvieron los datos y como se analizé la relacién entre las

variables.

El Capitulo V: Resultados de la Investigacion presenta los hallazgos descriptivos
e inferenciales obtenidos a partir del analisis de los datos. Aqui se detallan los resultados
de las pruebas de hipétesis, mostrando la relacion significativa entre el nivel

socioecondmico Y las diversas dimensiones de la actitud emprendedora.

Finalmente, se presentan la discusion, las conclusiones y las recomendaciones. La
discusion contextualiza los resultados en el marco teérico previamente establecido, las
conclusiones sintetizan los hallazgos clave del estudio, y las recomendaciones proponen
acciones concretas para mejorar la actitud emprendedora entre los estudiantes de la

region.

Esta investigacion no solo contribuye al entendimiento académico del fenémeno,
sino que también abre nuevas avenidas para futuras investigaciones, especialmente en la
region sur del Perd, donde el desarrollo econdmico a través del emprendimiento es

esencial para el progreso social y econdémico.



CAPITULO |
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.  Identificacion del problema

A nivel mundial, los gobiernos estan desarrollando politicas educativas con el
objeto de fomentar el emprendimiento de los estudiantes desde las instituciones de
educacién superior, con el objeto de mejorar la actitud emprendedora y, con ello, el
desarrollo empresarial de los universitarios; pues, se considera que la intencién de
emprender de los estudiantes se influye por la actitud y el control de su conducta, de tal
manera, que superen los obstaculos que impidan la puesta en marcha de sus
emprendimientos. Por ese motivo, las universidades deben desarrollar modelos de
ensefianza que se orienten a mejorar la actitud del estudiante hacia el emprendimiento
empresarial, con el objeto de que se adquiera un panorama de mayor beneficio de los
estudiantes que egresan a sus carreras y que se inserten en el sector empresarial poniendo

en marcha sus propios negocios (Calanchez et al., 2023)

La actitud de una persona, va a determinar como esta reacciona ante distintas
influencias o situaciones ambientales. De forma habitual, los comportamientos de las
personas van a conducir al desarrollo de actitudes negativas o positivas. Las percepciones
de control de los individuos van a influir en el desarrollo de comportamientos
empresariales con actitudes positivas, de esta manera, se destaca que los emprendedores,
normalmente, intentaran alcanzar mayores resultados, controlar y reconocer los cambios
que se suscitan a su alrededor para superar las dificultades, siempre y cuando, tengan una
actitud positiva hacia la intencion de emprender. Asimismo, aquellos emprendedores,
cuyas empresas han enfrentado problemas para la supervivencia, si tienen actitudes
positivas, buscaran la reduccion de pérdidas y el crecimiento, por lo que es necesario el
desarrollo de este tipo de actitudes para evitar fracasos o inercia del emprendedor ante las

amenazas del entorno (Carvache et al., 2023).



A nivel nacional, la preocupacion por mejorar la actitud emprendedora también
es un tema latente en la educacién superior, buscando que los estudiantes tengan las
actitudes, conocimientos y el desarrollo de habilidades que permitan lograr
emprendimiento sostenibles y, con ello, mejorar su vida personal y laboral dentro de un
desarrollo profesional con enfoque de negocio y una actitud positiva ante situaciones
desfavorables o favorables a las que podria exponerse cuando inicia sus propios negocios.
Por tanto, el lograr una cultura emprendedora adecuada se convierte en un pilar
fundamental para que crezcan econémicamente, no solo los estudiantes, sino también la
region y, con ello, el pais progrese, pues los emprendimientos tienen la capacidad de

solucionar problemas socioeconémicos a corto plazo (Jiménez-Lopez et al., 2023).

En la region sur del Perd, los estudios sobre las actitudes del emprendimiento en
estudiantes de ciencias empresariales, como la desarrollada por Catacora (Catacora Lira,
2022), han llegado a establecer que su actitud hacia el emprendimiento se relaciona con
sus ansias por competir con sus ideas emprendedoras (X=4,26), con la perseverancia para
el desarrollo de ideas de negocio (X=3,98), con la determinacion del negocio (X=3,76) y
con la confianza que tengan al asumir riesgos (X=3,72). El anélisis de las actitudes
emprendedoras de los universitarios ha demostrado que, si te tiene ciertas debilidades que
requieren profundizarse, para conocer la real situacién de la actitud que tiene el estudiante
frente al emprendimiento, como es el caso de los estudiantes de la Universidad Nacional
de Moquegua - Sede llo, matriculados en la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas
e Informaética, quiénes son los llamados a dirigir su propio negocio una vez terminen la

universidad.

Dentro de los elementos que podrian influir en que los estudiantes universitarios
tengan una adecuada actitud de emprendimiento, se encuentra su estado econémico y
social, que se refleja en distintas caracteristicas socioeconémicas, las cuales, deben estar
enriquecidas por la formacion y experiencia emprendedora que motive el desarrollo
individual que desencadena el emprendimiento. Igualmente, el aspecto econémico es

fundamental para que se logren emprendimientos a corto plazo, pues, el estudiante con



adecuados ingresos familiares buscard generar valor, expandir y crear actividades
econdmicas relevantes en los distintos mercados, por tanto, es necesario profundizar en
la relacion que puede existir entre los niveles socioeconémicos con la actitud

emprendedora de los estudiantes universitarios (Chiu, 2023).

Por ese motivo, a través de la presente investigacion, se buscara establecer si los
niveles socioecondmicos estan relacionados con la actitud de emprendedora de los
estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la
Universidad Nacional de Moquegua - Sede llo. Los resultados que se obtengan,
profundizaran los conocimientos respecto al nivel socioecondémico que tienen los
estudiantes y cuél es su actitud emprendedora y, con ello, desarrollar politicas académicas
que permitan mejorar el desarrollo profesional de los estudiantes cuando egresen, al igual
que el de la region, por los innumerables beneficios del emprendimiento al sector

econdémico peruano.

1.2.  Formulacién del problema

1.2.1. Problema principal

¢ Como se relaciona el nivel socioecondmico y la actitud emprendedora de los
estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la
UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024?

1.2.2. Problemas Especificos

a. ¢Como se relaciona el nivel socioeconémico y la intension emprendedora de los
estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informaética de
la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024?



b. ¢Como se relaciona el nivel socioecondémico y la voluntad emprendedora de los
estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informética de
la UNAM - Sede Illo en Moqguegua, afio 2024?

c. ¢Como se relaciona el nivel socioecondémico y las habilidades emprendedoras de
los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica
de la UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024?

1.3.  Justificacién e importancia de la Investigacion

1.3.1. Justificacion

a. Justificacion tedrica

Esta investigacion busco analizar y profundizar en los conocimientos tedricos de
la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora en los estudiantes de
la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la Universidad Nacional
de Moquegua - Sede llo. Desde una perspectiva teorica, la investigacién ampliara los
fundamentos de la psicologia social y la teoria econémica del emprendimiento. La
literatura existente sugiere que factores socioeconémicos pueden influir en la disposicion
hacia el emprendimiento, la cual, fue perfeccionada con los resultados que se obtengan
en esta investigacion. De esta forma, las conclusiones de esta investigacion sobre el
emprendimiento proporcionaran una profundizacion para lograr un marco conceptual

solido para abordar la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora.

b. Justificacion practica

Desde la justificacion préactica, se considera que Moquegua, dentro de la macro
region fronteriza y con un perfil economico diversificado, presenta un contexto propicio
para entender como las condiciones socioeconomicas influyen en la actitud

emprendedora. Comprender esta relacion es importante para el disefio de politicas



educativas y programas de apoyo al emprendimiento. La investigacion ofrecio
informacion valiosa para la universidad, permitiendo adaptar el curriculo y las iniciativas
estudiantiles para fomentar una mentalidad emprendedora, independientemente del
contexto socioecondmico de los estudiantes. Ademas, las empresas y entidades
gubernamentales podran utilizar los resultados para orientar programas de apoyo al

emprendimiento en la region.

c. Justificacion metodoldgica

La metodologia adoptada incluy6 encuestas y analisis estadistico para evaluar la
relacién entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora. Se utilizaron
cuestionarios validados sobre actitudes emprendedoras y se recopilaran datos
socioeconémicos pertinentes, los cuales podran ser utilizados en investigaciones
similares. La muestra representativa de estudiantes permitird obtener resultados
generalizables que serdn una base de datos para otros investigadores. El analisis
estadistico, proporcioné una comprension cuantitativa de la influencia del nivel
socioeconémico en la actitud emprendedora. Desde el aspecto metodoldgico se permitio
obtener informacion precisa y aplicable, proporcionando una base sélida para

recomendaciones y politicas futuras.

1.3.2. Importancia

La importancia de realizar esta investigacion radica en la necesidad de
comprender como el nivel socioeconémico influye en la actitud emprendedora de los
estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la
UNAM - Sede Ilo en Moquegua en el afio 2024. En un contexto donde el emprendimiento
se considera un motor clave para el desarrollo econdmico y social, especialmente en
regiones con desafios econémicos significativos, es importante identificar los factores

que potencian o limitan la capacidad emprendedora de los futuros profesionales.



Establecer la relacion entre el nivel socioecondémico y la actitud emprendedora no
solo proporciona una comprension méas profunda de las disparidades que pueden existir
en la disposicion de los estudiantes hacia el emprendimiento, sino que también ofrece una
base sélida para el disefio de politicas educativas y programas de apoyo que puedan
equilibrar estas diferencias. Si se demuestra que los estudiantes con un mayor nivel
socioecondmico tienen una actitud méas favorable hacia el emprendimiento, se podrian
implementar iniciativas para fortalecer las habilidades emprendedoras en aquellos

estudiantes provenientes de entornos menos favorecidos.

Ademas, esta investigacion tiene el potencial de contribuir al desarrollo regional
al fomentar una cultura emprendedora entre los jovenes. Al entender cémo el nivel
socioeconémico afecta la actitud emprendedora, las instituciones educativas, los
formuladores de politicas y las organizaciones de apoyo al emprendimiento pueden
desarrollar estrategias mas efectivas para incentivar la creacion de nuevas empresas,

generando empleo y promoviendo la innovacion en la region de Moquegua.

1.4.  Objetivos

1.4.1. Objetivo General

Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora de
los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informaética de la
UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024.

1.4.2. Obijetivos Especificos

a. Determinar la relacion entre el nivel socioeconémico y la intensién emprendedora
de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e
Informaética de la UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024.



b.

C.

1.5.

1.5.1.

Analizar la relacién entre el nivel socioecondémico y la voluntad emprendedora de
los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informética
de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024.

Analizar la relacion entre el nivel socioeconémico y las habilidades
emprendedoras de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de

Sistemas e Informética de la UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024,

Hipotesis

Hipotesis General

El nivel socioeconémico se relaciona significativamente con la actitud

emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e

Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024.

1.5.2.

Hipotesis Especificas

El nivel socioecondmico se relaciona significativamente con la intension
emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
Sistemas e Informética de la UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024,

El nivel socioeconémico se relaciona significativamente con la voluntad
emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de

Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024.

El nivel socioecondémico se relaciona significativamente con las habilidades
emprendedoras de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de

Sistemas e Informaética de la UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024.



1.6

16.1

1.6.2

10

Variables:
Identificacién de las Variables:

Variable Independiente: Nivel socioeconémico.

Variable Dependiente: Actitud emprendedora.

Caracterizacion de las variables

a. Variable 1: Nivel socioeconémico: Es la capacidad de acceso a un
conjunto de bienes y un estilo de vida que proviene del hogar y
proporciona recursos demograficos, sociales, tecnol6gicos y mediaticos a
sus miembros. Asi, la sociedad se caracteriza por la diferenciacion social
entre personas y familias, marcada por rangos jerarquicos en términos de

posicion, reputacién y riqueza en el estatus social.

Indicadores

— Nivel social.
— Nivel econémico.

b. Variable 2: Actitud emprendedora: Habilidad de iniciar una empresa,
proyecto o nuevo estilo de vida, fundamentada en la autoconfianza y la

determinacion para concretar ideas y suefios. Se caracteriza por un

esfuerzo constante y perseverante.
Indicadores

— Nivel de intencion emprendedora.
— Nivel de voluntad emprendedora.

— Nivel de habilidades emprendedoras.
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1.6.3 Definicion operacional de las variables

a. Variable 1: Conciencia ambiental: Se mide considerando el nivel social

y el nivel econdmico.

b. Variable 2: Nivel de ecoeficiencia: Se mide a partir del nivel de intencién
emprendedora, el nivel de voluntad emprendedora y el nivel de habilidades

emprendedoras.

1.7  Limitaciones de la investigacion

La investigacion no enfrenta limitaciones significativas que puedan impedir la
recopilacion de datos o el desarrollo completo del trabajo. No obstante, se considerara
como una limitacion el tiempo disponible, ya que, segun el reglamento de la Universidad
Jorge Basadre Grohmann, una vez aprobado el proyecto, se dispone de un afio para

presentar el informe final de la tesis.

1.8  Descripcion de las caracteristicas de la investigacion:

1.8.1 Tipo de investigacion.

Se ha considerado que se esta frente a una investigacion basica. De acuerdo a lo
que desarrolla Carrasco (2019), una investigacién basica busca incrementar el aspecto
tedrico en relacion a las variables que se estan estudiando, en este caso, se buscara
incrementar tedricamente los conocimientos del nivel socioeconomicos y la actitud
emprendedora en estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e
Informatica de la UNAM - Sede llo.
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1.8.2 Nivel de investigacion.

De acuerdo a lo establecido en los objetivos de investigacion, se considera que el
nivel de investigacion es correlacional. Al respecto, Herndndez y Mendoza (2023)
describen que las investigaciones correlacionales son aquellas que tienen como objetivo
determinar si las variables en estudios se encuentran correlacionadas; en este caso, se
buscara probar que el nivel socioecondmico tiene una correlacion con la actitud
emprendedora que presentan los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de

Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo.



CAPITULO 1
MARCO TEORICO

2.1.  Antecedentes de la investigacion
2.1.1. Antecedentes internacionales

Gomez (2023) para analizar las actitudes emprendedoras de estudiantes
universitarios. La metodologia utilizada fue cuantitativa y descriptiva, centrandome en
los estudiantes de la Corporacion Unificada Nacional de Educacion Superior (CUN), una
institucién privada con ciclos propedéuticos. El proceso de investigacion consto de tres
fases: una revision documental exhaustiva abordando conceptos clave en emprendimiento
y educacion superior, utilizando fuentes en inglés y espafiol de bases de datos y revistas
como Google Académico, Dialnet, ScienceDirect, Redalyc y Scielo. En la segunda fase,
se selecciono la prueba psicométrica CUNbrede emprendimiento, validada por el Centro
de Estudios de Bits y Atomos de la CUN (CEBIAC), una unidad especializada en
innovacion. La tercera fase se dedicd al andlisis de datos. En el andlisis del primer
componente, se identificaron debilidades notables en autonomia (3,41), creatividad (3,14)
y flexibilidad (2,99), generando una dependencia de factores externos. Aunque los
estudiantes perciben oportunidades para emprender (4,09), la percepciéon de riesgo (3,52)
y la influencia de opiniones externas, como la familiar, obstaculizan la accion alineada
con sus creencias, buscando reconocimiento y aprobacion. La baja creatividad (3,14) se
vincula con la preferencia por procesos establecidos, mientras que la baja flexibilidad
(2,99) se relaciona con la aversion a cambios imprevistos. En las fortalezas, resaltan
autoeficacia (4,26), resiliencia (4,15) y optimismo (4,13). En la planificacion, se observa
escasa organizacion y priorizacion (3,09), afectando la capacidad para definir y alcanzar
objetivos. Las habilidades sociales, especialmente el trabajo en equipo (4,09), destacan
como fortaleza. En el contexto de la CUN, los estudiantes tienen potencial emprendedor,
reflejando armonia entre el perfil institucional y estudiantil. La aversion al riesgo persiste
como factor clave, sugiriendo que cualquier cambio debe acompafiarse de una

transformacion cultural a nivel nacional.
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Vargas etal. (2023) desarrollaron una investigacion que tuvo como objetivo
examinar si factores como los componentes cognitivo y afectivo, el contexto empresarial
nacional, la formacion universitaria en emprendimiento y las actitudes hacia el
emprendimiento actian como antecedentes de la intencion emprendedora de los
estudiantes universitarios. Ademas, busca explorar la relacion entre la intencion
emprendedora y el comportamiento emprendedor de dichos estudiantes. La informacion
se recopild a través de un cuestionario estructurado dirigido a una muestra de 523
estudiantes que habian participado en cursos relacionados con el emprendimiento. Los
datos fueron analizados mediante el uso de programas como SPSS y Smart-PLS. La
relevancia de la educacion empresarial ha experimentado un crecimiento constante en los
ultimos afios. En Republica Dominicana, el entorno empresarial para iniciar nuevas
empresas se percibe como altamente propicio, lo que ha llevado a numerosas
universidades a integrar programas de formacion en emprendimiento en sus curriculos
académicos. Los hallazgos de este estudio resaltan la importancia del componente
afectivo y las actitudes hacia el emprendimiento en la configuracion de las intenciones
emprendedoras de los estudiantes. Estos resultados subrayan la necesidad de fomentar
actitudes positivas a traves de intervenciones educativas. Es relevante destacar la
influencia significativa de las intenciones emprendedoras de los estudiantes en sus
inclinaciones emprendedoras. Por ultimo, se destaca el elevado poder predictivo de la
variable intenciones emprendedoras, especialmente la variable actitudes hacia el
emprendimiento, que explica el 35,38 % de la variabilidad de las intenciones
emprendedoras. Estos hallazgos no solo contribuyen a comprender los factores que
impulsan las intenciones emprendedoras en estudiantes universitarios, sino que también

sientan las bases para investigaciones futuras en este campo

Yasa etal. (2023) desarrollaron una investigacion que tuvo como objetivo
esclarecer el impacto de la educacion empresarial en la orientacion emprendedora, la
actitud hacia el emprendimiento y la intencion emprendedora. La poblacion objeto de esta
investigacion comprende estudiantes activos pertenecientes a universidades en Bali. La

seleccion de la muestra se llevo a cabo con un tamafio de 200 participantes mediante un
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método de muestreo intencional. Para el analisis de los datos, se empled la técnica
analitica del Andlisis de Ruta a traves de SEM-PLS. Los resultados obtenidos revelan que
la educacion empresarial incide de manera positiva y significativa en las intenciones
emprendedoras de los estudiantes. Ademas, se observa que la educacion empresarial
también tiene un efecto positivo y significativo en la orientacion y la actitud
emprendedoras. Asimismo, la orientacion y actitud emprendedora de los estudiantes
presentan un impacto positivo y significativo en sus intenciones emprendedoras. Se
destaca la mediacidn parcial de la orientacion y la actitud empresarial en el vinculo entre
la educacion empresarial y las intenciones emprendedoras. Al analizar y poner a prueba
las hipotesis planteadas, se derivan conclusiones significativas. En primer lugar, se
confirma que, a mayor calidad de educacion empresarial, se correlaciona con una mayor
intencion emprendedora entre los estudiantes en Bali. Del mismo modo, se evidencia que
una educacion empresarial mas sélida esta asociada con una orientacién empresarial mas
marcada y una actitud emprendedora mas positiva. Ademas, se ratifica que una
orientacion emprendedora més fuerte y una actitud mas favorable hacia el
emprendimiento se vinculan con mayores intenciones emprendedoras. Cabe resaltar las
conclusiones adicionales que indican que la orientacion empresarial actia como
mediadora en la relacion entre la educacién empresarial y las intenciones emprendedoras,

al igual que las actitudes emprendedoras.

Efrata et al. (2021) desarrollaron una investigacion que tuvo el objetivo primordial
de determinar la relacién entre los modelos empresariales (ERM) y la educacién
empresarial (EE) en individuos, centrandose especialmente en la orientacion
emprendedora (EO) y sus efectos en la intencion emprendedora (IE). La recopilacion de
datos se realiza mediante encuestas dirigidas a 255 estudiantes universitarios de
administracion 'y negocios que han completado un programa educativo en
emprendimiento. Para evaluar el marco de investigacion propuesto, se emplea el método
de procesamiento de datos PLS-SEM. Los resultados obtenidos en este estudio indican
que tanto la existencia de modelos empresariales como la implementacion de programas

educativos en emprendimiento afectan aspectos fundamentales de la orientacion
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empresarial individual, como la innovacion individual, la proactividad individual y la
disposicion a asumir riesgos individuales. Es relevante destacar que, no obstante, los
ERM no tienen un impacto directo en la intencion emprendedora. El hallazgo clave de
esta investigacion reside en la influencia decisiva de la EO individual en la IE, enfatizando
que solo la innovacién individual influye en la disposicion emprendedora. Asimismo, se
observa que la proactividad personal y la disposicion a asumir riesgos no afectan de
manera apreciable a la IE. Este estudio ha logrado abordar una brecha en la investigacion
al examinar especificamente la influencia de los ERM en cada uno de los componentes
que conforman la orientacién empresarial individual (OEI) y sus efectos en la IE. El
modelo de investigacion propuesto también proporciona una vision integral sobre la

influencia de la exposicion preempresarial en la OEI y sus consecuencias en la IE

Viquez et al. (2023) desarrollaron una investigacion que tenia como objetivo
principal de esta investigacidn es examinar y analizar cémo el locus de control, el entorno
universitario y el entorno social influyen en la actitud emprendedora de las estudiantes
universitarias en América Latina. Desde el punto de vista del disefio y la metodologia, se
ha optado por un enfoque cuantitativo que implica el andlisis de datos recopilados de
10.781 estudiantes universitarias procedentes de 11 paises latinoamericanos. Estos datos
fueron obtenidos a través de la Encuesta Global de Estudiantes de Espiritu Emprendedor
Universitario 2018. Para realizar el analisis, se aplicé la técnica de regresion multiple
jerarquica. Adicionalmente, se incorpord una perspectiva cualitativa mediante entrevistas
en profundidad, enriqueciendo el estudio con un andlisis de triangulacién metodolégica
secuencial. Los resultados obtenidos de esta investigacion indican que el locus de control,
el entorno universitario y el entorno social ejercen una influencia positiva en la actitud
emprendedora de las estudiantes universitarias en América Latina. Entre estos factores,
se destaca que el locus de control surge como la influencia mas significativa en este
contexto. La originalidad y el valor distintivo de esta investigacion se centran en su
enfoque empirico, dirigido especificamente a las estudiantes universitarias, explorando
su propension hacia el emprendimiento de negocios y determinando las principales

fuerzas que afectan sus actitudes emprendedoras. En este sentido, el estudio aporta de



17

manera innovadora a la comprension de los factores que impulsan la actitud

emprendedora en el contexto universitario latinoamericano

Biedma et al. (2024) desarrollaron una investigacion sobre las instituciones de
educacion superior y como desempefian un papel importante en fomentar una perspectiva
positiva entre los estudiantes hacia el emprendimiento. La actitud emprendedora gira en
torno a la inclinacion individual de ver la posibilidad de iniciar un negocio de manera
favorable o desfavorable. Investigaciones anteriores han explorado la cuestion de si el
género tiene un impacto en esta actitud emprendedora. Este articulo busca contribuir al
escaso conjunto de estudios centrados en Marruecos, investigando la posible influencia
del género en las actitudes emprendedoras de los estudiantes, teniendo en cuenta también
su estado civil y nivel educativo. Para lograr esto, se realiza un analisis estadistico no
paramétrico en una muestra que comprende a 549 estudiantes marroquies. Los resultados
obtenidos de este andlisis muestran una influencia notable del género en las actitudes
emprendedoras de los estudiantes. Especificamente, las estudiantes mujeres muestran una
actitud emprendedora méas elevada en comparacion con sus contrapartes masculinas,
especialmente cuando estan solteras y cursan una licenciatura. Estos hallazgos tienen
importantes implicaciones practicas tanto para las instituciones de educacion superior
como para los responsables de politicas. Subrayan la importancia de considerar las
dinamicas de género, el estado civil y los niveles educativos al disefiar iniciativas
destinadas a fomentar actitudes emprendedoras entre los estudiantes. Al hacerlo, las
instituciones y los responsables de politicas pueden adaptar sus estrategias para involucrar
y respaldar de manera efectiva a los estudiantes en el desarrollo de una mentalidad

positiva hacia el emprendimiento.

Valenzuela et al. (2021) desarrollaron una investigacion que tuvo como objetivo
el de analizar los factores que contribuyen a la formacion de la actitud emprendedora en
estudiantes universitarios que se encuentran en su primer afio académico. Para llevar a
cabo esta investigacion, se aplicd una encuesta basada en el modelo de orientacion hacia
las actitudes emprendedoras, abarcando una muestra de 322 estudiantes pertenecientes a

las areas de ingenieria, administracion y economia. La metodologia utilizada comprendio



18

un analisis factorial exploratorio con el fin de desentrafiar las dimensiones que ejercen
influencia en la actitud emprendedora. Los resultados obtenidos destacan que las
dimensiones que inciden de manera significativa en la actitud emprendedora son las
siguientes: 1) autoestima, 2) control personal o interno, 3) disposicion para asumir riesgos
e innovar, y 4) necesidad de logro. Estas dimensiones coinciden con la teoria de
orientacion hacia las actitudes emprendedoras. Ademas, se observa que existen
variaciones que pueden atribuirse a las disciplinas académicas, la percepcion de los
estudiantes sobre si mismos como futuros emprendedores y la evaluacion de su capacidad
percibida para llevar a cabo emprendimientos. Con base en estos resultados, se propone
la implementacion de metodologias que integren el conocimiento del entorno
emprendedor mediante practicas tempranas, experiencias vivenciales o casos practicos.
En Gltima instancia, se concluye que es esencial llevar a cabo diagndsticos especificos de
los estudiantes de primer afio con el objetivo de identificar estrategias que les posibiliten
desarrollar habilidades y competencias en el ambito del emprendimiento. Esta
aproximacion personalizada se considera fundamental para el disefio efectivo de
intervenciones que estimulen el espiritu emprendedor entre los estudiantes universitarios

novatos

2.1.2. Antecedentes nacionales

Kong (2022) desarroll6 una investigacion con el objetivo principal de analizar los
niveles de actitudes hacia el emprendimiento en los estudiantes de CETPRO. Se utilizé
una metodologia cuantitativa, con un disefio descriptivo comparativo no experimental. La
muestra, seleccionada de manera intencional y no probabilistica, incluyé a 188
estudiantes pertenecientes a las especialidades de Cocina y Hosteleria, Panaderia y
Pasteleria, Decoracion de Eventos Especiales, Manualidades y Estampados, asi como
Peluqueria y Barberia. A estos participantes se les administré un cuestionario validado
por Montufar en 2020. Los resultados obtenidos indicaron que, en el nivel bajo, los
estudiantes de la especialidad de Manualidades en Decoracion de Eventos Especiales
alcanzaron un 53,3 %. En el nivel regular, se destacaron los estudiantes de Manualidades

en Estampados con un 79,5 %, seguidos por los de Panaderia y Pasteleria con un 57,1 %,
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y los de Peluqueria y Barberia con un 54,5 %. En el nivel alto, los estudiantes de Cocina
y Hosteleria obtuvieron un 51,9 %, seguidos por los de Panaderia y Pasteleria con un 35,7
%, y finalmente, los de Peluqueria y Barberia con un 29,5 %. La prueba de Kruskal-
Wallis, con un valor de 30,483 y un p-valor de 0,000 (inferior a 0,05), confirmé la
existencia de diferencias significativas entre los niveles de actitudes hacia el
emprendimiento. En resumen, se concluyé que existe una diferencia significativa en los
niveles de capacidades emprendedoras en las actitudes hacia el emprendimiento entre las

distintas especialidades de los estudiantes de CETPRO

Aranda (2022) desarroll6 un estudio que tiene como propésito examinar la
relacion que existe entre los Estilos de Aprendizaje y la Actitud Emprendedora en el
Instituto de Educacién Superior Tecnolégico Publico "EI Dorado" durante el afio 2020.
Este estudio sigue un enfoque basico con un disefio cuantitativo, centrado en recopilar
datos para poner a prueba las hipotesis y se enfoca en un alcance correlacional. La
metodologia utilizada es no experimental y de tipo transversal, involucrando a una
muestra de 75 estudiantes del instituto mencionado. El andlisis de los estilos de
aprendizaje se basa en la propuesta de Honey, que abarca cuatro dimensiones: Activo,
Reflexivo, Tedrico y Pragmatico. La segunda variable, propuesta por Cuadras,
comprende cinco dimensiones: Locus de control, Habitos emprendedores, Autoeficacia,
Norma subjetiva y Capacidad de riesgo. La evaluacion de la consistencia interna, a través
del anéalisis de confiabilidad mediante el alfa de Cronbach, indica una excelente
coherencia en los items examinados y una consistencia aceptable para las dimensiones,
con un resultado superior a 0,7 en el alfa. En cuanto al anlisis de datos, se emple el
coeficiente de correlacion de Pearson, y los resultados revelan una correlacion
significativamente alta (0,674) entre los estilos de aprendizaje y la actitud emprendedora,
respaldando la hipétesis general alterna del estudio. Se sugiere que, a medida que los
estilos de aprendizaje mejoran y se practican, la actitud emprendedora experimenta una

mejora significativa

Romero (2022) desarrollé un estudio con el objetivo de hallar la relacién entre la

disposicion emprendedora y la competencia para establecer microempresas en los
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estudiantes de ingenieria agroindustrial de una universidad publica en Tarma durante el
afio 2021. Con el proposito de lograr esta meta, se llevd a cabo una investigacion
cuantitativa, especificamente de tipo descriptivo y correlacional, caracterizada por su
enfoque no experimental y transversal. En el proceso, se utilizd un cuestionario como
herramienta para la recopilacion de datos, aplicandolo a una muestra conformada por 80
estudiantes de ingenieria agroindustrial. Los resultados obtenidos indicaron que el 60 %
de los participantes calificaron su actitud emprendedora como nivel regular, mientras que
el 52,5 % evalud de manera similar su capacidad para crear microempresas. Se establecio
que la capacidad de creacion de microempresas mantiene una relacion directa, positiva,
moderada y significativa con todas las dimensiones de la actitud emprendedora (p <,05).
Estas dimensiones comprenden la necesidad de logros (rho = ,608), el control sobre los
hechos (rho =,638), la innovacion (rho =,708), la predisposicion al riesgo (rho = ,564) y
la autoconfianza (rho = ,628). En conclusién, se infiere que existe una relacion
significativa, directa y de intensidad considerable entre la actitud emprendedora y la
capacidad de creacion de microempresas (rho = ,778, p < ,05). Este descubrimiento
destaca la importancia y la notable influencia de la actitud emprendedora en la aptitud
practica de los estudiantes de ingenieria agroindustrial para establecer y desarrollar

microempresas.

Gonzales et al. (2022) desarrollo una investigacion con el propésito de examinar
la relacion entre las habilidades sociales y la actitud emprendedora en estudiantes
pertenecientes al tercer ciclo de la carrera profesional de Psicologia en la Universidad
Privada de Lima. Este estudio se clasifica como sustantivo y adopta un disefio no
experimental y transversal, centrandose en un enfoque cuantitativo de nivel descriptivo.
La seleccidn de la muestra se realiz6 por conveniencia, abarcando a 140 estudiantes de
Psicologia. Para evaluar el comportamiento de las variables, se implementaron
cuestionarios validados mediante juicio de expertos. Estos cuestionarios fueron
administrados a la poblacion de interés con el fin de obtener informacion significativa
sobre las habilidades sociales y la actitud emprendedora en los estudiantes de tercer ciclo

en la mencionada carrera. Los resultados obtenidos en este estudio revelan una relacién
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estadisticamente significativa entre las variables de habilidades sociales y actitud
emprendedora en los estudiantes de Psicologia del tercer ciclo en la Universidad Privada
de Lima. Se destaca que el coeficiente de correlacion Rho de Spearman para estas
variables es de rs=,772, con un nivel de significancia de p=,00. Este descubrimiento pone
de manifiesto una correlacion directa y significativa entre la actitud emprendedora y la
capacidad de realizacion en los alumnos, subrayando la importancia de estas habilidades
en el contexto académico y profesional

Bendez( (2022) desarroll6 una investigacion que tuvo el objetivo principal de
analizar la relacion entre la educacion empresarial y las actitudes emprendedoras en
estudiantes de la especialidad de Contabilidad de una universidad nacional en Ica durante
el afio 2022. Este estudio se enmarca dentro del tipo de investigacion basica y adopta un
disefio no experimental. Para evaluar las variables en cuestion, se utilizaron dos
cuestionarios validados y sometidos a pruebas de confiabilidad: el cuestionario de los
factores de la educacion empresarial de Hernandez y Sénchez, se aplicd para medir la
variable educacion empresarial, mientras que el cuestionario escala de las actitudes
emprendedoras de Krauss se utilizd para evaluar las actitudes emprendedoras. La
poblacién objeto de estudio incluy6 a 170 estudiantes del octavo ciclo de la especialidad
de Contabilidad en una universidad nacional de Ica, y la muestra representativa estuvo
compuesta por 119 estudiantes. Los resultados revelaron un coeficiente de correlacion de
la prueba Rho de Spearman de rs=,444, indicando una correlacion moderada entre las
variables de educacion empresarial y las actitudes emprendedoras. El p-valor asociado
fue de p=,000, respaldando la existencia de una relacion significativa entre la educacion
empresarial y las actitudes emprendedoras en la poblacion estudiada. En conclusion, se
determind que la educacion empresarial guarda una relacion positiva y estadisticamente

significativa con las actitudes emprendedoras en este grupo especifico de estudiantes.
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2.2. Marco teorico

2.2.1. El nivel socioeconémico

Segun Carrillo et al. (2020), en los Gltimos afios, ha surgido un creciente interés
tanto en el &ambito académico como cientifico por investigar la situacion socioeconémica
de los estudiantes en diversos centros educativos y su vinculacion con variables como el
rendimiento académico, la cultura y la desercidn, entre otras. En Ameérica Latina, los
sistemas educativos de todas las categorias estan organizados segin el nivel
socioecondmico de los estudiantes. Por esta razdn, se destaca la necesidad explicita de
considerar el contexto social y econdmico para comprender el éxito en el desempefio

educativo.

Para Carrillo et al. (2020), el nivel socioeconémico, en un sentido, representa la
capacidad de acceso a un conjunto de bienes y un estilo de vida que proviene del hogar y
proporciona recursos demograficos, sociales, tecnolégicos y mediaticos a sus miembros.
Asi, la sociedad se caracteriza por la diferenciacion social entre personas y familias,
marcada por rangos jerarquicos en términos de posicion, reputacion y riqueza en el estatus

social.

El nivel socioecondémico, de acuerdo a Carrillo et al. (2020), se concibe como una
serie de caracteristicas del hogar relacionadas con la capacidad de consumo del grupo
familiar y no debe considerarse como una clase o grupo social especifico. En este sentido,
se sugiere analizarlo teniendo en cuenta el capital econémico, medido por la riqueza
familiar; el capital humano, evaluado por la educacién de los miembros; y el capital
social, que se refiere a las relaciones del hogar con la comunidad. De este modo, el estudio
socioecondémico busca identificar las diferencias en el nivel de vida de la familia en
comparacion con otras, definiéndose en funcién de la educacién del jefe del hogar,

caracteristicas de la vivienda y otros aspectos.
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Carrillo et al. (2020), explica que la evaluacion del nivel socioeconémico en el
ambito educativo debe integrar variables como ingresos, nivel educativo y categoria de
ocupacion, asi como el tipo de institucion educativa y la ubicacion del barrio. Por tanto,
diversas investigaciones se centran en establecer la influencia de las variables
socioecondmicas en el desempefio estudiantil, considerando las clases sociales como un

factor determinante a largo plazo del rendimiento educativo.

En esta misma linea, Carrillo et al. (2020), describe que la clase social se relaciona
con la ocupacién del padre y ejerce influencia en el conjunto de valores, creencias y
estilos de vida de los miembros del hogar. Los padres de diferentes clases sociales tratan
a sus miembros de manera distinta; por ejemplo, en la clase baja predomina el poder de
la fuerza, mientras que en la clase media prevalece la disciplina inductiva. Por lo tanto,
un estrato socioeconomico representa una medida econémica y socioldgica estructurada
por la formacion laboral en el hogar, la posicion social y econdémica de la familia en
relacién con otros hogares, aunque no se relaciona directamente con indicadores de

pobreza o desigualdad.

Para Agualongo y Garcés (2020), la designacion "nivel socioeconémico” se utiliza
para referirse a personas que ocupan una posicion social especifica, considerando factores
como el acceso al empleo, el tipo de puesto (ya sea empleador o empleado), los logros
acadéemicos, los ingresos y, inclusive, el prestigio en comparacién con otras personas.

Este concepto puede ser evaluado tanto a nivel individual como familiar o comunitario.

En este contexto, Agualongo y Garcés (2020) describe que al determinar el nivel
socioeconémico de una familia, es esencial tener en cuenta diversos elementos, como los
ingresos economicos de los miembros, el nivel educativo de los padres, el prestigio del
lider familiar, las ocupaciones de cada integrante, la posicidn social en la comunidad e
incluso la ubicacion geografica del barrio en el que residen. Dado que cada uno de estos
aspectos puede ser examinado de forma independiente, cualquier discrepancia en alguno
de ellos entre dos familias que compartan un mismo barrio puede resultar en que cada una

pertenezca a un nivel socioecondémico diferente. Por ejemplo, una familia en la que uno
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de los padres esté inmerso en estudios para mejorar su empleo no puede ser clasificada
en el mismo nivel socioeconémico que una familia con limitadas perspectivas de

aumentar sus ingresos, ya que ninguno de los padres ha estudiado o esta estudiando.

2.2.2. Indicadores socioecondmicos

Para Acosta et al. (2014) la evaluacion de las condiciones socioecondémicas se
presenta como un desafio complejo y multidimensional en la literatura especializada. Se
destacan dos enfoques predominantes: el unidimensional, méas convencional, y el
multidimensional, que busca enriquecer el analisis del bienestar socioeconémico. En el
enfoque unidimensional, se aborda la capacidad de pago de los hogares a través de la
medicion de ingresos o gastos. El ingreso se considera como un indicador de utilidad en
términos de poder de compra y satisfaccion de necesidades, mientras que el gasto se
interpreta como un indicador del poder de compra efectivo. Por otro lado, el enfoque
multidimensional se adentra en conceptos como funcionamientos y capacidades,
superando las restricciones del ingreso en términos de relevancia y dificultad de
medicién, dado que el dinero no siempre es el medio més idoneo para transformar
recursos en funcionamientos, excluyendo aquellos para los cuales el dinero no resulta la

herramienta més adecuada.

a. Indicadores unidimensionales

En la esfera de los indicadores socioeconomicos, se despliegan medidas tanto
unidimensionales como multidimensionales para evaluar la capacidad de pago de los
hogares. Entre los indicadores unidimensionales se destacan el indice de capacidad de
pago corriente (ICPc) y el indice de capacidad de pago priorizada (ICPp), basados en el
gasto per capita de los hogares y disefiados segun criterios objetivos. Estos indicadores
permiten incorporar elementos progresivos y resultan valiosos en la formulacion de

politicas redistributivas (Acosta et al., 2014).
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b. Indicadores multidimensionales

En el ambito de los indicadores multidimensionales, se proponen el indice de
condiciones de vida (ICV), el indice de calidad de vida urbana (ICV) vy el indice de
bienestar socioeconémico (IBS). El ICV, tradicionalmente utilizado para evaluar la
calidad de vida, adopta un enfoque multidimensional. EI ICV, centrado en aspectos
urbanos, abarca elementos como calidad ambiental, no discriminacién, solidaridad y
asociacion. Por ultimo, el IBS considera la dotacion de enseres y la proteccion frente a
fluctuaciones econdémicas. Todos estos indicadores comparten una base conceptual
centrada en funcionamientos y capacidades, y su metodologia de construccion implica la
eleccion de funcionamientos como estandar de vida, la definicion de variables para medir
cada funcionamiento, la seleccién de herramientas estadisticas para ponderar variables y
la estandarizacién del indicador resultante en un rango de 0 a 100, donde 0 representa las
peores condiciones y 100 el maximo nivel de bienestar. Este enfoque integral permite una
comprension mas profunda y completa de la realidad socioecondmica de los hogares
(Acosta et al., 2014).

2.2.3. Los niveles socioecondémicos y la educacion

Segun Agualongo y Garcés (2020) hay estudios sugieren que nifios de entornos
socioeconémicos bajos, en naciones desarrolladas y en desarrollo, muestran tasas mas
bajas de matriculacion, rendimiento académico inferior y mayor propension al abandono
escolar. Informes de la Asociacion Americana de Psicologia destacan que estos nifios
enfrentan desafios significativos en la resolucion de problemas matematicos y en la
adquisicion de nuevas habilidades. Este fendmeno puede analizarse desglosando factores
especificos que afectan el nivel socioeconémico, como los ingresos familiares, la
educacion de los padres y la ubicacién geografica. El ingreso familiar se utiliza para
respaldar las actividades educativas, como financiar actividades extracurriculares o
acceder a oportunidades educativas exclusivas. Las familias con recursos limitados
enfrentan dificultades para acceder a elementos esenciales como libros o servicios de

cuidado infantil, importante para el aprendizaje y desarrollo de habilidades.
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Contrariamente, las familias con un alto nivel socioecondmico invierten sin restricciones

para brindar educacion de calidad.

La viabilidad del ingreso familiar, segun Agualongo y Garcés (2020), a menudo
depende del trabajo de ambos padres, lo que puede resultar en falta de supervision o apoyo
para los nifios durante las tareas escolares en casa. En contextos de pobreza extrema,
algunos nifios ingresan al trabajo para contribuir a los gastos familiares en lugar de asistir
a la escuela. En Ecuador, en 2015, se observo una brecha del 28 % en la asistencia a la
educacion secundaria entre familias acomodadas y menos favorecidas. La poblacién de
nivel socioecondmico mas bajo muestra una menor duracion promedio de la escolaridad,
siendo de 7.25 afios en 2010, en comparacion con los 11.37 afios de la poblacion de nivel
socioeconémico alto. Esta brecha se agrava en areas rurales, donde el promedio de

escolaridad desciende a 7.15 afos.

Para Agualongo y Garcés (2020), la educacion de los padres esta vinculada de
manera significativa con el rendimiento académico de sus hijos en América Latina y el
Caribe. Padres con un alto nivel educativo comparten expectativas académicas elevadas,
consideran la educacion como prioritaria y participan activamente en el proceso de
ensefianza. Vigilan el comportamiento que pueda afectar el éxito académico de sus hijos,
practicando acciones como revisar tareas y preguntar sobre el progreso educativo,
fomentando hébitos de estudio saludables y mejorando el rendimiento a largo plazo.
Ademas, su mayor nivel educativo suele asociarse con empleos mejor remunerados,

proporcionandoles recursos para invertir en la educacién de sus hijos.

En términos de ubicacion, Agualongo y Garcés (2020) describen que las
instituciones educativas de alta calidad se concentran en areas urbanas y son mayormente
privadas, atrayendo a estudiantes de niveles socioeconémicos mas altos. En contraste, en
zonas rurales o de bajos indices econdmicos, las instituciones publicas atienden a
estudiantes de familias de nivel socioeconémico bajo, resultando en una falta de

comparticion entre estratos econdémicos en las mismas instituciones educativas. Las
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familias de nivel socioecondmico bajo, cominmente en vecindarios con recursos

educativos limitados, enfrentan desafios adicionales.

Agualongo y Garcés (2020) explican que la relacion entre pobreza en las escuelas
y problemas disciplinarios genera un entorno poco propicio para el aprendizaje,
aumentando las tasas de desercion. Contrariamente, las escuelas en areas de alto nivel
econdémico ofrecen educacion de calidad y servicios adicionales, mejorando el entorno
escolar y el rendimiento académico. El nivel socioeconémico también influye en las
oportunidades de acceso a estudios superiores y empleos satisfactorios. En un estudio en
escuelas de Estados Unidos entre 2009 y 2016, el 46 % de los estudiantes de nivel
socioeconémico alto estaba matriculado en estudios superiores y empleados, en
comparacion con solo el 5 % de los estudiantes de nivel socioeconémico bajo en la misma

situacion.

2.2.4. Dimensiones del nivel socioecondmico

a. Dimensién Econdmica

Segln Garcia (2021) para analizar la dimensién econémica se debe dedicar una
atencion especial al ingreso econdmico familiar, que engloba las contribuciones de todas
las personas que aportan al sustento de los hogares de los estudiantes seleccionados. Este
ingreso se refleja en el conjunto de bienes materiales y se evalla a través de la posesion
de 12 bienes, segun el indice de la Asociacion Mexicana de Agencias de Investigacion de
Mercado. Se toma en cuenta el salario mensual percibido por el jefe de hogar como una

parte integral del ingreso econémico familiar.

Por otro lado, para Garcia (2021), la definicion de ingreso economico se centra en
la fuente de recursos que contribuye a establecer el presupuesto, ya sea a nivel individual

o colectivo.
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— Indice del Nivel Econémico: En el indice de NSE de 2002, se introdujo como
novedad la variable que considera la cantidad de aportantes en el hogar,
asignandole un puntaje segin la respuesta. En una investigacion realizada en
Buenos Aires y ciudades con mas de 500,000 habitantes en esa época, se
observaron diferencias en la cantidad de miembros aportantes del hogar segun los
distintos deciles de ingresos. En el NSE 2006, esta variable se incluyd
nuevamente, ahora con una relacion entre la cantidad de aportantes del hogar, la
cantidad de miembros y la cantidad de miembros del hogar. La determinacion del
nivel socioecondmico se basa en variables definidas por la Asociacion Peruana de

Empresas de Investigacion de Mercados, no Unicamente en los ingresos.

— Dificultades econémicas: También denominadas problemas econdémicos, se
definen como conflictos experimentados por personas, empresas u otras entidades
que no pueden satisfacer sus necesidades debido a la falta de recursos econémicos.
Estas dificultades afectan a las familias y tienen un impacto directo en los
estudiantes, ya que la falta de empleo en el hogar puede alterar los planes y
proyectos de los miembros, llevando a que los hijos abandonen los estudios y

busquen empleo por necesidad econémica.
b. Dimensién Social

Segun Garcia (2021), representa el conjunto de conocimientos, contactos y redes
sociales. En el indice de la Asociacién Mexicana de Agencias de Investigacion de
Mercado, se mide mediante el nivel educativo del jefe de familia. En esta investigacion,

se consideran los siguientes criterios:

— Instruccién del jefe de Familia: Se refiere al nivel educativo o los estudios
alcanzados por los padres o tutores del hogar, lo cual esta influenciado por la

situacién social actual y la situacion econémica previa.
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Comodidades del hogar: Incluye la posesion de bienes como electrodomésticos,
aparatos electronicos, servicios domésticos, comunicaciones (telefonia fija o
dispositivos celulares), propiedad o patrimonio familiar, estandar de vida y estatus

econdmico en general.

Caracteristicas de la vivienda: Relacionada con aspectos como los materiales de
construccion del techo, piso y paredes, esta variable evidencia la situacion

econdmica y social del individuo y su familia.

Acceso a salud en caso de hospitalizacion: Refleja la actual situacion econémica
de la familia y, por ende, muestra la actitud social frente a su contexto. Indica el
lugar al que acuden los miembros de la familia para recibir atencion médica ante

problemas de salud.

Hacinamiento: Representa la cantidad de habitantes y habitaciones disponibles en
el hogar utilizados como dormitorio, reflejando la situacién econémica y social en

su conjunto.

La actitud emprendedora

Segun Gomez (2023), el concepto de "actitud" se define como la disposicion

mental que ejerce una influencia directa sobre el comportamiento cotidiano de un

individuo. Dentro del &mbito emprendedor, la actitud emprendedora se refiere a la

predisposicion que impulsa al individuo a actuar en congruencia con la creacion de una

empresa, motivandolo a desarrollar habilidades asociadas a la persistencia, el logro y el

establecimiento de metas. La literatura sefiala la presencia de diversos factores que

afectan la actividad emprendedora, como la edad, el nivel educativo, el género, el

empoderamiento individual, la ubicacion geografica y el entorno en el que se

desenvuelve. Estos factores surgen del acceso y la gestion de recursos, elementos

esenciales para fomentar el desarrollo integral. Por lo tanto, la academia desempefia un

papel fundamental en la formacién de una cultura emprendedora.
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Para Rodriguez (2023), la actitud se presenta como una evaluacion o juicio
emitido hacia personas, entidades o eventos, compuesta por tres elementos distintos: el
cognitivo, que refleja las opiniones o creencias; el afectivo, que representa las emociones
o0 sentimientos; y el comportamental, que expresa la intencion conductual hacia alguien o
algo. En el ambito emprendedor, la actitud emprendedora se concibe como una
disposicion mental y neuronal hacia el trabajo, modelada por la experiencia, que impacta
en la dinamica y direccion de los individuos hacia metas especificas y las situaciones que

las implican.

Una persona con actitud emprendedora, segun Rodriguez (2023), exhibe la
capacidad de crear, iniciar, organizar y gestionar los recursos de una empresa.
Fundamenta sus acciones en la dedicacion y confianza, enfrentando cotidianamente los
desafios con perseverancia para materializar sus objetivos. La actitud emprendedora se
entiende como la habilidad de iniciar una empresa, proyecto o nuevo estilo de vida,
fundamentada en la autoconfianza y la determinacién para concretar ideas y suefios. Se

caracteriza por un esfuerzo constante y perseverante.

Rodriguez (2023) también considera que se define la actitud emprendedora como
la conducta continua de administrar recursos para obtener resultados en una actividad
especifica. En el estudio del fenémeno emprendedor, se identifican cuatro corrientes:
economia, sociologia, psicologia y gestion empresarial, cada una de las cuales puede

contribuir a su comprension.

La iniciativa de emprender, segin Gomez (2023), a través de la creacion de un
negocio, no solo tiene un impacto positivo en la vida individual al permitir el desarrollo
de un proyecto personal, sino que también contribuye a fortalecer la competitividad de
los paises. Este proceso genera estimulos para la creatividad, la generacion de empleo y
la creacion de empresas sostenibles que satisfacen las necesidades sociales. El
emprendimiento, abordado de manera integral, puede considerarse un fenémeno cultural

que posibilita la transformacion y progreso de las comunidades. Por ende, se requiere un
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enfoque transversal que incorpore variables economicas, sociales, legales y psicoldgicas

para mejorar la comprension y el analisis de este fendmeno.

La figura del "emprendedor”, para Gomez (2023), es entendida como la persona
que lleva a cabo la accion de crear una empresa, ha evolucionado con el tiempo y se ha
concretado en dos aspectos particulares: la orientacion al logro a pesar del riesgo y la
necesidad constante de innovacion. La orientacion al logro, como dimension personal,
evalUa la motivacion del individuo frente al esfuerzo necesario para alcanzar un objetivo
con éxito. En el contexto emprendedor, la orientacion al logro se vincula con la capacidad
de coordinar todas las actividades hacia la creacion de la empresa, incluyendo la
priorizacion de tareas y recursos. Esto implica que la alineacién de actividades y el
esfuerzo dedicado pueden influir en la decision de pasar de una idea tedrica de negocio a
su aplicacion practica. En lo que respecta a la innovacion, esta se presenta como un rasgo
fundamental del emprendedor y se comprende como la ejecucion efectiva de una idea

nueva y Util. Constituye un cambio efectivo en el sistema con el objetivo de mejorar.

Valenzuela et al. (2021) considera que las actitudes pueden ser entendidas como
la inclinacion positiva, negativa o neutral que un individuo experimenta hacia objetos o
ideas especificas. En el ambito del emprendimiento, estas actitudes pueden vincularse con
las intenciones de emprender, considerando que reflejan la percepcion de un individuo
acerca del comportamiento empresarial y sus posibles resultados. En consecuencia, las
actitudes hacia el emprendimiento se convierten en un indicador de la intencion de
emprender en los individuos, ofreciendo una perspectiva general de su disposicion hacia
el comportamiento empresarial. A pesar de que las actitudes emprendedoras han sido
objeto de atencion reciente en la literatura, su desarrollo ain se encuentra en una etapa
incipiente, y por lo tanto, los estudios en esta linea contribuyen a la comprensién de la
relacién entre actitudes e intenciones de emprender. La conexion directa y significativa
entre las actitudes emprendedoras y la mentalidad emprendedora se considera, por lo
tanto, una dimension relevante de la futura intencion de emprender por parte de los

estudiantes.
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Segun Valenzuela et al. (2021), en diversos estudios, se emplea la medida de
actitudes hacia el emprendimiento de los estudiantes, considerandola como un indicador
de la intencién y, en consecuencia, del potencial de emprender. Esta perspectiva se alinea
con la propuesta del modelo OAE, que argumenta que las actitudes son el enfoque mas

apropiado para describir a los emprendedores.

El modelo OAE, para Valenzuela et al. (2021), ha sido extensamente utilizado
para examinar la intencion emprendedora de los estudiantes universitarios. Esta teoria
sostiene que la accion de emprender esta condicionada por actitudes relacionadas con la
necesidad de logro, la innovacion, el control interno y la autoestima. Las actitudes y
habilidades que interfieren en el proceso emprendedor influyen en el éxito de la conducta

empresarial.

a. En cuanto a la necesidad de logro, se la identifica como el establecimiento de

metas y las acciones dirigidas a alcanzarlas.

b. El control interno percibido se refiere a la percepcion que tiene un individuo sobre
su capacidad para llevar a cabo una tarea, en consonancia con la Teoria de la
Conducta Planificada (TCP) de Ajzen.

c. En relacion con la innovacion, se define como la busqueda de nuevas
oportunidades y la capacidad para enfrentarlas, ademas de considerarse como la

gestion de riesgos.

d. La autoestima se identifica como la seguridad en uno mismo y la confianza con la

que un individuo afronta su capacidad de emprender.

Valenzuela et al. (2021) describe que al analizar los factores determinantes de la
decision de emprender, se han explorado moderadores atribuibles a caracteristicas
personales, psicoldgicas y otros antecedentes sociodemograficos. En este contexto, se ha
examinado como los rasgos de personalidad emprendedora influyen directamente en el
potencial de un estudiante y en su decision de emprender. Ademas, estudios han

verificado el efecto de variables como el ambiente sociocultural y de género en la
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intencion emprendedora. También se han investigado factores que determinan el

emprendimiento, identificando variables relevantes como el género, la educacion, el

ingreso, el miedo al fracaso y el conocimiento de otros empresarios

2.2.6. Teorias sobre la actitud del emprendimiento:

Rodriguez (2023) examinan diversas teorias del emprendimiento que se centran

en la actitud emprendedora desde una perspectiva psicologica.

a.

La teoria de los rasgos, planteada por Coon, sostiene que los emprendedores
poseen cualidades innatas o potenciales permanentes, impulsados por
oportunidades, con elevados niveles de creatividad, innovacion, habilidades
de gestion y dominio empresarial. Son optimistas, resilientes, diligentes,
comprometidos y perseverantes, destacandose por su espiritu competitivo.

La teoria de control, fue desarrollada por Cromie y Koh, en ella se
argumenta que el éxito del emprendedor depende tanto de sus habilidades
personales (control interno) como del apoyo externo (control externo) de las

personas.

La teoria de las necesidades, desarrollada por McClelland, sostiene que los
emprendedores son impulsados por la necesidad de alcanzar el éxito, siendo
este el motivador principal para la creacion de una nueva empresa. Algunos
emprendedores muestran una inclinacion leve por el riesgo, prefiriendo
asumir desafios y riesgos en proyectos aventureros en lugar de optar por la

seguridad de un empleo estable.

2.2.7. Indice emprendedor peruano

Para Gonzales etal. (2022), las actitudes pueden ser comprendidas como la

disposicion negativa, positiva o neutral que un individuo muestra hacia una idea u objeto
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especifico. En el contexto del emprendimiento, esta relacion se vuelve esencial, ya que
las actitudes estan estrechamente relacionadas con las intenciones de emprender,
ofreciendo una vision de cdmo una persona percibe el comportamiento empresarial y sus
posibles resultados. Por lo tanto, las actitudes hacia el emprendimiento desempefian un
papel importante al convertirse en un indicador clave de la intencion de emprender en las
personas, permitiendo capturar su disposicion general hacia el comportamiento

empresarial.

Segun Gonzales et al. (2022), el Ministerio de Educacion del Per( ha clasificado

a las personas emprendedoras en tres categorias distintas:

a. Los emprendedores empresariales, quienes establecen sus propias empresas y

buscan activamente nuevas oportunidades.

b. Los intraemprendedores, que desarrollan habilidades y actitudes

emprendedoras dentro de la empresa de acuerdo con sus funciones.

c. Los emprendedores sociales, que abordan temas sociales en sus comunidades,
cubriendo areas como educacion, derechos humanos, iniciativas culturales,

salud, medio ambiente y participacion ciudadana, entre otras.

Asimismo, Gonzales et al. (2022) describe que las caracteristicas de la actitud
emprendedora, sefialadas por el Ministerio de Educacion, incluyen la capacidad de
realizacion, que impulsa el avance y crecimiento, superando desafios y esforzandose por
alcanzar metas. Asimismo, se destaca la capacidad de planificacion, permitiendo disefiar
estrategias para aprovechar oportunidades y alcanzar metas propuestas, y la capacidad de
relacionarse socialmente, generando estados de &animo positivos que reflejen el

compromiso con el éxito del proyecto y sus participantes.

Un individuo con una actitud emprendedora, segun Gonzales et al. (2022), se
distingue por su innovacion, creatividad y disposicion para asumir riesgos y superar
dificultades. Ademas, posee habilidades fundamentales para disefiar, gestionar, crear o

ejecutar proyectos empresariales, contribuyendo asi al desarrollo académico y
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profesional, brindandole oportunidades de éxito en el ambito laboral. Las habilidades
sociales, abarcando conductas y destrezas adquiridas mediante la interaccién con el
entorno, resultan esenciales para establecer relaciones, ser aceptado y respetado
socialmente, sin perder de vista la influencia de la crianza y afectividad durante la etapa

infantil en la formacion personal.

En referencia al indice de espiritu emprendedor, Gonzales et al. (2022), sostiene
que Peru sobresale con un valor de 0,37, superando a Ecuador (0.28) y a Colombia y
Chile (0,29). Este posicionamiento destaca a PerG como uno de los paises
latinoamericanos con mayor potencial emprendedor. Es fundamental identificar las
fuentes que estimulan esta actitud emprendedora para potenciarla y difundirla, generando
beneficios para toda la comunidad, dado que los emprendimientos contribuyen
significativamente a una cadena de valor extensa. Ademas, es importante evaluar si los
estudiantes universitarios poseen estas actitudes y habilidades necesarias para iniciar
proyectos emprendedores, ya que constituyen una poblacion capaz de generar

emprendimientos con un mayor valor agregado.

Con respecto al crecimiento heterogéneo en los departamentos peruanos, para
Gonzales et al. (2022), se evidencia una disparidad significativa, como se refleja en la
tasa de crecimiento acumulada del PBI de Apurimac (248,1 %) en comparacion con la de
Pasco (-2,8 %), segun los informes del INE. Este fendmeno coincide con la destacada
posicién de Pert en el emprendimiento empresarial a nivel mundial y su tendencia a
mejorar ain mas, como se evidencia en su segundo lugar en la tasa de emprendedores

nacientes y el tercer lugar en la tasa de emprendimiento en etapa temprana en el afio 2018.

2.2.8. El emprendimiento a nivel educativo

Para Valenzuela et al. (2021), la funcion destacada del emprendimiento emerge
como un componente esencial mediante el cual las instituciones académicas cumplen con
su tercera mision, ya sea facilitando la creacion y respaldo de empresas o proporcionando

a los estudiantes las herramientas necesarias para cultivar la creacion de negocios. La
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literatura especializada en educacion y emprendimiento ha subrayado la importancia de
que las instituciones educativas fomenten oportunidades de educacion emprendedora,
permitiendo a los estudiantes desarrollar actitudes hacia el emprendimiento y los procesos
de creacion de negocios. Esta premisa resalta la imperativa necesidad de investigar este
tema, ya que comprender como la formacion contribuye al fortalecimiento de las
competencias emprendedoras de los estudiantes resulta esencial para su conexién con el

entorno y su contribucion al desarrollo local como futuros profesionales.

El emprendimiento, segin Valenzuela et al. (2021), ha sido objeto de analisis
desde diversas disciplinas, como la economia, psicologia y sociologia, entre otras. No
obstante, no se ha llegado a un consenso concluyente al respecto, lo que evidencia su
complejidad y naturaleza multifactorial, abordando determinantes tanto individuales
como socio-culturales. Las principales perspectivas sobre las dimensiones que componen
la capacidad emprendedora de los individuos incluyen las caracteristicas individuales y
motivacionales. De acuerdo con la literatura, la decision de emprender puede estar
vinculada con actitudes, motivaciones, rasgos de personalidad, habilidades personales y

el contexto.

a. Enfoque de Ajzen: En relacion con el enfoque de Ajzen, conocido como el
enfoque TCP, destaca como el marco tedrico principal. Ajzen desarrolld un
modelo de conducta planificada en 1991, que mide la intencién previa a un
comportamiento especifico y que ha sido ampliamente utilizado en el estudio
de la intencién emprendedora en estudiantes. En lineas generales, este enfoque
considera aspectos relevantes relacionados con la actitud, normas sociales o

subjetivas y la capacidad percibida.

b. En foque de Robinson: Por otro lado, el enfoque de Robinson desarrollado en
1991, basado en el modelo de Orientacion a la Actitud Emprendedora (OAE),
se presenta como una alternativa. La OAE se enfoca en las actitudes como el
principal determinante de la accion emprendedora, diferencidndose de los

modelos clasicos propuestos por Ajzen. Aungque comparte elementos comunes
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con Robinson en cuanto a la capacidad percibida y el control interno, este
ultimo se centra en como las actitudes y los rasgos de personalidad influyen en

el comportamiento emprendedor.

Valenzuela etal. (2021) describe que en contraste, algunos autores han
identificado que el ingreso familiar o la presencia de familiares emprendedores impactan
positivamente en la intencién de emprender. El estudio tradicional de la intencion
emprendedora también ha analizado el nivel de instruccion y educacion como un
determinante, aludiendo a que genera una mayor capacidad de innovacion y desarrollo
individual, lo que destaca la importancia de las universidades. En el &mbito universitario,
varios estudios respaldan la idea de que la educacion modifica positivamente la intencion
emprendedora, sugiriendo que las universidades pueden desempefiar un papel importante

como impulsores de la actividad empresarial.

Segun Zabala Cuadrado et al. (2020), el fenémeno del emprendimiento abarca
tanto a la persona que inicia una actividad empresarial como a la propia empresa, donde
se materializa esa iniciativa. En este contexto, se puede afirmar que el componente
empresarial consta de dos elementos fundamentales: el emprendedor y la empresa. A
pesar de que el concepto analizado tiene como resultado final una funcion en el desarrollo
econémico, independientemente del campo de conocimiento, la orientacion
emprendedora también encuentra su espacio en el entorno educativo universitario. Sin
embargo, en este ambito, a menudo se establecen obstaculos para el progreso individual
y colectivo debido a diversas razones, subrayando asi la necesidad de implementar

estrategias fundamentales basadas en cambios de actitudes.

La dindmica de la educacion universitaria, segun Zabala Cuadrado et al. (2020),
no ha experimentado cambios significativos, ya que asistir a clases solia consistir en
sentarse y escuchar conferencias magistrales, con escasas oportunidades para formular
preguntas o cuestionar las ideas del profesor. En este contexto, predominan las practicas
pedagdgicas tradicionales, donde la autoridad del docente prevalece sobre la iniciativa y

creatividad de los estudiantes, elementos importantes para fomentar procesos
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innovadores. La educacion debe orientarse hacia la identificacion del talento Unico
presente en cada estudiante, combinandolo con el servicio a los demas para alcanzar el

éxito.

En consecuencia, Zabala Cuadrado et al. (2020) considera que resulta imperativo
que el profesor asuma el papel de lider, inspirando a los estudiantes a creer en si mismos
y desplegar su potencial. Los docentes universitarios tienen la responsabilidad de emplear
metodologias de ensefianza que generen ambientes armoniosos y espacios de
convivencia, mejorando asi el rendimiento académico y fomentando la creatividad en
respuesta a las demandas sociales. Es esencial tener en cuenta las particularidades de cada
carrera, ya que algunas, como las del &mbito de la salud, presentan salidas especializadas

hacia sectores con un destacado crecimiento cientifico e industrial.

Zabala Cuadrado et al. (2020) explica que la incorporacion de elementos ladicos
en el desarrollo de las clases tiende a generar resultados positivos tanto en términos
academicos como en el desarrollo de habilidades. En este sentido, la experiencia practica
en emprendimiento por parte del docente se presenta como un recurso valioso, ya que la
integracion de la practica y la teoria facilita el aprendizaje de los estudiantes desde una
perspectiva integral. El uso de estrategias didacticas innovadoras por parte de profesores
con experiencia préctica contribuye a inculcar en los estudiantes una solida actitud

emprendedora

2.2.9. Dimensiones de la actitud emprendedora universitaria

Alejandria (2021) considera que las dimensiones de la actitud emprendedora son

la intension emprendedora, la voluntad emprendedora y las habilidades emprendedoras:

a. Intencién emprendedora del universitario:

La capacidad fundamental del emprendedor, segin Alejandria (2021), reside en

su habilidad para evaluar de manera inmediata si una idea o pensamiento posee
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el potencial necesario para alcanzar el éxito empresarial, determinando asi la
dedicacion de tiempo y esfuerzo que se requiere. Esta destreza se extiende tanto
a la creacion de su propia empresa por parte del estudiante como a la formulacién
de estrategias para el desarrollo de su carrera profesional en entidades tanto
privadas como publicas. La intencién emprendedora se posiciona como la llave
y el primer paso importante en el proceso de emprender, siendo reconocida como
el predictor mas eficaz de una conducta planificada, especialmente cuando esta

es dificil de observar directamente.

Para Alejandria (2021), la intencion del emprendedor actia como el precursor
que da forma a un comportamiento especifico y se basa en tres elementos
esenciales: la actitud hacia la conducta, el control percibido sobre la conducta y
la norma subjetiva. Ademas, la intencion emprendedora representa la senda
primordial para la realizacion del emprendimiento, fundamentandose en el
control percibido sobre la conducta. Se encuentra estrechamente vinculada con
variables psicosociales, de manera que los estudiantes que exhiben actitudes mas
positivas hacia el emprendimiento y un mayor sentido de control manifiestan
una mayor intencion emprendedora. Esta intencién se concibe como una
eleccién deliberada y voluntaria, intimamente asociada con la actitud, el control
percibido y la presion social, y se ve limitada por la capacidad y los recursos de

los individuos, ya que sin ellos no seria viable materializar una empresa.

Voluntad emprendedora del universitario:

Alejandria (2021) considera que la voluntad emprendedora se erige como una de
las caracteristicas fundamentales de los empresarios, al estar positivamente
ligada al proposito de establecer una nueva entidad. También se relaciona con la
creencia o percepcidn personal del individuo sobre sus habilidades y capacidades
para llevar a cabo ciertas conductas y perseverar en la consecucion de sus planes.

Este aspecto resulta determinante en el desarrollo profesional, ya que cada
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individuo contempla la posibilidad de autoemplearse basdndose en sus creencias

acerca de sus capacidades para crear una nueva empresa o proyecto.

La voluntad emprendedora, segin Alejandria (2021) se configura como el
predictor mas confiable para alcanzar metas establecidas, ya que aquellos con un
alto grado de autoeficacia manifiestan mayores intereses intrinsecos en abordar
tareas, gracias a su capacidad para desplegar esfuerzos y persistir frente a
obstaculos. Esta variable motivacional influye en el comportamiento del
individuo, facilitandole superar obstaculos y enfrentar situaciones complicadas.
La autoeficacia incide en metas, aspiraciones, incentivos y percepciones de las
personas, al mismo tiempo que mide la creencia del individuo en sus propias

capacidades y habilidades para alcanzar el éxito empresarial.

Habilidad emprendedora del universitario:

La habilidad emprendedora del universitario, segun Alejandria (2021), se refiere
a la capacidad de emprender en un mercado, ya sea este nuevo o establecido,
desarrollando ideas propias. Se manifiesta cuando, ante la falta de oportunidades
laborales mas favorables, el individuo opta por crear su propia entidad,
aprovechando la oportunidad de desarrollar un emprendimiento o negocio
propio. Este proceso engloba el surgimiento y desarrollo de una iniciativa
emprendedora, implicando la autonomia del individuo como su propio jefe y la
creacion de empleo para otros. Representa la materializacion de un suefio o

proyecto propio, con beneficios a largo plazo que aseguran el futuro personal.

La creacion de la propia empresa, para Alejandria (2021), involucra la

transformacion de una idea de negocio en realidad, definiendo como se llevara a
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cabo, quiénes seran los clientes y los medios para dar a conocer la empresa.
Ademas, implica la determinacion de la estructura de costos de la empresa. La
creacion de la empresa demanda del emprendedor la capacidad de asumir
riesgos, confianza en si mismo, actitud positiva, aptitudes, creatividad,
responsabilidad, competencias sociales e innovacién. En este proceso, la
creatividad y la innovacion suelen ser puestas en practica para la concrecion del

proyecto emprendedor.

Definicion de términos

Nivel Socioecondmico: Se refiere a la posicion que ocupa un individuo o grupo
dentro de una estructura social, basada en una combinacién de factores
econdmicos, educativos y ocupacionales. Este nivel influye en el acceso a
recursos, oportunidades y calidad de vida, y es un factor determinante en el

analisis de diferencias sociales y econdmicas entre los estudiantes.

Actitud Emprendedora: Es la disposicion o inclinacién de una persona hacia la
creacion, desarrollo y gestion de proyectos o negocios propios. La actitud
emprendedora se compone de varias dimensiones, como la intencion
emprendedora, la voluntad emprendedora y las habilidades emprendedoras, que
reflejan la motivacién, el compromiso y la capacidad de los estudiantes para

emprender.

Intencion Emprendedora: Es el deseo o la intencién consciente de una persona
de iniciar y gestionar su propio negocio en el futuro. La intencion emprendedora
es un predictor clave del comportamiento emprendedor, ya que representa la

disposicion de los estudiantes a involucrarse en actividades empresariales.

Voluntad Emprendedora: Se refiere al grado de determinacion y compromiso

gue una persona tiene para llevar a cabo un proyecto emprendedor. Es un
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indicador de la perseverancia y la motivacion interna para superar los obstaculos

que pueden surgir durante el proceso de emprendimiento.

Habilidades Emprendedoras: Son las competencias y capacidades que una
persona posee para identificar oportunidades de negocio, desarrollar ideas
innovadoras, gestionar recursos y liderar equipos. Estas habilidades son esenciales
para el éxito en el emprendimiento y se desarrollan a través de la educacion, la

experiencia y la préctica.

Estudiantes Universitarios: En este estudio, los estudiantes universitarios se
refieren a aquellos matriculados en la Escuela Profesional de Ingenieria de
Sistemas e Informatica de la Universidad Nacional de Moquegua (UNAM), sede
llo. Este grupo es el foco de la investigacién, ya que se busca analizar cémo su

nivel socioecondémico influye en su actitud emprendedora.

Emprendimiento: Es el proceso de disefiar, lanzar y gestionar un nuevo negocio
u organizacioén. En este contexto, el emprendimiento se considera no solo como
una actividad econdémica, sino también como una mentalidad y una serie de
habilidades que los estudiantes pueden desarrollar para enfrentar los desafios del

mercado laboral y la economia.



CAPITULO 111
MARCO FILOSOFICO

El marco filoséfico que respalda la investigacion sobre el "Nivel socioeconémico
y actitud emprendedora de los estudiantes de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio
2024" se fundamenta en varias corrientes filoséficas que permiten comprender el
fendmeno del emprendimiento en el contexto socioeconémico especifico de los
estudiantes universitarios. Este marco considera aspectos ontolégicos, epistemolégicos y

axioldgicos que guian tanto el enfoque como la metodologia de la investigacion.

La ontologia de esta investigacion se basa en un enfoque realista critico, que
reconoce la existencia de una realidad social objetiva, en la cual las estructuras
econdmicas, culturales y sociales influyen en las actitudes y comportamientos
individuales. En este sentido, se sostiene que el nivel socioeconémico de los estudiantes
no solo refleja una posicién dentro de un sistema estructural mas amplio, sino que también
condiciona sus perspectivas y actitudes hacia el emprendimiento. Este enfoque permite
analizar como las condiciones materiales, tales como los recursos econémicos y el acceso
a oportunidades educativas, configuran las posibilidades de desarrollar una actitud
emprendedora (Hardback, 1996).

Desde un punto de vista epistemolégico, la investigacion adopta un enfoque
positivista, caracterizado por la bdsqueda de relaciones causales y la utilizacion de
métodos cuantitativos para medir y analizar la correlacién entre el nivel socioeconémico
y la actitud emprendedora. Este enfoque se basa en la idea de que es posible obtener
conocimiento objetivo y generalizable a través de la observacion y medicion empirica de
los fendmenos sociales. La utilizacion de instrumentos como cuestionarios y pruebas
estadisticas, como la correlacion de Spearman, se justifica dentro de esta tradicion
epistemoldgica, la cual enfatiza la objetividad y la replicabilidad de los resultados
(Creswell y Creswell, 2018).
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En cuanto a la axiologia, la investigacion reconoce la importancia de los valores
en el proceso de investigacion, especialmente en el contexto del estudio del
emprendimiento. El valor del emprendimiento, entendido como una actitud positiva hacia
la creacion de valor econdmico y social, es central en esta investigacion. Ademas, se
considera que la promocion del emprendimiento entre estudiantes de diversos niveles
socioeconémicos puede contribuir a la equidad y el desarrollo econémico regional. De
este modo, la investigacion no solo busca comprender el fenémeno del emprendimiento,
sino también promover valores que puedan tener un impacto positivo en la sociedad
(Guba y Lincoln, 1994).

Ademas, se incorpora una perspectiva critica en la interpretacion de los resultados,
entendiendo que las desigualdades socioecondmicas pueden limitar el acceso al
emprendimiento y que estas limitaciones deben ser abordadas a través de politicas
educativas y econdémicas que fomenten la inclusion y la igualdad de oportunidades. Esta
perspectiva critica se alinea con las ideas de autores como Pierre Bourdieu, quien sostiene
que el capital econémico y social influye en las oportunidades y el éxito de los individuos

dentro de un campo determinado, como es el caso del emprendimiento (Bourdieu, 1986).



CAPITULO IV
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

4.1  Tipo del disefio de investigacion.

Para lograr los objetivos planteados en el estudio, es que se considera que el
levantamiento de datos siguidé una investigacion no experimental, cuyo disefio fue
transversal de tipo correlacional. Hernandez y Mendoza (2023) explican que las
investigaciones no experimentales son aquellas en las que el investigador, Unicamente,
observa y mide las variables, sin que tenga la intencion de modificarlas o manipularlas;
por otro lado, las investigaciones transversales son aquellas en la que los datos se
recopilan en un solo corte de tiempo, es decir, cada unidad de andlisis ser& encuestada
una sola vez; mientras que el tipo correlacional, hace referencia a las investigaciones,
cuyo objetivo, es el levantamiento de datos para establecer correlaciones entre las
variables en estudio, en el caso de la presente investigacion, la variable nivel
socioeconémico y actitud emprendedora de los estudiantes no sera manipulada, sera
observada en una sola oportunidad y se establecera si es que estas estan correlacionadas.

El disefio grafico se representa de la siguiente manera:

En el disefo se tiene:

M = Representa a la muestra de la poblacion;
O« = Representa a la observacion de la variable X.
r = Representa al coeficiente de correlacion entre las variables.

Oy = Representa a la observacion de la variable Y



4.2  Poblacién y muestra de la investigacion

4.2.1 Poblacién.
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De acuerdo a lo que describe Herndndez y Mendoza (2023), la poblacion en las

investigaciones comprende a la totalidad de elementos con caracteristicas comunes y

necesarias para el analisis de datos del investigador, en el caso de la presente

investigacion, la poblacion estuvo constituida por la totalidad de estudiantes de la Escuela

Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informética de la UNAM - Sede Ilo. Segln la

Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informética hay un total de 277

matriculados.

4.2.2 Muestra.

Para determinar el tamafio de la muestra se utilizo la formula para poblaciones

finitas:

N * Zz*p*q
T (N=1)xe2+ zZxpxq

n

En la formula se tiene:

N

N O ©

: Poblacion = 277 estudiantes.
: Muestra =?

: Probabilidad de éxito =05

: Probabilidad de fracaso =05

: Desviacion estandar =1,96

: Margen de error =0,05

Resolviendo se tiene

277 * 1,96% % 0,5 % 0,5

T 277 —1)* 0,052 + 1,962 0,5 % 0,5
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n =162

De tal manera, que la muestra fue de 162 estudiantes de la Escuela Profesional de

Ingenieria de Sistemas e Informaética de la UNAM - Sede llo.
4.3 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

4.3.1 Técnicas.

Para lograr un adecuado levantamiento de datos y se alcancen los objetivos de la
investigacion, es que se utiliz la técnica de la encuesta. Segun lo que desarrolla
Hernadndez y Mendoza (2023) la encuesta se utiliza ampliamente en la investigacion
social y es una serie de preguntas en relacion a la variable que se estd midiendo, en este
caso, las preguntas estan relacionadas al nivel socioeconémico y la actitud emprendedora
que presentan los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e
Informética de la UNAM - Sede llo.

4.3.2 Instrumentos.
Para el levantamiento de datos se utilizaran dos instrumentos:

a. Escala de actitud emprendedora, desarrollada por Ponce Diaz et al. (2014) y
validada por Alejandria (2021). Consta de 42 items dividido en tres
dimensiones: Intension emprendedora, voluntad emprendedora y habilidades

emprendedoras.

b. Cuestionario sobre nivel socioecondmico de los estudiantes, desarrollado y
validado por Garcia (2021). Consta de 8 items de opcidon mdltiple, dividido en

dos dimensiones: nivel social y nivel econémico.



48

4.3.3 Validez y confiabilidad.

4.4.3.1. Validez de los instrumentos.

Para poder establecer estos instrumentos tienen la validez para ser aplicados en
esta investigacion se recurrio a la validacion de tres jueces expertos quienes firmaran su

conformidad en el formato que se presenta en el Anexo 3.

4.4.3.2. Confiabilidad de los instrumentos.

Con respecto a la confiabilidad del instrumento para la variable Actitud
emprendedora, en investigaciones similares se ha obtenido un Alfa de Cronbach que
supera el p=,850. En el caso de la presente investigacion, también se aplicara la prueba

de Alfa de Cronbach cuando los datos estén levantados.

En relacion al cuestionario sobre el nivel socioeconémico del estudiante, no es
posible aplicar alguna prueba de fiabilidad, pues el instrumento no se encuentra en escala
ni las preguntas son dicotémicas, sino que son de opcion multiple, por lo tanto, no podria

aplicarse ni la prueba de Alfa de Cronbach ni la prueba de Kuder-Richardson.

4.3.4 Plan de anélisis de datos.

Para poder realizar el analisis de datos se realizé lo siguiente:

— Cada instrumento se tabul6 en el programa Excel, que permitio realizar

esta tarea de forma mas versatil.

— Posteriormente, los datos se trasladaron al programa SPSS version 24, el

cual, que es un software estadistico.
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— A nivel descriptivo, se utilizaron los rangos de cada instrumento para la
categorizacion de los resultados, los cuales, se presentaran en Tablas y

Figuras.

— En relacion al analisis diferencial de las variables, se debié conocer la
normalidad de los datos mediante la prueba de Kolmogorov-Smirnov, de
tal manera, que como los datos no presentan una distribucién normal se

aplico la prueba no paramétrica de correlacion de Spearman.

4.3.5 Etica en la investigacion.

En relacién a la ética de la investigacion, se aplicaron los cuatro principios éticos
de no maleficencia, beneficencia, justicia y autonomia que guiaran el desarrollo del
presente de trabajo. Asi mismo, el investigador reflejo los datos tal como han sido
hallados en la realidad, sin una manipulacion subjetiva por intereses personales. Por otro
lado, el investigador también respetd a los autores de quienes se use informacidn para el
desarrollo del presente de trabajo. Finalmente, el investigador encuestd, solamente, a
aquellos que aceptaron participar de manera voluntaria en la investigacion y, a los cuales,
se les explico los objetivos de la investigacidn para que den su consentimiento informado

y participen libremente en el presente trabajo.



CAPITULO V
RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

51 Caracteristicas de la muestra

Tabla 1

Género de la muestra.

Género Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Hombres 126 77,78 77,78
Mujeres 36 22,22 100,00

Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 1
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 1.

En la investigacion "Establecer la relaciéon entre el nivel socioeconémico y la

actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
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Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moqguegua, afio 2024", se observé en

la Tabla 1 y Figura 1 una notable diferencia en la distribucion de género de la muestra.

La mayoria de los participantes fueron hombres, representando el 77,78 % de la
muestra total. Este alto porcentaje indica una predominancia masculina en la poblacion
estudiada. En contraste, las mujeres constituyeron solo el 22,22 % de la muestra, lo que

refleja una menor participacion femenina en este grupo.

Al observar el porcentaje acumulado, se confirma que la totalidad de la muestra
se alcanzo con la inclusion de las participantes femeninas, logrando asi un 100 % en el
porcentaje acumulado al considerar ambos géneros. Estos resultados sugieren una
marcada diferencia de género dentro de la poblacién estudiada, con una clara mayor

representacion de hombres en comparacion con mujeres.



Tabla 2

Edad de la muestra.
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Edad Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Menos de 18 afos 59 36,42 36,42
De 19 a 21 afios 76 46,91 83,33
De 22 a 24 afios 16 9,88 93,21
De 25 a 27 afios 7 4,32 97,53
De 28 a mas 4 2,47 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 2

Edad de la muestra.
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 2.

= Menos de 18 afios
De 19 a 21 afios
De 22 a 24 afios
De 25 a 27 afios

De 27 a més

En la investigacion "Establecer la relacién entre el nivel socioeconémico y la

actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
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Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024", se evidencio en

la Tabla 2 y Figura 2 una distribucion etaria variada dentro de la muestra.

El grupo de edad mas representativo fue el de 19 a 21 afios, que abarcdé el 46,91
% de los participantes, lo que indica que casi la mitad de los estudiantes se encontraban
en este rango de edad. A continuacion, el grupo de menos de 18 afios constituyo el 36,42

% de la muestra, mostrando una significativa participacion de estudiantes jovenes.

Por otro lado, el grupo de 22 a 24 afios representd solo el 9,88 % de los
encuestados, evidenciando una disminucién notable en la proporcion de participantes a
medida que aumenta la edad. Asimismo, los estudiantes de 25 a 27 afios conformaron el

4,32 % de la muestra, y finalmente, aquellos de 28 afios 0 mas, representaron el 2,47 %.

Estos porcentajes reflejaron una tendencia decreciente en la representacion de
estudiantes en funcion de la edad, con una clara predominancia de los rangos etarios mas

jévenes en la poblacion estudiada.
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5.2  Andlisis descriptivo de la variable “nivel socioeconémico”

Tabla 3

Nivel socioeconémico.

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
No puede satisfacer
necesidades béasicas 1 0,62 0,62
Pobreza relativa 9 5,56 6,17
Satlsface, n_eceS|dades a1 2531 31.48
bésicas
Buen nivel de vida 82 50,62 82,10
Buenas condiciones 29 17,90 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 3
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 3.

En la investigacion "Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la

actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
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Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024," se examinaron
los niveles socioecondmicos de los participantes, cuyos resultados se presentan en la
Tabla 3 y Figura 3. Los datos revelaron una distribucion significativa en las distintas

categorias socioeconémicas.

El mayor grupo de estudiantes, correspondiente al 50,62 % de la muestra, se
encontraba en la categoria de "buen nivel de vida." Este grupo, que constituye mas de la
mitad de los encuestados, demostro tener un acceso adecuado a bienes y servicios que les
permitian disfrutar de una vida comoda, superando las necesidades basicas y accediendo
a bienes de consumo adicionales. Este hallazgo sugiere que una porcion considerable de
la poblacion estudiada posee un nivel econdmico que les permite una cierta holgura

financiera.

A continuacion, el 25,31 % de los estudiantes indic6 que su nivel socioeconémico
les permitia "satisfacer necesidades basicas". Este grupo, que representa un cuarto de la
muestra, dispone de los recursos necesarios para cubrir sus necesidades esenciales, como
alimentacidn, vivienda y educacién, pero sin grandes excedentes para lujos o gastos no
esenciales. Este nivel refleja una situacion econdmica estable, pero con limitaciones en

cuanto a la capacidad de ahorro o gasto en bienes de consumo no basicos.

El 17,90 % de los encuestados reporto estar en "buenas condiciones". Aunque este
grupo tiene una situacion economica favorable, no alcanza el nivel de holgura financiera
del grupo mayoritario. Los estudiantes en esta categoria disfrutan de ciertas comodidades
y pueden satisfacer sus necesidades, pero con un margen mas estrecho para gastos

adicionales o imprevistos.

Por otro lado, un pequefio porcentaje, el 5,56 % de los estudiantes, se encontraba
en una situacion de "pobreza relativa". Este grupo enfrenta desafios econémicos que
limitan su capacidad para acceder a bienes y servicios mas alla de lo basico. La pobreza

relativa implica que, aunque estos estudiantes pueden estar cubriendo sus necesidades
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esenciales, lo hacen con dificultad y con un nivel de vida inferior al promedio de la

sociedad.

Finalmente, un 0,62 % de la muestra indicé que no puede "satisfacer necesidades
basicas". Este grupo, aungque muy reducido, representa a los estudiantes en mayor
situacion de vulnerabilidad econdmica. La incapacidad para cubrir necesidades basicas
sugiere una situacion de pobreza extrema, donde los recursos disponibles no son

suficientes para garantizar una vida digna y segura.

En conjunto, estos resultados evidenciaron que la mayoria de los estudiantes goza
de un nivel socioeconomico que les permite vivir con comodidad, mientras que una
minoria enfrenta condiciones de pobreza que podrian influir en su vida académica y
personal. Esta distribucion del nivel socioeconémico en la muestra podria tener
implicaciones significativas en la actitud emprendedora de los estudiantes, la cual es

objeto de estudio en esta investigacion.
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5.3  Andlisis descriptivo de la variable “actitud emprendedora”

Tabla 4
Nivel actitud emprendedora

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Muy baja 6 3,70 3,70
Baja 28 17,28 20,99
Regular 63 38,89 59,88
Alta 62 38,27 98,15
Muy alta 3 1,85 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 4
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 4.
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actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
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Sistemas e Informaética de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024," se examinaron
los niveles de actitud emprendedora de los participantes, cuyos resultados se presentan en
la Tabla 4 y Figura 4.

Los resultados indicaron que la mayor parte de los estudiantes, un 38,89 %, mostro
un nivel de actitud emprendedora "regular”. Este hallazgo revelé que una proporcion
considerable de la muestra tenia una actitud emprendedora moderada, lo que sugiere una
disposicion hacia el emprendimiento que podria ser desarrollada o fortalecida con

estimulos adecuados.

Casi un porcentaje equivalente, el 38,27 % de los estudiantes, present6 un nivel
de actitud emprendedora "alta", lo que indica que un nimero significativo de estudiantes
tiene una inclinacién fuerte hacia el emprendimiento. Estos estudiantes probablemente
poseen caracteristicas como la iniciativa, la creatividad y la disposicion a asumir riesgos,

esenciales para el éxito en actividades emprendedoras.

Por otro lado, un 17,28 % de los encuestados se ubicd en un nivel de actitud
emprendedora "baja". Este grupo, que representa una quinta parte de la muestra, reflejo
una menor predisposicion hacia el emprendimiento, lo que podria estar asociado a la falta

de confianza, recursos o interés en iniciar proyectos propios.

Un 3,70 % de los estudiantes presentd un nivel de actitud emprendedora "muy
baja"”, lo que sugiere una escasa inclinacion hacia el emprendimiento en este pequefio
segmento de la poblacion estudiada. Este grupo minoritario podria necesitar

intervenciones especificas para motivar o desarrollar su interés emprendedor.

Finalmente, un 1,85 % de los encuestados mostré un nivel de actitud
emprendedora "muy alta”. Aunque es el grupo menos numeroso, estos estudiantes
destacan por su fuerte disposicion hacia el emprendimiento, lo que podria convertirlos en

lideres potenciales en iniciativas emprendedoras dentro y fuera del ambito académico.
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Tabla s

Nivel de la Dimension 1 - Intencién emprendedora

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Muy baja 5 3,09 3,09
Baja 12 7,41 10,49
Regular 49 30,25 40,74
Alta 81 50,00 90,74
Muy alta 15 9,26 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 5
Nivel de la Dimension 1 - Intencién emprendedora
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 5.

En la investigacion "Establecer la relacion entre el nivel socioeconomico y la
actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024," se exploré el
nivel de la Dimension 1 - Intencion emprendedora de los estudiantes, cuyos resultados se

presentan en la Tabla 5 y Figura 5.
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Los datos revelaron que la mitad de los estudiantes, representando el 50,00 % de
la muestra, manifestd un nivel "alto” de intencion emprendedora. Este resultado sugiere
que una porcién significativa de los estudiantes tenia una fuerte inclinacion hacia el
emprendimiento, mostrando motivacion y disposicion para iniciar proyectos

empresariales.

Un 30,25 % de los encuestados presentd un nivel "regular" de intencion
emprendedora. Este grupo, que constituyo casi un tercio de la muestra, reflejé una actitud
emprendedora moderada, lo que indica que, aunque tienen un interés por emprender, su

motivacidn podria ser reforzada con incentivos adicionales o formacion especifica.

Por otro lado, un 9,26 % de los estudiantes mostré un nivel "muy alto" de intencion
emprendedora, destacAndose como el grupo con la mayor predisposicion a emprender.
Estos estudiantes demostraron una fuerte determinacion y conviccion en sus capacidades

para llevar a cabo actividades emprendedoras.

En contraste, un 7,41 % de los estudiantes se ubico en un nivel "bajo" de intencién
emprendedora. Este porcentaje indicd una menor inclinacién hacia el emprendimiento, lo
que podria estar influenciado por factores como la falta de recursos, experiencia o temor

al riesgo.

Finalmente, un 3,09 % de los encuestados presentd un nivel "muy bajo" de
intencion emprendedora. Este pequefio grupo mostré un escaso interés en el
emprendimiento, lo que sugiere que podrian requerir una orientacién mas especifica o un

cambio en su perspectiva para considerar el emprendimiento como una opcion viable.

En conjunto, los resultados de la Tabla 5 y Figura 5 revelaron que la mayoria de
los estudiantes tenia una intencion emprendedora alta o regular, lo que sugiere un
potencial significativo para el desarrollo de emprendimientos dentro de este grupo, con
algunos estudiantes destacando por su intencion muy alta y otros con una disposicién mas

baja que podria necesitar estimulo adicional.
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Tabla 6
Nivel de Indicador Intencién de trayectoria profesional de los estudiantes de la

Dimension 1 - Intencion emprendedora

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Muy baja 9 5,56 5,56
Baja 18 11,11 16,67
Regular 79 48,77 65,43
Alta 49 30,25 95,68
Muy alta 7 4,32 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 6
Nivel de Indicador Intencion de trayectoria profesional de los estudiantes

de la Dimension 1 - Intencion emprendedora
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 6.
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En la investigacion titulada "Establecer la relacion entre el nivel socioeconomico
y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
Sistemas e Informética de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024", se analizaron
los resultados del nivel del indicador de intencion de trayectoria profesional de los
estudiantes, correspondiente a la Dimension 1 - Intencion emprendedora. Los resultados

se muestran en la Tabla 6 y la Figura 6.

Un 48,77 % de los estudiantes se ubicé en la categoria "Regular”. Esto indic6 que
casi la mitad de los estudiantes tenia una intencién moderada de seguir una trayectoria
profesional emprendedora. Este resultado sugiere que, aunque hay interés en el
emprendimiento, muchos estudiantes aun no estan totalmente comprometidos con esta

opcion profesional.

En la categoria "Alta", un 30,25 % de los estudiantes mostr6 una fuerte intencién
de seguir una trayectoria profesional emprendedora. Este porcentaje significativo refleja
que una buena parte de los estudiantes tiene una clara inclinacion hacia el
emprendimiento, lo cual podria ser aprovechado para fomentar sus habilidades y

oportunidades en este campo.

Por otro lado, el 11,11 % de los estudiantes se situd en la categoria "Baja", lo que
indica que un grupo menor tenia una intencion limitada de seguir una carrera
emprendedora. Estos estudiantes podrian no considerar el emprendimiento como una

opcidn viable, posiblemente por falta de interés o confianza.

El 5,56 % de los estudiantes se encontro en la categoria "Muy baja", demostrando
una intencion muy reducida de seguir una trayectoria emprendedora. Este pequefio
porcentaje sugiere un desinterés casi total por el emprendimiento como opcion

profesional.

Finalmente, el 4,32 % de los estudiantes perteneci6 a la categoria "Muy alta",

mostrando una intencion muy fuerte de emprender. Aungue es el grupo mas pequerio, su
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fuerte conviccion hacia el emprendimiento destaca la presencia de estudiantes altamente

motivados para seguir este camino.

Tabla 7
Nivel de Indicador Percepcion sobre la formacion en emprendimientos de la Dimension
1 - Intencion emprendedora

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Muy baja 11 6,79 6,79
Baja 12 7,41 14,20
Regular 53 32,72 46,91
Alta 66 40,74 87,65
Muy alta 20 12,35 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura7
Nivel de Indicador Percepcion sobre la formacion en emprendimiento de
la Dimension 1 - Intencion emprendedora
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 7.

En la investigacion titulada "Establecer la relacion entre el nivel socioeconomico

y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
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Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024", se analizaron
los resultados del indicador de percepcion sobre la formacién en emprendimientos,
correspondiente a la Dimension 1 - Intencién emprendedora. Los datos, presentados en la

Tabla 7 y la Figura 7, reflejan una variedad de percepciones entre los estudiantes.

El 40,74 % de los estudiantes se ubico en la categoria "Alta". Este resultado indico
que una proporcidn significativa de los estudiantes tuvo una percepcién positiva sobre la
formacion en emprendimientos recibida, lo que sugiere que muchos consideraron que la

formacion fue adecuada y til para su desarrollo emprendedor.

Un 32,72 % de los estudiantes se situd en la categoria "Regular". Este porcentaje
indic6 que una parte considerable de los estudiantes tuvo una percepcién moderada sobre
su formacion en emprendimientos. Aunque no fue extremadamente positiva, esta
percepcion sugiere que los estudiantes encontraron la formacion aceptable, aunque con

areas que podrian mejorarse.

La categoria "Muy alta" fue seleccionada por el 12,35 % de los estudiantes. Este
grupo tuvo una percepcion muy positiva sobre la formacién en emprendimientos,
indicando que consideraron la formacion recibida como excepcionalmente valiosa y bien

estructurada para fomentar sus habilidades emprendedoras.

Por otro lado, el 7,41 % de los estudiantes se ubico en la categoria "Baja". Este
resultado reflej0 que un pequefio grupo de estudiantes percibio la formacion en
emprendimientos como insuficiente, lo que podria indicar una insatisfaccién con los

recursos o la metodologia empleada.

Finalmente, el 6,79 % de los estudiantes se situo en la categoria "Muy baja",
demostrando una percepcion muy negativa sobre la formacion en emprendimientos. Este
grupo minoritario puede haber sentido que la formacion no cumpli6 con sus expectativas
ni les proporciond las herramientas necesarias para el desarrollo de sus capacidades

emprendedoras.
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Tabla 8
Nivel de Indicador Actitud hacia la conducta emprendedora de la Dimension 1 -
Intencién emprendedora

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Muy baja 7 4,32 4,32
Baja 10 6,17 10,49
Regular 32 19,75 30,25
Alta 80 49,38 79,63
Muy alta 33 20,37 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 8
Nivel de Indicador Actitud hacia la conducta emprendedora de la
Dimension 1 - Intencion emprendedora
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 8.
En la investigacion titulada "Establecer la relacion entre el nivel socioeconomico

y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de

Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024", se analizaron
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los resultados del indicador de actitud hacia la conducta emprendedora, correspondiente
ala Dimension 1 - Intencion emprendedora. Los datos obtenidos, presentados en la Tabla
8 y la Figura 8, muestran una diversidad en las actitudes emprendedoras de los

estudiantes.

La mayoria de los estudiantes, representando el 49,38 %, se ubic en la categoria
"Alta". Este resultado indic6 que casi la mitad de los estudiantes tenia una actitud positiva
y proactiva hacia la conducta emprendedora. Esto sugiere que un nimero considerable de
estudiantes esta predispuesto a tomar iniciativas y asumir riesgos asociados con el

emprendimiento.

El 20,37 % de los estudiantes se situd en la categoria "Muy alta”, mostrando una
actitud extremadamente favorable hacia la conducta emprendedora. Este grupo
significativo destaco por su fuerte inclinacion hacia comportamientos emprendedores, lo

que podria indicar un alto potencial para convertirse en emprendedores exitosos.

Por otro lado, el 19,75 % de los estudiantes se ubicé en la categoria "Regular".
Este porcentaje mostré que aproximadamente una quinta parte de los estudiantes tenia
una actitud moderada hacia el emprendimiento. Aungue no son completamente reacios,
estos estudiantes podrian necesitar mas motivacion o formacién para fortalecer su actitud

emprendedora.

Un 6,17 % de los estudiantes se posiciond en la categoria "Baja", indicando una
actitud poco favorable hacia la conducta emprendedora. Estos estudiantes probablemente
no se sienten atraidos por la idea de emprender o pueden tener reservas significativas

sobre involucrarse en actividades emprendedoras.

Finalmente, el 4,32 % de los estudiantes se encontré en la categoria "Muy baja”,
demostrando una actitud claramente negativa hacia la conducta emprendedora. Este
pequefio grupo puede percibir el emprendimiento como poco atractivo o arriesgado,

prefiriendo probablemente otras opciones de desarrollo profesional.
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Tabla 9
Nivel de la Dimension 2 - Voluntad emprendedora

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Muy baja 7 4,32 4,32
Baja 29 17,90 22,22
Regular 72 44 44 66,67
Alta 52 32,10 98,77
Muy alta 2 1,23 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 9
Nivel de la Dimension 2 - Voluntad emprendedora
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 9.

En la investigacion titulada "Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico
y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024", se analizaron

los resultados correspondientes al nivel de la Dimensién 2 - Voluntad emprendedora. Los
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datos presentados en la Tabla 9 y la Figura 9 revelan una distribucion variada entre las

diferentes categorias evaluadas.

El 44,44 % de los estudiantes se ubico en la categoria "Regular”. Este resultado
indico que una proporcion significativa de los estudiantes tenia una voluntad moderada
de emprender. La presencia dominante en esta categoria sugiere que, aungue muchos
estudiantes consideran el emprendimiento como una opcidn, su compromiso no es
extremadamente fuerte, lo que podria indicar la necesidad de mas apoyo o estimulo para

fortalecer esta voluntad.

En la categoria "Alta", un 32,10 % de los estudiantes mostro una fuerte voluntad
emprendedora. Este porcentaje considerable reflej6 que una parte importante de los
estudiantes tiene un deseo claro de emprender, lo cual es un indicador positivo de que

estos estudiantes estan preparados para asumir los desafios del emprendimiento.

Por otro lado, un 17,90 % de los estudiantes se situd en la categoria "Baja", lo que
indica que una minoria tenia una voluntad limitada de emprender. Estos estudiantes
podrian no estar convencidos de las ventajas del emprendimiento o podrian percibirlo

como una opcidn menos atractiva en comparacién con otras trayectorias profesionales.

El 4,32 % de los estudiantes se encontrd en la categoria "Muy baja”, o que mostro
una voluntad muy reducida de emprender. Este pequefio grupo de estudiantes
probablemente ve el emprendimiento como una opcidén poco viable o demasiado
arriesgada, lo que sugiere la necesidad de explorar las razones detras de esta percepcion

negativa.

Finalmente, el 1,23 % de los estudiantes pertenecio a la categoria "Muy alta”,
demostrando una voluntad extremadamente fuerte de emprender. Aunque este grupo es
el mas pequefio, su presencia destaca que existe un pequefio nimero de estudiantes con
un compromiso excepcionalmente alto con el emprendimiento, lo que podria convertirlos

en futuros lideres emprendedores.
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Tabla 10
Nivel de Indicador Auto eficiencia emprendedora de la Dimension 2 - Voluntad
emprendedora
Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Muy baja 6 3,70 3,70
Baja 20 12,35 16,05
Regular 58 35,80 51,85
Alta 65 40,12 91,98
Muy alta 13 8,02 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 10

Nivel de Indicador Auto eficiencia emprendedora de la Dimension 2 -
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 10.
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En la investigacion titulada "Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico

y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de

Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024", se analizaron

los resultados correspondientes al nivel del indicador de autoeficacia emprendedora, parte
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de la Dimension 2 - Voluntad emprendedora. Los datos presentados en la Tabla 10 y la

Figura 10 muestran la distribucion de las diferentes categorias entre los estudiantes.

El 40,12 % de los estudiantes se ubico en la categoria "Alta". Este resultado indico
que una proporcién significativa de los estudiantes tenia una alta autoeficacia
emprendedora, es decir, confianza en sus propias habilidades para emprender. Este
porcentaje predominante sugiere que muchos estudiantes se sienten capacitados y seguros
de si mismos para iniciar y gestionar sus propios proyectos emprendedores.

En la categoria "Regular", el 35,80 % de los estudiantes mostro una autoeficacia
moderada. Este grupo, que constituye mas de un tercio de los participantes, present6 un
nivel medio de confianza en sus capacidades emprendedoras, lo que podria implicar que,
aungue tienen cierto nivel de seguridad en si mismos, podrian beneficiarse de mas

formacion y apoyo para fortalecer esta confianza.

El 12,35 % de los estudiantes se situd en la categoria "Baja", lo que indica que
una minoria tenia una autoeficacia limitada en relacion con el emprendimiento. Estos
estudiantes probablemente no se sienten completamente preparados o capacitados para
enfrentar los desafios de emprender, lo que podria influir en su decision de no seguir una

trayectoria emprendedora.

Por otro lado, un 8,02 % de los estudiantes se encontro en la categoria "Muy alta",
demostrando una autoeficacia emprendedora muy fuerte. Este grupo, aunque mas
pequefio, refleja a aquellos estudiantes que tienen una gran confianza en su capacidad
para tener éxito en el &ambito emprendedor, lo que los posiciona como posibles lideres y

pioneros en el emprendimiento.

Finalmente, un 3,70 % de los estudiantes se ubico en la categoria "Muy baja”,
mostrando una autoeficacia emprendedora muy reducida. Este porcentaje, el mas bajo de
todos, sugiere que algunos estudiantes tienen serias dudas sobre su capacidad para

emprender, lo que podria estar relacionado con la falta de experiencia, recursos o apoyo.
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Tabla 11
Nivel de Indicador Dificultades percibidas para emprender de la Dimension 2 - Voluntad
emprendedora

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Muy baja 14 8,64 8,64
Baja 33 20,37 29,01
Regular 89 54,94 83,95
Alta 24 14,81 98,77
Muy alta 2 1,23 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 11
Nivel de Indicador Dificultades percibidas para emprender de la
Dimension 2 - Voluntad emprendedora
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 11.

En la investigacion titulada "Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico
y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024", se analizaron
los resultados correspondientes al nivel del indicador de dificultades percibidas para
emprender, perteneciente a la Dimension 2 - Voluntad emprendedora. Los datos
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presentados en la Tabla 11 y la Figura 11 revelan como los estudiantes perciben las

barreras para emprender.

El 54,94 % de los estudiantes se ubicé en la categoria "Regular", lo que indica que
mas de la mitad de los estudiantes percibieron un nivel moderado de dificultades para
emprender. Este resultado sugiere que, aungue los estudiantes reconocieron la existencia
de ciertos obstaculos para emprender, no los consideraron insuperables. Esto podria
implicar que, con el apoyo y los recursos adecuados, estos estudiantes estarian dispuestos

a enfrentar y superar dichas dificultades.

En la categoria "Baja", un 20,37 % de los estudiantes consideré que las
dificultades para emprender eran minimas. Este grupo significativo reflejo una
percepcidn optimista en cuanto a las barreras para emprender, lo que podria indicar una
mayor disposicion a iniciar proyectos emprendedores, al no ver grandes obstaculos en su

camino.

Por otro lado, un 14,81 % de los estudiantes se situd en la categoria "Alta", lo que
indica que una minoria significativa percibi6 un alto nivel de dificultades para emprender.
Estos estudiantes podrian sentirse desalentados por los obstaculos que perciben, lo que
podria reducir su disposicion a emprender y requerir un mayor apoyo para superar estas

barreras.

El 8,64 % de los estudiantes se encontré en la categoria "Muy baja”, o que mostro
gue un pequefio grupo percibié muy pocas dificultades para emprender. Este porcentaje,
aungue menor, es relevante, ya que refleja que estos estudiantes ven el emprendimiento

como una opcion viable con pocos desafios percibidos.

Finalmente, el 1,23 % de los estudiantes pertenecio a la categoria "Muy alta”,
demostrando que solo una minoria muy pequefia percibié grandes dificultades para
emprender. Este reducido porcentaje sugiere que, aunque algunos estudiantes ven muchas

barreras para el emprendimiento, no es una percepcion generalizada.



73

Tabla 12
Nivel de Indicador Pretension emprendedora de la Dimension 2 — Voluntad
emprendedora
Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Muy baja 6 3,70 3,70
Baja 20 12,35 16,05
Regular 69 42,59 58,64
Alta 51 31,48 90,12
Muy alta 16 9,88 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 12
Nivel de Indicador Pretension emprendedora de la Dimension 2 —
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 12.

En la investigacion titulada "Establecer la relacion entre el nivel socioecondémico
y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024", se analizaron

los resultados correspondientes al nivel del indicador de pretension emprendedora, parte



74

de la Dimension 2 — Voluntad emprendedora. Los datos presentados en la Tabla 12 y la

Figura 12 muestran la distribucion de los estudiantes en las diferentes categorias.

El 42,59 % de los estudiantes se ubico en la categoria "Regular”. Este resultado
indico gque una proporcion considerable de estudiantes tenia una pretension moderada de
emprender. Este nivel intermedio sugiere que, aungue los estudiantes estan abiertos a la
idea de emprender, muchos no estdn completamente comprometidos con esta opcion y

podrian necesitar mas motivacion o recursos para aumentar su intencién de emprender.

En la categoria "Alta", un 31,48 % de los estudiantes mostré una pretension fuerte
de emprender. Este porcentaje significativo reflejé que una parte importante de los
estudiantes tiene una clara inclinacion hacia el emprendimiento, lo cual es un indicativo
positivo de su disposicion para asumir los retos que implica iniciar y gestionar sus propios

proyectos.

Por otro lado, el 12,35 % de los estudiantes se situd en la categoria "Baja", lo que
sugiere que una minoria tenia una pretension limitada de emprender. Estos estudiantes
podrian estar menos inclinados a considerar el emprendimiento como una opcion viable,
posiblemente debido a percepciones de riesgo, falta de recursos, o simplemente porque

tienen otros intereses profesionales.

El 9,88 % de los estudiantes se encontrd en la categoria "Muy alta™, demostrando
una pretension emprendedora muy fuerte. Este grupo, aunque mas pequefio, refleja a
aquellos estudiantes que estan decididos y altamente motivados para emprender, viendo

el emprendimiento como un objetivo claro y alcanzable en su futuro profesional.

Finalmente, un 3,70 % de los estudiantes se ubico en la categoria "Muy baja”,
mostrando una pretension emprendedora muy reducida. Este porcentaje, aunque bajo,
indica que algunos estudiantes tienen muy poca intencion de emprender, lo que podria
estar relacionado con una fuerte preferencia por otras trayectorias profesionales o una

percepcion negativa del emprendimiento.
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Tabla 13
Nivel de la Dimension 3 - Habilidades emprendedoras del universitario

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Muy baja 13 8,02 8,02
Baja 41 25,31 33,33
Regular 70 43,21 76,54
Alta 36 22,22 98,77
Muy alta 2 1,23 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 13
Nivel de la Dimension 3 - Habilidades emprendedoras del universitario
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 13.

En la investigacion titulada "Establecer la relacion entre el nivel socioecondémico
y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024", se analizaron
los resultados correspondientes al nivel de la Dimension 3 - Habilidades emprendedoras
del universitario. Los datos presentados en la Tabla 13 y la Figura 13 muestran como se
distribuyen las habilidades emprendedoras entre los estudiantes en diferentes categorias.



76

El 43,21 % de los estudiantes se ubico en la categoria "Regular”. Este resultado
indico que la mayoria de los estudiantes evaluados consideraba que sus habilidades
emprendedoras eran moderadas. Esto sugiere que, aunque los estudiantes reconocen tener
ciertas habilidades para emprender, estas no son lo suficientemente sélidas como para
destacar significativamente, lo que podria implicar la necesidad de méas formacion o

experiencia practica para desarrollar sus competencias emprendedoras.

En la categoria "Baja", un 25,31 % de los estudiantes mostrd una baja percepcion
de sus habilidades emprendedoras. Este porcentaje significativo refleja que una cuarta
parte de los estudiantes se siente poco capacitada para emprender, lo que podria estar
relacionado con una falta de confianza en sus capacidades o con la percepcion de que les

faltan las herramientas necesarias para iniciar un emprendimiento.

Por otro lado, un 22,22 % de los estudiantes se situd en la categoria "Alta", lo que
indica que una minoria significativa tenia una percepcion positiva de sus habilidades
emprendedoras. Estos estudiantes se sienten relativamente bien preparados para
emprender, lo que podria motivarlos a explorar oportunidades emprendedoras con mayor

confianza.

El 8,02 % de los estudiantes se encontro en la categoria "Muy baja”, lo que sugiere
que este pequefio grupo de estudiantes percibia sus habilidades emprendedoras como muy
limitadas. Esta percepcion podria desalentarlos de considerar el emprendimiento como

una opcion viable, debido a una autopercepcion de falta de competencia en este ambito.

Finalmente, un 1,23 % de los estudiantes pertenecid a la categoria "Muy alta", lo
que indica que solo una minoria muy pequefia tiene una confianza extremadamente alta
en sus habilidades emprendedoras. Aunque este grupo es reducido, su alta confianza
podria convertir a estos estudiantes en lideres potenciales en el ambito del

emprendimiento universitario.
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Nivel del Indicador Creacién de propia empresa de la Dimension 3 - Habilidades

emprendedoras del universitario

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Muy baja 14 8,64 8,64
Baja 17 10,49 19,14
Regular 69 42,59 61,73
Alta 48 29,63 91,36
Muy alta 14 8,64 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 14

Nivel del Indicador Creacion de propia empresa de la Dimension 3 -
Habilidades emprendedoras del universitario

45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

ALUMNOS ENCUESTADOS (%)

5%
0%

8,64%

10,49%

42,59%

29,63%

Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 14.
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En la investigacion titulada "Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico

y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de

Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024", se analizaron

los resultados correspondientes al nivel del indicador de creacion de propia empresa,
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perteneciente a la Dimension 3 - Habilidades emprendedoras del universitario. Los datos
presentados en la Tabla 14 y la Figura 14 muestran la distribucion de las intenciones y

capacidades percibidas por los estudiantes para crear su propia empresa.

El 42,59 % de los estudiantes se ubico en la categoria "Regular”. Este resultado
indico que una proporcién considerable de estudiantes tenia una intencion moderada de
crear su propia empresa. Esto sugiere que, aunque muchos estudiantes estan abiertos a la
posibilidad de emprender, no todos tienen una certeza solida sobre su capacidad para
hacerlo, lo que podria reflejar la necesidad de un mayor apoyo o preparacion en areas

clave del emprendimiento.

En la categoria "Alta", un 29,63 % de los estudiantes expresé una fuerte intencion
de crear su propia empresa. Este porcentaje significativo reflejé que una parte importante
de los estudiantes se siente confiada en su capacidad para establecer y gestionar un

negocio propio, lo cual es un indicador positivo de la autoeficacia emprendedora en este

grupo.

Por otro lado, un 10,49 % de los estudiantes se situd en la categoria "Baja", lo que
indica que una minoria tenia una baja intencion de crear su propia empresa. Estos
estudiantes podrian no considerar el emprendimiento como una opcion viable,
posiblemente debido a la percepcion de riesgos, falta de recursos o porque prefieren otras

opciones profesionales mas seguras.

El 8,64 % de los estudiantes se encontrd tanto en la categoria "Muy baja" como
en la categoria "Muy alta". Este resultado muestra que, mientras un pequefio grupo de
estudiantes percibia su capacidad para crear una empresa como muy limitada, otro grupo
similarmente pequefio se sentia extremadamente capacitado y decidido a emprender. Esta
dualidad sugiere una polarizacion en las percepciones de los estudiantes sobre su
capacidad para emprender, donde algunos ven muchos obstaculos, mientras que otros

estan altamente motivados y seguros de su éxito.
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Nivel del Indicador Conocimientos emprendedores de la Dimension 3 - Habilidades
emprendedoras del universitario

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Muy baja 19 11,73 11,73
Baja 39 24,07 35,80
Regular 85 52,47 88,27
Alta 14 8,64 96,91
Muy alta 5 3,09 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 15

Nivel del Indicador Conocimientos emprendedores de la Dimension 3 -
Habilidades emprendedoras del universitario
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 15.
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En la investigacion titulada "Establecer la relacion entre el nivel socioecondémico

y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de

Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024", se analizaron

los resultados correspondientes al nivel del indicador de conocimientos emprendedores,

parte de la Dimension 3 - Habilidades emprendedoras del universitario. Los datos



80

presentados en la Tabla 15 y la Figura 15 muestran como los estudiantes evaluaron sus

propios conocimientos en materia de emprendimiento.

El 52,47 % de los estudiantes se ubico en la categoria "Regular”. Este resultado
indico que mas de la mitad de los estudiantes consideraba que sus conocimientos
emprendedores eran moderados. Esto sugiere que, aunque los estudiantes tienen una base
de conocimientos en emprendimiento, sienten que estos no son lo suficientemente sélidos
para enfrentar los desafios que implica iniciar y gestionar un negocio, lo que podria

reflejar una necesidad de reforzar la educacion emprendedora en el curriculo.

En la categoria "Baja", un 24,07 % de los estudiantes mostré una percepcion baja
de sus conocimientos emprendedores. Este porcentaje significativo reflejé que una cuarta
parte de los estudiantes se sentia poco preparada en términos de conocimientos para
emprender, lo que podria ser una barrera para aquellos que consideran la posibilidad de

iniciar su propio negocio.

Por otro lado, un 11,73 % de los estudiantes se situd en la categoria "Muy baja",
indicando que un grupo considerable tenia una percepcién muy limitada de sus
conocimientos emprendedores. Estos estudiantes probablemente ven el emprendimiento
como una opcion lejana o poco viable debido a la falta de conocimientos fundamentales,
lo que subraya la importancia de proporcionar una formacién mas soélida y accesible en
esta area.

En la categoria "Alta", el 8,64 % de los estudiantes expresé tener conocimientos
emprendedores significativos. Este grupo minoritario se siente relativamente bien
informado y preparado en términos de conocimientos, lo que podria darles una ventaja al

considerar opciones emprendedoras.

Finalmente, un 3,09 % de los estudiantes se ubicé en la categoria "Muy alta", lo
que sugiere que solo una pequefa fraccion de los estudiantes se sentia extremadamente
capacitada en cuanto a conocimientos emprendedores. Aunque este es el grupo mas
pequefio, su presencia destaca que hay estudiantes que consideran tener un nivel de
conocimientos sobresaliente, lo que los posiciona bien para futuras actividades

emprendedoras.
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Tabla 16
Nivel del Indicador Experiencia emprendedora de la Dimension 3 - Habilidades
emprendedoras del universitario

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Muy baja 24 14,81 14,81
Baja 41 25,31 40,12
Regular 67 41,36 81,48
Alta 23 14,20 95,68
Muy alta 7 4,32 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.
Figura 16

Nivel del Indicador Experiencia emprendedora de la Dimension 3 -
Habilidades emprendedoras del universitario
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 16.

En la investigacion titulada "Establecer la relacion entre el nivel socioecondémico
y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024", se analizaron
los resultados correspondientes al nivel del indicador de experiencia emprendedora, que

forma parte de la Dimensién 3 - Habilidades emprendedoras del universitario. Los datos
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presentados en la Tabla 16 y la Figura 16 revelan como los estudiantes evaluaron su

propia experiencia en actividades emprendedoras.

El 41,36 % de los estudiantes se ubico en la categoria "Regular”. Este resultado
indico que una proporcion significativa de estudiantes consideraba que su experiencia
emprendedora era moderada. Esto sugiere que muchos estudiantes han tenido alguna
exposicion a actividades emprendedoras, aunque su experiencia no es extensa o
profundamente desarrollada, lo que podria reflejar la necesidad de proporcionar mas

oportunidades practicas para que adquieran mayor experiencia.

En la categoria "Baja", un 25,31 % de los estudiantes mostré una percepcion baja
de su experiencia emprendedora. Este porcentaje notable indica que una cuarta parte de
los estudiantes tenia poca experiencia en emprendimiento, lo que podria ser un obstaculo
para aquellos que desean emprender, pero carecen de la practica necesaria para sentirse

Seguros en esta area.

Por otro lado, un 14,81 % de los estudiantes se situ6 en la categoria "Muy baja",
lo que revela que un grupo considerable percibia su experiencia emprendedora como muy
limitada. Estos estudiantes probablemente han tenido escasas o nulas oportunidades de
involucrarse en actividades emprendedoras, lo que podria limitar su disposicion a

considerar el emprendimiento como una opcion viable.

En la categoria "Alta", el 14,20 % de los estudiantes expreso tener una experiencia
emprendedora significativa. Este grupo minoritario se siente relativamente bien
experimentado, lo que podria darles una ventaja al emprender, ya que su experiencia

previa les proporciona una base sélida sobre la cual construir.

Finalmente, un 4,32 % de los estudiantes se ubico en la categoria "Muy alta"”, lo
que indica que solo una pequefia fraccion de los estudiantes tenia una experiencia
emprendedora extensa. Aungue este grupo es el mas pequefio, su alta experiencia podria
posicionarlos como lideres potenciales en actividades emprendedoras dentro de su

entorno académico o profesional.
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5.4  Andlisis descriptivo de los items de la variable “nivel socioeconomico”

Tabla 17
ftem 1 — Ocupacion actual de la madre
. . . Porcentaje
0,
Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) acumulado (%C)
Fallecida 7 4,32 4,32
Profesion unlver5|tar[a, abogado, ingeniero, maestro, 28 17.28 21,60
agrénomo y otros
Profesion técnica superior, bgchllleres, secretarias, 37 22,84 44,44
medianos comerciantes, etc.
Nivel secundario, negocio propio, pequefios
comerciantes como: tienda de comida, café, internet, 57 35,19 79,63
sastreria, otros.
Trabajadores con primaria completa albafiiles,
agricultores, mecénicos, trabajadores mercado 18 11,11 90,74
informal.
Trabajadores sin estudio albafiiles herreros y otros 15 9,26 100,00
Total 162 100,00
Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.
Figura 17
ftem 1 — Ocupacion actual de la madre
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 17.
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En el andlisis descriptivo del item 1 — Ocupacion actual de la madre,
correspondiente a la variable “nivel socioecondmico” de la investigacion que busca
“Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora de los
estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informaética de la
UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”, se observaron diversas categorias de
ocupaciones que reflejan el contexto socioeconémico de las familias de los estudiantes.
Los datos se presentan en la Tabla 17 y la Figura 17, donde se evidencian los porcentajes

correspondientes a cada categoria.

El 35,19 % de los estudiantes reportd que sus madres tenian un nivel de educacion
secundaria y manejaban su propio negocio 0 eran pequefias comerciantes. Este fue el
grupo mas numeroso, lo que sugiere que una parte significativa de los estudiantes
proviene de familias donde la madre desempefia un rol activo en actividades comerciales
0 empresariales, lo cual podria influir positivamente en la actitud emprendedora de los

estudiantes al estar expuestos a un entorno de autoempleo y manejo de negocios.

En la categoria "Profesion técnica superior, bachilleres, secretarias, medianos
comerciantes, etc."”, se encontré el 22,84 % de los estudiantes. Este porcentaje notable
refleja que una quinta parte de los estudiantes tiene madres con una educacion técnica
superior 0 que son medianas comerciantes, lo que indica un entorno familiar que valora
la formacion técnica y que podria haber proporcionado a los estudiantes una vision
positiva del esfuerzo profesional y del emprendimiento en niveles mas formales y

técnicos.

El 17,28 % de los estudiantes indicoO que sus madres tenian una "Profesion
universitaria, abogado, ingeniero, maestro, agronomo y otros". Este grupo de estudiantes
proviene de un entorno donde la madre ha alcanzado un alto nivel educativo, lo que
probablemente les ha ofrecido un modelo a seguir en términos de éxito académico y
profesional en areas tradicionales. Esta influencia podria ser significativa en la manera en
que los estudiantes perciben las oportunidades de emprender y su propia capacidad para

tener éxito.
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Por otro lado, el 11,11 % de los estudiantes reportd que sus madres eran
"Trabajadores con primaria completa albafiles, agricultores, mecénicos, trabajadores
mercado informal”. Este grupo representa a estudiantes cuyas madres han tenido menos
acceso a la educacion formal y trabajan en sectores méas informales o de menor
cualificacion. Esta realidad podria presentar diferentes desafios y motivaciones para los
estudiantes en su desarrollo profesional, especialmente en relacion con la percepcion de

movilidad socioecondmica.

El 9,26 % de los estudiantes indicd que sus madres eran "Trabajadores sin estudio
albafiiles, herreros y otros". Estos estudiantes provienen de un entorno donde la madre no
ha tenido acceso a la educacién formal, lo que podria influir en las expectativas y
motivaciones de los estudiantes, particularmente en cuanto a la importancia de la

educacion y la superacion personal en la busqueda de mejores oportunidades.

Finalmente, un 4,32 % de los estudiantes reportd que sus madres estaban
fallecidas. Este grupo, aunque pequefio, podria enfrentar desafios particulares
relacionados con la ausencia de la figura materna, lo que también podria influir en su
trayectoria académica y emprendedora, ya sea por la falta de apoyo familiar o por la

necesidad de asumir responsabilidades adicionales desde una edad temprana.
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Tabla 18
item 2 — Ocupacion actual del padre
. . . Porcentaje
0,
Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) acumulado (%C)
No trabaja 13 8,02 8,02
Profesion universitaria, abogado, ingeniero, maestro, 27 16,67 24,69
agrénomo y otros
Profesion tecmga superior, bz_;\chllleres, secretarias, 44 2716 5185
medianos comerciantes, etc.
Nivel secundario, negocio propio, pequefios
comerciantes como: tienda de comida, café, internet, 46 28,40 80,25
sastreria, otros.
_ Trabajadore§ con primaria completa alban_lles, 19 1173 91,98
agricultores, mecénicos, trabajadores mercado informal.
Trabajadores sin estudio albafiiles herreros y otros 13 8,02 100,00
Total 162 100,00
Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.
Figura 18
item 2 — Ocupacion actual del padre
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 18.
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En el analisis descriptivo del item 2 — Ocupacion actual del padre, correspondiente
a la variable “nivel socioecondmico” de la investigacion que busca “Establecer la relacion
entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela
Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moquegua,
ano 20247, se observaron diversas categorias de ocupaciones que reflejan el contexto
socioeconémico de las familias de los estudiantes. Los datos se presentan en la Tabla 18
y la Figura 18, donde se evidencian los porcentajes correspondientes a cada categoria.

El 28,40 % de los estudiantes reportd que sus padres tenian un nivel de educacién
secundaria y manejaban su propio negocio o eran pequefios comerciantes. Este fue el
grupo mas numeroso, lo que sugiere que una parte significativa de los estudiantes
proviene de familias donde el padre desempefia un rol activo en actividades comerciales
0 empresariales a pequefia escala. Este entorno podria influir en la actitud emprendedora
de los estudiantes, al estar expuestos a modelos de autoempleo y manejo de negocios

familiares.

En la categoria "Profesion técnica superior, bachilleres, secretarias, medianos
comerciantes, etc.", se encontr6 el 27,16 % de los estudiantes. Este porcentaje
significativo refleja que una parte considerable de los estudiantes tiene padres con una
educacidn técnica superior o que son medianos comerciantes, lo cual indica un entorno
familiar que valora la formacion técnica y la aplicacion de conocimientos practicos en el

ambito laboral, lo que podria favorecer una actitud positiva hacia el emprendimiento.

El 16,67 % de los estudiantes indicé que sus padres tenian una "Profesién
universitaria, abogado, ingeniero, maestro, agronomo y otros". Este grupo de estudiantes
proviene de un entorno donde el padre ha alcanzado un nivel educativo elevado, lo que
probablemente les ha ofrecido un modelo a seguir en términos de éxito académico y
profesional en campos mas tradicionales. Esta influencia podria ser significativa en la
manera en que los estudiantes perciben sus propias oportunidades de emprender y su

capacidad para tener éxito en el ambito profesional.
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Por otro lado, el 11,73 % de los estudiantes reportd que sus padres eran
"Trabajadores con primaria completa albafiles, agricultores, mecéanicos, trabajadores
mercado informal”. Este grupo representa a estudiantes cuyos padres han tenido menos
acceso a la educacion formal y trabajan en sectores méas informales o de menor
cualificacion. Esta realidad podria presentar diferentes desafios y motivaciones para los
estudiantes en su desarrollo profesional, especialmente en cuanto a la percepcion de

movilidad socioecondmica y la importancia del trabajo autbnomo.

El 8,02 % de los estudiantes indicé que sus padres estaban en la categoria "No
trabaja". Este grupo de estudiantes proviene de un entorno donde el padre no esta
actualmente empleado, lo que podria influir en las expectativas y motivaciones de los
estudiantes, particularmente en relacion con la estabilidad econdémica y la necesidad de

generar ingresos mediante iniciativas propias, como el emprendimiento.

Finalmente, otro 8,02 % de los estudiantes report6 que sus padres eran
"Trabajadores sin estudio albafiiles, herreros y otros". Estos estudiantes provienen de un
entorno donde el padre no ha tenido acceso a la educacion formal, lo que podria influir
en las expectativas y motivaciones de los estudiantes, especialmente en relacion con la
importancia de la educacion y la superacion personal en la busqueda de mejores

oportunidades laborales y empresariales.
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Tabla 19
item 3 — Nivel de estudio de la madre

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Desconoce 1 0,62 0,62
Educacion universitaria 33 20,37 20,99
Superior técnico 43 26,54 47,53
Nivel secundario 58 35,80 83,33
Nivel primario 18 11,11 94,44
Sin estudios 9 5,56 100,00

Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 19
item 3 — Nivel de estudio de la madre
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 19.

En el analisis descriptivo del item 3 — Nivel de estudio de la madre,
correspondiente a la variable “nivel socioeconémico” de la investigacion que busca

“Establecer la relacion entre el nivel socioeconomico y la actitud emprendedora de los
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estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la
UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”, se observo una distribucion diversa de los
niveles educativos alcanzados por las madres de los estudiantes. Los datos presentados

en la Tabla 19 y la Figura 19 ilustran los porcentajes correspondientes a cada categoria.

El 35,80 % de los estudiantes reportd que sus madres tenian un nivel de estudios
secundarios. Este fue el grupo mas numeroso, lo que indica que la mayoria de los
estudiantes proviene de un entorno donde la madre alcanz6 un nivel educativo medio.
Este nivel de estudios podria proporcionar una base para entender la importancia de la
educacion y podria influir en la aspiracion de los estudiantes de mejorar su situacién

socioecondmica a través del emprendimiento.

En la categoria "Superior técnico", se encontro el 26,54 % de los estudiantes, lo
que refleja que una parte significativa de las madres alcanzé estudios técnicos superiores.
Este nivel de educacion, que combina teoria y practica, podria haber brindado a los
estudiantes un entorno familiar en el que las habilidades técnicas y aplicadas son
valoradas, lo que podria motivarlos a desarrollar una actitud emprendedora basada en

competencias técnicas solidas.

El 20,37 % de los estudiantes indic6 que sus madres tenian una "Educacién
universitaria”. Este grupo de estudiantes proviene de un entorno donde la madre ha
logrado un alto nivel educativo, lo que podria influir positivamente en sus propias
aspiraciones académicas y profesionales. Este contexto familiar podria servir como un
modelo a seqguir para los estudiantes, incentivandolos a alcanzar metas similares y a
considerar el emprendimiento como una opcion viable, respaldada por una formacion

académica solida.

Por otro lado, el 11,11 % de los estudiantes reportdé que sus madres tenian un
"Nivel primario" de estudios. Este grupo representa a estudiantes cuyas madres han tenido
un acceso limitado a la educacion formal, lo que podria influir en la percepcion de

movilidad social y en la importancia de la educacién para mejorar su situacion
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socioecondémica. Estos estudiantes podrian estar mas motivados para superar las
limitaciones educativas que enfrentaron sus madres, viendo en el emprendimiento una

oportunidad para hacerlo.

El 5,56 % de los estudiantes indicd que sus madres no tenian estudios ("Sin
estudios"). Este pequefio grupo de estudiantes proviene de un entorno donde la madre no
ha tenido acceso a la educacién formal, lo que podria presentar desafios adicionales en
términos de expectativas académicas y profesionales, asi como en el desarrollo de una
actitud emprendedora. La falta de educacion formal en el entorno familiar podria motivar
a estos estudiantes a buscar oportunidades que les permitan mejorar significativamente

su situacion.

Finalmente, un 0,62 % de los estudiantes sefialé que "Desconoce™ el nivel de
estudios de su madre. Este grupo minoritario podria enfrentar una falta de informacion o
de contacto con la figura materna, lo que podria influir en la formacion de sus expectativas

y decisiones en relacion con su desarrollo educativo y emprendedor.
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item 4 — Nivel de estudio del padre
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Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Desconoce 8 4,94 4,94
Educacion universitaria 32 19,75 24,69
Superior técnico 45 27,78 52,47
Nivel secundario 48 29,63 82,10
Nivel primario 19 11,73 93,83
Sin estudios 10 6,17 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 20
item 4 — Nivel de estudio del padre
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 20.
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En el analisis descriptivo del item 4 — Nivel de estudio del padre, correspondiente

a la variable “nivel socioecondmico” de la investigacion que busca “Establecer la relacion

entre el nivel socioecondmico y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela

Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua,
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afio 20247, se observo una distribucion diversa en los niveles educativos alcanzados por
los padres de los estudiantes. Los datos presentados en la Tabla 20 y la Figura 20 ilustran
los porcentajes correspondientes a cada categoria.

El 29,63 % de los estudiantes reportd que sus padres tenian un nivel de estudios
secundarios. Este fue el grupo mas numeroso, lo que indica que una parte significativa de
los estudiantes proviene de un entorno donde el padre ha alcanzado un nivel educativo
medio. Este contexto podria influir en la percepcion de la importancia de la educacién en
la movilidad social y en el desarrollo de una actitud emprendedora, al motivar a los
estudiantes a buscar oportunidades que les permitan superar el nivel alcanzado por sus

padres.

En la categoria "Superior técnico", se encontro el 27,78 % de los estudiantes, lo
que refleja que una parte considerable de los padres ha completado estudios técnicos
superiores. Este nivel de educacion, que combina teoria y practica, podria haber
proporcionado a los estudiantes un entorno familiar en el que se valora la formacion
técnica y las habilidades préacticas, lo que podria influir en su disposicién a emprender y

en la confianza en sus propias capacidades técnicas para iniciar un negocio.

El 19,75 % de los estudiantes indicé que sus padres tenian una "Educacién
universitaria”. Este grupo de estudiantes proviene de un entorno donde el padre ha logrado
un nivel educativo elevado, lo que probablemente les ha ofrecido un modelo a seguir en
términos de éxito académico y profesional. Este contexto podria motivar a los estudiantes
a aspirar a metas similares y a considerar el emprendimiento como una opcién respaldada

por una sélida formacion académica.

Por otro lado, el 11,73 % de los estudiantes reportd que sus padres tenian un "Nivel
primario” de estudios. Este grupo representa a estudiantes cuyos padres han tenido acceso
limitado a la educacion formal, lo que podria influir en la percepcion de las oportunidades
de movilidad social y en la importancia de la educacion como un medio para mejorar su

situacion economica y social. Estos estudiantes podrian estar mas motivados para superar
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las limitaciones educativas que enfrentaron sus padres, viendo el emprendimiento como

una forma de lograr esa superacion.

Finalmente, un 4,94 % de los estudiantes sefial6 que "Desconoce” el nivel de
estudios de su padre. Este pequefio grupo podria enfrentar una falta de informacién o de
contacto con la figura paterna, lo que podria influir en sus expectativas y decisiones en
relacion con su desarrollo educativo y profesional, asi como en su actitud hacia el

emprendimiento.
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Tabla 21
item 5 — Lugar de atencion médica de la familia
. . . Porcentaje
Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) acumulado (%C)
Posta médica, farmacia, naturista 60 37,04 37,04

Hospital del ministerio de Salud/hospital de

solidaridad " 47,33 84,57
Seguro social/ ho_spital de las fugrzas 16 9,88 94,44
armadas/hospital de la policia
Médico particular 5 3,09 97,53
Meédico particular en clinica privada 4 2,47 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 21
item 5 — Lugar de atencion médica de la familia
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 21.

En el analisis descriptivo del item 5 — Lugar de atencion médica de la familia,

correspondiente a la variable “nivel socioecondmico” de la investigacion que busca
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“Establecer la relacion entre el nivel socioecondmico y la actitud emprendedora de los
estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la
UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”, se observo una distribucion diversa en los
lugares donde las familias de los estudiantes reciben atencion medica. Los datos
presentados en la Tabla 21 y la Figura 21 muestran los porcentajes correspondientes a

cada categoria.

El 47,53 % de los estudiantes reportd que sus familias acudian al "Hospital del
Ministerio de Salud/hospital de solidaridad” para recibir atencion médica. Este fue el
grupo méas numeroso, lo que sugiere que casi la mitad de las familias confian en los
servicios de salud publicos para sus necesidades médicas. Esto podria reflejar un nivel
socioeconoémico en el que las familias dependen de la atencion proporcionada por el

Estado debido a la accesibilidad y el bajo costo de estos servicios.

En la categoria "Posta médica, farmacia, naturista”, se encontro el 37,04 % de los
estudiantes. Este porcentaje significativo refleja que una gran parte de las familias opta
por centros de atencion primaria, farmacias o tratamientos alternativos como la medicina
naturista. Esto podria indicar que las familias buscan opciones mas econémicas o
accesibles para cuidados médicos basicos, lo cual también puede estar influenciado por

la disponibilidad y costo de los servicios médicos en su entorno.

El 9,88 % de los estudiantes indicd que su familia utiliza "Seguro social/hospital
de las fuerzas armadas/hospital de la policia". Este grupo, aunque menor, representa a
familias que tienen acceso a seguros sociales o a servicios médicos brindados por
instituciones especificas, como las fuerzas armadas o la policia. Esto podria estar
relacionado con el empleo de los padres en estas instituciones y refleja un nivel de acceso

a servicios de salud mas especializados.

Por otro lado, el 3,09 % de los estudiantes reportd que su familia recurre a un

"Médico particular" para recibir atencion médica. Este grupo minoritario podria estar
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relacionado con familias que prefieren atencion personalizada o que pueden permitirse

pagar por servicios médicos privados, aunque no en una clinica privada.

Finalmente, un 2,47 % de los estudiantes sefialé que su familia se atiende con un
"Médico particular en clinica privada”. Este pequefio porcentaje sugiere que solo una
minoria de las familias puede permitirse acceder a atencion médica en clinicas privadas,

lo que generalmente implica un nivel socioeconémico mas alto.
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Tabla 22
item 6 — Cantidad de personas que viven permanentemente en la vivienda

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)

1 7 4,32 4,32

2 16 9,88 14,20
3 35 21,60 35,80
4 42 25,93 61,73
5 44 27,16 88,89
6 13 8,02 96,91
7 3 1,85 98,77
8 2 1,23 100,00

Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 22
item 6 — Cantidad de personas que viven permanentemente en la vivienda
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 22.
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En el analisis descriptivo del item 6 — Cantidad de personas que viven
permanentemente en la vivienda, correspondiente a la variable “nivel socioecondémico”
de la investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel socioecondémico y la
actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, ano 2024”, se observé una
distribucion diversa en el nimero de personas que residen en los hogares de los
estudiantes. Los datos presentados en la Tabla 22 y la Figura 22 muestran los porcentajes

correspondientes a cada categoria.

El 27,16 % de los estudiantes reportd que en su hogar viven permanentemente
cinco personas. Este fue el grupo méas numeroso, lo que sugiere que las familias de los
estudiantes tienden a ser de tamafio mediano, con una estructura familiar que podria
incluir tanto a los padres como a los hijos, y posiblemente a algin otro miembro de la
familia extendida. Este tamafio de familia podria influir en la dinamica econdémica del
hogar, incluyendo la distribucién de los recursos y las oportunidades para desarrollar
actividades emprendedoras.

En la categoria "4 personas”, se encontrd el 25,93 % de los estudiantes. Este
porcentaje significativo refleja que un numero considerable de familias esta compuesto
por cuatro personas, lo que podria indicar una estructura familiar nuclear tipica. Este tipo
de composicién familiar podria facilitar una mayor concentracién de recursos y apoyo
para cada miembro, lo cual podria influir positivamente en la actitud emprendedora, al

permitir mas tiempo y recursos para iniciativas personales.

El 21,60 % de los estudiantes indicd que viven con tres personas en su hogar. Este
grupo representa familias relativamente pequefias, lo que podria implicar una mayor
posibilidad de dedicacion individual a proyectos personales o educativos, incluyendo el
emprendimiento. La menor cantidad de miembros en el hogar podria también reflejar una

distribucion mas concentrada de los ingresos y recursos disponibles.
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Por otro lado, el 9,88 % de los estudiantes reportd que viven con dos personas.
Estas familias muy pequefias podrian enfrentarse a diferentes dindmicas econdémicas y
sociales, con una posible mayor dependencia entre los miembros del hogar. Esta situacién
podria influir en la motivacion para buscar nuevas fuentes de ingresos, como el

emprendimiento, para asegurar la estabilidad econémica.

El 8,02 % de los estudiantes indic6 que en su hogar viven seis personas. Estas
familias méas grandes podrian enfrentar desafios adicionales en términos de recursos y
espacio, lo que podria afectar la distribucidn de ingresos y las oportunidades para que los

miembros del hogar desarrollen actividades emprendedoras de manera independiente.

El 4,32 % de los estudiantes sefialé que viven solos en su hogar, lo que sugiere
que algunos estudiantes tienen una independencia completa en términos de espacio y
recursos. Esta situacion podria proporcionar una gran libertad para tomar decisiones
emprendedoras sin necesidad de considerar las necesidades de otros miembros del hogar,

pero también podria implicar desafios en términos de falta de apoyo inmediato.

Finalmente, los porcentajes menores se observaron en las categorias de siete
personas (1,85 %) y ocho personas (1,23 %), lo que indica que solo una pequefia fraccion
de los estudiantes vive en hogares con un nimero tan elevado de miembros. Estas familias
grandes probablemente enfrentan desafios significativos en la gestion de los recursos, lo
que podria influir en la actitud hacia el emprendimiento como una forma de aumentar los

ingresos del hogar.
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Tabla 23
item 7 — Cantidad de habitaciones que tiene la vivienda exclusivamente para dormir

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)

1 11 6,79 6,79

2 39 24,07 30,86
3 56 34,57 65,43
4 27 16,67 82,10
5 23 14,20 96,30
6 2 1,23 97,53
7 2 1,23 98,77
9 2 1,23 100,00

Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 23
item 7 — Cantidad de habitaciones que tiene la vivienda exclusivamente
para dormir
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 23.
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En el analisis descriptivo del item 7 — Cantidad de habitaciones que tiene la
vivienda exclusivamente para dormir, correspondiente a la variable “nivel
socioecondmico” de la investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel
socioecondémico y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional
de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”,
se observd una variada distribucion en la cantidad de habitaciones dedicadas
exclusivamente al descanso en las viviendas de los estudiantes. Los datos presentados en

la Tabla 23 y la Figura 23 ilustran los porcentajes correspondientes a cada categoria.

El 34,57 % de los estudiantes reportd que sus viviendas contaban con tres
habitaciones exclusivamente para dormir. Este fue el grupo mas numeroso, lo que sugiere
que una parte significativa de las familias de los estudiantes vive en hogares con un
nimero moderado de habitaciones. Este tamafio de vivienda podria indicar un nivel
socioecondémico que permite a cada miembro o grupo dentro de la familia tener su propio
espacio, lo que podria influir en la estabilidad y comodidad del entorno familiar, aspectos
que indirectamente podrian afectar la disposicion hacia actividades emprendedoras.

En la categoria "2 habitaciones", se encontro el 24,07 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte considerable de las familias vive en viviendas con dos habitaciones
para dormir. Esta configuracién podria indicar hogares en los que es comin compartir
habitaciones entre miembros de la familia, lo que podria influir en la dindmica familiar y
en la manera en que los estudiantes perciben el uso del espacio y los recursos en su vida

cotidiana.

El 16,67 % de los estudiantes indicé que su vivienda tiene "4 habitaciones™
exclusivamente para dormir. Este grupo representa a familias que viven en hogares mas
grandes, lo que podria indicar un nivel socioeconémico mas alto, con la capacidad de
proporcionar mas espacio personal a cada miembro de la familia. Este entorno mas
espacioso podria contribuir a una sensacion de bienestar y seguridad, lo cual podria ser

favorable para el desarrollo de iniciativas emprendedoras.
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Por otro lado, el 14,20 % de los estudiantes report6 que sus viviendas cuentan con
"5 habitaciones". Este grupo, aunque mas pequefio, sugiere que algunas familias disponen
de viviendas amplias, posiblemente debido a un nivel socioeconémico més elevado o a la

presencia de una familia extensa que requiere mayor espacio.

El 6,79 % de los estudiantes sefialdé que su vivienda tiene "1 habitacion™
exclusivamente para dormir. Este grupo minoritario podria estar relacionado con familias
que viven en condiciones de mayor densidad, donde el espacio es méas limitado y
probablemente compartido. Esta situacion podria reflejar desafios socioeconoémicos y
podria influir en la percepcién de las oportunidades para mejorar la calidad de vida, lo

que podria motivar una actitud emprendedora orientada a superar estas limitaciones.

Finalmente, los porcentajes menores se observaron en las categorias de seis (1,23
%), siete (1,23 %) y nueve habitaciones (1,23 %), lo que indica que solo una pequefia
fraccion de los estudiantes vive en viviendas con un numero muy elevado de habitaciones
dedicadas al descanso. Estas viviendas amplias podrian ser indicativas de un nivel
socioeconémico alto, lo que proporciona un entorno mas comodo y menos presion en
términos de espacio compartido, lo que podria favorecer un ambiente propicio para el

emprendimiento.
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Tabla 24
item 8 — Tipo de posesion de la vivienda

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Prestada 19 11,73 11,73
Alquilada 40 24,69 36,42
Propia 103 63,58 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 24
item 8 — Tipo de posesion de la vivienda
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 24.

En el anlisis descriptivo del item 8 — Tipo de posesion de la vivienda,
correspondiente a la variable “nivel socioeconémico” de la investigacion que busca
“Establecer la relacion entre el nivel socioecondmico y la actitud emprendedora de los
estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la

UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024, se observo una clara distribucion en cuanto
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a la posesion de las viviendas de los estudiantes. Los datos presentados en la Tabla 24 y

la Figura 24 muestran los porcentajes correspondientes a cada categoria.

El 63,58 % de los estudiantes reportd que su vivienda era "Propia". Este fue el
grupo mas numeroso, lo que indica que una mayoria significativa de las familias de los
estudiantes posee su propia vivienda. La propiedad de la vivienda suele asociarse con una
mayor estabilidad econémica y seguridad, lo que podria proporcionar un entorno mas
favorable para el desarrollo de actitudes emprendedoras, dado que los estudiantes podrian
sentir menos presion financiera en relacion con el alojamiento y mas libertad para asumir

riesgos en emprendimientos.

En la categoria "Alquilada”, se encontrd el 24,69 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte considerable de las familias vive en viviendas alquiladas. Vivir en
una casa alquilada puede implicar cierta inestabilidad o una mayor carga financiera para
la familia, lo que podria influir en las prioridades econdémicas de los estudiantes y en su
disposicion hacia el emprendimiento como una via para mejorar su situacion

socioecondmica.

El 11,73 % de los estudiantes indicé que su vivienda era "Prestada”. Este grupo,
aunque menor, sugiere que algunas familias dependen de la generosidad de terceros para
su vivienda, lo que podria indicar un nivel socioeconémico méas bajo o situaciones de
vulnerabilidad. La falta de propiedad podria influir en la actitud de los estudiantes hacia
el emprendimiento, motivandolos a buscar independencia econémica y mejorar su

situacion habitacional.
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Tabla 25
ftem 9 — Tipo de material predominante de la vivienda
Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) acu':r?urf:éga(j;) Q)
Casa de adobe, sillar, calamina. 17 10,49 10,49
Casa de concreto, de adobe, sillar, calamina 47 29,01 39,51
Casa de concreto 98 60,49 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 25
item 9 — Tipo de material predominante de la vivienda
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 25.

n el analisis descriptivo del item 9 — Tipo de material predominante de la vivienda,
correspondiente a la variable “nivel socioecondmico” de la investigacion que busca
“Establecer la relacion entre el nivel socioecondmico y la actitud emprendedora de los
estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la
UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”, se observo una variada distribucion en los

tipos de materiales utilizados predominantemente en las viviendas de los estudiantes. Los
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datos presentados en la Tabla 25 y la Figura 25 muestran los porcentajes correspondientes

a cada categoria.

El 60,49 % de los estudiantes reportd que sus viviendas estan construidas
principalmente con "Casa de concreto”. Este fue el grupo mas numeroso, lo que indica
que la mayoria de los estudiantes vive en viviendas construidas con materiales duraderos
y de buena calidad, como el concreto. Este tipo de construccion generalmente se asocia
con un nivel socioecondmico més alto, ya que implica una inversion significativa en la
infraestructura del hogar. Esta estabilidad y seguridad en el entorno fisico podrian influir
positivamente en la actitud emprendedora de los estudiantes, proporcionandoles un

sentido de solidez y confianza para asumir riesgos en emprendimientos.

En la categoria "Casa de concreto, de adobe, sillar, calamina", se encontro el 29,01
% de los estudiantes. Este porcentaje significativo refleja que una parte considerable de
los estudiantes vive en viviendas que combinan diferentes materiales, lo que podria
indicar un nivel socioecondmico medio. Las viviendas construidas con una mezcla de
materiales podrian reflejar tanto limitaciones econémicas como esfuerzos por mejorar las
condiciones de vida, lo que podria influir en la motivacion de los estudiantes para

emprender con el fin de mejorar alin mas su situacion habitacional.

El 10,49 % de los estudiantes indicd que sus viviendas estan construidas con "Casa
de adobe, sillar, calamina”. Este grupo menor representa a estudiantes que viven en
viviendas construidas con materiales menos duraderos o tradicionales, lo que podria
indicar un nivel socioecondmico mas bajo. Este tipo de construccion puede estar asociado
con condiciones de vida mas precarias, lo que podria influir en la actitud de los estudiantes
hacia el emprendimiento como una via para superar estas limitaciones y mejorar su

calidad de vida.
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Tabla 26
ftem 10 — Servicios basicos en la vivienda
Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) acu':r?urlcaedn;a(j;; Q)
Luz, agua potable, desagiie, teléfono, internet, cable 71 43,83 43,83
Luz, agua potable, desagiie, teléfono, internet 59 36,42 80,25
Luz, agua potable, desaglie, teléfono 10 6,17 86,42
Luz, agua potable, desagiie 12 741 93,83
Luz, agua potable 8 4,94 98,77
Agua potable, desagiie 2 1,23 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 26
ftem 10 — Servicios basicos en la vivienda
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 26.

En el analisis descriptivo del ltem 10 — Servicios basicos en la vivienda,
correspondiente a la variable “nivel socioeconémico” de la investigacion que busca

“Establecer la relacion entre el nivel socioecondémico y la actitud emprendedora de los
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estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la
UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024, se observo una variada disponibilidad de
servicios basicos en las viviendas de los estudiantes. Los datos presentados en la Tabla

26 y la Figura 26 muestran los porcentajes correspondientes a cada categoria.

El 43,83 % de los estudiantes reportd que sus viviendas contaban con todos los
servicios basicos mencionados, es decir, luz, agua potable, desague, teléfono, internet y
cable. Este fue el grupo més numeroso, lo que sugiere que una parte significativa de los
estudiantes vive en hogares con un acceso completo a los servicios esenciales. Este nivel
de acceso a servicios no solo refleja un nivel socioeconémico mas alto, sino que también
podria proporcionar un entorno mas estable y cémodo, lo que podria influir positivamente
en la actitud emprendedora de los estudiantes al permitirles concentrarse en sus estudios

y proyectos sin preocupaciones sobre la falta de servicios.

En la categoria "Luz, agua potable, desagle, teléfono, internet”, se encontro el
36,42 % de los estudiantes. Este grupo considerable tiene acceso a la mayoria de los
servicios, con la excepcion del cable. La disponibilidad de estos servicios sugiere un
entorno doméstico que, aunque no completamente equipado, es suficientemente adecuado
para apoyar las necesidades basicas y de comunicacién de los estudiantes, lo que podria

influir en su disposicion para involucrarse en actividades emprendedoras.

El 7,41 % de los estudiantes indicé que sus viviendas cuentan con "Luz, agua
potable y desagiie”. Este grupo, aunque menor, refleja un acceso limitado a los servicios
adicionales como teléfono e internet, lo que podria implicar ciertas limitaciones en la
conectividad y comunicacion, factores que podrian influir en la capacidad de los
estudiantes para participar en actividades emprendedoras que requieren un alto nivel de

interaccién y acceso a la informacion.

Por otro lado, el 6,17 % de los estudiantes report6 que sus viviendas tienen "Luz,
agua potable y desaglie, telefono™. Aunque este grupo tiene acceso a los servicios basicos

esenciales, la ausencia de internet podria ser una desventaja significativa en términos de
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acceso a informacion y oportunidades emprendedoras, especialmente en un entorno

digital.

El 4,94 % de los estudiantes sefiald que sus viviendas cuentan con solo "Luz y
agua potable”. Este grupo pequefio podria enfrentar desafios significativos debido a la
falta de servicios esenciales como el desaglie, lo que podria indicar un nivel
socioeconémico mas bajo y un entorno que podria limitar las oportunidades de
emprendimiento debido a la necesidad de atender prioridades mas béasicas.

Finalmente, un 1,23 % de los estudiantes indicé que su vivienda solo tiene acceso
a "Agua potable y desagiie". Este porcentaje, aunque el mas bajo, refleja una situacién de
alta vulnerabilidad, donde los servicios basicos son muy limitados, lo que podria tener un
impacto directo en la calidad de vida de los estudiantes y en su capacidad para

concentrarse en actividades académicas y emprendedoras.
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Tabla 27
ftem 11 — Ingresos familiares
Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) acu':r?urlc:dn;a(j;; Q)
Menos de 1,000 soles 30 18,52 18,52
De 1,000 a 1,680 soles 54 33,33 51,85
De 1,681 a 2,606 soles 41 25,31 77,16
De 2,607 a 3,462 soles 3 1,85 79,01
De 3,463 a 4,439 soles 27 16,67 95,68
De 4,440 a 7,826 soles 4 2,47 98,15
De 7,827 soles a mas 3 1,85 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 27
item 11 — Ingresos familiares
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>
3 15% De 3,463 a 4,439 soles
% De 4,440 a 7,826 soles
% 10% m De 7,827 soles a méas
<
5%
1,85% 2,47%1 8596
0% [ ]

Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 27.

En el analisis descriptivo del item 11 — Ingresos familiares, correspondiente a la

variable “nivel socioecondémico” de la investigacion que busca “Establecer la relacion
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entre el nivel socioecondmico Yy la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela
Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua,
afio 2024, se observo una amplia gama de ingresos familiares entre los estudiantes. Los
datos presentados en la Tabla 27 y la Figura 27 ilustran los porcentajes correspondientes

a cada categoria de ingreso.

El 33,33 % de los estudiantes reportd que los ingresos familiares se encontraban
en la categoria de "De 1,000 a 1,680 soles". Este fue el grupo mas numeroso, lo que
sugiere que una gran parte de los estudiantes proviene de hogares con ingresos modestos,
situandose en un nivel que podria estar justo por encima de la linea de pobreza, segin los
estandares de Peru. Estos niveles de ingreso podrian influir en las prioridades econémicas
del hogar y, por ende, en la actitud de los estudiantes hacia el emprendimiento como una

forma de mejorar su situacion financiera.

En la categoria "De 1,681 a 2,606 soles", se encontro el 25,31 % de los estudiantes,
lo que refleja que una parte significativa de las familias tiene ingresos ligeramente
superiores al grupo anterior. Aunque estos ingresos aln podrian considerarse moderados,
proporcionan una mayor estabilidad econdmica, lo que podria permitir a los estudiantes
tener mas recursos para invertir en proyectos emprendedores o en su formacién

académica.

El 18,52 % de los estudiantes indicd que los ingresos familiares eran "Menos de
1,000 soles". Este grupo representa a estudiantes provenientes de hogares con ingresos
muy bajos, lo que podria significar una situacion de vulnerabilidad econdmica. Estos
estudiantes podrian tener un fuerte incentivo para buscar oportunidades de
emprendimiento como una forma de escapar de las limitaciones financieras y mejorar su

calidad de vida.

Por otro lado, el 16,67 % de los estudiantes report6 ingresos familiares "De 3,463
a 4,439 soles". Este grupo, aunque menor, sugiere que algunas familias disfrutan de un

nivel de ingresos que podria considerarse de clase media, lo que les permitiria una mayor
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flexibilidad econdmica y la posibilidad de invertir en educacién, salud y otras areas que

podrian facilitar el emprendimiento.

El 2,47 % de los estudiantes sefial6 que los ingresos familiares eran "De 4,440 a
7,826 soles". Este pequefio porcentaje representa a familias con ingresos relativamente
altos, lo que podria permitirles un estilo de vida mas comodo y la posibilidad de apoyar

a los estudiantes en actividades emprendedoras o en la creacion de negocios propios.

Finalmente, se observaron porcentajes menores en las categorias de "De 2,607 a
3,462 soles" y "De 7,827 soles a mas", cada una con el 1,85 % de los estudiantes. Estos
grupos representan los extremos del espectro de ingresos, desde familias con ingresos
mas modestos pero estables, hasta aquellas con ingresos significativamente altos. Estos
niveles de ingreso podrian influir en la percepcion de las oportunidades y riesgos
asociados con el emprendimiento, con aquellos en el extremo superior posiblemente
sintiendo menos presion financiera para emprender por necesidad, y mas como una

opcion de crecimiento personal o familiar.
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55  Andlisis descriptivo de los items de la variable “actitud emprendedora”

Tabla 28
ftem 1 — Tengo la firme intencion de crear mi propia empresa
Categoria Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 11 6,79 6,79
En desacuerdo 20 12,35 19,14
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 50 30,86 50,00
De acuerdo 48 29,63 79,63
Totalmente de acuerdo 33 20,37 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 28
item 1 — Tengo la firme intencion de crear mi propia empresa
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 28.

En el analisis descriptivo del item 1 —"Tengo la firme intencion de crear mi propia
empresa", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la investigacion que
busca “Establecer la relacion entre el nivel socioecondmico y la actitud emprendedora de
los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la
UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024, se observaron diversas respuestas que

reflejan las intenciones de los estudiantes respecto a la creacion de su propia empresa.
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Los datos presentados en la Tabla 28 y la Figura 28 muestran los porcentajes

correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 30,86 % de los estudiantes indico que se encontraba "Ni de acuerdo ni en
desacuerdo™ con la afirmacion de tener la firme intencion de crear su propia empresa.
Este fue el grupo méas numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los
estudiantes no tiene una postura definida respecto a emprender. Esta indecision podria
reflejar una falta de claridad en cuanto a sus metas emprendedoras o una percepcion de

incertidumbre sobre las oportunidades y riesgos que implica crear una empresa.

En la categoria "De acuerdo”, se encontré el 29,63 % de los estudiantes, lo que
refleja una actitud positiva hacia el emprendimiento. Este grupo significativo muestra que
una gran parte de los estudiantes tiene la intencion de crear su propia empresa y podria
estar dispuesta a tomar los pasos necesarios para lograrlo. Esta disposicion podria estar
influenciada por factores como la educacion, el entorno familiar o las experiencias previas

que les han permitido desarrollar una vision favorable del emprendimiento.

El 20,37 % de los estudiantes indicd que estaba "Totalmente de acuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que una quinta parte de los estudiantes tiene una intenciéon muy
firme y decidida de emprender. Este grupo altamente motivado podria estar ya en proceso
de planificar o iniciar su propio negocio, mostrando una actitud emprendedora muy fuerte

que podria llevarlos a ser lideres empresariales en su comunidad.

Por otro lado, el 12,35 % de los estudiantes se mostré "En desacuerdo™ con la
afirmacion, lo que indica que una minoria tiene poca o ninguna intencion de emprender.
Estos estudiantes podrian percibir el emprendimiento como una opcién poco atractiva o
demasiado arriesgada, 0 pueden estar mas interesados en otras trayectorias profesionales

gue no involucren la creacion de una empresa.

Finalmente, el 6,79 % de los estudiantes sefial6 que estaba "Totalmente en

desacuerdo™ con la afirmacion, lo que representa un pequefio grupo que no tiene ninguna
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intencion de crear su propia empresa. Este grupo probablemente no considera el
emprendimiento como una opcion viable o deseable, lo que podria estar influenciado por
factores como la falta de interés, recursos o confianza en sus capacidades emprendedoras.
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Tabla 29
ftem 2 — Tengo la intencion de desarrollar mi carrera profesional en una empresa
privada

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 6 3,70 3,70
En desacuerdo 16 9,88 13,58
Ni de acuerdo ni en 63 38,89 52,47
De acuerdo 63 38,89 91,36
Totalmente de acuerdo 14 8,64 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 29
ftem 2 — Tengo la intencion de desarrollar mi carrera profesional en una
empresa privada
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 29.

En el analisis descriptivo del item 2 —"Tengo la intencion de desarrollar mi carrera
profesional en una empresa privada", correspondiente a la variable ‘“actitud
emprendedora” de la investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel
socioecondémico y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional
de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”,

se observé una diversidad de respuestas que reflejan las intenciones de los estudiantes
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respecto a trabajar en una empresa privada. Los datos presentados en la Tabla 29 y la

Figura 29 muestran los porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 38,89 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo” con
la afirmacion de tener la intencion de desarrollar su carrera profesional en una empresa
privada. Este fue el grupo méas numeroso, lo que sugiere que una gran parte de los
estudiantes no tiene una postura definida respecto a trabajar en el sector privado. Esta
indecision podria reflejar la consideracion de otras opciones de desarrollo profesional,
como el sector publico, el emprendimiento o la academia, o una falta de claridad sobre

sus preferencias profesionales.

Un 38,89 % de los estudiantes también sefialo estar "De acuerdo” con la
afirmacion, lo que indica que una proporcion considerable tiene una actitud positiva hacia
la idea de desarrollar su carrera en una empresa privada. Este grupo probablemente ve en
el sector privado una oportunidad para aplicar sus conocimientos, avanzar

profesionalmente y acceder a mejores condiciones laborales.

El 8,64 % de los estudiantes indicd que estaba "Totalmente de acuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que una pequefia pero significativa parte de los estudiantes esta
completamente decidida a buscar su desarrollo profesional en el &ambito privado. Estos
estudiantes pueden ver en las empresas privadas un entorno ideal para alcanzar sus metas

profesionales y podrian estar ya enfocados en buscar oportunidades en este sector.

Por otro lado, el 9,88 % de los estudiantes se mostré "En desacuerdo™ con la
afirmacion, lo que refleja que una minoria no tiene intencién de trabajar en una empresa
privada. Este grupo podria estar méas interesado en otras opciones, como el sector publico,
el emprendimiento, o puede tener reservas respecto a las condiciones laborales del sector

privado.

Finalmente, el 3,70 % de los estudiantes sefial¢ estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacién, lo que indica que un pequefio grupo no tiene ninguna intencion de
desarrollar su carrera en una empresa privada. Estos estudiantes probablemente tienen
una clara preferencia por otras opciones de carrera, ya sea por motivos personales, éticos

o de interés profesional.
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Tabla 30
item 3 — Tengo la intencion de trabajar en la administracion pablica

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 19 11,73 11,73
En desacuerdo 39 24,07 35,80
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 82 50,62 86,42
De acuerdo 21 12,96 99,38
Totalmente de acuerdo 1 0,62 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 30
ftem 3 — Tengo la intencion de trabajar en la administracion publica
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 30.

En el analisis descriptivo del item 3 — "Tengo la intencion de trabajar en la
administracion publica", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la
investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel socioecondmico y la actitud
emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e
Informéatica de la UNAM - Sede ITlo en Moquegua, afio 2024”, se observaron diversas

respuestas que reflejan las intenciones de los estudiantes respecto a trabajar en el sector



120

publico. Los datos presentados en la Tabla 30 y la Figura 30 muestran los porcentajes

correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 50,62 % de los estudiantes indico que estaba "Ni de acuerdo ni en desacuerdo™
con la afirmacién de tener la intencion de trabajar en la administracion publica. Este fue
el grupo méas numeroso, lo que sugiere que la mayoria de los estudiantes no tiene una
postura clara o definida sobre la posibilidad de trabajar en el sector publico. Esta
indecision podria deberse a la falta de informacién sobre las oportunidades y condiciones
laborales en la administracién publica, o a la consideracién de otras opciones

profesionales.

En la categoria "En desacuerdo”, se encontré el 24,07 % de los estudiantes, lo que
indica que una parte considerable de ellos no tiene intencion de trabajar en la
administracion publica. Este grupo podria preferir el sector privado, el emprendimiento,
0 tener reservas sobre la estabilidad, las oportunidades de crecimiento, o las condiciones

laborales en el sector publico.

El 12,96 % de los estudiantes sefialé estar "De acuerdo" con la afirmacién, lo que
refleja que un grupo mas pequefio tiene una actitud positiva hacia la idea de trabajar en la
administracion puablica. Estos estudiantes podrian ver en el sector publico una
oportunidad para contribuir al bienestar social, acceder a estabilidad laboral, o

desarrollarse profesionalmente en un entorno que les resulta atractivo.

Por otro lado, el 11,73 % de los estudiantes se mostré "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacion, lo que sugiere que un grupo significativo no tiene ninguna intencion
de trabajar en el sector publico. Este rechazo podria estar influenciado por percepciones
negativas sobre el sector, como la burocracia, la falta de innovacion, o la preferencia por

entornos mas dinamicos y competitivos como el sector privado o el emprendimiento.

Finalmente, solo un 0,62 % de los estudiantes indicO estar "Totalmente de
acuerdo™ con la afirmacion, lo que indica que una minima parte de los estudiantes esta
completamente decidida a buscar una carrera en la administracion pablica. Este pequefio
porcentaje podria reflejar un fuerte compromiso o interés en el servicio publico, aunque

claramente no es una opcidn mayoritaria entre los encuestados.
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Tabla 31
ftem 4 — La educacién que he recibido en la universidad me ha ayudado a poner en
marcha mis proyectos

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 6 3,70 3,70
En desacuerdo 18 11,11 14,81
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 58 35,80 50,62
De acuerdo 72 44,44 95,06
Totalmente de acuerdo 8 4,94 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 31
item 4 — La educacion que he recibido en la universidad me ha ayudado a
poner en marcha mis proyectos.
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 31.

En el anélisis descriptivo del item 4 — "La educacion que he recibido en la
universidad me ha ayudado a poner en marcha mis proyectos"”, correspondiente a la
variable “actitud emprendedora” de la investigacion que busca “Establecer la relacion

entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela
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Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua,
afio 2024”, se observd una diversidad de respuestas que reflejan como los estudiantes
perciben el impacto de su educacion universitaria en la capacidad de emprender. Los
datos presentados en la Tabla 31 y la Figura 31 muestran los porcentajes correspondientes

a cada categoria de respuesta.

El 44,44 % de los estudiantes indicé estar "De acuerdo™ con la afirmacion de que
la educacidn recibida en la universidad les ha ayudado a poner en marcha sus proyectos.
Este fue el grupo méas numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los
estudiantes considera que la formacion universitaria ha tenido un impacto positivo en su
capacidad para emprender. Esta percepcion podria estar relacionada con la calidad de la

ensefianza, el acceso a recursos Yy el apoyo recibido durante su formacion académica.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo™, se encontré el 35,80 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte significativa de los estudiantes no tiene una
postura clara sobre si la educacion universitaria ha sido determinante para iniciar sus
proyectos. Esta ambivalencia podria deberse a la percepcion de que, aunque la educacion
recibida es Util, no ha sido suficiente para proporcionar todas las herramientas necesarias
para emprender, 0 que otros factores externos han tenido mas peso en sus decisiones

emprendedoras.

El 11,11 % de los estudiantes sefialo estar "En desacuerdo” con la afirmacion, lo
que indica que una minoria considera que la educacion universitaria no ha contribuido
significativamente a la puesta en marcha de sus proyectos. Estos estudiantes podrian
sentirse insatisfechos con los recursos y la formacion ofrecidos, o podrian percibir que la

educacion no ha sido suficientemente practica u orientada hacia el emprendimiento.

Por otro lado, el 4,94 % de los estudiantes indicé estar "Totalmente de acuerdo™
con la afirmacion, lo que sugiere que un pequefio grupo de estudiantes tiene una
percepcion muy positiva de la influencia de su educacion universitaria en sus proyectos

emprendedores. Este grupo probablemente ha aprovechado al maximo los recursos y



123

oportunidades ofrecidos por la universidad para desarrollar y lanzar sus iniciativas

emprendedoras.

Finalmente, el 3,70 % de los estudiantes sefial0 estar "Totalmente en desacuerdo”
con la afirmacién, lo que representa un grupo reducido que no cree que su educacion
universitaria haya tenido un impacto positivo en sus esfuerzos por emprender. Este grupo
podria estar particularmente desilusionado con la formacion recibida o podria sentir que

la universidad no ha ofrecido el apoyo necesario para fomentar el emprendimiento.
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Tabla 32
ftem 5 — Con la educacion recibida en la universidad podria iniciar un negocio en el
futuro

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 9 5,56 5,56
En desacuerdo 20 12,35 17,90
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 44 27,16 45,06
De acuerdo 74 45,68 90,74
Totalmente de acuerdo 15 9,26 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 32
item 5 — Con la educacion recibida en la universidad podria iniciar un
negocio en el futuro
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 32.
En el analisis descriptivo del item 5 —"Con la educacion recibida en la universidad

podria iniciar un negocio en el futuro", correspondiente a la variable ‘“actitud

emprendedora” de la investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel
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socioecondémico y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional
de Ingenieria de Sistemas e Informética de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024,
se observo una diversidad de respuestas que reflejan cdmo los estudiantes perciben la
capacidad de la educacion universitaria para prepararlos en el emprendimiento futuro.
Los datos presentados en la Tabla 32 y la Figura 32 muestran los porcentajes

correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 45,68 % de los estudiantes indicé estar "De acuerdo™ con la afirmacion de que
la educacion recibida en la universidad les permitiria iniciar un negocio en el futuro. Este
fue el grupo mas numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los estudiantes
considera que su formacion académica ha sido adecuada para proporcionarles las
herramientas necesarias para emprender en el futuro. Esta percepcion positiva podria estar
relacionada con la calidad de la ensefianza, los contenidos orientados al emprendimiento

y el apoyo recibido durante su formacion universitaria.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo”, se encontro el 27,16 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte significativa de los estudiantes no tiene una
postura definida sobre si la educacién universitaria ha sido suficiente para prepararlos
para iniciar un negocio. Esta ambivalencia podria deberse a una percepcion de que,
aunque la educacion recibida es util, aun podrian necesitar adquirir mas experiencia

préactica o conocimientos especificos para emprender con éxito.

El 12,35 % de los estudiantes sefiald estar "En desacuerdo” con la afirmacién, lo
que indica que una minoria no considera que la educacion universitaria haya sido
suficiente para prepararlos para iniciar un negocio en el futuro. Estos estudiantes podrian
sentir que la formacion recibida no ha sido lo suficientemente practica o que no ha
abordado adecuadamente los aspectos criticos del emprendimiento, lo que podria influir

en su confianza para emprender.

Por otro lado, el 9,26 % de los estudiantes indicé estar "Totalmente de acuerdo"

con la afirmacion, lo que sugiere que un pequefio pero significativo grupo de estudiantes
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tiene una gran confianza en que la educacidn universitaria les ha equipado bien para
iniciar un negocio. Este grupo probablemente ha aprovechado al méximo las
oportunidades ofrecidas por la universidad y se siente preparado para emprender con las

habilidades y conocimientos adquiridos.

Finalmente, el 5,56 % de los estudiantes sefial¢ estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacién, lo que representa un grupo reducido que no cree que la educacion
recibida en la universidad los haya preparado para emprender en el futuro. Este grupo
podria estar particularmente insatisfecho con la formacién recibida, sintiendo que no ha
sido adecuada para cumplir con sus expectativas en términos de preparacién para el

emprendimiento.
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ftem 6 — La educacion que he recibido en la universidad ha hecho que me interese por

asumir riesgos

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 9 5,56 5,56
En desacuerdo 18 11,11 16,67
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 57 35,19 51,85
De acuerdo 66 40,74 92,59
Totalmente de acuerdo 12 7,41 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 33

item 6 — La educacion que he recibido en la universidad ha hecho que me

interese por asumir riesgos
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 33.
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En el anélisis descriptivo del item 6 — "La educacion que he recibido en la

universidad ha hecho que me interese por asumir riesgos”, correspondiente a la variable

“actitud emprendedora” de la investigacion que busca “Establecer la relacion entre el
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nivel socioecondmico y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela
Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informética de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua,
afio 2024, se observd una variedad de respuestas que reflejan como los estudiantes
perciben el impacto de su educacion universitaria en su disposicion a asumir riesgos. Los
datos presentados en la Tabla 33 y la Figura 33 muestran los porcentajes correspondientes

a cada categoria de respuesta.

El 40,74 % de los estudiantes indicé estar "De acuerdo™ con la afirmacién de que
la educacion recibida en la universidad ha incrementado su interés por asumir riesgos.
Este fue el grupo méas numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los
estudiantes percibe que su formacién académica ha fomentado una actitud més abierta
hacia el riesgo, un componente clave del espiritu emprendedor. Esta disposicion a asumir
riesgos podria estar relacionada con la confianza en las habilidades adquiridas durante su
educacion, asi como con el enfoque de la universidad en fomentar el emprendimiento y

la innovacion.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo”, se encontro el 35,19 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte significativa de los estudiantes no tiene una
postura clara sobre si la educacion universitaria ha influido en su interés por asumir
riesgos. Esta ambivalencia podria indicar que, aunque los estudiantes reconocen el valor
de asumir riesgos en el contexto emprendedor, podrian sentir que su formacion no ha sido

lo suficientemente decisiva para cambiar su actitud en este aspecto.

El 11,11 % de los estudiantes sefiald estar "En desacuerdo” con la afirmacién, lo
que indica que una minoria no considera que la educacién universitaria haya aumentado
su interés por asumir riesgos. Estos estudiantes podrian sentir que la educacion recibida
ha sido méas conservadora o que no ha enfatizado suficientemente la importancia del
riesgo en el proceso emprendedor, lo que podria limitar su disposicion a enfrentarse a los

desafios inherentes al emprendimiento.
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Por otro lado, el 7,41 % de los estudiantes indico estar "Totalmente de acuerdo™
con la afirmacion, lo que sugiere que un pequefio pero significativo grupo de estudiantes
ha encontrado en su educacion universitaria una fuente importante de motivacion para
asumir riesgos. Este grupo probablemente ha sido influenciado por una formacién que ha
enfatizado la importancia de la innovacion, la toma de decisiones bajo incertidumbre y la

iniciativa personal, factores importantes para el éxito emprendedor.

Finalmente, el 5,56 % de los estudiantes sefial6 estar "Totalmente en desacuerdo”
con la afirmacion, lo que representa un grupo reducido que no cree que la educacion
universitaria haya tenido un impacto positivo en su disposicion a asumir riesgos. Este
grupo podria estar particularmente insatisfecho con el enfoque de su formacién, sintiendo
que no ha promovido una mentalidad emprendedora que valore la toma de riesgos

calculados.
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Tabla 34
item 7 — Siempre estoy listo para enfrentar nuevos retos

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 5 3,09 3,09
En desacuerdo 6 3,70 6,79
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 38 23,46 30,25
De acuerdo 86 53,09 83,33
Totalmente de acuerdo 27 16,67 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 34
item 7 — Siempre estoy listo para enfrentar nuevos retos
60%
53,09%
§ 50% Totalmente en desacuerdo
8
ff 40% En desacuerdo
i
8 30% Ni de acuerdo ni en
Z 23,46% desacuerdo
L
8 20% 16,67% De acuerdo
Z
% Totalmente de acuerdo
- 10%
< 3,09% 3,70%

0%
Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 34.

En el andlisis descriptivo del item 7 — "Siempre estoy listo para enfrentar nuevos
retos", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la investigaciéon que
busca “Establecer la relacion entre el nivel socioecondmico y la actitud emprendedora de
los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la
UNAM - Sede Ilo en Moquegua, ano 2024, se observaron diversas respuestas que
reflejan la disposicion de los estudiantes para enfrentar desafios. Los datos presentados
en la Tabla 34 y la Figura 34 muestran los porcentajes correspondientes a cada categoria
de respuesta.
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El 53,09 % de los estudiantes indicé estar "De acuerdo” con la afirmacion de que
siempre estan listos para enfrentar nuevos retos. Este fue el grupo mas numeroso, lo que
sugiere que més de la mitad de los estudiantes se siente preparada y motivada para asumir
nuevos desafios. Esta disposicion positiva hacia enfrentar retos es un indicativo de una
actitud emprendedora fuerte, donde los estudiantes estan abiertos a oportunidades y no

rehlyen a situaciones que impliquen esfuerzo y superacion personal.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo”, se encontro el 23,46 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte significativa de los estudiantes no tiene una
postura definida sobre su disposicion para enfrentar nuevos retos. Esta ambivalencia
podria deberse a una falta de confianza o experiencia en la gestién de desafios o0 a la

necesidad de mas preparacion para sentirse plenamente seguros en situaciones nuevas.

El 16,67 % de los estudiantes sefialé estar "Totalmente de acuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo considerable de estudiantes estd completamente
convencido de su capacidad para enfrentar retos. Estos estudiantes probablemente poseen
una fuerte autoconfianza y un enfoque proactivo, caracteristicas fundamentales para el

éxito en el emprendimiento y en la vida profesional en general.

Por otro lado, el 3,70 % de los estudiantes indico estar "En desacuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria no se siente suficientemente preparada o
motivada para enfrentar nuevos retos. Este grupo podria tener reservas sobre sus
habilidades o podria preferir situaciones mas predecibles y controladas, lo que podria

limitar su disposicion para asumir riesgos asociados con el emprendimiento.

Finalmente, el 3,09 % de los estudiantes sefialo estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacién, lo que representa un pequefio grupo que no se siente en absoluto listo
para enfrentar nuevos retos. Este grupo podria experimentar una falta de confianza en sus
habilidades o estar atravesando circunstancias personales que los hagan menos dispuestos

a tomar iniciativas que impliquen riesgos o cambios significativos.
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Tabla 35
item 8 — Siempre estoy buscando actitudes diferentes

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 4 2,47 2,47
En desacuerdo 22 13,58 16,05
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 42 25,93 41,98
De acuerdo 71 43,83 85,80
Totalmente de acuerdo 23 14,20 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 35
item 8 — Siempre estoy buscando actitudes diferentes
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 35.

En el analisis descriptivo del ftem 8 — "Siempre estoy buscando actitudes
diferentes", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la investigacion que
busca “Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora de
los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la

UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”, se observo una variedad de respuestas que
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reflejan la inclinacion de los estudiantes hacia la busqueda de nuevas perspectivas y
enfoques. Los datos presentados en la Tabla 35 y la Figura 35 muestran los porcentajes
correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 43,83 % de los estudiantes indicé estar "De acuerdo” con la afirmacion de que
siempre estan buscando actitudes diferentes. Este fue el grupo mas numeroso, lo que
sugiere que una parte considerable de los estudiantes valora la diversidad de pensamiento
y la adopcién de nuevas perspectivas. Esta apertura a diferentes actitudes es un rasgo
importante en el emprendimiento, ya que permite a los individuos adaptarse a cambios,

innovar y enfrentar desafios con creatividad.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo”, se encontro el 25,93 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte significativa de los estudiantes no tiene una
postura definida sobre la basqueda de actitudes diferentes. Esta ambivalencia podria
indicar que, aunque reconocen la importancia de adoptar nuevas perspectivas, no se

sienten lo suficientemente motivados o seguros para hacerlo de manera consistente.

El 14,20 % de los estudiantes sefiald estar "Totalmente de acuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo significativo de estudiantes esta plenamente
comprometido con la busqueda de actitudes diferentes. Estos estudiantes probablemente
ven en la diversidad de pensamiento una clave para el éxito personal y profesional, y es
probable que estén mas dispuestos a innovar y a emprender en contextos desafiantes.

Por otro lado, el 13,58 % de los estudiantes indicé estar "En desacuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria no estd interesada en buscar actitudes
diferentes. Este grupo podria preferir enfoques mas tradicionales o familiares, lo que
podria limitar su capacidad para adaptarse a nuevas circunstancias o para innovar en sus

proyectos emprendedores.

Finalmente, el 2,47 % de los estudiantes sefial¢ estar "Totalmente en desacuerdo”
con la afirmacion, lo que representa un pequefio grupo que no ve valor en buscar o adoptar
actitudes diferentes. Este grupo podria estar mas cémodo con la estabilidad y la
predictibilidad, evitando cambios 0 nuevas perspectivas que podrian desafiar su zona de

confort.
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Tabla 36
item 9 — Siempre sé hasta donde arriesgarme

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 8 4,94 4,94
En desacuerdo 15 9,26 14,20
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 45 27,78 41,98
De acuerdo 62 38,27 80,25
Totalmente de acuerdo 32 19,75 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 36
item 9 — Siempre sé hasta donde arriesgarme
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 36.

En el anélisis descriptivo del item 9 — "Siempre sé hasta donde arriesgarme”,
correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la investigacion que busca
“Establecer la relacion entre el nivel socioecondmico y la actitud emprendedora de los

estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la
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UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”, se observo una variedad de respuestas que
reflejan la percepcién de los estudiantes sobre su capacidad para evaluar y gestionar
riesgos. Los datos presentados en la Tabla 36 y la Figura 36 muestran los porcentajes

correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 38,27 % de los estudiantes indicé estar "De acuerdo™ con la afirmacion de que
siempre saben hasta donde arriesgarse. Este fue el grupo mas numeroso, lo que sugiere
que una parte considerable de los estudiantes siente que tiene un buen control sobre sus
decisiones y es capaz de evaluar adecuadamente los riesgos antes de tomarlos. Esta
capacidad para medir los riesgos es fundamental en el emprendimiento, ya que permite a
los individuos tomar decisiones informadas que maximicen las oportunidades y

minimicen las pérdidas.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo™, se encontré el 27,78 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte significativa de los estudiantes no tiene una
postura definida sobre su capacidad para evaluar hasta donde arriesgarse. Esta
ambivalencia podria indicar una falta de confianza en su habilidad para gestionar riesgos
0 una falta de experiencia en situaciones que requieran una toma de decisiones

arriesgadas.

El 19,75 % de los estudiantes sefiald estar "Totalmente de acuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo significativo de estudiantes se siente
completamente seguro en su capacidad para medir los riesgos que asumen. Estos
estudiantes probablemente tienen una gran confianza en su juicio y experiencia, lo que
les permite tomar decisiones arriesgadas con mayor seguridad, una cualidad importante

para el éxito en el emprendimiento.

Por otro lado, el 9,26 % de los estudiantes indico estar "En desacuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria siente que no siempre sabe hasta donde
arriesgarse. Este grupo podria enfrentarse a desafios en la toma de decisiones arriesgadas,

lo que podria limitar su disposicién a emprender o a innovar en situaciones inciertas.
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Finalmente, el 4,94 % de los estudiantes sefial6 estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacion, lo que representa un pequefio grupo que no confia en su capacidad para
gestionar riesgos. Estos estudiantes podrian evitar situaciones que involucren riesgos
significativos, lo que podria limitar sus oportunidades de crecimiento y éxito en

emprendimientos que requieren decisiones audaces.
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Tabla 37
ftem 10 — Con mi empresa busco tener altos ingresos econémicos

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 6 3,70 3,70
En desacuerdo 13 8,02 11,73
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 44 27,16 38,89
De acuerdo 54 33,33 72,22
Totalmente de acuerdo 45 27,78 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 37
item 10 — Con mi empresa busco tener altos ingresos econémicos
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 37.

En el anélisis descriptivo del item 10 — "Con mi empresa busco tener altos ingresos
economicos”, correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la investigacion
que busca “Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora

de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la
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UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024”, se observé una variedad de respuestas que
reflejan las motivaciones econdmicas de los estudiantes respecto a la creacion de su
propia empresa. Los datos presentados en la Tabla 37 y la Figura 37 muestran los

porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 33,33 % de los estudiantes indicé estar "De acuerdo” con la afirmacion de que
con su empresa buscan tener altos ingresos econdmicos. Este fue el grupo mas numeroso,
lo que sugiere que una parte considerable de los estudiantes ve el emprendimiento como
una via para alcanzar un nivel de ingresos significativo. Esta motivacion econémica es
un factor clave en la actitud emprendedora, ya que el deseo de mejorar la situacion
financiera personal y familiar a través de la creacion de un negocio puede impulsar a los

estudiantes a buscar y aprovechar oportunidades de negocio.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo™, se encontré el 27,16 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte significativa de los estudiantes no tiene una
postura clara sobre si su objetivo principal al emprender es obtener altos ingresos. Esta
ambivalencia podria indicar que, aunque reconocen la importancia de los beneficios
econdmicos, también podrian estar motivados por otros factores, como la pasién por su

proyecto, el deseo de independencia, o la satisfaccion personal de crear algo propio.

El 27,78 % de los estudiantes sefiald estar "Totalmente de acuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo considerable de estudiantes estd completamente
enfocado en alcanzar altos ingresos econdmicos a través de su empresa. Estos estudiantes
probablemente ven en el emprendimiento una oportunidad directa para alcanzar la
estabilidad y el éxito financiero, y estan dispuestos a invertir el esfuerzo necesario para

lograrlo.

Por otro lado, el 8,02 % de los estudiantes indico estar "En desacuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria no considera que los altos ingresos sean su

principal motivacion para emprender. Este grupo podria estar méas interesado en otros
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aspectos del emprendimiento, como la realizacion personal, la contribucién social, o la

creacion de valor en su comunidad, mas que en los beneficios econémicos.

Finalmente, el 3,70 % de los estudiantes sefial0 estar "Totalmente en desacuerdo”
con la afirmacion, lo que representa un pequefio grupo que no se siente motivado por la
busqueda de altos ingresos a traves de su empresa. Estos estudiantes podrian estar
enfocados en otros objetivos no econdmicos, o podrian ver el emprendimiento como una

forma de alcanzar metas mas cualitativas que cuantitativas.
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Tabla 38
item 11 — Me considero apto para dirigir, controlar personas y ser mi propio jefe

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 8 4,94 4,94
En desacuerdo 18 11,11 16,05
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 62 38,27 54,32
De acuerdo 50 30,86 85,19
Totalmente de acuerdo 24 14,81 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 38
item 11 — Me considero apto para dirigir, controlar personas y ser mi
propio jefe
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 38.

En el analisis descriptivo del item 11 —"Me considero apto para dirigir, controlar
personas y ser mi propio jefe", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de

la investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la
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actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
Sistemas e Informética de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”, se observé una
variedad de respuestas que reflejan la autopercepcién de los estudiantes sobre su
capacidad de liderazgo y autonomia en el contexto emprendedor. Los datos presentados
en la Tabla 38 y la Figura 38 muestran los porcentajes correspondientes a cada categoria

de respuesta.

El 38,27 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo” con
la afirmacion de que se consideran aptos para dirigir, controlar personas y ser su propio
jefe. Este fue el grupo mas numeroso, lo que sugiere que una parte significativa de los
estudiantes no tiene una postura clara sobre sus habilidades de liderazgo y autonomia.
Esta ambivalencia podria indicar que, aunque los estudiantes reconocen la importancia
de estas habilidades en el emprendimiento, ain podrian dudar de sus propias capacidades
0 sentir que necesitan mas experiencia y formacion para sentirse completamente seguros

en estos roles.

En la categoria "De acuerdo”, se encontro el 30,86 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte considerable de los estudiantes se siente capaz de asumir roles de
liderazgo y ser su propio jefe. Este grupo probablemente tiene una mayor confianza en
sus habilidades de direccion y control, lo que es un rasgo importante para el
emprendimiento, ya que implica la capacidad de tomar decisiones y gestionar equipos de

manera efectiva.

El 14,81 % de los estudiantes sefialé estar "Totalmente de acuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo significativo de estudiantes estd plenamente
convencido de sus habilidades para liderar y gestionar un negocio. Estos estudiantes
probablemente se ven a si mismos como futuros emprendedores que no solo estan
dispuestos a asumir la responsabilidad de ser su propio jefe, sino que también estan

seguros de su capacidad para dirigir a otros de manera efectiva.
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Por otro lado, el 11,11 % de los estudiantes indico estar "En desacuerdo™ con la
afirmacidn, lo que sugiere que una minoria no se siente segura o capacitada para dirigir y
controlar personas o para ser su propio jefe. Este grupo podria estar mas comodo en roles
que no requieren un alto nivel de liderazgo o autonomia, o podria percibir que aun

necesita desarrollar estas habilidades antes de sentirse apto para emprender.

Finalmente, el 4,94 % de los estudiantes sefial6 estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacién, lo que representa un pequefio grupo que no se considera apto para
liderar o para asumir el control de su propio negocio. Estos estudiantes podrian tener una
autopercepcion limitada en términos de liderazgo y podrian preferir roles donde no se

requiera tomar decisiones importantes o gestionar a otras personas.
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Tabla 39
ftem 12 — Con mi empresa voy a crear empleos para otras personas

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 6 3,70 3,70
En desacuerdo 10 6,17 9,88
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 40 24,69 34,57
De acuerdo 70 43,21 77,78
Totalmente de acuerdo 36 22,22 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 39
item 12 — Con mi empresa voy a crear empleos para otras personas
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 39.

En el analisis descriptivo del item 12 — "Con mi empresa voy a crear empleos para
otras personas", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la investigacion
que busca “Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora

de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la
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UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024, se observo una variedad de respuestas que
reflejan las intenciones de los estudiantes respecto al impacto social de sus futuros
emprendimientos. Los datos presentados en la Tabla 39 y la Figura 39 muestran los

porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 43,21 % de los estudiantes indico estar "De acuerdo” con la afirmacion de que,
con su empresa, crearan empleos para otras personas. Este fue el grupo mas numeroso, lo
que sugiere que una gran parte de los estudiantes ve en el emprendimiento no solo una
oportunidad para el desarrollo personal y econémico, sino también una via para contribuir
al bienestar de su comunidad al generar empleo. Este enfoque en la creacion de empleo
refleja una actitud emprendedora que valora el impacto social del negocio, lo cual es un
aspecto fundamental del emprendimiento sostenible y responsable.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo™, se encontré el 24,69 % de los
estudiantes, lo que indica que una parte significativa de los estudiantes no tiene una
postura clara sobre su capacidad o intencién de crear empleos a través de su empresa.
Esta ambivalencia podria reflejar dudas sobre la viabilidad de sus ideas de negocio o sobre
la escala en la que planean operar, lo que los lleva a no estar seguros de si podran emplear

a otros.

El 22,22 % de los estudiantes sefiald estar "Totalmente de acuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo considerable de estudiantes estd completamente
decidido a crear empleos con su empresa. Estos estudiantes probablemente ven la
creacion de empleo como un objetivo central de su emprendimiento y estan
comprometidos con la idea de que su éxito personal debe ir acompafiado del beneficio

para su comunidad.

Por otro lado, el 6,17 % de los estudiantes indico estar "En desacuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria no considera la creacién de empleo como una

prioridad en su emprendimiento. Este grupo podria estar mas enfocado en otros aspectos
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del negocio, como la supervivencia inicial, la innovacion, o la maximizacion de ingresos,

sin poner un énfasis particular en el impacto social.

Finalmente, el 3,70 % de los estudiantes sefial0 estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacion, lo que representa un pequefio grupo que no tiene intencion de crear
empleos para otras personas con su empresa. Estos estudiantes podrian estar planeando
operar a una escala muy pequefia, posiblemente como autoempleo, o podrian no ver la

creacion de empleo como un objetivo relevante o necesario para su éxito.
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ftem 13 — Tener mi propia empresa es cumplir mi suefio
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Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 11 6,79 6,79
En desacuerdo 22 13,58 20,37
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 54 33,33 53,70
De acuerdo 51 31,48 85,19
Totalmente de acuerdo 24 14,81 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 40

item 13 — Tener mi propia empresa es cumplir mi suefio
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 40.
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En el analisis descriptivo del item 13 — "Tener mi propia empresa es cumplir mi

suefio”, correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la investigacion que

busca “Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora de

los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la
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UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024”, se observé una diversidad de respuestas que
reflejan el grado de identificacion de los estudiantes con el suefio de ser emprendedores.
Los datos presentados en la Tabla 40 y la Figura 40 muestran los porcentajes

correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 33,33 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo™ con
la afirmacion de que tener su propia empresa es cumplir su suefio. Este fue el grupo mas
numeroso, lo que sugiere que una parte significativa de los estudiantes no tiene una
postura clara o no siente una conexién emocional fuerte con la idea de ser duefios de su
propio negocio. Esta ambivalencia podria reflejar que, aunque los estudiantes consideran
el emprendimiento como una opcion viable, no lo ven necesariamente como su objetivo

de vida o su mayor aspiracion.

En la categoria "De acuerdo”, se encontrd el 31,48 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte considerable de los estudiantes asocia claramente la creacion de su
propia empresa con la realizacion de un suefio personal. Este grupo probablemente ve el
emprendimiento no solo como una oportunidad econémica, sino como una meta
profundamente significativa que les permitiria alcanzar la autonomia, la realizacion

personal y el cumplimiento de sus aspiraciones mas importantes.

El 14,81 % de los estudiantes sefiald estar "Totalmente de acuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo significativo de estudiantes tiene una conviccion
muy fuerte de que tener su propia empresa es la culminacion de sus suefios. Estos
estudiantes estan profundamente motivados por la idea de emprender, y es probable que
estén dispuestos a invertir considerablemente en tiempo, esfuerzo y recursos para alcanzar

este objetivo.

Por otro lado, el 13,58 % de los estudiantes indico estar "En desacuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria no considera que tener su propia empresa sea

su suefio. Este grupo podria estar mas interesado en otras formas de realizacion personal
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o profesional que no implican necesariamente el emprendimiento, como una carrera en el

sector publico o privado, la academia, o cualquier otra trayectoria profesional.

Finalmente, el 6,79 % de los estudiantes sefial0 estar "Totalmente en desacuerdo”
con la afirmacién, lo que representa un pequefio grupo que no asocia en absoluto la idea
de tener su propia empresa con la realizacion de un suefio personal. Estos estudiantes
podrian tener otros objetivos de vida que consideran méas importantes o podrian preferir
trabajar en roles donde no se requiere asumir la responsabilidad total que implica ser un

emprendedor.
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Tabla 41
item 14 — Siento que puedo definir mi negocio y la estrategia de una nueva empresa

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 5 3,09 3,09
En desacuerdo 16 9,88 12,96
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 64 39,51 52,47
De acuerdo 73 45,06 97,53
Totalmente de acuerdo 4 2,47 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 41
item 14 — Siento que puedo definir mi negocio y la estrategia de una nueva
empresa
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 41.

En el analisis descriptivo del item 14 — "Siento que puedo definir mi negocio y la
estrategia de una nueva empresa", correspondiente a la variable “actitud emprendedora”

de la investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel socioecondémico y la
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actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
Sistemas e Informética de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”, se observé una
variedad de respuestas que reflejan la confianza de los estudiantes en su capacidad para
planificar y gestionar un negocio. Los datos presentados en la Tabla 41 y la Figura 41

muestran los porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 45,06 % de los estudiantes indicé estar "De acuerdo™ con la afirmacion de que
sienten que pueden definir su negocio y la estrategia de una nueva empresa. Este fue el
grupo mas numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los estudiantes se
siente capacitada para enfrentar los desafios estratégicos del emprendimiento. Esta
confianza es importante en el proceso emprendedor, ya que la habilidad para definir y

gjecutar una estrategia efectiva es fundamental para el éxito de cualquier nuevo negocio.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo™, se encontré el 39,51 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte significativa de los estudiantes no tiene una
postura definida sobre su capacidad para definir un negocio y su estrategia. Esta
ambivalencia podria indicar que, aunque los estudiantes han adquirido conocimientos
tedricos, aun podrian sentir la necesidad de ganar mas experiencia practica o desarrollar
mas habilidades antes de sentirse completamente seguros en su capacidad para planificar

y gestionar un negocio de manera estratégica.

El 9,88 % de los estudiantes sefialo estar "En desacuerdo” con la afirmacion, lo
gue sugiere que una minoria no se siente capaz de definir su negocio y la estrategia de
una nueva empresa. Este grupo podria percibir que aun carece de las habilidades o el
conocimiento necesario para asumir roles estratégicos en un entorno empresarial, lo que

podria reflejar la necesidad de mas formacion o experiencia en esta area.

Por otro lado, el 3,09 % de los estudiantes indico estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacién, lo que representa un pequefio grupo que no se siente en absoluto
preparado para definir y gestionar una estrategia empresarial. Estos estudiantes podrian

tener una autopercepcion limitada en términos de sus capacidades estratégicas, o podrian
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preferir roles mas operativos o técnicos dentro de una organizacion, en lugar de asumir la

responsabilidad de la planificacion y direccion estratégica.

Finalmente, el 2,47 % de los estudiantes sefial estar "Totalmente de acuerdo™ con
la afirmacién, lo que sugiere que un pequefio grupo de estudiantes tiene una gran
confianza en su capacidad para definir y ejecutar la estrategia de un nuevo negocio. Estos
estudiantes probablemente poseen una combinacién de conocimiento, experiencia y
autoconfianza que los hace sentir preparados para enfrentar los desafios estratégicos del

emprendimiento.
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Tabla 42
item 15 — Me siento capaz de gestionar el proceso productivo de mi nueva empresa

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 7 4,32 4,32
En desacuerdo 20 12,35 16,67
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 64 39,51 56,17
De acuerdo 60 37,04 93,21
Totalmente de acuerdo 11 6,79 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.
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Figura 42
item 15 — Me siento capaz de gestionar el proceso productivo de mi nueva
empresa
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 42.
En el analisis descriptivo del item 15 — "Me siento capaz de gestionar el proceso

productivo de mi nueva empresa", correspondiente a la variable “actitud emprendedora”

de la investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la
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actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
Sistemas e Informética de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”, se observé una
variedad de respuestas que reflejan la autoconfianza de los estudiantes en su capacidad
para gestionar eficientemente los procesos productivos de una nueva empresa. Los datos
presentados en la Tabla 42 y la Figura 42 muestran los porcentajes correspondientes a

cada categoria de respuesta.

El 39,51 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo” con
la afirmacidn de que se sienten capaces de gestionar el proceso productivo de su nueva
empresa. Este fue el grupo mas numeroso, lo que sugiere que una parte significativa de
los estudiantes no tiene una postura clara o no estd completamente segura de su capacidad
para gestionar los aspectos productivos de un negocio. Esta ambivalencia podria deberse
a la falta de experiencia practica en la gestion de procesos o0 a una percepcién de que
necesitan adquirir mas conocimientos especificos para sentirse completamente

preparados.

En la categoria "De acuerdo”, se encontro el 37,04 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte considerable de los estudiantes se siente capaz de gestionar el
proceso productivo de una nueva empresa. Este grupo probablemente ha adquirido las
habilidades y conocimientos necesarios a través de su formacién académica y se siente

seguro en su capacidad para aplicar estos conocimientos en un entorno empresarial real.

El 12,35 % de los estudiantes sefiald estar "En desacuerdo” con la afirmacién, lo
gue sugiere que una minoria no se siente capaz de gestionar el proceso productivo de una
empresa. Este grupo podria percibir que carece de las competencias técnicas o de gestion
necesarias para enfrentar con éxito los desafios que implica la operacion diaria de un

negocio, lo que podria reflejar la necesidad de mas formacion o experiencia practica.

Por otro lado, el 6,79 % de los estudiantes indicé estar "Totalmente de acuerdo™
con la afirmacion, lo que sugiere que un pequefio grupo de estudiantes tiene una gran

confianza en su capacidad para gestionar los procesos productivos de una nueva empresa.
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Estos estudiantes probablemente se ven a si mismos como emprendedores que no solo

pueden liderar un negocio, sino también optimizar sus operaciones para asegurar su éxito.

Finalmente, el 4,32 % de los estudiantes sefial0 estar "Totalmente en desacuerdo”
con la afirmacién, lo que representa un pequefio grupo que no se siente en absoluto
preparado para gestionar el proceso productivo de una empresa. Este grupo podria tener
una autopercepcion limitada en términos de habilidades de gestion o podria preferir roles

mas orientados a la estrategia o la innovacion, en lugar de la operacion diaria.
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Tabla 43
ftem 16 — Me siento capaz de desarrollar relaciones favorables con potenciales
inversores y bancos

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 7 4,32 4,32
En desacuerdo 27 16,67 20,99
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 56 34,57 55,56
De acuerdo 64 39,51 95,06
Totalmente de acuerdo 8 4,94 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 43
item 16 — Me siento capaz de desarrollar relaciones favorables con
potenciales inversores y bancos
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 43.

En el analisis descriptivo del item 16 — "Me siento capaz de desarrollar relaciones
favorables con potenciales inversores y bancos", correspondiente a la variable “actitud

emprendedora” de la investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel
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socioecondémico y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional
de Ingenieria de Sistemas e Informética de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024,
se observo una diversidad de respuestas que reflejan la autoconfianza de los estudiantes
en su capacidad para interactuar y establecer relaciones con inversores y entidades
financieras. Los datos presentados en la Tabla 43 y la Figura 43 muestran los porcentajes

correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 39,51 % de los estudiantes indicé estar "De acuerdo™ con la afirmacion de que
se sienten capaces de desarrollar relaciones favorables con potenciales inversores y
bancos. Este fue el grupo mas numeroso, lo que sugiere que una parte significativa de los
estudiantes se siente confiada en su habilidad para manejar estas relaciones clave en el
ambito empresarial. La capacidad de establecer relaciones sélidas con inversores y bancos
es importante para acceder a financiamiento y otros recursos necesarios para el
crecimiento de un negocio, lo que indica una actitud emprendedora positiva entre estos

estudiantes.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo”, se encontro el 34,57 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte considerable de los estudiantes no tiene una
postura definida sobre su capacidad para desarrollar estas relaciones. Esta ambivalencia
podria indicar que, aunque los estudiantes reconocen la importancia de estas habilidades,
podrian sentirse inseguros sobre cdmo abordarlas o podrian carecer de experiencia en la

interaccidn con inversores y bancos.

El 16,67 % de los estudiantes sefiald estar "En desacuerdo” con la afirmacién, lo
que sugiere que una minoria de los estudiantes no se siente capaz de establecer relaciones
favorables con inversores y bancos. Este grupo podria percibir que carece de las
habilidades de comunicacién, persuasién o conocimiento financiero necesario para
manejar estas interacciones de manera efectiva, lo que podria limitar su acceso a los

recursos financieros necesarios para el emprendimiento.
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Por otro lado, el 4,94 % de los estudiantes indico estar "Totalmente de acuerdo™
con la afirmacion, lo que sugiere que un pequefio grupo de estudiantes tiene una gran
confianza en su capacidad para interactuar con inversores y bancos. Estos estudiantes
probablemente han desarrollado una autoconfianza sélida y ven en su capacidad de

establecer estas relaciones un factor clave para el éxito de sus futuros negocios.

Finalmente, el 4,32 % de los estudiantes sefial6 estar "Totalmente en desacuerdo”
con la afirmacion, lo que representa un pequefio grupo que no se siente en absoluto
preparado para desarrollar relaciones con inversores y bancos. Este grupo podria tener
una autopercepcion limitada en términos de habilidades de negociacion y relaciones
publicas, o podria necesitar una mayor formacion y experiencia en el manejo de aspectos

financieros y de inversion.
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item 17 — Soy capaz de reconocer oportunidades en el mercado para nuevos productos

y/o servicios

Categorias

Frecuencia (f)

Porcentaje (%)

Porcentaje acumulado (%C)

Totalmente en desacuerdo

En desacuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

De acuerdo

Totalmente de acuerdo

Total

6

24

59

66

7

162

3,70
14,81
36,42
40,74

4,32

100,00

3,70
18,52
54,94
95,68

100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 44

item 17 — Soy capaz de reconocer oportunidades en el mercado para
nuevos productos y/o servicios
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 44.
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En el analisis descriptivo del item 17 — "Soy capaz de reconocer oportunidades en

el mercado para nuevos productos y/o servicios", correspondiente a la variable “actitud

emprendedora” de la investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel
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socioecondémico y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional
de Ingenieria de Sistemas e Informética de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024,
se observo una diversidad de respuestas que reflejan la autoconfianza de los estudiantes
en su capacidad para identificar oportunidades de negocio en el mercado. Los datos
presentados en la Tabla 44 y la Figura 44 muestran los porcentajes correspondientes a

cada categoria de respuesta.

El 40,74 % de los estudiantes indicé estar "De acuerdo™ con la afirmacion de que
son capaces de reconocer oportunidades en el mercado para nuevos productos y/o
servicios. Este fue el grupo mas numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de
los estudiantes se siente confiada en su habilidad para detectar oportunidades de negocio.
Esta capacidad es importante en el &mbito emprendedor, ya que permite a los individuos
identificar y capitalizar nuevas demandas del mercado, innovar y mantenerse

competitivos.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo”, se encontro el 36,42 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte significativa de los estudiantes no tiene una
postura clara sobre su capacidad para reconocer oportunidades en el mercado. Esta
ambivalencia podria indicar que, aungue los estudiantes comprenden la importancia de
identificar oportunidades, podrian sentir que necesitan mas experiencia o conocimientos

especificos para hacerlo de manera efectiva.

El 14,81 % de los estudiantes sefiald estar "En desacuerdo” con la afirmacion, lo
que sugiere que una minoria de los estudiantes no se siente capaz de reconocer
oportunidades en el mercado. Este grupo podria percibir que carece de las habilidades
analiticas, de investigacion o de conocimiento del mercado necesarias para identificar

nuevas oportunidades, lo que podria limitar su capacidad para emprender con éxito.

Por otro lado, el 4,32 % de los estudiantes indicé estar "Totalmente de acuerdo”
con la afirmacion, lo que sugiere que un pequefio grupo de estudiantes tiene una gran

confianza en su capacidad para reconocer oportunidades de negocio en el mercado. Estos
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estudiantes probablemente tienen una mentalidad emprendedora fuerte, con habilidades
bien desarrolladas para observar el entorno y detectar potenciales areas de crecimiento e

innovacion.

Finalmente, el 3,70 % de los estudiantes sefial6 estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacién, lo que representa un pequefio grupo que no se siente en absoluto
preparado para reconocer oportunidades en el mercado. Este grupo podria tener una
autopercepcion limitada en términos de habilidades de observacion e innovacion, o podria

necesitar una mayor formacion en andlisis de mercado y tendencias.
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Tabla 45
item 18 — Me siento capaz de relacionarme con personas claves para obtener capital

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 4 2,47 2,47
En desacuerdo 22 13,58 16,05
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 58 35,80 51,85
De acuerdo 58 35,80 87,65
Totalmente de acuerdo 20 12,35 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 45
item 18 — Me siento capaz de relacionarme con personas claves para
obtener capital
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 45.

En el andlisis descriptivo del item 18 — "Me siento capaz de relacionarme con
personas claves para obtener capital”, correspondiente a la variable “actitud
emprendedora” de la investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel

socioeconémico y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional
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de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024”,
se observd una variedad de respuestas que reflejan la confianza de los estudiantes en su
capacidad para establecer relaciones con personas clave que pueden proporcionar capital
para sus emprendimientos. Los datos presentados en la Tabla 45 y la Figura 45 muestran

los porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 35,80 % de los estudiantes indicé estar "De acuerdo™ con la afirmacion de que
se sienten capaces de relacionarse con personas claves para obtener capital. Este fue uno
de los grupos méas numerosos, lo que sugiere que una parte significativa de los estudiantes
se siente segura en su capacidad para establecer relaciones importantes que podrian
facilitar el acceso a recursos financieros necesarios para emprender. Esta habilidad es
importante en el emprendimiento, ya que el networking efectivo y la capacidad de atraer

inversores o socios financieros son fundamentales para el éxito de nuevos negocios.

Otro 35,80 % de los estudiantes sefial6 estar *Ni de acuerdo ni en desacuerdo” con
la afirmacion, lo que refleja una considerable ambivalencia. Este grupo podria estar
inseguro acerca de su capacidad para establecer estas relaciones o podria sentir que
necesita mas experiencia 0 conocimientos en la interaccion con personas clave para la
obtencion de capital. La indecision en esta area podria limitar su capacidad para

aprovechar oportunidades de financiamiento.

El 12,35 % de los estudiantes indico estar "Totalmente de acuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo significativo de estudiantes tiene una gran
confianza en su capacidad para establecer relaciones clave para obtener capital. Estos
estudiantes probablemente ya poseen habilidades de comunicacion y networking bien
desarrolladas, y ven en estas relaciones un medio eficaz para asegurar los recursos

necesarios para el éxito de sus emprendimientos.

Por otro lado, el 13,58 % de los estudiantes indicé estar "En desacuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria no se siente capaz de relacionarse con

personas clave para obtener capital. Este grupo podria percibir que carece de las
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habilidades sociales, la confianza, o el conocimiento necesario para interactuar
eficazmente con inversores o entidades financieras, lo que podria dificultar su acceso al

capital necesario para sus proyectos.

Finalmente, el 2,47 % de los estudiantes sefial6 estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacién, lo que representa un pequefio grupo que no se siente en absoluto
preparado para establecer relaciones con personas claves para obtener capital. Este grupo
podria tener una autopercepcién limitada en términos de habilidades de networking, o

podria necesitar una mayor formacion y apoyo en el desarrollo de relaciones financieras.
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Tabla 46
item 19 — Me siento capaz de poner en marcha una nueva empresa
Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 8 4,94 4,94
En desacuerdo 26 16,05 20,99
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 70 43,21 64,20
De acuerdo 47 29,01 93,21
Totalmente de acuerdo 11 6,79 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 46
item 19 — Me siento capaz de poner en marcha una nueva empresa
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 46.

En el analisis descriptivo del item 19 — "Me siento capaz de poner en marcha una
nueva empresa", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la investigacion
que busca “Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora
de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la
UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”, se observé una diversidad de respuestas que

reflejan la autoconfianza de los estudiantes en su capacidad para iniciar un nuevo negocio.
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Los datos presentados en la Tabla 46 y la Figura 46 muestran los porcentajes

correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 43,21 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo” con
la afirmacion de que se sienten capaces de poner en marcha una nueva empresa. Este fue
el grupo mas numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los estudiantes no
tiene una postura clara sobre su capacidad para iniciar un negocio. Esta ambivalencia
podria indicar que, aunque los estudiantes pueden reconocer la importancia de la
iniciativa emprendedora, sienten que necesitan mas preparacion, experiencia o apoyo para

sentirse completamente seguros en esta area.

En la categoria "De acuerdo”, se encontro el 29,01 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte significativa de los estudiantes si se siente capaz de iniciar un nuevo
negocio. Estos estudiantes probablemente han adquirido la confianza necesaria a través
de su formacion académica o0 experiencias previas, y creen que pueden aplicar sus

conocimientos y habilidades para llevar a cabo un emprendimiento exitoso.

El 16,05 % de los estudiantes sefialo estar "En desacuerdo” con la afirmacion, lo
que sugiere que una minoria no se siente preparada para poner en marcha una nueva
empresa. Este grupo podria percibir que carece de las habilidades, recursos o
conocimientos necesarios para emprender, lo que podria limitar su disposicién a asumir

el riesgo de iniciar un negocio propio.

Por otro lado, el 6,79 % de los estudiantes indico estar "Totalmente de acuerdo™
con la afirmacion, lo que sugiere que un pequefio grupo de estudiantes tiene una gran
confianza en su capacidad para iniciar una empresa. Estos estudiantes probablemente se
ven a si mismos como emprendedores con la habilidad y determinacidn necesarias para

superar los desafios que implica comenzar un nuevo negocio.

Finalmente, el 4,94 % de los estudiantes sefial6 estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacion, lo que representa un pequefio grupo que no se siente en absoluto capaz
de poner en marcha una nueva empresa. Este grupo podria tener una autopercepcion
limitada en términos de habilidades emprendedoras, o podria preferir roles menos

arriesgados y mas seguros dentro de organizaciones ya establecidas.
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Tabla 47
ftem 20 — Tengo capital para iniciar un nuevo negocio

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 35 21,60 21,60
En desacuerdo 63 38,89 60,49
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 49 30,25 90,74
De acuerdo 11 6,79 97,53
Totalmente de acuerdo 4 2,47 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 47
item 20 — Tengo capital para iniciar un nuevo negocio
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 47

En el analisis descriptivo del ltem 20 — "Tengo capital para iniciar un nuevo
negocio", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la investigacion que
busca “Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora de
los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la
UNAM - Sede Ilo en Moquegua, ano 2024”, se observo una clara tendencia en las

respuestas de los estudiantes con respecto a su percepcion de tener el capital necesario
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para iniciar un negocio. Los datos presentados en la Tabla 47 y la Figura 47 muestran los

porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 38,89 % de los estudiantes indico estar "En desacuerdo™ con la afirmacion de
que tienen capital para iniciar un nuevo negocio. Este fue el grupo mas numeroso, lo que
sugiere que una parte considerable de los estudiantes no se siente financieramente
preparada para emprender. La falta de capital inicial es una barrera comun para muchos
aspirantes a emprendedores, y estos resultados reflejan que esta preocupacion es

compartida por un namero significativo de los estudiantes encuestados.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo™, se encontré el 30,25 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte considerable de los estudiantes no tiene una
postura clara sobre si tienen o no el capital necesario para iniciar un negocio. Esta
ambivalencia podria indicar incertidumbre sobre su capacidad para reunir el capital

necesario o sobre las opciones disponibles para financiar su emprendimiento.

El 21,60 % de los estudiantes sefiald estar "Totalmente en desacuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo significativo de estudiantes no tiene en absoluto
el capital necesario para iniciar un negocio. Este grupo probablemente enfrenta
limitaciones financieras considerables que dificultan su capacidad para emprender, lo que

podria desalentar sus aspiraciones emprendedoras.

Por otro lado, el 6,79 % de los estudiantes indico estar "De acuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que un pequefio grupo de estudiantes siente que cuenta con los
recursos financieros suficientes para iniciar un negocio. Estos estudiantes probablemente
tienen acceso a fuentes de capital, ya sea a través de ahorros personales, apoyo familiar,

0 acceso a financiamiento externo.

Finalmente, el 2,47 % de los estudiantes sefialé estar "Totalmente de acuerdo™ con
la afirmacién, lo que representa un grupo muy reducido que se siente completamente
preparado en términos financieros para emprender. Estos estudiantes tienen la confianza

de que pueden iniciar un negocio sin preocupaciones significativas sobre la financiacion.
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Tabla 48
item 21 — Puedo obtener facilmente financiamiento para mi nueva empresa

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 17 10,49 10,49
En desacuerdo 50 30,86 41,36
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 67 41,36 82,72
De acuerdo 25 15,43 98,15
Totalmente de acuerdo 3 1,85 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 48
item 21 — Puedo obtener facilmente financiamiento para mi nueva
empresa
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 48.

En el analisis descriptivo del item 21 — "Puedo obtener facilmente financiamiento
para mi nueva empresa", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la

investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud
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emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e
Informéatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”, se observaron respuestas
que reflejan las percepciones de los estudiantes sobre su capacidad para acceder a
financiamiento para iniciar un negocio. Los datos presentados en la Tabla 48 y la Figura

48 muestran los porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 41,36 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo” con
la afirmacion de que pueden obtener facilmente financiamiento para su nueva empresa.
Este fue el grupo méas numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los
estudiantes no tiene una postura clara o esta insegura sobre su capacidad para acceder a
financiamiento. Esta ambivalencia podria indicar que, aunque algunos estudiantes pueden
estar familiarizados con las opciones de financiamiento, otros podrian no estar seguros de

los requisitos o de su capacidad para cumplir con ellos.

En la categoria "En desacuerdo”, se encontré el 30,86 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte significativa de los estudiantes no cree que pueda obtener
financiamiento facilmente para su empresa. Este grupo probablemente percibe que las
barreras para acceder a capital son altas, ya sea debido a la falta de historial crediticio,
requisitos estrictos de los prestamistas, o una percepcion de que las oportunidades de

financiamiento son limitadas.

El 10,49 % de los estudiantes sefiald estar "Totalmente en desacuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo notable de estudiantes siente que no tiene ninguna
posibilidad de obtener financiamiento para su nueva empresa. Este grupo podria estar
particularmente desalentado por las dificultades percibidas en el acceso al capital, lo que

podria limitar sus aspiraciones emprendedoras.

Por otro lado, el 15,43 % de los estudiantes indico estar "De acuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que un pequefio grupo de estudiantes se siente relativamente
confiado en su capacidad para obtener financiamiento. Estos estudiantes probablemente

tienen acceso a redes de apoyo, conocimientos sobre opciones de financiamiento, o0 un
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historial crediticio que les hace creer que pueden acceder al capital necesario para iniciar

su negocio.

Finalmente, el 1,85 % de los estudiantes sefial estar "Totalmente de acuerdo™ con
la afirmacidn, lo que representa un grupo muy reducido que esta completamente seguro
de que puede obtener financiamiento facilmente para su empresa. Este grupo podria tener
una confianza excepcional en sus capacidades o recursos, o podria contar con conexiones

directas con fuentes de financiamiento.
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Tabla 49
item 22 — Conozco mucho sobre emprendimiento de nuevos negocios

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 12 7,41 7,41
En desacuerdo 42 25,93 33,33
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 63 38,89 72,22
De acuerdo 39 24,07 96,30
Totalmente de acuerdo 6 3,70 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 49
item 22 — Conozco mucho sobre emprendimiento de nuevos negocios
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 49.

En el anélisis descriptivo del item 22 — "Conozco mucho sobre emprendimiento
de nuevos negocios", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la
investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel socioecondmico y la actitud
emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e

Informéatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”, se observd una gama de
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respuestas que reflejan la autopercepcion de los estudiantes sobre su conocimiento en
emprendimiento. Los datos presentados en la Tabla 49 y la Figura 49 muestran los

porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 38,89 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo™ con
la afirmacion de que conocen mucho sobre emprendimiento de nuevos negocios. Este fue
el grupo méas numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los estudiantes no
tiene una percepcion clara sobre su nivel de conocimiento en este tema. Esta ambivalencia
podria deberse a la falta de experiencia practica en emprendimiento o a una formacién
que, aunque tedrica, no ha sido suficiente para que los estudiantes se sientan plenamente

seguros de su dominio en esta area.

En la categoria "En desacuerdo", se encontré el 25,93 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte significativa de los estudiantes no cree que tenga un buen
conocimiento sobre emprendimiento. Este grupo probablemente siente que necesita
adquirir mas conocimientos, posiblemente a través de formacion adicional, talleres, o

experiencia directa en la creacion de nuevos negocios.

El 24,07 % de los estudiantes sefiald estar "De acuerdo™ con la afirmacion, lo que
sugiere que un namero considerable de estudiantes se siente relativamente confiado en su
conocimiento sobre emprendimiento. Estos estudiantes probablemente han recibido una
formacion adecuada y han acumulado conocimientos que les hacen sentirse preparados

para abordar temas relacionados con la creacion de nuevos negocios.

El 7,41 % de los estudiantes indic6 estar "Totalmente en desacuerdo™ con la
afirmacion, lo que representa un grupo que se siente particularmente carente de

conocimiento en el rea de emprendimiento.

Finalmente, el 3,70 % de los estudiantes sefialé estar "Totalmente de acuerdo™ con
la afirmacion, lo que indica que una pequefia proporcion de estudiantes se siente muy
segura de su conocimiento sobre emprendimiento de nuevos negocios. Este grupo
probablemente ha tenido acceso a una educacion completa en esta area 0 ha

complementado su aprendizaje con experiencias practicas que refuerzan su confianza.
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Tabla 50
item 23 — Tengo formacion empresarial para desarrollar mi nuevo negocio

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 17 10,49 10,49
En desacuerdo 63 38,89 49,38
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 57 35,19 84,57
De acuerdo 22 13,58 98,15
Totalmente de acuerdo 3 1,85 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 50
item 23 — Tengo formacion empresarial para desarrollar mi nuevo
negocio
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 50.
En el analisis descriptivo del Item 23 — "Tengo formacion empresarial para

desarrollar mi nuevo negocio", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de

la investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la
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actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
Sistemas e Informética de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”, se observé una
variedad de respuestas que reflejan la percepcion de los estudiantes sobre su preparacion
empresarial. Los datos presentados en la Tabla 50 y la Figura 50 muestran los porcentajes

correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 38,89 % de los estudiantes indico estar "En desacuerdo” con la afirmacion de
que tienen la formacion empresarial necesaria para desarrollar su nuevo negocio. Este fue
el grupo méas numeroso, lo que sugiere que una parte significativa de los estudiantes siente
que su preparacion en temas empresariales es insuficiente. Esta falta de formacién
adecuada podria limitar su confianza para iniciar y gestionar un negocio, lo que indica la

necesidad de reforzar la educacién empresarial dentro de su curriculo.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo™, se encontré el 35,19 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte considerable de los estudiantes no tiene una
postura clara sobre su formacion empresarial. Esta ambivalencia podria indicar una falta
de experiencia practica o una percepcion de que, aunque han recibido alguna formacion,
esta no ha sido suficiente para sentirse completamente preparados para desarrollar un

negocio por su cuenta.

El 13,58 % de los estudiantes sefial¢ estar "De acuerdo" con la afirmacién, lo que
sugiere que un pequefio grupo de estudiantes se siente relativamente confiado en su
formacion empresarial. Estos estudiantes probablemente han tenido acceso a cursos o
experiencias que les han proporcionado los conocimientos basicos necesarios para iniciar

un negocio.

El 10,49 % de los estudiantes indico estar "Totalmente en desacuerdo™” con la
afirmacion, lo que representa un grupo que siente una clara falta de formacion
empresarial. Estos estudiantes podrian estar particularmente preocupados por su

capacidad para enfrentar los desafios que conlleva desarrollar un negocio, debido a la



175

falta de conocimientos fundamentales en gestion, finanzas, marketing, y otras areas

empresariales.

Finalmente, el 1,85 % de los estudiantes sefial estar "Totalmente de acuerdo™ con
la afirmacion, lo que indica que una pequefia proporcién de estudiantes se siente
plenamente preparada en términos de formacion empresarial para desarrollar un nuevo
negocio. Este grupo probablemente ha tenido una educacion empresarial sélida o ha

complementado su formacidn con experiencias practicas que refuerzan su confianza.
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Tabla 51
item 24 — Es sencillo obtener orientacion para desarrollar mi nuevo negocio

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 14 8,64 8,64
En desacuerdo 32 19,75 28,40
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 75 46,30 74,69
De acuerdo 37 22,84 97,53
Totalmente de acuerdo 4 2,47 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 51
item 24 — Es sencillo obtener orientacion para desarrollar mi nuevo
negocio
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 51.

En el analisis descriptivo del Item 24 — "Es sencillo obtener orientacion para
desarrollar mi nuevo negocio™, correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de
la investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la

actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
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Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moquegua, ano 2024”, se observo una
variedad de respuestas que reflejan las percepciones de los estudiantes sobre la facilidad
de acceso a la orientacion necesaria para desarrollar un negocio. Los datos presentados
en la Tabla 51 y la Figura 51 muestran los porcentajes correspondientes a cada categoria

de respuesta.

El 46,30 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo” con
la afirmacion de que es sencillo obtener orientacion para desarrollar su nuevo negocio.
Este fue el grupo méas numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los
estudiantes no tiene una postura clara sobre la facilidad de acceso a orientacion
empresarial. Esta ambivalencia podria indicar que, aunque algunos estudiantes pueden
haber encontrado recursos Utiles, otros podrian no estar al tanto de las opciones

disponibles o no haber tenido experiencias positivas en la busqueda de orientacion.

En la categoria "En desacuerdo”, se encontrd el 19,75 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte significativa de los estudiantes no cree que sea sencillo obtener la
orientacion necesaria para desarrollar su negocio. Este grupo probablemente ha
enfrentado dificultades para encontrar asesoramiento accesible y adecuado, lo que podria
desalentar sus esfuerzos emprendedores o hacer mas dificil el desarrollo exitoso de sus

proyectos.

El 22,84 % de los estudiantes sefiald estar "De acuerdo™ con la afirmacion, lo que
sugiere que un grupo considerable de estudiantes ha encontrado que es relativamente
sencillo acceder a la orientacion necesaria para desarrollar un negocio. Estos estudiantes
probablemente han tenido acceso a mentores, programas de apoyo, 0 recursos educativos

que les han facilitado el proceso de orientacion en sus emprendimientos.

El 8,64 % de los estudiantes indic6 estar "Totalmente en desacuerdo™ con la
afirmacion, lo que representa un grupo que siente una clara dificultad para obtener

orientacion empresarial. Estos estudiantes podrian estar particularmente frustrados por la
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falta de acceso a recursos 0 apoyo adecuado, lo que podria limitar su capacidad para

avanzar con confianza en sus emprendimientos.

Finalmente, el 2,47 % de los estudiantes sefial estar "Totalmente de acuerdo™ con
la afirmacion, lo que indica que una pequefia proporcion de estudiantes ha encontrado
muy sencillo obtener la orientacion necesaria para desarrollar su negocio. Este grupo
probablemente ha tenido experiencias muy positivas con el acceso a asesoramiento y
apoyo, lo que les ha facilitado el proceso de emprender.



179

Tabla 52
item 25 — Es facil encontrar apoyo para desarrollar mi nuevo negocio

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 14 8,64 8,64
En desacuerdo 29 17,90 26,54
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 79 48,77 75,31
De acuerdo 36 22,22 97,53
Totalmente de acuerdo 4 2,47 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 52
item 25 — Es facil encontrar apoyo para desarrollar mi nuevo negocio
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 52.

En el analisis descriptivo del ftem 25 — "Es facil encontrar apoyo para desarrollar
mi nuevo negocio", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la
investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel socioeconomico y la actitud
emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e
Informéatica de la UNAM - Sede ITlo en Moquegua, afio 2024”, se observaron diversas

respuestas que reflejan las percepciones de los estudiantes sobre la facilidad para
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encontrar apoyo en el desarrollo de un nuevo negocio. Los datos presentados en la Tabla

52y la Figura 52 muestran los porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 48,77 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo” con
la afirmacion de que es facil encontrar apoyo para desarrollar su nuevo negocio. Este fue
el grupo mas numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los estudiantes no
tiene una postura clara sobre la facilidad de acceso al apoyo necesario para emprender.
Esta ambivalencia podria reflejar una falta de experiencia directa en la busqueda de
apoyo, o una incertidumbre sobre los recursos disponibles para los emprendedores en su

entorno.

En la categoria "En desacuerdo”, se encontr6 el 17,90 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte significativa de los estudiantes no cree que sea facil encontrar apoyo
para desarrollar su negocio. Este grupo probablemente ha experimentado dificultades
para acceder a redes de apoyo, financiamiento, mentoria o cualquier otro tipo de asistencia

necesaria para iniciar su emprendimiento.

El 22,22 % de los estudiantes sefialé estar "De acuerdo" con la afirmacién, lo que
sugiere que un grupo considerable de estudiantes ha encontrado que es relativamente facil
obtener el apoyo necesario para desarrollar un negocio. Estos estudiantes probablemente
han tenido acceso a recursos 0 han encontrado redes de apoyo que les han facilitado el

proceso de emprendimiento.

El 8,64 % de los estudiantes indicé estar "Totalmente en desacuerdo” con la
afirmacion, lo que representa un grupo que siente una clara dificultad para encontrar
apoyo en el desarrollo de su negocio. Estos estudiantes podrian estar particularmente
frustrados por la falta de apoyo o recursos en su entorno, lo que podria limitar su

capacidad para avanzar con confianza en sus iniciativas emprendedoras.

Finalmente, el 2,47 % de los estudiantes sefialé estar "Totalmente de acuerdo™ con
la afirmacion, lo que indica que una pequefia proporcion de estudiantes ha encontrado
muy facil obtener el apoyo necesario para desarrollar su negocio. Este grupo
probablemente ha tenido experiencias muy positivas con el acceso a apoyo, lo que les ha

permitido avanzar en sus proyectos sin mayores obstaculos.
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Tabla 53
item 26 — Tengo experiencia en el ambito empresarial para desarrollar mi nuevo negocio

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 33 20,37 20,37
En desacuerdo 54 33,33 53,70
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 52 32,10 85,80
De acuerdo 21 12,96 98,77
Totalmente de acuerdo 2 1,23 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 53
item 26 — Tengo experiencia en el &mbito empresarial para desarrollar mi
nuevo negocio
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 53.

En el anélisis descriptivo del ltem 26 — "Tengo experiencia en el ambito
empresarial para desarrollar mi nuevo negocio”, correspondiente a la variable “actitud
emprendedora” de la investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel

socioeconémico y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional
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de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”,
se observé una variedad de respuestas que reflejan la autopercepcién de los estudiantes
sobre su experiencia en el &mbito empresarial. Los datos presentados en la Tabla 53 y la

Figura 53 muestran los porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 33,33 % de los estudiantes indico estar "En desacuerdo” con la afirmacion de
que tienen experiencia en el ambito empresarial para desarrollar su nuevo negocio. Este
fue el grupo mas numeroso, lo que sugiere que una parte significativa de los estudiantes
siente que carece de la experiencia necesaria para emprender con confianza. La falta de
experiencia es un factor que podria limitar la seguridad y la capacidad de los estudiantes

para enfrentar los desafios que implica iniciar y gestionar un nuevo negocio.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo”, se encontro el 32,10 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte considerable de los estudiantes no tiene una
postura clara sobre su nivel de experiencia empresarial. Esta ambivalencia podria indicar
que, aunque los estudiantes pueden haber tenido alguna exposicion a temas empresariales,
no consideran que esta experiencia sea suficiente o relevante para el desarrollo de un

nuevo negocio.

El 20,37 % de los estudiantes sefialé estar "Totalmente en desacuerdo” con la
afirmacion, lo que representa un grupo significativo que siente una clara falta de
experiencia en el ambito empresarial. Estos estudiantes podrian estar particularmente
preocupados por su capacidad para manejar las multiples facetas de un negocio debido a

la ausencia de experiencia previa en roles de gestién o emprendimiento.

El 12,96 % de los estudiantes indico estar "De acuerdo™ con la afirmacion, lo que
sugiere que un pequefio grupo de estudiantes se siente relativamente confiado en su
experiencia empresarial. Estos estudiantes probablemente han tenido alguna formacion
practica o han participado en proyectos empresariales que les han proporcionado una base

sobre la cual construir sus propios negocios.
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Finalmente, el 1,23 % de los estudiantes sefial¢ estar "Totalmente de acuerdo™ con
la afirmacion, lo que indica que una muy pequefia proporcion de estudiantes se siente
plenamente preparada en términos de experiencia empresarial para desarrollar un nuevo
negocio. Este grupo probablemente ha tenido una exposicion considerable a entornos
empresariales, lo que les ha dado la confianza necesaria para avanzar con sus ideas

emprendedoras.
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Tabla 54
ftem 27 — Conozco como redactar un plan de negocio

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 21 12,96 12,96
En desacuerdo 54 33,33 46,30
Ni de acuerdo ni en 66 40,74 87,04
desacuerdo
De acuerdo 21 12,96 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 54
item 27 — Conozco como redactar un plan de negocio
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 54.

En el analisis descriptivo del item 27 — "Conozco cémo redactar un plan de
negocio", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la investigacion que
busca “Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora de
los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informaética de la
UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”, se observé una diversidad de respuestas que

reflejan la autopercepcion de los estudiantes sobre su conocimiento en la elaboracion de
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planes de negocio. Los datos presentados en la Tabla 54 y la Figura 54 muestran los

porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 40,74 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo” con
la afirmacién de que conocen como redactar un plan de negocio. Este fue el grupo mas
numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los estudiantes no tiene una
postura clara sobre su habilidad para redactar un plan de negocio. Esta ambivalencia
podria reflejar una falta de experiencia préactica en la elaboracion de planes de negocio, 0

una falta de confianza en sus habilidades a pesar de tener algiin conocimiento teorico.

En la categoria "En desacuerdo”, se encontrd el 33,33 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte significativa de los estudiantes no cree que tenga el conocimiento
necesario para redactar un plan de negocio. Este grupo probablemente siente que le falta
formacion especifica o practica en la creacion de este tipo de documentos, lo que podria
limitar su capacidad para estructurar y presentar un proyecto de negocio de manera formal

y efectiva.

El 12,96 % de los estudiantes sefiald estar "Totalmente en desacuerdo™ con la
afirmacion, lo que representa un grupo que claramente se siente falto de conocimiento en
la redaccion de planes de negocio. Estos estudiantes podrian estar particularmente
preocupados por su capacidad para iniciar un negocio debido a la falta de esta habilidad

fundamental, lo que podria ser una barrera significativa para emprender.

Finalmente, el 12,96 % de los estudiantes indicO estar "De acuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que una pequefia proporcion de estudiantes se siente
relativamente confiada en su capacidad para redactar un plan de negocio. Estos
estudiantes probablemente han adquirido alguna formacion o experiencia que les ha
proporcionado las bases necesarias para estructurar un plan de negocio de manera

competente.
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Tabla 55
item 28 — Yo sé que todo negocio nuevo genera incertidumbre

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 9 5,56 5,56
En desacuerdo 20 12,35 17,90
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 50 30,86 48,77
De acuerdo 68 41,98 90,74
Totalmente de acuerdo 15 9,26 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 55
item 28 — Yo sé que todo negocio nuevo genera incertidumbre
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 55.

En el analisis descriptivo del item 28 — "Yo sé que todo negocio nuevo genera
incertidumbre™, correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la investigacion
que busca “Establecer la relacion entre el nivel socioecondémico y la actitud emprendedora

de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la
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UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024, se observaron diversas respuestas que
reflejan la comprension de los estudiantes sobre los riesgos asociados con el
emprendimiento. Los datos presentados en la Tabla 55 y la Figura 55 muestran los

porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 41,98 % de los estudiantes indicé estar "De acuerdo” con la afirmacion de que
saben que todo negocio nuevo genera incertidumbre. Este fue el grupo més numeroso, lo
que sugiere que una parte significativa de los estudiantes reconoce la naturaleza inherente
del riesgo en el emprendimiento. Esta conciencia es importante, ya que prepara a los
estudiantes para enfrentar y gestionar los desafios y la incertidumbre que acomparian a la

creacion de un nuevo negocio.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo”, se encontro el 30,86 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte considerable de los estudiantes no tiene una
postura clara sobre este aspecto. Esta ambivalencia podria indicar que, aunque los
estudiantes son conscientes de que el emprendimiento conlleva riesgos, no estan seguros
de hasta qué punto la incertidumbre afectard a su futuro negocio o como deberian

prepararse para manejarla.

El 12,35 % de los estudiantes sefialé estar "En desacuerdo” con la afirmacion, lo
que sugiere que una minoria de estudiantes no estd completamente consciente o no acepta
que todo nuevo negocio genera incertidumbre. Este grupo podria subestimar los desafios
del emprendimiento, lo que podria llevar a una preparacién inadecuada para enfrentar las

dificultades que puedan surgir.

Por otro lado, el 9,26 % de los estudiantes indico estar "Totalmente de acuerdo™
con la afirmacion, lo que sugiere que un grupo significativo de estudiantes esta
completamente consciente de la incertidumbre que acompafia a los nuevos negocios.
Estos estudiantes probablemente han internalizado la idea de que el emprendimiento
requiere resiliencia y una gestion cuidadosa del riesgo, lo que es importante para el éxito

empresarial.
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Finalmente, el 5,56 % de los estudiantes sefial¢ estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacion, lo que representa un pequefio grupo que no percibe la incertidumbre
como un factor relevante en el emprendimiento. Estos estudiantes podrian tener una
vision optimista pero posiblemente irrealista del proceso emprendedor, lo que podria
dificultar su capacidad para manejar situaciones inesperadas en el desarrollo de un

negocio.
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Tabla 56
item 29 — Tengo claro que cualquier negocio puede fracasar

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 8 4,94 4,94
En desacuerdo 14 8,64 13,58
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 37 22,84 36,42
De acuerdo 71 43,83 80,25
Totalmente de acuerdo 32 19,75 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 56
item 29 — Tengo claro que cualquier negocio puede fracasar
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 56.

En el analisis descriptivo del item 29 — "Tengo claro que cualquier negocio puede
fracasar", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la investigacion que
busca “Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora de

los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informaética de la



190

UNAM - Sede Ilo en Moquegua, ano 2024, se observaron diversas respuestas que
reflejan la comprensidn de los estudiantes sobre los riesgos inherentes al emprendimiento.
Los datos presentados en la Tabla 56 y la Figura 56 muestran los porcentajes

correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 43,83 % de los estudiantes indicé estar "De acuerdo” con la afirmacion de que
tienen claro que cualquier negocio puede fracasar. Este fue el grupo méas numeroso, lo
que sugiere que una parte significativa de los estudiantes es consciente de los riesgos
asociados con el emprendimiento. Reconocer la posibilidad de fracaso es fundamental,
ya que permite a los emprendedores prepararse mejor y planificar estrategias para mitigar

los riesgos.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo", se encontro el 22,84 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte considerable de los estudiantes no tiene una
postura clara sobre la posibilidad de fracaso en los negocios. Esta ambivalencia podria
indicar que, aunque los estudiantes comprenden en teoria que el fracaso es una
posibilidad, podrian no estar completamente convencidos de cdmo podria aplicarse a sus

propios emprendimientos.

El 19,75 % de los estudiantes sefial6é estar "Totalmente de acuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo significativo de estudiantes tiene una
comprension firme de que cualquier negocio, sin importar cuan bien planificado esté,
puede fracasar. Este grupo probablemente esta preparado para enfrentar la realidad del
riesgo en el emprendimiento y podria estar mejor equipado para manejar los desafios y

fracasos que puedan surgir.

Por otro lado, el 8,64 % de los estudiantes indico estar "En desacuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria de estudiantes no cree firmemente en la
posibilidad de que cualquier negocio pueda fracasar. Este grupo podria estar

subestimando los riesgos involucrados en el emprendimiento, lo que podria llevar a una
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preparacion insuficiente y a un mayor impacto si se encuentran con dificultades

imprevistas.

Finalmente, el 4,94 % de los estudiantes sefial0 estar "Totalmente en desacuerdo”
con la afirmacién, lo que representa un pequefio grupo que no acepta la idea de que su
negocio pueda fracasar. Estos estudiantes podrian tener una vision demasiado optimista
o incluso irrealista del emprendimiento, lo que podria afectar negativamente su capacidad

para gestionar adecuadamente un negocio y responder a situaciones adversas.
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Tabla 57
item 30 — Es muy probable que llegue a crear una empresa algin dia

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 6 3,70 3,70
En desacuerdo 24 14,81 18,52
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 49 30,25 48,77
De acuerdo 51 31,48 80,25
Totalmente de acuerdo 32 19,75 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 57
item 30 — Es muy probable que llegue a crear una empresa algin dia
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 57.

En el analisis descriptivo del item 30 — "Es muy probable que llegue a crear una
empresa algin dia", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la
investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud
emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e

Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”, se observé una diversidad
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de respuestas que reflejan las expectativas y aspiraciones de los estudiantes con respecto
a la creacion de una empresa. Los datos presentados en la Tabla 57 y la Figura 57
muestran los porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 31,48 % de los estudiantes indicé estar "De acuerdo” con la afirmacion de que
es muy probable que lleguen a crear una empresa algin dia. Este fue el grupo mas
numeroso, lo que sugiere que una parte significativa de los estudiantes se siente optimista
y confiada en su capacidad y oportunidad de emprender en el futuro. Esta actitud positiva
es fundamental, ya que la creencia en la posibilidad de crear un negocio es un paso clave

hacia la accion emprendedora.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo”, se encontro el 30,25 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte considerable de los estudiantes no tiene una
postura clara sobre la probabilidad de que lleguen a crear una empresa. Esta ambivalencia
podria estar relacionada con la incertidumbre sobre los desafios que enfrentaran, o con

una falta de claridad sobre sus objetivos a largo plazo en el &mbito empresarial.

El 19,75 % de los estudiantes sefiald estar "Totalmente de acuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo significativo de estudiantes estd firmemente
convencido de que creard una empresa en el futuro. Estos estudiantes probablemente
tienen una fuerte inclinacion emprendedora y pueden estar planeando activamente los

pasos necesarios para alcanzar este objetivo.

Por otro lado, el 14,81 % de los estudiantes indicé estar "En desacuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria de estudiantes no considera probable que
Ileguen a crear una empresa. Este grupo podria estar mas enfocado en otras trayectorias
profesionales, o podria percibir barreras significativas que les impiden visualizarse como

emprendedores.

Finalmente, el 3,70 % de los estudiantes sefial¢ estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacion, lo que representa un pequefio grupo que no se ve a si mismo creando
una empresa en el futuro. Estos estudiantes probablemente tienen otros intereses o
prioridades profesionales que consideran mas alineados con sus habilidades y objetivos

de vida.



194

Tabla 58
item 31 — Estoy dispuesto/a esforzarme lo que sea necesario para ser empresario/a

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 5 3,09 3,09
En desacuerdo 20 12,35 15,43
Ni de acuerdo ni en 43 26,54 41,98
desacuerdo
De acuerdo 68 41,98 83,95
Totalmente de acuerdo 26 16,05 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 58
item 31 — Estoy dispuesto/a esforzarme lo que sea necesario para ser
empresario/a
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 58.

En el analisis descriptivo del item 31 — "Estoy dispuesto/a esforzarme lo que sea
necesario para ser empresario/a”, correspondiente a la variable “actitud emprendedora”
de la investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel socioecondémico y la
actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de

Sistemas e Informética de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”, se observé una
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diversidad de respuestas que reflejan el nivel de compromiso de los estudiantes con la
idea de convertirse en empresarios. Los datos presentados en la Tabla 58 y la Figura 58
muestran los porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 41,98 % de los estudiantes indicé estar "De acuerdo” con la afirmacion de que
estan dispuestos a esforzarse lo que sea necesario para ser empresarios. Este fue el grupo
mas numeroso, lo que sugiere que una parte significativa de los estudiantes estd motivada
y comprometida con la idea de emprender, reconociendo que el éxito empresarial requiere

un esfuerzo considerable y dedicacion.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo”, también se encontro el 26,54 %
de los estudiantes, lo que refleja que una parte considerable de los estudiantes no tiene
una postura clara sobre su disposicion a esforzarse para convertirse en empresarios. Esta
ambivalencia podria estar relacionada con la falta de experiencia directa en
emprendimiento o con la incertidumbre sobre su capacidad para enfrentar los desafios

que conlleva el esfuerzo necesario para tener éxito en el mundo empresarial.

El 16,05 % de los estudiantes sefialé estar "Totalmente de acuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo significativo de estudiantes estd completamente
comprometido con la idea de hacer todo lo necesario para convertirse en empresarios.
Estos estudiantes probablemente tienen una mentalidad emprendedora fuerte y estan

dispuestos a invertir tiempo, energia y recursos para alcanzar sus metas empresariales.

Por otro lado, el 12,35 % de los estudiantes indico estar "En desacuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria de estudiantes no estd completamente
comprometida con la idea de hacer los sacrificios necesarios para convertirse en
empresarios. Este grupo podria estar mas enfocado en otras prioridades o sentir que los

desafios del emprendimiento son demasiado grandes para justificar el esfuerzo requerido.

Finalmente, el 3,09 % de los estudiantes sefial¢ estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacion, lo que representa un pequefio grupo que no esta dispuesto a hacer el
esfuerzo necesario para ser empresario. Estos estudiantes probablemente tienen otros
objetivos o trayectorias profesionales que consideran mas alineados con sus intereses y

capacidades.
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Tabla 59
item 32 — Tengo serias dudas sobre si alguna vez llegaré a crear una empresa

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 15 9,26 9,26
En desacuerdo 42 25,93 35,19
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 56 34,57 69,75
De acuerdo 35 21,60 91,36
Totalmente de acuerdo 14 8,64 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 59
item 32 — Tengo serias dudas sobre si alguna vez llegaré a crear una
empresa
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 59.

En el analisis descriptivo del item 32 — "Tengo serias dudas sobre si alguna vez
llegaré a crear una empresa", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la

investigacion que busca “Establecer la relacion entre el nivel socioecondémico y la actitud
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emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e
Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024”, se observo una diversidad
de respuestas que reflejan las inseguridades y dudas de los estudiantes sobre su capacidad
para emprender. Los datos presentados en la Tabla 59 y la Figura 59 muestran los

porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 34,57 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo” con
la afirmacion de que tienen serias dudas sobre si alguna vez llegaran a crear una empresa.
Este fue el grupo méas numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los
estudiantes no tiene una postura clara sobre sus inseguridades relacionadas con la

creacion de una empresa.

En la categoria "En desacuerdo”, se encontré el 25,93 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte significativa de los estudiantes no tiene serias dudas sobre su
capacidad para crear una empresa. Este grupo probablemente tiene una actitud mas
positiva o confiada en su capacidad para superar los desafios del emprendimiento, lo que

sugiere una mayor seguridad en su potencial emprendedor.

El 21,60 % de los estudiantes sefiald estar "De acuerdo™ con la afirmacion, lo que
sugiere que una minoria significativa de estudiantes si tiene serias dudas sobre su
capacidad para crear una empresa. Este grupo podria estar enfrentando incertidumbres o
miedos relacionados con el riesgo, la falta de recursos, o la percepcion de sus propias

habilidades, lo que podria influir negativamente en su disposicién a emprender.

El 9,26 % de los estudiantes indicé estar "Totalmente en desacuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que este grupo de estudiantes no tiene ninguna duda sobre su
capacidad para crear una empresa. Estos estudiantes probablemente poseen una fuerte
confianza en su capacidad emprendedora y estan decididos a seguir adelante con sus

planes empresariales, independientemente de los desafios.



198

Finalmente, el 8,64 % de los estudiantes sefial6 estar "Totalmente de acuerdo™ con
la afirmacion, lo que representa un grupo que tiene serias dudas sobre si alguna vez

llegarén a crear una empresa.
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Tabla 60

item 33 — Estoy decidido/a a crear una empresa en el futuro

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 8 4,94 4,94
En desacuerdo 19 11,73 16,67
N s Z
De acuerdo 49 30,25 80,25
Totalmente de acuerdo 32 19,75 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 60
item 33 — Estoy decidido/a a crear una empresa en el futuro
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 60.

En el anélisis descriptivo del item 33 — "Estoy decidido/a a crear una empresa en
el futuro", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la investigacion que
busca “Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora de
los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informaética de la
UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 20247, se observo una gama de respuestas que

reflejan el nivel de determinacion de los estudiantes con respecto a la creacion de una
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empresa en el futuro. Los datos presentados en la Tabla 60 y la Figura 60 muestran los

porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 33,33 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo” con
la afirmacion de que estan decididos a crear una empresa en el futuro. Este fue el grupo
mas numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los estudiantes no tiene una

postura definida sobre su decision de emprender.

En la categoria "De acuerdo”, se encontro el 30,25 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte significativa de los estudiantes si esta decidida a crear una empresa
en el futuro. Este grupo probablemente tiene una fuerte inclinacion emprendedora y se
siente motivado y preparado para convertir sus ideas en negocios reales, lo que es un

indicador positivo de actitud emprendedora.

El 19,75 % de los estudiantes sefial6é estar "Totalmente de acuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo considerable de estudiantes estd completamente
decidido a emprender. Estos estudiantes probablemente ya tienen una vision clara de su
futuro empresarial y estdn comprometidos a tomar las acciones necesarias para hacer

realidad sus objetivos.

Por otro lado, el 11,73 % de los estudiantes indico estar "En desacuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria de estudiantes no se siente decidida a crear
una empresa en el futuro. Este grupo podria estar enfocado en otras trayectorias
profesionales, o podria percibir barreras significativas que les impiden comprometerse

con la idea de emprender.

Finalmente, el 4,94 % de los estudiantes sefialo estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacion, lo que representa un pequefio grupo que no esta en absoluto decidido
a crear una empresa en el futuro. Estos estudiantes probablemente tienen otros intereses
o prioridades profesionales que consideran mas alineados con sus habilidades y objetivos

de vida, lo que sugiere que el emprendimiento no es una opcion preferida para ellos.
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Tabla 61
item 34 — Mi objetivo profesional es ser empresario/a

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 10 6,17 6,17
En desacuerdo 30 18,52 24,69
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 59 36,42 61,11
De acuerdo 44 27,16 88,27
Totalmente de acuerdo 19 11,73 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 61
item 34 — Mi objetivo profesional es ser empresario/a
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 61.

En el andlisis descriptivo del item 34 — "Mi objetivo profesional es ser
empresario/a", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la investigacion
que busca "Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora
de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la

UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024", se observaron diversas respuestas que
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reflejan las aspiraciones profesionales de los estudiantes en relacién con el
emprendimiento. Los datos presentados en la Tabla 61 y la Figura 61 muestran los
porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 36,42 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo™ con
la afirmacion de que su objetivo profesional es ser empresario/a. Este fue el grupo mas
numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los estudiantes no tiene una

postura definida sobre el emprendimiento como su meta profesional principal.

En la categoria "De acuerdo”, se encontrd el 27,16 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte significativa de los estudiantes si considera el ser empresario/a como
su objetivo profesional. Este grupo probablemente tiene una fuerte inclinacién hacia el
emprendimiento y se ve a si mismo liderando un negocio en el futuro, lo que es un

indicador positivo de una actitud emprendedora consolidada.

El 11,73 % de los estudiantes sefial6é estar "Totalmente de acuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo considerable de estudiantes tiene un objetivo
profesional claro de convertirse en empresarios. Estos estudiantes probablemente ya han
identificado el emprendimiento como su camino profesional preferido y estan

comprometidos a trabajar para lograr este objetivo.

Por otro lado, el 18,52 % de los estudiantes indico estar "En desacuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria de estudiantes no considera el
emprendimiento como su objetivo profesional. Este grupo podria estar mas inclinado
hacia otras carreras o roles dentro de organizaciones establecidas, donde perciben que sus

habilidades e intereses estan mejor alineados.

Finalmente, el 6,17 % de los estudiantes sefial¢ estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacion, lo que representa un pequefio grupo gque no tiene ninguna intencién de
convertirse en empresarios. Estos estudiantes probablemente tienen otros objetivos
profesionales que consideran méas adecuados para sus intereses y capacidades, lo que

sugiere que el emprendimiento no es una opcion atractiva para ellos.
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Tabla 62
item 35 — A falta de alternativas laborales crearia mi propia empresa

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 6 3,70 3,70
En desacuerdo 23 14,20 17,90
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 54 33,33 51,23
De acuerdo 57 35,19 86,42
Totalmente de acuerdo 22 13,58 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 62
item 35 — A falta de alternativas laborales crearia mi propia empresa
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 62.

En el analisis descriptivo del item 35 — "A falta de alternativas laborales crearia
mi propia empresa", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la
investigacion que busca "Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico Yy la actitud
emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e

Informatica de la UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024", se observaron diversas
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respuestas que reflejan la disposicion de los estudiantes a emprender en caso de no
encontrar otras oportunidades laborales. Los datos presentados en la Tabla 62 y la Figura
62 muestran los porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 35,19 % de los estudiantes indicé estar "De acuerdo” con la afirmacion de que
crearia su propia empresa en ausencia de alternativas laborales. Este fue el grupo mas
numeroso, lo que sugiere que una parte significativa de los estudiantes esta dispuesta a
emprender si no encuentran otras opciones de empleo, lo que indica una actitud
pragmatica hacia el emprendimiento como una solucion viable ante la falta de

oportunidades laborales.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo”, se encontro el 33,33 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte considerable de los estudiantes no tiene una

postura clara sobre la creacion de una empresa como alternativa laboral.

El 13,58 % de los estudiantes sefial6é estar "Totalmente de acuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo considerable de estudiantes estd completamente
dispuesto a emprender si no encuentran empleo. Este grupo probablemente tiene una
actitud muy positiva hacia el emprendimiento y ve en la creacion de su propia empresa

no solo una alternativa, sino una oportunidad atractiva para su desarrollo profesional.

Por otro lado, el 14,20 % de los estudiantes indico estar "En desacuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria de estudiantes no considera la creacion de una

empresa como una opcion viable en caso de no encontrar empleo.

Finalmente, el 3,70 % de los estudiantes sefial6 estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacién, lo que representa un pequefio grupo que no considera el
emprendimiento como una opcién, incluso en ausencia de oportunidades laborales. Estos
estudiantes probablemente tienen una fuerte preferencia por empleos tradicionales o
podrian percibir el emprendimiento como demasiado arriesgado o fuera de sus

capacidades e intereses.
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Tabla 63
item 36 — Aprovecharia una oportunidad de negocio para crear mi propia empresa

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 6 3,70 3,70
En desacuerdo 25 15,43 19,14
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 45 27,78 46,91
De acuerdo 62 38,27 85,19
Totalmente de acuerdo 24 14,81 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 63
item 36 — Aprovecharia una oportunidad de negocio para crear mi propia
empresa
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 63.

n el analisis descriptivo del item 36 — "Aprovecharia una oportunidad de negocio
para crear mi propia empresa', correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de
la investigacién que busca "Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la
actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de

Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024", se observaron
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diversas respuestas que reflejan la disposicion de los estudiantes a emprender si se les
presentara una oportunidad de negocio. Los datos presentados en la Tabla 63 y la Figura
63 muestran los porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 38,27 % de los estudiantes indicé estar "De acuerdo” con la afirmacion de que
aprovecharia una oportunidad de negocio para crear su propia empresa. Este fue el grupo
mas numeroso, lo que sugiere que una parte significativa de los estudiantes esté abierta a
la idea de emprender si se les presenta una oportunidad favorable, lo que indica una
actitud positiva hacia el emprendimiento basado en la identificacion de oportunidades en

el mercado.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo”, se encontro el 27,78 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte considerable de los estudiantes no tiene una
postura clara sobre si aprovecharian una oportunidad de negocio para crear su propia

empresa.

El 14,81 % de los estudiantes sefiald estar "Totalmente de acuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo considerable de estudiantes estd completamente
decidido a emprender si se les presenta una oportunidad de negocio. Este grupo
probablemente tiene una mentalidad emprendedora fuerte y esta listo para actuar cuando

surjan oportunidades que alineen con sus intereses y habilidades.

Por otro lado, el 15,43 % de los estudiantes indico estar "En desacuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria de estudiantes no esta dispuesta a aprovechar

una oportunidad de negocio para crear una empresa.

Finalmente, el 3,70 % de los estudiantes sefialo estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacion, lo que representa un pequefio grupo gque no esté en absoluto interesado
en aprovechar una oportunidad de negocio para crear una empresa. Estos estudiantes
probablemente tienen otros intereses o prioridades que consideran mas adecuados para

sus objetivos profesionales.
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Tabla 64
item 37 — Creare mi propia empresa antes de culminar la universidad

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 24 14,81 14,81
En desacuerdo 55 33,95 48,77
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 59 36,42 85,19
De acuerdo 19 11,73 96,91
Totalmente de acuerdo 5 3,09 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 64
item 37 — Creare mi propia empresa antes de culminar la universidad
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 64.

En el analisis descriptivo del item 37 — "Crearé mi propia empresa antes de
culminar la universidad", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la
investigacion que busca "Establecer la relacion entre el nivel socioecondmico y la actitud
emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e
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Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024", se observaron respuestas
que reflejan las expectativas de los estudiantes sobre la posibilidad de emprender mientras
aun estan en la universidad. Los datos presentados en la Tabla 64 y la Figura 64 muestran

los porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 36,42 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo™ con
la afirmacion de que crearian su propia empresa antes de culminar la universidad. Este
fue el grupo més numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los estudiantes
no tiene una postura definida sobre si emprenderian durante su etapa universitaria. Esta
ambivalencia podria estar relacionada con la percepcion de que crear una empresa
mientras estudian podria ser un desafio en términos de tiempo y recursos, o con la
incertidumbre sobre su capacidad para equilibrar las demandas académicas con las

responsabilidades empresariales.

En la categoria "En desacuerdo”, se encontrd el 33,95 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte significativa de los estudiantes no cree que creara su propia empresa
antes de terminar la universidad. Este grupo probablemente considera que es mas
prudente esperar a completar sus estudios antes de emprender, posiblemente para adquirir

mas conocimientos, experiencia o estabilidad financiera.

El 14,81 % de los estudiantes sefiald estar "Totalmente en desacuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo notable de estudiantes descarta por completo la
idea de emprender antes de finalizar sus estudios. Estos estudiantes probablemente ven la
culminacion de su educacion como una prioridad y consideran que el emprendimiento

puede interferir con su éxito académico.

Por otro lado, el 11,73 % de los estudiantes indicO estar "De acuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria de estudiantes esta considerando seriamente
la posibilidad de emprender antes de culminar la universidad. Estos estudiantes
probablemente tienen una idea de negocio clara y estan motivados para comenzar a

trabajar en ella incluso antes de graduarse.
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Finalmente, el 3,09 % de los estudiantes sefial¢ estar "Totalmente de acuerdo™ con
la afirmacion, lo que indica que un pequefio grupo de estudiantes esta completamente
decidido a crear su propia empresa antes de terminar la universidad. Este grupo
probablemente tiene un fuerte impulso emprendedor y esta dispuesto a asumir los riesgos

y desafios asociados con el inicio de un negocio mientras aun estan estudiando.
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item 38 — He aprendido lo necesario para crear mi propia empresa

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 18 11,11 11,11
En desacuerdo 55 33,95 45,06
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 68 41,98 87,04
De acuerdo 21 12,96 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Totalmente en desacuerdo

En desacuerdo

Ni de acuerdo ni en

desacuerdo
De acuerdo

Figura 65
item 38 — He aprendido lo necesario para crear mi propia empresa
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 65.

n el analisis descriptivo del item 38 — "He aprendido lo necesario para crear mi

propia empresa", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la

investigacion que busca "Establecer la relacion entre el nivel socioecondmico y la actitud

emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e

Informética de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024", se observaron respuestas

que reflejan las percepciones de los estudiantes sobre su nivel de preparacion para

emprender. Los datos presentados en la Tabla 65 y la Figura 65 muestran los porcentajes

correspondientes a cada categoria de respuesta.
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El 41,98 % de los estudiantes indicé estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo™ con
la afirmacion de que han aprendido lo necesario para crear su propia empresa. Este fue el
grupo mas numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los estudiantes no tiene

una postura clara sobre su nivel de preparacion para emprender.

En la categoria "En desacuerdo”, se encontrd el 33,95 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte significativa de los estudiantes siente que no ha aprendido lo
suficiente para crear su propia empresa. Este grupo probablemente percibe que su
formacion no ha sido suficientemente enfocada en las habilidades empresariales practicas
necesarias para iniciar y gestionar un negocio, lo que podria ser un area de mejora en su

educacion.

El 12,96 % de los estudiantes sefialé estar "De acuerdo" con la afirmacién, lo que
sugiere que una minoria de estudiantes se siente preparada para crear su propia empresa
con base en lo que ha aprendido. Estos estudiantes probablemente han aprovechado bien
los recursos educativos y sienten que tienen una base sélida para iniciar su camino

emprendedor.

Por otro lado, el 11,11 % de los estudiantes indicé estar "Totalmente en
desacuerdo” con la afirmacion, lo que sugiere que un grupo notable de estudiantes siente
que no ha adquirido los conocimientos necesarios para emprender. Este grupo podria estar
particularmente preocupado por la brecha entre lo que han aprendido y lo que consideran

gue es necesario saber para tener éxito en el emprendimiento.

Finalmente, ninguno de los estudiantes sefiald estar "Totalmente de acuerdo” con
la afirmacion, lo que indica que ningun estudiante siente que ha aprendido completamente
lo necesario para crear su propia empresa. Esto sugiere una percepcion generalizada de
que la formacion recibida podria no ser suficiente o completamente adecuada para

preparar a los estudiantes para el emprendimiento.
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ftem 39 — En la universidad me ensefiaron lo suficiente para iniciar un emprendimiento

Categorias

Frecuencia (f)

Porcentaje (%)

Porcentaje acumulado (%C)

Totalmente en desacuerdo

En desacuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

De acuerdo

Totalmente de acuerdo

Total

22

51

70

13

6

162

13,58
31,48
43,21
8,02
3,70

100,00

13,58
45,06
88,27
96,30

100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 66

item 39 — En la universidad me ensefiaron lo suficiente para iniciar un
emprendimiento
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 66.
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En el analisis descriptivo del ftem 39 — "En la universidad me ensefiaron lo

suficiente para iniciar un emprendimiento"”, correspondiente a la variable “actitud

emprendedora” de la investigacion que busca "Establecer la relacion entre el nivel
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socioecondémico y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional
de Ingenieria de Sistemas e Informética de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024",
se observaron respuestas que reflejan las percepciones de los estudiantes sobre la
suficiencia de la formacion universitaria en cuanto a la preparacion para el
emprendimiento. Los datos presentados en la Tabla 66 y la Figura 66 muestran los

porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 43,21 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo” con
la afirmacion de que en la universidad les ensefiaron lo suficiente para iniciar un
emprendimiento. Este fue el grupo mas numeroso, lo que sugiere que una parte
considerable de los estudiantes no tiene una postura clara sobre la preparacion que
recibieron en la universidad para emprender. Esta ambivalencia podria reflejar una
mezcla de experiencias, donde los estudiantes no estan seguros si lo aprendido es

aplicable o suficiente para iniciar un negocio de manera efectiva.

En la categoria "En desacuerdo”, se encontré el 31,48 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte significativa de los estudiantes siente que la universidad no les
ensefd lo suficiente para iniciar un emprendimiento. Este grupo probablemente percibe
una falta de enfoque en habilidades préacticas y conocimientos especificos necesarios para
el emprendimiento, lo que podria indicar una necesidad de fortalecer los programas
académicos en este aspecto.

El 13,58 % de los estudiantes sefiald estar "Totalmente en desacuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo notable de estudiantes siente fuertemente que su
formacion universitaria no les proporciono las herramientas necesarias para emprender.
Estos estudiantes podrian sentir una desconexion significativa entre el contenido
académico y las realidades del emprendimiento, lo que podria ser una barrera importante

para sus aspiraciones emprendedoras.

Por otro lado, el 8,02 % de los estudiantes indicd estar "De acuerdo" con la

afirmacion, lo que sugiere que una minoria de estudiantes considera que la universidad
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les proporcioné una base suficiente para iniciar un emprendimiento. Estos estudiantes
probablemente han encontrado valor en la formacién recibida y sienten que han adquirido

conocimientos relevantes que pueden aplicar en un contexto emprendedor.

Finalmente, el 3,70 % de los estudiantes sefiald estar "Totalmente de acuerdo™ con
la afirmacién, lo que representa un pequefio grupo que siente que su formacién
universitaria fue completamente adecuada para prepararlos para el emprendimiento. Este
grupo probablemente tiene una actitud positiva hacia el contenido académico relacionado
con el emprendimiento y confia en su capacidad para aplicar lo aprendido en la creacion

de un negocio.
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Tabla 67
item 40 — Si necesito saber algo sobre un emprendimiento me asesoro de mis docentes

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 15 9,26 9,26
En desacuerdo 34 20,99 30,25
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 61 37,65 67,90
De acuerdo 47 29,01 96,91
Totalmente de acuerdo 5 3,09 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 67
item 40 — Si necesito saber algo sobre un emprendimiento me asesoro de
mis docentes
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 67.

En el anélisis descriptivo del ftem 40 — "Si necesito saber algo sobre un
emprendimiento me asesoro de mis docentes", correspondiente a la variable “actitud
emprendedora” de la investigacion que busca "Establecer la relacion entre el nivel

socioecondémico y la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional
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de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024,
se observaron respuestas que reflejan las percepciones de los estudiantes sobre la
confianza y disposicidn para buscar asesoramiento en sus docentes respecto a temas de
emprendimiento. Los datos presentados en la Tabla 67 y la Figura 67 muestran los

porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 37,65 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo” con
la afirmacién de que buscan asesoramiento de sus docentes cuando necesitan saber algo
sobre un emprendimiento. Este fue el grupo mas numeroso, lo que sugiere que una parte
considerable de los estudiantes no tiene una postura clara sobre la utilidad o accesibilidad
de sus docentes para obtener orientacion en temas de emprendimiento. Esta ambivalencia
podria deberse a la falta de experiencia previa en solicitar este tipo de apoyo, 0 a una
percepcion de que los docentes pueden no estar lo suficientemente especializados en estos

temas.

En la categoria "En desacuerdo”, se encontré el 20,99 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte significativa de los estudiantes no considera a sus docentes como
una fuente principal de asesoramiento en temas de emprendimiento. Este grupo podria
percibir que sus docentes no tienen la experiencia practica necesaria en el ambito
emprendedor, o que el contenido académico no aborda suficientemente estos temas de

manera practica.

El 9,26 % de los estudiantes sefiald estar "Totalmente en desacuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo notable de estudiantes claramente no ve a sus
docentes como una fuente de asesoramiento sobre emprendimiento. Estos estudiantes
podrian estar buscando fuentes alternativas de informacion, como mentores externos,

emprendedores con experiencia, 0 recursos en linea.

Por otro lado, el 29,01 % de los estudiantes indicO estar "De acuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria de estudiantes confia en que sus docentes

pueden proporcionarles el asesoramiento necesario en temas de emprendimiento. Estos
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estudiantes probablemente tienen una buena relacion con sus docentes y sienten que

pueden obtener informacidn atil y relevante para sus aspiraciones emprendedoras.

Finalmente, el 3,09 % de los estudiantes sefial estar "Totalmente de acuerdo™ con
la afirmacion, lo que representa un pequefio grupo que confia plenamente en sus docentes
para recibir asesoramiento sobre emprendimiento. Este grupo probablemente ha tenido
experiencias positivas en las que los docentes han proporcionado orientacion valiosa y

aplicable en el contexto emprendedor.
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Tabla 68
item 41 — Tengo la suficiente experiencia para iniciar mi emprendimiento

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 27 16,67 16,67
En desacuerdo 61 37,65 54,32
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 52 32,10 86,42
De acuerdo 20 12,35 98,77
Totalmente de acuerdo 2 1,23 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Totalmente de acuerdo

Figura 68
item 41 — Tengo la suficiente experiencia para iniciar mi emprendimiento
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 68.

En el anélisis descriptivo del item 41 — "Tengo la suficiente experiencia para
iniciar mi emprendimiento", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de la
investigacion que busca "Establecer la relacion entre el nivel socioecondmico y la actitud

emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e
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Informatica de la UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024", se observaron respuestas
que reflejan las percepciones de los estudiantes sobre su nivel de experiencia para
emprender. Los datos presentados en la Tabla 68 y la Figura 68 muestran los porcentajes

correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 37,65 % de los estudiantes indico estar "En desacuerdo” con la afirmacion de
que tienen la suficiente experiencia para iniciar su emprendimiento. Este fue el grupo mas
numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los estudiantes siente que carece
de la experiencia necesaria para emprender. Esta percepcion podria reflejar una falta de
oportunidades practicas para adquirir experiencia relevante durante su formacion
acadéemica, lo que podria ser un obstaculo para que estos estudiantes se sientan preparados

para iniciar un negocio.

En la categoria "Ni de acuerdo ni en desacuerdo™, se encontré el 32,10 % de los
estudiantes, lo que refleja que una parte significativa de los estudiantes no tiene una
postura clara sobre si tienen o no suficiente experiencia para emprender. Esta
ambivalencia podria deberse a la incertidumbre sobre como valorar su experiencia actual
0 a una falta de confianza en su capacidad para aplicar lo que han aprendido en un

contexto real de negocios.

El 16,67 % de los estudiantes sefiald estar "Totalmente en desacuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo notable de estudiantes siente fuertemente que no
tiene la experiencia suficiente para iniciar un emprendimiento. Estos estudiantes podrian
estar particularmente preocupados por las brechas en su formacion practica o por la falta

de experiencias laborales que los preparen para los desafios del emprendimiento.

Por otro lado, el 12,35 % de los estudiantes indicO estar "De acuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria de estudiantes se siente preparada para iniciar
un emprendimiento con la experiencia que han adquirido. Este grupo probablemente ha

tenido acceso a oportunidades practicas, como proyectos de emprendimiento, pasantias o
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trabajos relacionados, que les han proporcionado la confianza necesaria para comenzar

un negocio.

Finalmente, el 1,23 % de los estudiantes sefial0 estar "Totalmente de acuerdo™ con
la afirmacion, lo que representa un pequefio grupo gque se siente completamente seguro
de su experiencia para iniciar un emprendimiento. Estos estudiantes probablemente han
acumulado una combinacién significativa de conocimientos tedricos y experiencia
préactica que los hace sentirse listos para enfrentar los desafios de crear y gestionar un

negocio.
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Tabla 69
item 42 — En la universidad puse en practica emprendimientos académicos

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 23 14,20 14,20
En desacuerdo 48 29,63 43,83
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 61 37,65 81,48
De acuerdo 23 14,20 95,68
Totalmente de acuerdo 7 4,32 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 69
item 42 — En la universidad puse en practica emprendimientos académicos
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 69.

En el anélisis descriptivo del ltem 42 — "En la universidad puse en préactica
emprendimientos académicos", correspondiente a la variable “actitud emprendedora” de
la investigacion que busca "Establecer la relacion entre el nivel socioecondémico y la

actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de
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Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024", se observaron
respuestas que reflejan las experiencias de los estudiantes en relacion con la
implementacion de proyectos emprendedores durante su formacion académica. Los datos
presentados en la Tabla 69 y la Figura 69 muestran los porcentajes correspondientes a

cada categoria de respuesta.

El 37,65 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo” con
la afirmacidn de que pusieron en practica emprendimientos académicos durante su tiempo
en la universidad. Este fue el grupo mas numeroso, lo que sugiere que una parte
considerable de los estudiantes no tiene una postura clara sobre su participacion en
actividades emprendedoras académicas. Esta ambivalencia podria reflejar la falta de
oportunidades estructuradas para desarrollar tales proyectos o una baja participacion en

las iniciativas ofrecidas por la universidad.

En la categoria "En desacuerdo”, se encontrd el 29,63 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte significativa de los estudiantes siente que no han tenido la
oportunidad de poner en practica emprendimientos académicos. Este grupo podria
percibir que la educacion que recibieron no estuvo suficientemente enfocada en ofrecer
experiencias practicas de emprendimiento, lo que podria haber limitado su desarrollo en

este aspecto.

El 14,20 % de los estudiantes sefiald estar "Totalmente en desacuerdo” con la
afirmacion, lo que sugiere que un grupo notable de estudiantes claramente no tuvo la
oportunidad o no participé en emprendimientos académicos durante su tiempo en la
universidad. Esto podria indicar una desconexion entre el curriculo académico y las
actividades practicas de emprendimiento, o una falta de motivacién o interés por parte de

estos estudiantes en participar en dichas actividades.

Por otro lado, el 14,20 % de los estudiantes indicO estar "De acuerdo™ con la
afirmacion, lo que sugiere que una minoria de estudiantes si logré poner en practica

emprendimientos académicos. Estos estudiantes probablemente participaron en proyectos
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0 cursos que les permitieron aplicar sus conocimientos en un contexto emprendedor, lo

que puede haber contribuido positivamente a su formacion.

Finalmente, el 4,32 % de los estudiantes sefialo estar "Totalmente de acuerdo™ con
la afirmacion, lo que representa un pequefio grupo gue tuvo una experiencia significativa
en la implementacion de emprendimientos académicos. Estos estudiantes probablemente
aprovecharon al maximo las oportunidades que la universidad les ofrecid para desarrollar
y aplicar sus habilidades emprendedoras.
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Tabla 70
item 43 — La experiencia trasmitida por mis docentes me permitira emprender

Categorias Frecuencia (f) Porcentaje (%) Porcentaje acumulado (%C)
Totalmente en desacuerdo 14 8,64 8,64
En desacuerdo 27 16,67 25,31
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 59 36,42 61,73
De acuerdo 46 28,40 90,12
Totalmente de acuerdo 16 9,88 100,00
Total 162 100,00

Nota: Tabla desarrollada con los datos recopilados en campo.

Figura 70
item 43 — La experiencia trasmitida por mis docentes me permitira
emprender
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Nota: Figura desarrollada con los datos de la Tabla 70.

En el analisis descriptivo del ftem 43 — "La experiencia transmitida por mis
docentes me permitird emprender", correspondiente a la variable “actitud emprendedora”
de la investigacién que busca "Establecer la relacion entre el nivel socioeconémico y la
actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria de

Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024", se observaron
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respuestas que reflejan las percepciones de los estudiantes sobre el impacto de la
experiencia docente en su capacidad para emprender. Los datos presentados en la Tabla
70y la Figura 70 muestran los porcentajes correspondientes a cada categoria de respuesta.

El 36,42 % de los estudiantes indico estar "Ni de acuerdo ni en desacuerdo™ con
la afirmacion de que la experiencia transmitida por sus docentes les permitird emprender.
Este fue el grupo més numeroso, lo que sugiere que una parte considerable de los
estudiantes no tiene una postura clara sobre la utilidad de la experiencia docente en

relacién con su capacidad para emprender.

En la categoria "De acuerdo”, se encontrd el 28,40 % de los estudiantes, lo que
refleja que una parte significativa de los estudiantes considera que la experiencia
transmitida por sus docentes les serd Util para emprender. Este grupo probablemente ha
tenido interacciones positivas con sus docentes, en las que se han compartido

conocimientos y experiencias valiosas para el contexto emprendedor.

El 16,67 % de los estudiantes sefial6 estar "En desacuerdo™ con la afirmacion, lo
que sugiere que una minoria de estudiantes no cree que la experiencia docente les sera
uatil para emprender. Estos estudiantes podrian sentir que la ensefianza que han recibido
no esta suficientemente enfocada en el emprendimiento o que no ha abordado aspectos

practicos esenciales para la creacion de un negocio.

Por otro lado, el 9,88 % de los estudiantes indico estar "Totalmente de acuerdo”
con la afirmacion, lo que representa un grupo que confia plenamente en que la experiencia
docente les permitird emprender. Estos estudiantes probablemente valoran altamente las
lecciones y ejemplos practicos compartidos por sus docentes, y sienten que estos

conocimientos les proporcionan una base solida para sus futuros emprendimientos.

Finalmente, el 8,64 % de los estudiantes sefiald estar "Totalmente en desacuerdo™
con la afirmacién, lo que indica que un pequefio grupo no ve ninguna utilidad en la
experiencia docente para sus aspiraciones emprendedoras. Este grupo podria estar
buscando experiencias mas practicas o ejemplos mas relevantes para su contexto personal

y profesional.
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5.6 Analisis inferencial de las variables

Para contrastar las hipotesis planteadas en la investigacion, se aplico la prueba de
normalidad de Kolmogorov-Smirnov a las principales variables y dimensiones del
estudio. Esta prueba se utilizd con el objetivo de determinar si los datos seguian una
distribucion normal, lo cual es un requisito fundamental para la aplicacion de ciertas

pruebas estadisticas paramétricas:

Tabla 71
Prueba de normalidad de Kolmogorov-Smirnov

Kolmogorov-Smirnov

Variables
Estadisticas gl Sig.
Variable Nivel Socioeconémico 0,127 162 0,000
Variable Actitud emprendedora 0,124 162 0,000
Dimension Intension emprendedora 0,123 162 0,000
Dimension Voluntad emprendedora 0,102 162 0,000
Dimension Habilidades emprendedora 0,110 162 0,000

Nota: Resultados obtenidos con la correccidn de significancia de Lilliefors.

Los resultados de la prueba de Kolmogorov-Smirnov, presentados en la Tabla 71,
muestran que tanto la variable "Nivel Socioecondémico” como la variable "Actitud
Emprendedora”, junto con las dimensiones "Intencion Emprendedora”, "Voluntad
Emprendedora” y "Habilidades Emprendedoras”, no siguen una distribucion normal. Esto
se evidencio en los valores de significacion (Sig.), que fueron todos iguales a p=0,000.
Estos valores son significativamente menores al umbral cominmente aceptado de p=0,05,
lo que indica que la diferencia observada entre la distribucién de los datos y una

distribucion normal es estadisticamente significativa.

El resultado implica que los datos para estas variables y dimensiones presentan
desviaciones importantes respecto a la normalidad, lo que sugiere que no es adecuado

utilizar pruebas estadisticas que asumen la normalidad de los datos. En consecuencia,
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para la contrastacion de las hipdtesis de esta investigacion, se recomienda la utilizacion
de pruebas no paramétricas, que no requieren la condicion de normalidad y son mas
adecuadas para analizar datos con la distribucion observada. Esta eleccion metodoldgica

garantizara la validez de las conclusiones que se deriven del analisis estadistico.

Hernandez y Mendoza (2023) desarrollaron una clasificacion de los niveles de

intensidad del coeficiente de correlacién, que se presentan en la Tabla 72:

Tabla 72
Escala de intensidad de las correlaciones
Significado / Relacion Valor de Rho / Rango
= Correlacion negativa perfecta. -0,91a-1,00
= Correlacidn negativa muy fuerte. -0,76 a-0,90
= Correlacion negativa considerable. -0,51a-0,75
= Correlacion negativa media -0,11a-0,50
= Correlacion negativa débil. -0,01a-0,10
= No existe correlacion alguna entre las
- 0,00
variables.
= Correlacion positiva débil. 0,01a0,10
= Correlacion positiva media. 0,11 a0,50
= Correlacidn positiva considerable. 0,51a0,75
= Correlacion positiva muy fuerte. 0,76 a 0,90
= Correlacion positiva perfecta. 0,91a1,00

Nota: Adaptada de Herndndez- y Mendoza (2023).
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5.6.1. Prueba de la hipotesis general

a. Planteamiento de la hipdtesis nula de la hipétesis general

Cuando se quiere contrastar o0 poner a prueba una hipdtesis especifica
(denominada hipoétesis de investigacion o hipoétesis alternativa), es necesario primero
formular la hipétesis nula. La hipotesis nula (HO) es una afirmacion general que propone
que no existe un efecto o relacién entre las variables en estudio, o que cualquier efecto

observado se debe al azar:

Ho: El nivel socioecondmico no se relaciona significativamente con la actitud
emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria

de Sistemas e Informética de la UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024,

Hi El nivel socioeconémico se relaciona significativamente con la actitud
emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria

de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024.

b. Determinacion del nivel de significancia

En el andlisis estadistico de la investigacion, la determinaciéon del nivel de
significancia juega un papel importante en la interpretacion de los resultados y en la toma
de decisiones sobre las hipotesis planteadas. El nivel de significancia, representado por
a, se establece en p=0,05 0 5 %, un estandar ampliamente aceptado en las investigaciones
sociales. Este umbral de significancia indica la probabilidad maxima que el investigador
esta dispuesto a aceptar de cometer un error tipo |, es decir, rechazar la hipétesis nula
cuando en realidad es verdadera. En términos simples, con un nivel de significancia de
p=0,05, el investigador acepta un 5 % de riesgo de concluir que existe un efecto o relacion

cuando no lo hay.

Criterio para aceptar o rechazar la hipotesis:
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- Sip <a(p-valor es menor que p=0,05): Cuando el p-valor es inferior al nivel
de significancia (p=0,05), se considera que hay suficiente evidencia para
rechazar la hipétesis nula. En este caso, se acepta la hipotesis general de
investigacion o hipotesis alternativa, ya que los resultados observados son

estadisticamente significativos y no se deben al azar.

- Si p > a (p-valor es mayor que p=0,05): Cuando el p-valor es mayor que
p=0,05, no hay suficiente evidencia para rechazar la hipétesis nula. En este
caso, se acepta la hipotesis nula, lo que significa que no se puede afirmar que

exista un efecto o una relacion significativa segun los datos analizados
C. Determinacioén de estadistico inferencial.

Dado que los datos de las variables "Nivel socioecondémico” y "Actitud
emprendedora™ no siguen una distribucion normal, tal como se demostro a través de la
prueba de normalidad de Kolmogorov-Smirnov (con un p-valor de p=0,000 en ambos
casos, que es menor que el nivel de significancia de p=0,05), se requiere la utilizacion de
una prueba estadistica que no dependa de la suposicion de normalidad.

En este contexto, la prueba de correlacion de Spearman es la eleccidén adecuada
para contrastar la hipotesis general de investigacion. La formula del estadistico no

paramétrico de correlacion de Spearman es:

6 Yo d;

rS:l_r(rz—l)

En la formula de la correlacion de Spearman, “rs” es el coeficiente que mide la
relacién entre dos variables basandose en los rangos de sus valores, “d” representa la
diferencia entre los rangos de las variables para cada observacion, y “n” es el numero

total de observaciones en el analisis.

A través del Programa SPSS V24, el resultado de la prueba de Correlacion de

Spearman es la siguiente:
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Contrastacion de la hip6tesis general de la investigacion

o Variable “Nivel Variable “Actitud
socioeconémico” emprendedora”
Coeﬂaent_q de 1,000 0,649
Correlacion
Variable “Nivel . .
socioeconémico” Sig. (bilateral) 0,000
Rho de N 162 162
Spearman Coeficiente de
Correlacion 0,649 1,000
Variable “Actitud . .
emprendedora” Sig. (bilateral) 0,000
N 162 162

Nota: Elaborado a partir del analisis de datos recopilados en campo.

d.

Interpretacion de la prueba de correlacion de Spearman.

Como se aprecia en la Tabla 73, se tienen los resultados de la Correlacion de

Spearman para la hipdtesis general de la investigacion, en ella, se puede observar:

Interpretacion de la significancia bilateral (p-valor): El p-valor
asociado a la correlacion entre la variable "Nivel socioeconémico” y la
"Actitud p=0,000. Este

significativamente menor que el nivel de significancia cominmente

variable emprendedora” es valor es
aceptado de p=0,05 (p <0,05), lo que indica que la relacién observada entre
las dos variables es estadisticamente significativa. Dado que el p-valor es
muy bajo, se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipotesis general de
la investigacidn, que postula la existencia de una relacién significativa

entre el nivel socioecondmico y la actitud emprendedora.

Interpretacion de la intensidad de la correlacion: El coeficiente de
correlacion de Spearman obtenido es rs=0,649. Segun las categorias de
Hernadndez y Mendoza (2023), se considera esta intensidad como
“considerable”. Esto sugiere que hay una relacion considerablemente

solida entre el nivel socioecondémico y la actitud emprendedora de los



231

estudiantes, donde un cambio en una de las variables tiende a estar

asociado con un cambio considerable correspondiente en la otra.

Interpretacion de la direccion de la correlacion: El coeficiente de
correlacion positivo de rs=0,649 indica que existe una correlacion directa
entre las dos variables. Esto significa que, a medida que el nivel
socioecondémico de los estudiantes aumenta, su actitud emprendedora
también tiende a mejorar. En otras palabras, los estudiantes con un nivel
socioeconémico mas alto tienden a mostrar una mayor disposicion y
actitud hacia el emprendimiento, lo que sugiere que el nivel
socioecondémico podria influir positivamente en la mentalidad

emprendedora.

Los resultados de la correlacion de Spearman muestran una relacion

estadisticamente significativa y de intensidad considerable entre el nivel socioeconémico

y la actitud emprendedora de los estudiantes. La direccion positiva de esta correlacién

sugiere que un mayor nivel socioecondémico esta asociado con una actitud emprendedora

mas desarrollada. Estos hallazgos apoyan la hip6tesis general de investigacion de que el

nivel socioecondmico influye en la actitud emprendedora de los estudiantes.

5.6.2. Prueba de la primera hipdtesis especifica

a.

Planteamiento de la hipdtesis nula de la primera hipotesis especifica

Cuando se quiere contrastar la primera hip6tesis especifica (denominada hipotesis

de investigacion o hipoétesis alternativa), es necesario primero formular la hipdtesis nula.

La hipdtesis nula (HO) es una afirmacion general que propone que no existe un efecto o

relacion entre las variables en estudio, o que cualquier efecto observado se debe al azar:
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Ho: El nivel socioecondmico no se relaciona significativamente con la
intension emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de
Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moquegua,
afio 2024.

Hi El nivel socioecondmico se relaciona significativamente con la intension
emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria
de Sistemas e Informética de la UNAM - Sede llo en Moquegua, afio 2024,

b. Determinacion del nivel de significancia

En el andlisis estadistico de la investigacion, la determinacién del nivel de
significancia juega un papel importante en la interpretacion de los resultados y en la toma
de decisiones sobre las hipdtesis planteadas. El nivel de significancia, representado por
a, se establece en p=0,05 0 5 %, un estandar ampliamente aceptado en las investigaciones
sociales. Este umbral de significancia indica la probabilidad maxima que el investigador
esta dispuesto a aceptar de cometer un error tipo |, es decir, rechazar la hipétesis nula
cuando en realidad es verdadera. En términos simples, con un nivel de significancia de
p=0,05, el investigador acepta un 5 % de riesgo de concluir que existe un efecto o relacion

cuando no lo hay.

Criterio para aceptar o rechazar la primera hipotesis especifico:

- Sip <a(p-valor es menor que p=0,05): Cuando el p-valor es inferior al nivel
de significancia (p=0,05), se considera que hay suficiente evidencia para
rechazar la hipdtesis nula. En este caso, se acepta la primera hipétesis
especifica de investigacion o hipotesis alternativa, ya que los resultados

observados son estadisticamente significativos y no se deben al azar.

- Si p > a (p-valor es mayor que p=0,05): Cuando el p-valor es mayor que

p=,05, no hay suficiente evidencia para rechazar la hip6tesis nula. En este caso,
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se acepta la hipotesis nula, lo que significa que no se puede afirmar que exista

un efecto o una relacién significativa segun los datos analizados
C. Determinacion de estadistico inferencial.

Dado que los datos de las variables "Nivel socioeconémico” y la Dimension 1
“Intension emprendedora” de la Variable “Actitud emprendedora” no siguen una
distribucion normal, tal como se demostré a través de la prueba de normalidad de
Kolmogorov-Smirnov (con un p-valor de p=0,000 en ambos casos, que es menor que el
nivel de significancia de p=0,05), se requiere la utilizacion de una prueba estadistica que

no dependa de la suposicién de normalidad.

En este contexto, la prueba de correlacién de Spearman es la eleccion adecuada
para contrastar la primera hipotesis especifica de investigacion. La formula del estadistico

no paramétrico de correlacion de Spearman es:

6 Yi,di
r(rz—1)

re=1-

En la formula de la correlacion de Spearman, “rs” es el coeficiente que mide la
relacion entre dos variables basandose en los rangos de sus valores, “d” representa la
diferencia entre los rangos de las variables para cada observacion, y “n” es el numero

total de observaciones en el analisis.

A través del Programa SPSS V24, el resultado de la prueba de Correlacion de

Spearman es la siguiente:
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Tabla 74
Contrastacion de la primera hipotesis especifica de la investigacion
Dimension 1
. N “Intension
o Sarble N mprenieors”
la Variable “Actitud
emprendedora”
Coef|C|ent.e' de 1,000 0,606
Correlacion
Variable “Nivel . .
Socioeconémico” Sig. (bilateral) 0,000
Rho de - _ - N 162 162
Spearman D‘!mensp’n 1 Coeficiente de 0,606 1,000
Intension Correlacion
emprendedora” de : :
la Variable Sig. (bilateral) 0,000
“Actitud N 162 162
emprendedora
Nota: Elaborado a partir del analisis de datos recopilados en campo.
d. Interpretacion de la prueba de correlacién de Spearman.

Como se aprecia en la Tabla 74, se tienen los resultados de la Correlacion de

Spearman para la primera hipétesis especifica de la investigacion, en ella, se puede

observar:

— Interpretacién de la significancia bilateral (p-valor): El p-valor

asociado a la correlacién entre la variable "Nivel socioeconomico” y la

Dimensiéon 1 “Intension emprendedora” de la Variable “Actitud

emprendedora” es p=0,000. Este valor es significativamente menor que el

nivel de significancia cominmente aceptado de p=0,05 (p <0,05), lo que

indica que la relacion observada entre las dos variables es estadisticamente

significativa. Dado que el p-valor es muy bajo, se rechaza la hipdtesis nula

y se acepta la primera hipdtesis especifica de la investigacion, que postula

la existencia de una relacion significativa entre el nivel socioeconémico y

la intension emprendedora.
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Interpretacion de la intensidad de la correlacion: El coeficiente de
correlacion de Spearman obtenido es rs=0,606. Segun las categorias de
Herndndez y Mendoza (2023), se considera esta intensidad como
“considerable”. Esto sugiere que hay una relacion considerablemente entre
el nivel socioecondmico y la intension emprendedora de los estudiantes,
donde un cambio en una de las variables tiende a estar asociado con un

cambio considerable en la otra.

Interpretacion de la direccion de la correlacion: El coeficiente de
correlacion positivo de rs=0,606 indica que existe una correlacién directa
entre las dos variables. Esto significa que, a medida que el nivel
socioecondémico de los estudiantes aumenta, la intension emprendedora
también tiende a mejorar. En otras palabras, los estudiantes con un nivel
socioeconémico mas alto tienden a mostrar una mayor intension hacia el

emprendimiento.

Los resultados de la correlacion de Spearman muestran una relacion

estadisticamente significativa y de intensidad considerable entre el nivel socioeconémico

y la intension emprendedora de los estudiantes. La direccion positiva de esta correlacion

sugiere que un mayor nivel socioecondmico estd asociado con una intension

emprendedora mas desarrollada. Estos hallazgos apoyan la primera hip6tesis especifica

de investigacion de que el nivel socioecondmico influye en la intensién emprendedora de

los estudiantes.

5.6.2. Prueba de la segunda hipdtesis especifica

a.

Planteamiento de la hipdtesis nula de la segunda hipotesis especifica

Cuando se quiere contrastar la segunda hipétesis especifica (denominada hipotesis

de investigacion o hipoétesis alternativa), es necesario primero formular la hipdtesis nula.
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La hipdtesis nula (HO) es una afirmacion general que propone que no existe un efecto o

relacion entre las variables en estudio, o que cualquier efecto observado se debe al azar:

Ho: El nivel socioecondmico no se relaciona significativamente con la
voluntad emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de
Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moquegua,
afio 2024.

Hi El nivel socioeconémico se relaciona significativamente con la voluntad
emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de Ingenieria

de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua, afio 2024.

b. Determinacion del nivel de significancia

En el andlisis estadistico de la investigacion, la determinacion del nivel de
significancia juega un papel importante en la interpretacion de los resultados y en la toma
de decisiones sobre las hipotesis planteadas. El nivel de significancia, representado por
a, se establece en p=0,05 0 5 %, un estandar ampliamente aceptado en las investigaciones
sociales. Este umbral de significancia indica la probabilidad maxima que el investigador
estd dispuesto a aceptar de cometer un error tipo |, es decir, rechazar la hipétesis nula
cuando en realidad es verdadera. En términos simples, con un nivel de significancia de
p=0,05, el investigador acepta un 5 % de riesgo de concluir que existe un efecto o relacion
cuando no lo hay.

Criterio para aceptar o rechazar la segunda hipotesis especifico:

- Sip <a (p-valor es menor que p=0,05): Cuando el p-valor es inferior al nivel
de significancia (p=0,05), se considera que hay suficiente evidencia para
rechazar la hipotesis nula. En este caso, se acepta la segunda hipotesis
especifica de investigacion o hipotesis alternativa, ya que los resultados

observados son estadisticamente significativos y no se deben al azar.
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- Si p > a (p-valor es mayor que p=0,05): Cuando el p-valor es mayor que
p=0,05, no hay suficiente evidencia para rechazar la hipotesis nula. En este
caso, se acepta la hipotesis nula, lo que significa que no se puede afirmar que

exista un efecto o una relacion significativa segun los datos analizados
C. Determinacion de estadistico inferencial.

Dado que los datos de las variables "Nivel socioeconémico” y la Dimension 2
“Voluntad emprendedora” de la Variable “Actitud emprendedora” no siguen una
distribucion normal, tal como se demostrd a través de la prueba de normalidad de
Kolmogorov-Smirnov (con un p-valor de p=0,000 en ambos casos, que es menor que el
nivel de significancia de p=,05), se requiere la utilizacion de una prueba estadistica que
no dependa de la suposicién de normalidad.

En este contexto, la prueba de correlacion de Spearman es la eleccidén adecuada
para contrastar la segunda hipotesis especifica de investigacion. La formula del

estadistico no paramétrico de correlacion de Spearman es:

_ 6 XL df

K r(rz—1)

En la formula de la correlacion de Spearman, “rs” es el coeficiente que mide la
relacién entre dos variables basandose en los rangos de sus valores, “d” representa la
diferencia entre los rangos de las variables para cada observacion, y “n” es el numero

total de observaciones en el analisis.

A través del Programa SPSS V24, el resultado de la prueba de Correlacion de

Spearman es la siguiente:
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Tabla 75.
Contrastacion de la segunda hipétesis especifica de la investigacion
Dimension 2
. N “Voluntad
o Sarble N mpreniegora”
la Variable “Actitud
emprendedora”
Coef|C|ent.e' de 1,000 0,643
Correlacion
Variable “Nivel . .
socioeconémico” Sig. (bilateral) 0,000
Rho de - | N 162 162
Spearman D‘!mensmn 2 Coeficiente de 0,643 1,000
Voluntad Correlacion
emprendedora” de : :
la Variable Sig. (bilateral) 0,000
“Actitnd N 162 162
emprendedora
Nota: Elaborado a partir del analisis de datos recopilados en campo.
d. Interpretacion de la prueba de correlacién de Spearman.

Como se aprecia en la Tabla 75, se tienen los resultados de la Correlacion de

Spearman para la segunda hipoétesis especifica de la investigacion, en ella, se puede

observar:

— Interpretacién de la significancia bilateral (p-valor): El p-valor

asociado a la correlacién entre la variable "Nivel socioeconomico” y la

Dimension 2 “Voluntad emprendedora” de la Variable “Actitud

emprendedora” es p=0,000. Este valor es significativamente menor que el

nivel de significancia cominmente aceptado de p=0,05 (p <0,05), lo que

indica que la relacion observada entre las dos variables es estadisticamente

significativa. Dado que el p-valor es muy bajo, se rechaza la hipdtesis nula

y se acepta la segunda hipdtesis especifica de la investigacion, que postula

la existencia de una relacion significativa entre el nivel socioeconémico y

la voluntad emprendedora.
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— Interpretacion de la intensidad de la correlacion: El coeficiente de
correlacion de Spearman obtenido es rs=0,643. Segun las categorias de
Herndndez y Mendoza (2023), se considera esta intensidad como
“considerable”. Esto sugiere que hay una relacion considerablemente entre
el nivel socioeconomico y la voluntad emprendedora de los estudiantes,
donde un cambio en una de las variables tiende a estar asociado con un

cambio considerable en la otra.

— Interpretacién de la direccion de la correlacion: El coeficiente de
correlacion positivo de rs=0,643 indica que existe una correlacién directa
entre las dos variables. Esto significa que, a medida que el nivel
socioecondémico de los estudiantes aumenta, la voluntad emprendedora
también tiende a mejorar. En otras palabras, los estudiantes con un nivel
socioeconémico mas alto tienden a mostrar una mayor voluntad hacia el

emprendimiento.

Los resultados de la correlacion de Spearman muestran una relacion
estadisticamente significativa y de intensidad considerable entre el nivel socioeconémico
y la voluntad emprendedora de los estudiantes. La direccion positiva de esta correlacion
sugiere que un mayor nivel socioeconémico estd asociado con una voluntad
emprendedora mas desarrollada. Estos hallazgos apoyan la segunda hipotesis especifica
de investigacion de que el nivel socioecondémico influye en la voluntad emprendedora de

los estudiantes.
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5.6.2. Prueba de la tercera hipdtesis especifica

a. Planteamiento de la hipdtesis nula de la tercera hipoétesis especifica

Cuando se quiere contrastar la tercera hipotesis especifica (denominada hipotesis
de investigacion o hipoétesis alternativa), es necesario primero formular la hipotesis nula.
La hipdtesis nula (HO) es una afirmacion general que propone que no existe un efecto o

relacion entre las variables en estudio, o que cualquier efecto observado se debe al azar:

Ho: El nivel socioeconémico no se relaciona significativamente con las
habilidades emprendedoras de los estudiantes de la Escuela Profesional de
Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moquegua,
afio 2024.

Hi El nivel socioecondmico se relaciona significativamente con las
habilidades emprendedoras de los estudiantes de la Escuela Profesional de
Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moquegua,
afio 2024.

b. Determinacion del nivel de significancia

En el analisis estadistico de la investigacion, la determinacion del nivel de
significancia juega un papel importante en la interpretacion de los resultados y en la toma
de decisiones sobre las hipotesis planteadas. El nivel de significancia, representado por
a, se establece en p=0,05 0 5 %, un estandar ampliamente aceptado en las investigaciones
sociales. Este umbral de significancia indica la probabilidad maxima que el investigador
esta dispuesto a aceptar de cometer un error tipo |, es decir, rechazar la hipétesis nula
cuando en realidad es verdadera. En términos simples, con un nivel de significancia de
p=0,05, el investigador acepta un 5 % de riesgo de concluir que existe un efecto o relacion

cuando no lo hay.
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Criterio para aceptar o rechazar la tercera hipotesis especifico:

- Sip<a(p-valor es menor que p=0,05): Cuando el p-valor es inferior al nivel
de significancia (p=0,05), se considera que hay suficiente evidencia para
rechazar la hipotesis nula. En este caso, se acepta la tercera hipotesis especifica
de investigacion o hipdtesis alternativa, ya que los resultados observados son

estadisticamente significativos y no se deben al azar.

- Si p > a (p-valor es mayor que p=0,05): Cuando el p-valor es mayor que
p=0,05, no hay suficiente evidencia para rechazar la hipotesis nula. En este
caso, se acepta la hipotesis nula, lo que significa que no se puede afirmar que

exista un efecto o una relacion significativa segun los datos analizados
C. Determinacioén de estadistico inferencial.

Dado que los datos de las variables "Nivel socioeconémico™ y la Dimension 3
“Habilidades emprendedoras” de la Variable “Actitud emprendedora” no siguen una
distribucion normal, tal como se demostr6 a través de la prueba de normalidad de
Kolmogorov-Smirnov (con un p-valor de p=0,000 en ambos casos, que es menor que el
nivel de significancia de p=0,05), se requiere la utilizacion de una prueba estadistica que

no dependa de la suposicién de normalidad.

En este contexto, la prueba de correlacion de Spearman es la eleccion adecuada
para contrastar la tercera hipotesis especifica de investigacion. La formula del estadistico

no paramétrico de correlacion de Spearman es:

6 Y- d;

BT r(rz—1)

En la formula de la correlacion de Spearman, “rs” es el coeficiente que mide la
relacion entre dos variables basandose en los rangos de sus valores, “d” representa la
diferencia entre los rangos de las variables para cada observacion, y “n” es el nimero

total de observaciones en el analisis.
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A través del Programa SPSS V24, el resultado de la prueba de Correlacion de

Spearman es la siguiente:

Tabla 76
Contrastacion de la tercera hipdtesis especifica de la investigacion
Dimension 3
o Variable “Nivel “Hablhdadei
i némico” emprendedoras” de
socloeconomico la Variable “Actitud
emprendedora”
Coeﬂuent_g de 1,000 0,537
Correlacion
Variable “Nivel . .
socioecondmico” Sig. (bilateral) 0,000
Rho de N 162 162
Spearman Dimension 3 Coeficiente de
“Habilidades Correlacion 0,537 1,000
emprendedoras” de : :
la Variable Sig. (bilateral) 0,000
Actitud N 162 162
emprendedora
Nota: Elaborado a partir del analisis de datos recopilados en campo.
d. Interpretacion de la prueba de correlacion de Spearman.

Como se aprecia en la Tabla 76, se tienen los resultados de la Correlacion de
Spearman para la tercera hipdtesis especifica de la investigacion, en ella, se puede

observar:

— Interpretacion de la significancia bilateral (p-valor): El p-valor
asociado a la correlacion entre la variable "Nivel socioecondmico™ y la
Dimension 3 “Habilidades emprendedoras” de la Variable “Actitud
emprendedora” es p=0,000. Este valor es significativamente menor que el
nivel de significancia cominmente aceptado de p=0,05 (p <0,05), lo que
indica que la relacion observada entre las dos variables es estadisticamente
significativa. Dado que el p-valor es muy bajo, se rechaza la hipétesis nula
y se acepta la tercera hipoétesis especifica de la investigacion, que postula
la existencia de una relacion significativa entre el nivel socioeconémico y

las habilidades emprendedoras.
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— Interpretacion de la intensidad de la correlacion: El coeficiente de
correlacion de Spearman obtenido es rs=0,537. Segun las categorias de
Herndndez y Mendoza (2023), se considera esta intensidad como
“considerable”. Esto sugiere que hay una relacion considerablemente entre
el nivel socioecondmico y las habilidades emprendedoras de los
estudiantes, donde un cambio en una de las variables tiende a estar

asociado con un cambio considerable en la otra.

— Interpretacién de la direccion de la correlacion: El coeficiente de
correlacion positivo de rs=0,537 indica que existe una correlacién directa
entre las dos variables. Esto significa que, a medida que el nivel
socioeconémico de los estudiantes aumenta, las habilidades
emprendedoras también tienden a mejorar. En otras palabras, los
estudiantes con un nivel socioeconémico mas alto tienden a mostrar una

mayor habilidad hacia el emprendimiento.

Los resultados de la correlacion de Spearman muestran una relacion
estadisticamente significativa y de intensidad considerable entre el nivel socioeconémico
y las habilidades emprendedoras de los estudiantes. La direccion positiva de esta
correlacion sugiere que un mayor nivel socioeconémico estd asociado con unas
habilidades emprendedoras mas desarrollada. Estos hallazgos apoyan la tercera hipGtesis
especifica de investigacion de que el nivel socioecondmico influye en las habilidades

emprendedoras de los estudiantes.
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DISCUSION

La investigacion realizada concluye que existe una relacion significativa y
positiva entre el nivel socioeconémico y la actitud emprendedora de los estudiantes de la
Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en
Moquegua en el afio 2024. Este hallazgo es especialmente relevante en el contexto de la
educacién y el desarrollo econémico, ya que sugiere que los estudiantes con un nivel
socioeconémico més alto tienden a desarrollar una actitud més favorable hacia el
emprendimiento. La correlacion positiva identificada en esta investigacion refleja como
los recursos y oportunidades disponibles para los estudiantes pueden influir en su
disposicion para emprender, apoyando la hipdtesis general de que el nivel

socioecondmico es un factor determinante en la actitud emprendedora.

Al comparar los resultados con investigaciones, se observa una notable
congruencia con el estudio de Viquez et al. (2023), que destaca la influencia del locus de
control, el entorno universitario y social en la actitud emprendedora de las estudiantes
universitarias en América Latina. Aunque no aborda directamente el nivel
socioecondémico, ambos estudios coinciden en que la actitud emprendedora esta
fuertemente influenciada por el contexto y las oportunidades disponibles. De manera
similar, el estudio de Biedma et al. (2024) muestra que el género, el estado civil y el nivel
educativo influyen en las actitudes emprendedoras, mientras que la investigacion en
Moquegua se enfoca en el nivel socioecondmico como factor principal. Ambos estudios
subrayan la importancia de considerar diversos factores personales y contextuales en el

desarrollo de actitudes emprendedoras.

Valenzuela et al. (2021) identificaron dimensiones como la autoestima, el control
personal, la disposicion para asumir riesgos y la necesidad de logro como claves para
desarrollar una mentalidad emprendedora en estudiantes universitarios de primer afio.
Este enfoque complementa la investigacion en Moquegua, que resalta el nivel
socioecondémico como un factor externo importante en la actitud emprendedora. Ambos

estudios coinciden en la importancia de factores internos y externos para fomentar el
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emprendimiento. Por otro lado, Gomez (2023) también encontré que las actitudes
emprendedoras estan influidas por factores como la percepcién de oportunidades y el
entorno educativo, aunque su investigacion no se centrd directamente en el nivel
socioecondémico. Sin embargo, Gémez destaca que un entorno favorable, potencialmente
relacionado con un nivel socioeconomico mas alto, esta asociado con actitudes

emprendedoras més positivas, alineandose con las conclusiones del estudio en Moquegua.

Vargas et al. (2023) destacaron que las actitudes hacia el emprendimiento,
influenciadas por el entorno educativo y las experiencias previas, son importante para
desarrollar intenciones y comportamientos emprendedores. Comparando esto con la
investigacion en Moquegua, ambos estudios coinciden en que un entorno socioeconémico
favorable promueve actitudes emprendedoras positivas y una mayor disposicion para
emprender. Asimismo, Yasa et al. (2023) en Bali encontraron que la educacion
empresarial influye significativamente en la actitud y orientacion emprendedora de los
estudiantes, lo que a su vez afecta sus intenciones emprendedoras. Ambos estudios, al
igual que el de Moqguegua, subrayan la importancia de un entorno favorable, ya sea

econdmico o educativo, en la formacion de actitudes emprendedoras positivas.

Vargas et al. (2023) destacan que las actitudes hacia el emprendimiento,
moldeadas por el entorno educativo y experiencias previas, son esenciales para formar
intenciones emprendedoras, las cuales tienen un alto poder predictivo sobre el
comportamiento emprendedor. Este hallazgo es consistente con la investigacion en
Moquegua, donde un entorno socioecondémico favorable también se muestra fundamental
para desarrollar intenciones y comportamientos emprendedores. Igualmente, Yasa et al.
(2023) en Bali encontraron que una educacion empresarial de calidad influye
positivamente en la actitud emprendedora, sugiriendo que estudiantes de niveles
socioecondémicos mas altos, con mayor acceso a esta educacion, pueden desarrollar
actitudes més favorables. Ambos estudios coinciden en que las actitudes emprendedoras
estan fuertemente influenciadas por factores externos, como la educacion y el nivel

socioeconomico.
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Efrata et al. (2021) investigaron cémo los modelos empresariales (ERM), la
educacién empresarial (EE), y la orientacion emprendedora (OE) influyen en la intencidn
emprendedora (IE). Encontraron que la orientacion emprendedora individual, que incluye
la innovacion, proactividad y disposicion a asumir riesgos, tiene un impacto significativo
en la intencién emprendedora, aunque los ERM no influyen directamente sino a través de
la OE. Comparando con la investigacién en Moquegua, ambos estudios destacan la
importancia de factores externos en el desarrollo de una actitud emprendedora, ya sea la
educacion empresarial o el nivel socioecondémico. Por otro lado, el estudio de Kong
(2022) en estudiantes de CETPRO mostrd que diferentes especialidades académicas
generan variaciones significativas en la actitud emprendedora, indicando que diversos
factores contextuales, como la especialidad, pueden influir en esta actitud, similar a la

influencia del nivel socioeconémico en Moquegua.

Aranda (2022) investigo la relacion entre los estilos de aprendizaje y la actitud
emprendedora, encontrando una correlacion significativa entre ambas variables,
sugiriendo que la forma en que los estudiantes aprenden puede influir directamente en su
actitud hacia el emprendimiento. Comparando con la investigacion en Moquegua, ambos
estudios coinciden en que factores externos y contextuales, como el estilo de aprendizaje
o el nivel socioeconémico, tienen un impacto significativo en la actitud emprendedora de
los estudiantes, aunque Aranda se enfoca en aspectos intrinsecos mientras que la
investigacion en Moquegua destaca las condiciones socioecondémicas. Por su parte,
Romero (2022) encontré una relacién directa y significativa entre la disposicion
emprendedora y la capacidad para crear microempresas en estudiantes de ingenieria
agroindustrial. Al igual que la investigacion en Moquegua, este estudio subraya la
importancia de la actitud emprendedora para el éxito en el emprendimiento, aunque cada
uno aborda diferentes factores que contribuyen a su desarrollo, ya sea la actitud misma o

el nivel socioecondmico.

Gonzales et al. (2022) encontraron una fuerte correlacion directa entre las
habilidades sociales y la actitud emprendedora en estudiantes de Psicologia, con un

coeficiente Rho de Spearman de rs=0,772, subrayando la influencia de las habilidades
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interpersonales en la actitud emprendedora. Aunque su enfoque difiere del de la
investigacion en Moquegua, que se centra en el nivel socioeconémico, ambos estudios
coinciden en que las actitudes emprendedoras son moldeadas por factores externos. DE
la misma manera, Bendez( (2022) analizo la relacién entre la educacion empresarial y las
actitudes emprendedoras en estudiantes de Contabilidad, encontrando una correlacion
moderada y significativa (Rho de rs=0,444). Este estudio resalta que la educacion
empresarial, al igual que el nivel socioeconémico, juega un papel importante en la
configuracién de actitudes emprendedoras, destacando la influencia de diversos factores

contextuales en la disposicién emprendedora de los estudiantes.



CONCLUSIONES

El nivel socioecondmico se relaciona directamente y con una intensidad considerable
con la actitud emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de
Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moguegua, afio 2024.

La prueba de Correlacion de Spearman indico un p=0,000 y un rs=,649.

El nivel socioecondémico se relaciona directamente y con una intensidad considerable
con la intension emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de
Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moguegua, afio 2024.

La prueba de Correlacion de Spearman indic6é un p=0,000 y un rs=0,606.

El nivel socioecondémico se relaciona directamente y con una intensidad considerable
con la voluntad emprendedora de los estudiantes de la Escuela Profesional de
Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moguegua, afio 2024.

La prueba de Correlacion de Spearman indicé un p=0,000 y un rs=0,643.

El nivel socioecondémico se relaciona directamente y con una intensidad considerable
con las habilidades emprendedoras de los estudiantes de la Escuela Profesional de
Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moguegua, afio 2024.

La prueba de Correlacion de Spearman indic6é un p=0,000 y un rs=0,537.



RECOMENDACIONES

1. Para mitigar el impacto del nivel socioeconémico en la actitud emprendedora de los
estudiantes, se recomienda al director de la Escuela Profesional de Ingenieria de
Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede llo en Moquegua que implementen
programas de apoyo financiero, tales como becas, subsidios, y créditos educativos,
especificamente dirigidos a estudiantes provenientes de entornos socioeconémicos
desfavorecidos. Estos programas deben estar acompafiados de un componente
formativo en gestién financiera personal para que los estudiantes aprendan a
administrar adecuadamente los recursos obtenidos. Ademas, se deben disefiar
actividades extracurriculares y programas de desarrollo personal que promuevan la
autoestima, la resiliencia y la motivacion, aspectos clave para fomentar una actitud
emprendedora positiva. La universidad podria considerar la creacion de alianzas con
entidades publicas y privadas para ofrecer mentorias y asesorias personalizadas que
refuercen las competencias emprendedoras de estos estudiantes, proporcionando
ejemplos de éxito y mostrando caminos viables para emprender sin importar las

condiciones econdmicas iniciales.

2. Para fomentar una intencion emprendedora sélida entre los estudiantes, se recomienda
al director de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la
UNAM - Sede llo en Moquegua que desarrolle un curriculo que integre la ensefianza
de habilidades emprendedoras desde los primeros ciclos de formacién. Este curriculo
deberia incluir médulos de creatividad, innovacion, y planificaciéon estratégica de
negocios, con un enfoque practico que permita a los estudiantes experimentar el
proceso emprendedor de manera directa. Se recomienda, ademas, la creacion de un
entorno que promueva la cultura emprendedora dentro del campus, mediante la
organizacion de ferias de emprendimiento, competencias de planes de negocio, y
programas de incubacion de startups. Estos espacios deben estar abiertos a todos los
estudiantes, pero con un enfoque especial en aquellos con menores recursos
econdémicos, para asegurar que las oportunidades de desarrollo emprendedor sean

accesibles a todos. La colaboracion con empresarios locales y nacionales podria ser un
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recurso valioso para ofrecer ejemplos reales y redes de contactos a los estudiantes

interesados en emprender.

. Para fortalecer la voluntad emprendedora de los estudiantes, se recomienda al director
de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e Informatica de la UNAM - Sede
Ilo en Moquegua que implementen talleres de desarrollo personal y profesional que se
centren en la construccion de la autoeficacia y la resiliencia, elementos clave para
enfrentar los desafios del emprendimiento. Estos talleres podrian incluir técnicas de
autoconocimiento, manejo del fracaso, y establecimiento de metas a corto y largo
plazo. La universidad también podria establecer programas de mentoria donde
emprendedores experimentados, especialmente aquellos que han superado dificultades
socioecondémicas, compartan sus experiencias y guien a los estudiantes en su propio
camino emprendedor. Estos mentores pueden ayudar a los estudiantes a identificar
oportunidades de negocio viables y a desarrollar estrategias para superar los obstaculos
relacionados con su contexto socioeconémico. Ademas, se podria considerar la
creacion de grupos de apoyo entre pares, donde los estudiantes puedan compartir sus

experiencias, desafios y logros, fortaleciendo asi su red de apoyo y motivacion mutua.

. Para asegurar que todos los estudiantes, independientemente de su nivel
socioeconémico, puedan desarrollar y mejorar sus habilidades emprendedoras, se
recomienda al director de la Escuela Profesional de Ingenieria de Sistemas e
Informética de la UNAM - Sede Ilo en Moquegua que ofrezcan cursos especificos y
modulos précticos que estén disefiados para ensefiar estas habilidades de manera
accesible. Estos cursos podrian incluir temas como la gestion de proyectos, finanzas
para emprendedores, marketing digital, y desarrollo de productos, con un enfoque en
la aplicacion practica de los conocimientos adquiridos. Ademas, la universidad deberia
considerar la creacion de laboratorios de emprendimiento y programas de incubacion
de negocios, donde los estudiantes puedan experimentar el proceso emprendedor en
un entorno controlado y recibir retroalimentacion continua de expertos en el area.
Estos laboratorios podrian estar equipados con tecnologia moderna y recursos que

faciliten la creacion de prototipos y el desarrollo de ideas de negocio. La integracién
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de estos recursos con programas de vinculacion empresarial podria facilitar el acceso
de los estudiantes a mercados reales y posibles inversores. Finalmente, se recomienda
fomentar la participacion de los estudiantes en competencias de emprendimiento y
conferencias nacionales e internacionales, lo que les permitiria expandir su red de

contactos y ganar visibilidad en el ecosistema emprendedor.
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Anexo 02: Instrumento de recoleccion de datos

Cuestionario sobre nivel socioecondmico de los estudiantes

Autor: Garcia Lino (2021)

Estimado(a) estudiante, este cuestionario ha sido disefilado para conocer nivel
socioecondémico y actitud emprendedora de los estudiantes de la UNAM - Sede llo en
Moquegua, afio 2024. No hay limite de tiempo para contestar. No te ocupara mas de 30
minutos. No hay respuestas correctas o incorrectas. Es necesario que seas sincero en tus

respuestas

Género (H) (M) Ciclo:

Escuela: a) Ciencias Contables y Financieras. b) Ciencias Administrativas

c) Ingenieria Comercial. d) Derecho y Ciencias Politicas

Dimension 1. Nivel social

Seleccione la ocupacion actual de sus padres, segun

N° Madre | Padre
corresponda

1 | Profesion universitaria, abogado, ingeniero, maestro, agrénomo
y otros

2 | Profesion técnica superior, bachilleres, secretarias, medianos
comerciantes, etc.

3 | Nivel secundario, negocio propio, pequefios comerciantes
como: tienda de comida, café, internet, sastreria, otros

4 | Trabajadores con primaria completa albafiiles, herreros,
personal de seguridad agricultores, mecanicos, fotografos,
carpinteros obreros trabajadores mercado informal

(6}

Trabajadores sin estudio albafiiles herreros y otros

Seleccione el nivel de estudio segun corresponda Madre | Padre

Educacién universitaria

Superior técnico

Nivel secundario

Nivel primario

AP WIN -

Sin estudios




Seleccione el lugar de atencion del jefe de familia

Posta médica, farmacia, naturista

N

Hospital del ministerio de Salud/hospital de solidaridad

Seguro social/ hospital de las fuerzas armadas/hospital de la
policia

Médico particular

(6]

Médico particular en clinica privada

Responda ambas preguntas sobre su casa

[

¢Cantidad de personas que viven permanentemente en su casa?

¢Cantidad de habitaciones que tiene su casa, exclusivamente
para dormir?

Seleccione sobre la posesion de su casa

Prestada

N

Alquilada

Propia

Seleccione el tipo de material predominante de su casa

Casa de adobe, sillar, calamina

N

Casa de concreto, de adobe, sillar, calamina

w

Casa de concreto

Seleccione una opcidn de los servicios basicos en su casa

Luz, agua potable, desagle, teléfono, internet, cable

Luz, agua potable, desage, teléfono, internet

Luz, agua potable, desague, teléfono

Luz, agua potable, desague,

Luz, agua potable

OO IWIN|F-

Agua potable, desagle

Dimension 2: Nivel econdmico

Seleccione una categoria del ingreso mensual en su casa

Menos de 1,000 soles

De 1,000 a 1,680 soles

De 1,681 a 2,606 soles

De 2,607 a 3,462 soles

De 3,463 a 4,439 soles

De 4,440 a 7,826 soles

N[OOI~ WIN| -

De 7,827 soles a mas
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Puntajes del cuestionario sobre nivel socioecondémico de los estudiantes

Seleccione la ocupacion actual de sus padres, segun

N° . Ptos.
corresponda (puntaje por cada padre)

1 | Profesion universitaria, abogado, ingeniero, maestro, agronomo 3
y otros

2 | Profesion técnica superior, bachilleres, secretarias, medianos 3
comerciantes, etc.

3 | Nivel secundario, negocio propio, pequefios comerciantes 5
como: tienda de comida, cafe, internet, sastreria, otros.

4 | Trabajadores con primaria completa albafiles, agricultores, 1
mecanicos, trabajadores mercado informal.

5 | Trabajadores sin estudio albafiiles herreros y otros 1
Seleccione el nivel de estudio de sus padres, segun corresponda
(puntaje por cada padre)

1 | Educacion universitaria 3

2 | Superior técnico 3

3 | Nivel secundario 2

4 | Nivel primario 1

5 | Sin estudios 1
Seleccione el lugar de atencion del jefe de familia

1 | Posta médica, farmacia, naturista 1

2 | Hospital del ministerio de Salud/hospital de solidaridad 2

3 | Seguro social/ hospital de las fuerzas armadas/hospital de la 3
policia

4 | Médico particular 3

5 | Médico particular en clinica privada 3
Responda ambas preguntas sobre su casa

1 | ¢Cantidad de personas que viven permanentemente en su casa?

2 | ¢Cantidad de habitaciones que tiene su casa, exclusivamente
para dormir?

Division 1/2 =
1 = de 7 a mas personas por habitacion.
2 =de 5 a 6 personas por habitacion.
3 = Menor de 4 habitacion.
Seleccione sobre la posesion de su casa

1 | Prestada 1

2 | Alquilada 2

3 | Propia 3
Seleccione el tipo de material predominante de su casa

1 | Casa de adobe, sillar, calamina 1

2 | Casa de concreto, de adobe, sillar, calamina 2

3 | Casa de concreto 3

Seleccione una opcion de los servicios basicos en su casa
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Luz, agua potable, desagie, teléfono, internet, cable

Luz, agua potable, desage, teléfono, internet

Luz, agua potable, desagie, teléfono

Luz, agua potable, desagiie

Luz, agua potable

OO WIN| -

Agua potable, desaguie

RPIFRPFRPINDWW

Seleccione una categoria del ingreso mensual en su casa

Menos de 1,000 soles

De 1,000 a 1,680 soles

De 1,681 a 2,606 soles

De 2,607 a 3,462 soles

De 3,463 a 4,439 soles

De 4,440 a 7,826 soles

N[OOI~ WIN| -

De 7,827 soles a mas

WIWININN|FP(F-

CLASIFICACION RESULTADO

A = (26 a 30) Buenas condiciones

B = (22 a 25) Buen nivel de vida

C = (18 a 21) Satisface necesidades béasicas

D = (14 a 17) Pobreza relativa

E = (10 a 13) No puede satisfacer necesidades basicas
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Escala de actitud emprendedora
Autor: Ponce Diaz et al. (2014)

Marque sus respuestas considerando la siguiente escala:
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1 2 3 4 5
Totalmente en En desacuerdo Ni de acuerdo ni en De acuerdo Totalmente de
desacuerdo desacuerdo acuerdo
En relacion al emprendimiento empresarial:
DIMENSION 1: INTENCION EMPRENDEDORA
Intencion de trayectoria profesional de los estudiantes 213|4|5
1 | Tengo la firme intencién de crear mi propia empresa.
2 | Tengo la intencion de desarrollar mi carrera profesional en una
empresa privada.
3 | Tengo la intencidn de trabajar en la administracion publica.
Percepcion sobre la formacion en emprendimiento 213|4|5
4 | La educacién que he recibido en la universidad me ha ayudado
a poner en marcha mis proyectos.
5 | Con la educacion recibida en la universidad podria iniciar un
negocio en el futuro.
6 | Laeducacion que he recibido en la universidad ha hecho que me
interese por asumir riesgos
Actitud hacia la conducta emprendedora 213|4|5
7 | Siempre estoy listo para enfrentar nuevos retos.
8 | Siempre estoy buscando actitudes diferentes.
9 | Siempre se hasta donde arriesgarme.
10 | Con mi empresa busco tener altos ingresos econémicos.
11 | Me considero apto para dirigir, controlar personas y ser mi
propio jefe.
12 | Con mi empresa voy a crear empleos para otras personas.
13 | Tener mi propia empresa es cumplir mi suefio.
DIMENSION 2: VOLUNTAD EMPRENDEDORA
Auto eficiencia emprendedora 213|4|5
14 | Siento que puedo definir mi negocio y la estrategia de una nueva
empresa.
15 | Me siento capaz de gestionar el proceso productivo de mi nueva
empresa.
16 | Me siento capaz de desarrollar relaciones favorables con
potenciales inversores y bancos.
17 | Soy capaz de reconocer oportunidades en el mercado para
nuevos productos y/o servicios.
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18

Me siento capaz de relacionarme con personas claves para
obtener capital.

19

Me siento capaz de poner en marcha una nueva empresa.

Dificultades percibidas para emprender

20

Tengo capital para iniciar un nuevo negocio.

21

Puedo obtener facilmente financiamiento para mi nueva
empresa.

22

Conozco mucho sobre emprendimiento de nuevos negocios.

23

Tengo formacion empresarial para desarrollar mi nuevo negocio.

24

Es sencillo obtener orientacion para desarrollar mi nuevo
negocio.

25

Es facil encontrar apoyo para desarrollar mi nuevo negocio.

26

Tengo experiencia en el ambito empresarial para desarrollar mi
nuevo negocio.

27

Conozco cdmo redactar un plan de negocio.

28

Y0 sé que todo negocio nuevo genera incertidumbre.

29

Tengo claro que cualquier negocio puede fracasar.

Pretension emprendedora

30

Es muy probable que llegue a crear una empresa algun dia.

31

Estoy dispuesto/a esforzarme lo que sea necesario para ser
empresario/a.

32

Tengo serias dudas sobre si alguna vez llegaré a crear una
empresa.

33

Estoy decidido/a a crear una empresa en el futuro.

34

Mi objetivo profesional es ser empresario/a

DIMENSION 3: HABILIDADES EMPRENDEDORAS DEL UNIVERS

Creacion propia empresa 1123|415
35 | A falta de alternativas laborales crearia mi propia empresa.
36 | Aprovecharia una oportunidad de negocio para crear mi propia

empresa.
37 | Creare mi propia empresa antes de culminar la universidad

Conocimientos emprendedores 112(3]4(5
38 | He aprendido lo necesario para crear mi propia empresa
39 | En la universidad me ensefiaron lo suficiente para iniciar un

emprendimiento
40 | Si necesito saber algo sobre un emprendimiento me asesoro de

mis docentes.

Experiencia emprendedora 1123|415
41 | Tengo la suficiente experiencia para iniciar mi emprendimiento
42 | En la universidad puse en practica emprendimientos

académicos.
43 | La experiencia trasmitida por mis docentes me permitird

emprender.




Rangos de la Escala de actitud emprendedora
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Variables, dimensiones e Nro.
L . Escala Rangos
indicadores items
Muy baja 43 - 75
Baja 78 - 111
Escala general 43 Regular 112 — 146
Alta 147 — 180
Muy alta 181 - 215
Muy baja 13-23
. . . Baja 24 - 33
Dimension : ntencion 13| Regular 3444
Alta 45 -54
Muy alta 55 - 65
Muy baja 3-5
. . Baja 6-7
Intencion r r
prgefe(s:igna?edg ?())/se Cetscftugliantes 3 Regular 810
Alta 11-12
Muy alta 13-15
Muy baja 3-5
Percepcion sobre la Baja 6-7
formacion en 3 Regular 8-10
emprendimiento Alta 11-12
Muy alta 13-15
Muy baja 7-12
. . Baja 13-18
fetug iconduia | 7| el
Alta 24 - 29
Muy alta 30-35
Muy baja 21 - 37
. . Baja 38 - 54
Er:]rgf:rfézg Ozr'avo'””tad 21 Regular 55— 71
Alta 72— 88
Muy alta 89 - 105
Muy baja 610
S Baja 11-15
Aol firc 6| Regul
Alta 21-25
Muy alta 26 - 30
Muy baja 10-17
- - Baja 18 -25
eDr:]fFl)(;ng]tsgres percibidas para 10 Regular 26 _ 34
Alta 35-42
Muy alta 43 -50
Pretension emprendedora 5 Muy baja 5-8
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Baja 9-12
Regular 13-17
Alta 18 - 21
Muy alta 22 - 25

Muy baja 9-15
Dimension 3: Habilidades Baja 16 —23
emprendedoras del Regular 24 - 30
universitario Alta 31-38
Muy alta 39 - 45

Muy baja 3-5

Baja 6-7

Creacidn propia empresa Regular 8-10
Alta 11-12
Muy alta 13-15

Muy baja 3-5

Conocimientos Baja 6-7
emprendedores Regular 810
Alta 11-12
Muy alta 13-15

Muy baja 3-5

Baja 6-7

Experiencia emprendedora. Regular 8-10
Alta 11-12
Muy alta 13-15




Anexo 03: Ficha de validacion de instrumentos

FICHA DE VALIDACION DE INSTRUMENTO

DATOS GENERALES

1. Apellidos y nombres del experto: Rina Maria Alvarez Becerra.
2. Grade académico: Doctor

3. Cargo e institucion donde labora: Docente universitario

4. Titulo de la Investigacion: Nivel socioecondmico ¥ actitud emprendedora de los estudiantes de la
UNAM - sede Ilo en Moquegua, afio 2024.

5. Autor del instrumento: Ponce Diaz et al. (2014).

6. Nombre del instrumento: Escala de actitud emprendedora.

Muy
Bueno
CRITERIOS Deficiente | Regular Bueno | Excelente
REDICITUE CUALITATIVOS/CUANTITATIVOS 0-20% 11-40% ;:]1‘_‘ 61- 31-100%
B0%:
1. CLARIDAD Esta ) formulado con  lenguaje
apropiado.
2. ORJETIVIDAD Estd expresado en conductas
observables.
Adecuado al alcance de ciencia y
3. ACTUALIDAD tecnologia X
4. ORGANIZACION Existe una organizacion logica X
Comprende los aspectos de cantidad
5. SUFICIENCIA v calidad. X
6. INTENCIONALIDAD | “decvado paa valorar aspectos del X
Basadoz en aspectos Tedricos-
7. CONSISTENCIA Cientificos ¥ del tema de Jio. X
Entre loz indices, indicadores,
3. COHERENCIA 5 i X
9. METODOLOGIA e e h e X
del extudic.
Genera mnupevas pautas en la
10. CONVENIENCIA investigacion v construccion de X
teorias.
S5UB TOTAL 3 T
TOTAL 12 35
VALORACION CUALITATIVA: BUENA
OPINION DE APLICABILIDAD: APLICABLE Tacna, 9 de marzo del 2024
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Firma y Posfirma del experio

DNI: 00425041



FICHA DE VAILIDACTON DE INSTRUMENTO

DATOS GENERALES

1. Apellidos y nombres del experto: Rina Maria Alvarez Becerra.

2. Grado académico: Doctor

3. Cargo e institucion donde labora: Docente universitario

4. Titulo de la Investigacién: Nivel socioecondmico vy actitud emprendedora de los estudiantes de la
UNAM - sede Ilo en Moquegua, afio 2024.

5. Autor del instrumento: Garcia (2021).

6. Nombre del instrumento: Cuestionario sobre nivel socioeconomico de los estudiantes.

Muy
Bueno
CRITERIDS Deficiente | Regular Bueno | Excelente
INDICADORES CUALITATIVOS/CUANTITATIVOS 0-20% 11-40% 51]1‘; 61- 51-100%
50%
1. CLARIDAD Estd _formulado con  lenguaje x
apropiada.
2. OBJETIVIDAD e Bt o s x
obzervables.
Adecuado al alcance de ciencia ¥
3. ACTUALIDAD logia. X
4. ORGANIZACION Existe una organizacion logica. X
Comprende los aspectos de cantidad
5. SUFICIENCIA v calidad X
6. INTENCIONALIDAD | -decuado para valorar aspectos del x
estudio.
TEN Basados en aspectos Tedricos-
o et s Cientificos v del tema de estudio. 2
HERENCLA Entre loz indices, indicadores,
oo et L dimensicnes v variahles. 2
9. METODOLOGIA | L2 estrategia responde al proposito x
del estudio.
Genera nuevas pautas en la
10. CONVENIENCIA investigacion v construccion  de X
teorias.
SUB TOTAL 2 g
TOTAL g 40

VALORACTON CUALITATIVA: BUENA
OPINION DE APLICABILIDAD: APLICABLE

Tacna, 9 de marzo del 2024
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Firma y Posfirma del experto

DNI: 00425041



FICHA DE VALIDACION DE INSTRUMENTO

DATOS GENERALES

1. Apellidos y nombres del experto: Martos Montoya, Victoria del Socorro.
1. Grade académico: Doctor

3. Cargo e institucion donde labora: Docente universitario

4. Titulo de la Investigacion: Nivel socioeconémico v actitud emprendedora de los estudiantes de la
UNAM - sede Ilo en Moquegua, afio 2024

5. Autor del instrumento: Ponce Diaz et al. (2014).

6. Nombre del instrumento: Escala de actitud emprendedora.

Muy
Bueno
CRITERIOS Deficiente | Regular Bueno | Excelente
TN LHILES CUALITATIVOS/CUANTITATIVOS 0-20% 21-40% 61]1;‘ 61- 81-100%
B0%
1. CLARIDAD Esta ) formulado con  lenguaje
apropiado.
2. ORIETIVIDAD Esta expresado en conductas e
observables.
Adecuado al alcance de ciencia ¥
3. ACTUALIDAD lomia X
4. ORGANIZACION Existe una organizacion 1ogica. X
Comprende los aspectos de cantidad
5. SUFICIENCIA © calidad, X
6. INTENCIONALIDAD | Adecuado para valorar aspectos del X
estudio.
TEN Basadoz en aspectos Tedricos-
BB Sk Cientificos v del tema de estudio. 5
HERE Entre loz indices, indicadores,
oy LB s dimensiones v variables. =
9. METODOLOGIA | L2 Sstrafegia responde al proposito X
del estudio.
Genera nnevas paotas en la
10. CONVENIENCIA mvestigacion v construccion  de X
teorias.
SUB TOTAL 5 5
TOTAL 20 23
VALORACTION CUALITATIVA: BUENA
OPINION DE APLICABILIDAD: APLICABLE Tacna, 6 de marzo del 2024
Dra. Vietorta del Socormo Martes Mooy
Docente Universidad Nacional
.............. S0/ BTG e
Firma ?dPo\sﬁrma W experto

DNI: 00505711
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FICHA DE VALIDACION DE INSTRUMENTO

DATOS GENERALES

e L b
Lol s i

Apellidos vy nombres del experto: Martos Montoya, Victoria del Socorro.
Grado académico: Doctor

Cargo e institucion donde labora: Docente universitario
Titulo de la Investigacion: Nivel socioeconomico v actifud emprendedora de los estudiantes de la
UNAM - sede Ilo en Moquegua, afio 2024.

5.  Autor del instrumento: Garcia (2021).
6. Nombre del instrumento: Cuestionario sobre nivel socioeconomico de los estudiantes.
CRITERIOS Deficiente | Regular | DU¢™° I;L:::o Excelente
BUDIEUHEES CUALITATIVOS/CUANTITATIVOS 0-20% 21-40% 6;1'&-5 61- 81-100%
B0%
1. CLARIDAD Esta _formulado con  lenguaje e
apropiado.
2. ORJETIVIDAD Estd expresado en conductas %
observables.
Adecuado al alcance de ciencia v
3. ACTUALIDAD logia. X
4. ORGANIZACION Existe una organizacion 1ogica.
Comprende los aspectos de cantidad
5. SUFICIENCIA + calidad. X
6. INTENCIONALIDAD | ‘‘decuade para valorar aspectos del
estudio.
Bazadoz en aspectos Tedricos-
7. CONSISTENCIA Cientificos v del tema de fio.
HERE Entre loz indices, indicadores,
i 1L WIS dimensicnes v variables. 2
9. METODOLOGIA | L@ estrategia responde al propdsito X
del estudio.
Genera mnuevas pautas en la
10. CONVENIENCIA investigacion v construccion de X
teorias.
SUB TOTAL 4 6
TOTAL 16 30
VALORACION CUALITATIVA: BUENA
OPINION DE APLICARBILIDAD: APLICABLE Tacna, 6 de marzo del 2024

Dra. Viclorta del Seearmo Marics Monioya
Docende Universidad Naconal
Jorge Basadee Grohmann

Firma y Posfirma del experto

DNI: 00505711
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FICHA DE VALIDACION DE INSTRUMENTO

DATOS GENERALES

1. Apellidos ¥y nombres del experto: Alex Efrain Paco Ale.

2. Grado académico: Doctor

3. Cargo e institucién donde labora: Ministerio Piablico

4. Titulo de la Investigacion: Nivel socioeconémico y actitud emprendedora de los estudiantes de la
UNAM - sede [lo en Moquegua, afio 2024.

5. Autor del instrumento: Ponce Diaz et al. (2014).

6. Nombre del instrumento: Escala de actitud emprendedora.

Muy
Bueno
CRITERIOS Deficiente | Regular Bueno | Excelente
INDICADORES CUALITATIVOS/(CUANTITATIVOS 0-20% 21-40% ﬁ‘:}l;‘ 61- §1-100%
B0%
1. CLARIDAD Esta ) formulade con  lenguaje e
apropiado.
2. OBJETIVIDAD B e D s X
observables.
Adecuado al alcance de ciencia y
3. ACTUALIDAD logia. X
4. ORGANIZACION Exizte una organizacion logica. X
5. SUFICIENCIA Com!:rende los azpectos de cantidad e
v calidad.
6. INTENCIONALIDAD | ‘decvado para valorar aspectos del X
estudio.
TEN Basadoz en aspectos Tedricos-
e ok Cientificos v del tema de estudio. >
HERE Entre los indices, indicadores,
LB L b dimensicmes v variables.
9. METODOLOGIA | |2 estratesia responde al propésito
del estudio.
Genera nuevas pautas en la
10. CONVENIENCIA investigacion v construccidon de X
teorias.
SUB TOTAL 2 g
TOTAL 2 40
VALORACION CUALITATIVA: BUENA
OPINION DE APLICABILIDAD: APLICABLE Tacna, 7 de marzo del 2024

DNI: 00512722
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FICHA DE VALIDACION DE INSTRUMENTO

DATOS GENERALES

o L D
i a1

Apellidos ¥ nombres del experto: Alex Efrain Paco Ale.
Grado académico: Doctor

Cargo e institucién donde labora: Ministerio Piblico
Titulo de la Investigacién: Nivel socioecondmico v actitud emprendedora de los estudiantes de la
UNAM - sede Ilo en Moquegua, afio 2024.

5. Autor del instrumento: Garcia (2021).
6. Nombre del instrumento: Cuestionario sobre nivel socioecondmico de los estudiantes.
CRITERIOS Deficiente | Regular | T22° 1:‘:::; Excelente
INDICADORES CUALITATIVOS/CUANTITATIVOS 0-20% 21-40% - 61- S1-100%6
60% 20%
1 CLARIDAD Estd _fc-rmulado con  lenguaje e
apropiado.
2. OBJETIVIDAD Al gy G ST X
observables.
Adecuado al alcance de ciencia y
3. ACTUALIDAD tecnologia. X
4. ORGANIZACION Existe una organizacion 1ogica. X
Comprende los aspectos de cantidad
5. SUFICIENCIA v calidad. X
6. INTENCIONALIDAD | decvado para valorar aspectos del
estudio.
TEN Baszadoz en aspectos Tedricos-
o ELhEE Lt Cientificos y del tema de estudio.
HERE Entre loz indices, indicadores,
to 12D wle b dimensiones v variables.
9. METODOLOGIA RPN 2 X
del eztudio.
Genera npevas pautas en la
10. CONVENIENCIA investigacion v construccidn de X
teorias.
SUB TOTAL 2 2
TOTAL g 40

VALORACION CUALITATIVA: BUENA
OPINION DE APLICABILIDAD: APLICABLE

Tacna, 7 de marzo del 2024

DNI: (0512722

274



275

Base de datos

Anexo 04

pl | p2 | p3 | p4 | p5 | p6 | p7 | p8 | p9 |p10|pll|pl12|p13|p14 |pl5|pl6 |pl7 |pl8|pl19|p20 |p21|p22|p23|p24|p25|p26|p27 |p28|p29 |p30|p31|p32 | p33|p34|p35|p36|p37|p38|p39|p40|pal|pa2|pl3

21

21

21

19
26
19
18
19
18
18
19
20
19
19
19
18
20
20
19
21

20
19
19
18
17
17
17
17
18
20
18
22

19
20
17
17
20
23
20

22

20
27

21

25
20
20
23

24

énerd Edad | Ciclo |Madre| Padre [Madre|

1D

10
1

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22

23

24
25

26
27

28
29

30
31

32

33

34
35

36
37

38
39

40
41

42

43

44
45

46
47

48
49

50




276

24
21

29
21

20
21

20
25

19
18
17
18
17
17
18
21

18
17
18
18
20
17
18
17
18
18
23

21

21

24
18
18
18
19
20
20
20
19
18
29

20
19
24
17
24
21

17
29

20

51

52

53

54
55

56
57

58
59

60
61

62

63

64
65

66
67

68
69

70
71

72

73

74
75

76
77

78
79

80
81

82

83

84
85

86
87

88
89

90
91

92

93

94
95

96
97

98
99
100
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17
20
25

18
17
18
20
24
21

21

20
17
18
25

18
20
17
23

19
18
22
19
18
18
18
21

18
20

21

20
27

17
17
23

22

18
18
20
20
17
17
18
20
18
20
17
20
21

21

20
19
17
21

18
19
19
18
23

19
20
19

101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
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134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
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